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I. Office qui émet la notification:

Service de I’Etat de la Propriété Intellectuelle et Innovations du Gouvernement de la République
Kirghize

62, rue Moskovskaya

Bichkek , 720021

République Kirghize

II. Numéro de ’enregistrement international: 1291862

III.Nom du titulaire:
UZDAROJI AKCINE BENDROVE "ACONITUM"
Inovacijy g. 4, Biruliskiy k., LT-54469 Kauno r. (LT)
IV.Refus provisoire fondé sur un examen d’office

V- ———Refus provisoire pour tous les produits et/ou services =

0  Refus provisoire pour certains des produits et/ou services:
[suivra I’indication des produits et/ou services qui sont touchés ].

VI Motifs de refus [(le cas échéant, voir la rubrique VII)]:

VIL (1) Ne peuvent étre enregistrées en qualité de marques pour les produits du méme type les
signes ou les indications identiques ou semblables au point de préter a confusion

Renseignements relatifs & une marque antérieure:

Date et numéro d’enregistrement: 1102158/07.12.2011- voir I’annexe

Nom et adresse du titulaire: FOSHAN NANHAI DANZAO XINNONG ZHONGXING LEATHER
PRODUCTS FACTORY, Hengjiang Development Zone, Danzao, Nanhai, F oshan, Guangdong (CN)
Reproduction de la marque: ABS - voir ’annexe

Liste de tous les produits et services, ou des produits et services pertinents: cl. 05 - voir ’annexe

(2) La marque ne peut pas étre enregistrée parce qu'elle peut induire un consommateur en erreur
quant au produits (services) ou a son producteur (http://www.ariel-info.com)

VIII. Dispositions essentielles correspondantes de la loi applicable [(voir le texte & la rubrique XII)]:
point 1, partie 4, article 4

point 1, partie 1, article 5

[X . Informations relatives a la suite de la procédure:

Délai pour présenter une requéte en réexamen ou un recours: deux mois a partir de la date de
réception de la notification par le titulaire;

Autorité aupres de laquelle la requéte en réexamen ou le recours doit étre déposé :Service de I’Etat
de la Propriété Intellectuelle et Innovations du Gouvernement de la République Kirghize

(3 DPadresse indiquée ala case 1);

Présentation de la réplique seulement par le mandataire dans la Republique de Kirghize.

X. Date: 30.12.2016

—
XI. Signature ou sceau officiel de l'office qui émet la notification : W

—




XII. Extrait de la «LOI SUR LES MARQUES DE PRODUITS, MARQUES DE SERVICE ET LES APPELLATIONS
D’ORIGINE DE LA REPUBLIQUE KIRGHIZE»

Article 2. Marque de produits ou de service

La marque de produits et la marque de services (ci- aprés dénomée «marque») se sont les signes qui permettent de distinguer les
produits fabriqués et les services offerts par une personne physique ou morale des produits ou des services (ci- aprés dénomée
«produits») du méme type fabriqués ou offerts par une autre personne physique ou morale.

L’enregistrement de la marque est attesté par un certificat. Le certificat atteste la date de priorité et le droit exclusif du titulaire
sur la marque pour les produits indiqués dans le certificat.

Sont enregistrés en tant que marques les dénominations verbales, le signes figuratifs, les signes tridimentionnels et les autres
signes ou leur combinaisons.

Une marque peut étre enregistrée en n’importe quelle couleur ou en n’importe quelle association de couleurs.

Le caractére de produits pour lesquels s’adapte la marque ne peut pas constituer un obstacle pour I’enregistrement de la marque.

La présente loi ne s’applique pas aux signes non visuellement distinctifs ainsi que marques sonores et olfactifs.

Article 4. Motifs objectifs d’un refus d’enregistrement

Ne peuvent étre enregistrées en qualité de marques les dénominations dépourvues de caractére distinctif ou consistant
exclusivement en éléments: ’

1) qui sont devenues une désignation usuelle des produits d’un type determiné;

2) qui constituent des symboles ou des termes courants concernant les produits et aussi pour lesquels on propose utiliser tels
symboles ou termes en tant que marques; )

3) qui indiquent I’espéce, la qualité, la quantité, les propriétés, la destination, la valeur des produits ou encore 1’époque et le lieu
d’origine, de leur production ou de leur écoulement.

Les signes indiqués dans les points 1, 2, 3 de premiére partie de I"article présent peuvent étre inclus dans la marque en qualité
d’éléments non protegés dans la mesure ou ils ne prédominent pas dans celle-ci.

Ne peuvent étre enregistrées les marques qui constituent exclusivement en signes ou indications qui constituent des armoiries,
drapeaux ou emblémes d’Etats, dénominations abrégées ou complétes d’organisations internationales, leur armoiries et drapeaux ou autres
emblémes, des poingons officiels de contréle, de garantie ou d’essai, des cachets, des décorations ou d’autres signes honorifiques, ou qui
sont semblable & ceux-ci au point de préter & confusion.Ces signes ou indications peuvent étre inclus dans la marque en qualité d’éléments
non protégés, sous réserve du consentement de leur titulaire ou de I’origine compétent.

Ne peuvent étre enregistrées en qualité de marques les signes ou indications:

1) qui sont inexactes ou susceptibles d’induire le consommateur en erreur quant au produit, ou  son producteur;

2) qui sont constitutés d’indications géographiques identifiant des vins ou des spiritueux protégées en vertu d’entrant en vigueur
en ordre établi par la loi en vertu traités internationaux dont la République Kirghize est le pays membre, si telles désignations sont pour les
vins ou les spiritueux qui ne sont pas originaires du lieu indiqué et aussi formellement pour indiquer le lieu vrais des produits. Mais qui
donne une idée éronnée de ce que le produit est de [’autre territoire;

3) qui sont contraires aux intéréts d’ordre public, aux principes humanitaires ou a la morale.

Article 5. Autres motifs d’un refus d’enregistrement

Ne peuvent étre enregistrées en qualité de marques pour les produits du méme type les signes ou les indications identiques ou
semblables au point de préter & confusion:

1) a des marques enregistrées ou ayant fait I’objet d’une demande d’enregistrement dans la République Kirghize avec une date
de priorité antérieure au profit d’un tiers, pour les produits du méme type;

2) aux noms de commerce enregistrés ou présentés pour 1’enregistrement dans la République Kirghize concernant les espéces
identiques ou jumelées de I’activité ou les produits ou les services;

3) 4 des marques de tiers protégées en entrant en ordre établi par la loi en vertu de traités internationaux dont la République
Kirghize est le pays membre, en qualité de marque de la dénomination semblable et ayant une date de priorité antérieure.

L’enregistrement en qualité de marque de la dénomination semblable au point de créer une confusion aux marques ou aux noms
de commerce, indiquées dans les points 1, 2 et 3 de premiére partie de I’article présent, pour les produits similaires n’est admis qu’avec le
consentement du titulaire. L’ordre de la répresentation d’un tel consentement est défini par le gouvernement de la République Kirghize.

Ne peuvent étre enregistrées en qualité de marques pour tous les produits les signes identiques ou qui sont semblables au point
de préter & confusion:

1) 4 des marques notoires, reconnus dans 1’ordre dans la République Kirghize. Le gouvernement de la République Kirghize
constate les critéres de la notoriété de la marque dans la République Kirghize et I’ordre de I’approbation de la notoriété;

2) a des appellations d’origine des produits, protégées conformément a la loi présente, sauf les cas, quand ils sont inclus comme
un élément non protégé dans la marque de produits, enregistré pour le nom de la personne qui a le droit d’usage de telle appellation.

Ne peuvent étre enregistrées en qualité de marques les dénominations reproduisantes: )

1) Les noms de commerce connus sur le territoire de la République Kirghize en qualité de marques pour tous les produits (ou leur
partie), qui appartiennent & d’autres personnes, ayant le droit de ces noms avant la date de la priorit¢ de la demande de marques pour les
produits similaires; :

2) Les noms connus des oeuvres scientifiques, litteraires ou artistiques, les personnages ou les citations, les oeuvres d’art ou ses
fragments sans le consentement du titulaire ou son successeur;

3) Les prénoms, les noms, les pseudonymes ou au noms qui en dérivé, les portraits et facsimilés d’une personne connue sans le
consentement de telles personnes, ses héritiers, en cas de ces dénominations sont les patrimoines d’histoire et de culture de la République
Kirghize sans la permission du gouvernement de la République Kirghize; ]

4) Les modeles industriels, dont les droits appartiennent & d’autres personnes dans la République Kirghize, si le modele
industriel a une date de priorité anterieure en comparaison de la marque demandée pour I’enregistrement de la marque.
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Seuls les événements pour Kirghizistan sont affichés
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151 Date de I'enregistrement
07.12.2011

180 Date prévue de 'expiration de I’enregistrement/du renouvellement

07-12:2021—

270 Langue de la demande
English

Etat actuel

732 Nom et adresse du titulaire de I'enregistrement
FOSHAN NANHA! DANZAO XINNONG ZHONGXING
LEATHER PRODUCTS FACTORY
Hengjiang Development Zone,

Danzao,
Nanhai,
Foshan
Guangdong
(CN)

812 Etat contractant ou organisation contractante sur le territoire duquel ou de laquelle le titulaire a un établissement

industriel ou commercial effectif et sérieux
CN

842 Nature juridique du titulaire (personne morale) et Etat ainsi que, le cas échéant, territoire a l'intérieur de cet Etat,

ou la personne morale est constituée
Co,, Ltd., People's Republic of China

740 Nom et adresse du mandataire
BEMING KEY!
INTELLECTUAL PROPERTY FIRM
Hejingyuan No. 1-2-502,
Jimenli,
Haidian District
100088 Beijing
(CN)



540

531 Classification internationale des éléments figuratifs des marques (classification de Vienne) - VCL(6)
26.01.06; 27.05.08

550 Indication relative & la nature de la marque ou au type de marque

Les termes contenus dans la marque n'ont pas de signification
571 Description de la marque

La marque se compose des trois lettres latines "A", "B" et "C".

511 Classification internationale des produits et des services aux fins de I'enregistrement des marques
(classification de Nice) - NCL(9)
05 Serviettes hygiéniques; bandes périodiques; culottes hygiéniques.

882 Enregistrement de base
CN, 21.07.1999, 1295248

832 Désignation(s) selon le Protocole de Madrid
AU-EM-IE-KR-TR-US

834 Désignation(s) selon le Protocole de Madrid en vertu de I'article 9sexies
KG-KP-KZ-MN-PL-RU-TJ-UA

527 Indications relatives aux exigences d'utilisation
IE-US

Enregistrement : 2011/51 Gaz, 12.01.2012, AU, EM, IE, KG, KP, KR, KZ, MN, PL, RU, TJ, TR, UA, US

450 Date et numéro de publication
2011/51 Gaz, 12.01.2012

832 Désignation(s) selon le Protocole de Madrid
AU-EM-IE-KR-TR-US

834 Désignation(s) selon le Protocole de Madrid en vertu de I'article 9sexies
KG-KP-KZ-MN-PL-RU-TJ-UA

527 Indications relatives aux exigences d'utilisation
[E-US

580 Date de l'inscription (date de notification & partir de laquelle commence a courirv le délai pour émettre le refus
de protection)
05.01.2012

Le délai de refus est expiré et aucune notification de refus provisoire n'a été inscrite (sous réserve de
I'application de la régle 5)
KP

Déclaration d'octroi de la protection en vertu de la régle 18ter.1) : 2012/51 Gaz, 10.01.2013, KG

KG

450 Date et numéro de publication
2012/51 Gaz, 10.01.2013
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Hels remove tough stains in 1 WASH

VISIT BRAND SITE

——P&G's-flagship laundry-brand;-Ariel;is-now available in-South-Africa-The brand 'new Ariel detérgent prodiict B
range will remove many tough stains in one wash and is available in four different types: Hand Wash powder,
Ariel Auto powder, Ariel Auto Liquid and the breakthrough new innavation, Ariel Auto power capsules.

Avriel continues to be a leading innovation brand in detergents, driving both product performance and
sustainability across the widest spectrum of markets and consumers in the globe.

™

Touching lives, improving life. P&
© 2017 Procter & Gambie



G_XM BBHITOBAA XUMUHA Mocksa E pAEOTAEM
XO3JAUCTBEHHBIE TOBAPHL 8 (495) 849-27-06 nT08-16
8 ¢B-BC BbIXOAHON

TRABHAR  1PAR

TPAMCMOTYAA  ACCOPTMMEHT YOI BAKAHCHM  KOMTAKTH

3aKa3s TOBapa OCYWECTBARETCA OT 0AHON KOPOBKM ONpeneneHHoro HauMeHoBaHua,
CnasHaa & WA ANg neYamm

EbITOBAS XMMUA Procter Gamble (npoxrep sHa ramM6n) - Ariel, Tide

MPOMBILLAIEHHAR XUMKR Komnanus "Mpokrep 3Hg Fram6a” (Procter and Gamble) - 0aHa u3 KPYNHENWKMX TPAHCHALMOHANbHBIX KOpRopauu, uMeiowwan
BYMAXHAS NPOAYKUNA, NPEACTABUTENLCTBA B AECITKAX CTPAH MUDA 1 33HUMAICILAR NIMAKPYIOLUME NOSLIM HA PHIHKE NOTPEBUTENBCKUX TOBapoOB8.

CPEACTBA MMIrMEHbI

TomTmmemecemsseccecconeeose-o-o oo Procter and Gamble - Bewm uncrbie, Kak HoBbie!

KOCMETUKA W NAPOIOMEPHA Vg Moiowme cpeactsa Ariel — Tosapb! Buicwero kauecTsa, B npoaykTax Ariel MCNONb3YIOTCH CaMble nepeaossie
TEXHONOTUN, NOITOMY apHenb NPEBOCXOANT TPaaUUMOHHBIE CPEACTBA, NPEACTABAEHHBIE Ha PbiHke. KoMriaHus
Procter & Gamble nocrosHHo oBHoansET M ynyuwaer NPOAYKTH! aPH3ANb, TAK YTO XO3SMKAM HE HYKHO
3aCTUPLIBATb, 3aMANMBATH, 0TGRNMBATH, IPUMEHATL AOMONHUTENLHBIE CPEACTBA, 3anada Ariel — COXPAHNTB BpeMs 1
------------------------------- oo -~ CHITbI XO3SIEK, NPEAOCTaBNAA 6e3ynpedHblit PE3yNLTAT CTUPKM C NEPBOro pasa,

BCE f15i NIPO®ECCHOHANILHO AR'

YEOPKH ¥ FTUEHbBI Ariel NOSIBUNCS Ha POCCHMCKOM PoiKe B 1993 rogy, CHaYana Kak Nopowok NPOKTEP 3HA rIM6N ANs Py4YHON
MAPK# M NPOM3BOANTENM g:g:;nb :;;l:;aﬂ::bix MatliMH aKTUBATOPHOrO TMNa, 3aTeM, B 1996 rogy, 6bin apuans npeacrasneH n BAPUBHT ANR 3BTOMATUHECKHUX

WU3MEHEHME YEH

Hosblii Ariel 100% SranoH npoxTep 3HR ram6n BO3BPALAET BAWMM BELLAM ITANOH YMCTOTh! Bawm Bewm YnNCTHIe, Kak HOBbIE faxe
CE3OHHbIE TOBAPb! nocne 30 crvpok. 310 Bo3MONHO 6NAroAaps Tomy, 4To HOBbIIK Ariel 100% 3TanoH apuanb CoaepkUT 7 TEXHONOM Il OTCTUPLIBAHMA:
* 6ONBWMHCTBO UHIPUAUEHTOB 3pUestb aKTUBHLI APK 300;

AKLMI
* NOAIMMEp ANR PA3rNAMMBAHNA XNOTIKOBbIX BONOKOH;
HOBUHKM * SH3UMbI;
» NAB ans ypanexus narex;
PO EHIA ¢ NOAUMED AN COXpaHeHus Genunztil;
flﬂﬂ Kn MEHTO ? ,,,,,,,,,,,,,,,, o v a7benuBatens,
SJIEKTPOHHDBIN BNIAHK 3AKA3A ¢ GHTU-HAKUNb,

BrepBele npoKTep 3HA FIMGIT Ha POCCHICKOM phiHKe NpeacTasun CTvipanbHbif nopowok Tide nossuncs 8 Havane
CEMMAECATHIX FOA0B. BNaroaaps CBorM NPEeBOCXOAHbIM OTCTUPLIBAIOWNM CBOICTBAaM OH Cpasy 33aB0eBas NONYASPHOCTL
7 cpeav nokynareneit u ¢ 1994 roga Tide v procter gamble 3ansanm ORHY U3 NMAUPYICLINX NO3MLMIN cpean

i BbICOKOKAYECTBEHHBIX CHTETHYECKMX MOKOLMX CDE/ACTB, 32 NONBEKA CBOEro CyLUecT8osanus GopMyna CrupanbHoro )
fopouKa coBeplieHcTeoBanace 6onee 60 pas, B pesynbTaTe KpONOTNUBOI ANMTENLHOI PaBOTHI CNELMANUCTOB pasHbIX
§ CTPaH ceroaHs gopmyna Tide Bonnowget B cebe NocneaHUe AOCTHKEHUS B 0BNACcTH CpeacTs CTUPKM,

Tide CONepHUT YHNKANLHOE CONETAHME DIEMEHTOB, KOTOPOE NO3BOJINET IHAUMTENLHO YAYUWNTL KAUECTBo CTYIPKU NPYU MUHUMANLHOM
UCNONL30BaAHNK NOPOLWKE, TaKkas CcMCTemMa NO3BOJINET € NErKOCTbIO OTCTUPLIBATL ABKE CAONHbIE NATHA OT WOKONAZRA, MYOtOB, KETUyNa,
Malionesa, Horypra, Kposw, Jasi, Kode, COKOB 1 AP. AaKe Ha TaknX NPOBAEMHBIX MECTaX, Kak BOPOTHWYKM 1 MaHKETH!, A TaKkxe
ceroars Gnaronaps csoei HoBo# dopmyne Tide No3soNAeT AOBMBATLCA BEMMKONENHOIH BENM3HbI Betlel 683 KUMsHeHUs.

DREFT - cranpapT 6epexHoii crvpku Procter and Gamble!

;. OueHb MHOrME COBPEMEHHbIE BEWWM TPEGYIOT AENMKATHOIM CTHPKY, TaK KaKk ecim X He CTMpaTh ACMKHBIM 06pazom,

i OHV MOTYT TepsiTh hOPMY, UBET, Ha HUX MOFYT OBPa30BbIBATLC KATHILLKY, Ha STUKETKax, APUKPENNAEMbIX K OASXKAE,
Ji=y ©CTh MHCTPYKUMM KaK 33 HUMW yX@XUBATD: PYHHEA CTUPKE MM ACIMKATHBIN PEXUM CTUPKH, HA3KAs TEMNEPATYPA....

BepexHoe oTbenusanue, arniowan 6ennsHa Procter and Gamble!

3Haete nu Bul KTO Takas Tera Acsi? A cnbiwanyt m Bel npo or6enuearens Ace? CTpaHHbIh Bonpoc? fedcrauTensHo, 3ToT
NPOAYKT Haluell KoMNaHUn He TpebyeT npeactasneHns, MaBHYIo FepoUHIO ero PEKNAMHBIX PONNKOB - TETIO AGO, 3HAIOT
nouCTMHe Bee. MHOMECTBO TENEBUIMOHHBIX NEPEaY W ra3eTHLIX NYBNUKALMIA COeNdsk ee CHOHUMOM KOpnopaTueHoit
pexnambi,

Ace 1 npokrep aHA ram6a snepebie Npuwen 8 Poccvio 8 1996 1. 1 cpasy 3asoesan £10Bepre POCCMCKMX X035eK. B 3TOM HET Huvero
YAMBUTENBHOTO, TaK Kak Ace ABAAETCA CaMbiM 3BHEKTHBHDLIM XUAKNM OTEENMBaTENeM B Mupe. OH COREpPHUT Aobasky,
NPEADXPaHAIOWME TKaHb OT NOBPEXAEHWA 1t NOITOMY OTORNMBAET Nyuyie 1 BepexHee, yem nioGie Apyrie Xuakue oTbenvsarenm.

B0, 4yTO 6enve MOKET CTaTh nAeanuHO 6ensiM 663 KUNAYeHns, NoHaYany 6bI10 CIOKHO NOBEPUTH, HO NOCE NOKBNEHUA Ace C
MHOTONETHUM "YAOBONLCTBMEM" NOAONTY KUNATHTS Benbe 8 OrpoMHbIX 6aKax 66110 fIOKOKYEHO, BEAb ACE BENUKONENHO 0ToenuBaeT
A@XeE B XONOAHON BOAE M BOETO 33 HECKONBKO MVHYT, MW 3TOM HEBAKHO CTApaeTe N1 Bbt BPYUHYIO MNW B CTMPaNbHOI MalmHe, Kpome
TOro, ACe ABASIETCH BENUKONENHBIM A3MHDULNDYIOWUM CPEACTBOM, IGBEKTUBHOCTL KOTOPOro NOATBEPXGEHa UHCTUTYTOM
Desnndbextonoruu MuHaapasa Pocovn.

MU crupanbHsie nopowkm Procter and Gamble

Mug - 970 WNMPOKO 1 AaBHO M3BECTHBLI POCCHitckUit NopowwoK. B 1995 rogy npokTep 3HA ram6a v Mud
K3PAVHENLHO U3MEHMN CBOW 0BNIMK, KOTAB €ro YNakoBKy yKpacun 06asTenbHbiii 06pa3s aHMMUPOBAHHOTO NEPCOHAXKa,
CTaBLUMiA C TeX NOP U3BECTHLIM CUMBONIOM MapKH NS MUARKOHOB oA . XO35KKM NOMOBHNH MOPOLLOK, KOTOPbIA

/ NpnaaeT 6enbio HENOBTOPHMYIO CBEXECTb M YMCTOTY.

. B cocTas cTvpanbHoro nopotwka Mud BX0AUT Uenblit PR KOMNOHEHTOB, 61aroaaps KOTOPLIM BeNbe NowIe CTUPKM
CTEHOBUTCH YNCTLIM 1 CBEXXMM. Tak, HaNpuMep, B Mude HECKONBLKO THMOB MNOBEPXHOCTHO-aKTMBHLIX BELLECTB, KOTOPLIE OTBEHAIOT 3a
yAanexme obumx 3arpsHeHnit. CumkaTel U LEOAUTL! HAREXHO 3ALNLUAIOT MEXAHU3MLI CTUPAMNLHOM MaliHBI BO BPEMs! CTUPKY 1
NOMOTr3I0T OCTaNbLHBIM KOMIOHEHTaM CTUPANLHOrO NOPOWKa paboTaTs IGGEKTMBHER, @ IH3MMBI YAANSIOT COXKHBIE MSITHA, TakVe KaK
KpOBb, MONOKO, LWOKOAAA, KENTOK U Apyrue. B coctas Muda Taioke BXOAAT CneunantHbie 0T6RAMBATENM — KUCIOPOACOAEPNAELLMI,
onTuueckiii oTbenusaTenn u poTooTEennBaTeND. Bnaroaapa ux AEHCTBNIO COXPAHSIOTCR APKME, HaTYPanbHLIE UBETa TKaHeN,

C Lenor KoHUeHTPaT Bbl MOXeTE HaUIaXAATBCA 4-Mst AONONHUTENLHBLIMK PEUMYLLECTBaMU N0 CPaBHEHMIO C
MCNO/Nb30BAHNEM TOMBKO CTUPANLHOTO NOPOLLKA: CBEXKECTH COXPAHSETCH A0MbWeE, HOMbLIE MATKOCTH, S1ETKOE FNAKEHNE
W aHTUCTaTuk 3ddekr.

KonanumoHep ans Genbs Lenor 6bin npeacrasned B Poca B 1997 roay. W

Lenor MoXHO “CNoNb30B3Th KaK npw pyuHou CTUPKE, TaK U B CTUPanbHbIX MalvHax noboro Tuna. Mocie CTupkn CTupanbHbim
NOPOLIKOM H3Ro A06asuTs Lenor B BOAY ANs NOCNEAHEro NONOCKaHNA Genks,



