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L ﬁtjk; qui e?net la notification:

" [Service de TEtat de la Propriété Intellectuelle et Innovations du Gouvernement de la République

Kirghize

62, rue Moskovskaya
Bichkek , 720021
République Kirghize

II. Numéro de I’enregistrement international: 1291862

III.Nom du titulaire:
: ABC DETERJAN SANAYI VE TICARET ANONIM SIRKETI , -
Ruzgarhbag:e Mahallesi, Cumhuriyet Caddesi, Giilsan Plaza No: 22 Kat: 4 Kavacik, ISTANBUL
(TR)

IV Refus provisoire fondé sur un examen d’office

V. [ Refus provisoire pour tous les produits et/ou services

O Refus provisoire pour certains des produits et/ou services:
[suivra I’indication des produits et/ou services qui sont touchés ].

VI Motifs de refus [(le cas échéant, voir la rubriqué VID)]:

VIL (1) Ne peuvent étre enregistrées en qualité de marques pour les produits du méme type les
signes ou les indications identiques ou semblables au point de préter a confusion

Renseignements relatifs 4 une marque antérieure:

Date et numéro d’enregistrement: 1102158/07.12.2011- voir ’annexe

Nom et adresse du titulaire: FOSHAN NANHAI DANZAO XINNONG ZHONGXING LEATHER
PRODUCTS FACTORY, Hengjiang Development Zone, Danzao, Nanhai, Foshan, Guangdong (CN)
Reproduction de la marque: ABS - voir I’annexe

Liste de tous les produits et services, ou des produits et services pertinents: cl. 05 - voir I’annexe

(2) La marque ne peut pas étre enregistrée parce qu'elle peut induire un consommateur en erreur
quant au produits (services) ou a son producteur (http://www.ariel-info.com)

VIIL Dispositions essentielles correspondantes de la loi-applicable [(voir le texte & la rubrique XII)]
point 1, partie 4, article 4
point 1, partie 1, article 5

IX . Informations relatives a la suite de la procédure:

Délai pour présenter une requéte en réexamen ou un recours: deux mois a partir de la date de
réception de la notification par le titulaire;

Autorité auprés de laquelle la requéte en réexamen ou le recours doit étre déposé :Service de I’Etat
de la Propriété Intellectuelle et Innovations du Gouvernement de la République Kirghize
(3 Padresse indiquée a la case 1);

Présentation de la réplique seulement par le mandataire dans la Republique de Kirghize.

X. Date: 30.12.2016

p]

XI. Signature ou sceau officiel de I'office qui émet la notification : M

[




XIL Extrait de la «LOI SUR LES MARQUES DE PRODUITS, MARQUES DE SERVICE ET LES APPELLATIONS
D’ORIGINE DE LA REPUBLIQUE KIRGHIZE»

Article 2. Marque de produits ou de service

La marque de produits et la marque de services (ci- aprés dénomée «marque») se sont les signes qui permettent de distinguer les
produits fabriqués et les services offerts par une personne physique ou morale des produits ou des services (ci- aprés dénomée
«produits») du méme type fabriqués ou offerts par une autre personne physique ou morale.

L’enregistrement de la marque est attesté par un certificat. Le certificat atteste la date de priorité et le droit exclusif du titulaire
sur la marque pour les produits indiqués dans le certificat.

Sont enregistrés en tant que marques les dénominations verbales, le signes figuratifs, les signes tridimentionnels et les autres
signes ou leur combinaisons.

Une marque peut étre enregistrée en n’importe quelle couleur ou en n’importe quelle association de couleurs.

Le caractere de produits pour lesquels s’adapte la marque ne peut pas constituer un obstacle pour ’enregistrement de la marque.

La présente loi ne s’applique pas aux signes non visuellement distinctifs ainsi que marques sonores et olfactifs.

Article 4. Motifs objectifs d’un refus d’enregistrement

Ne peuvent étre enregistrées en qualité de marques les dénominations dépourvues de caractére distinctif ou consistant
exclusivement en éléments:

1) qui sont devenues une désignation usuelle des produits d’un type determiné;

2) qui constituent des symboles ou des termes courants concernant les produits et aussi pour lesquels on propose utiliser tels
symboles ou termes en tant que marques;

3) qui indiquent I’espece, la qualité, la quantité, les propriétés, la destination, la valeur des produits ou encore I’époque et le lieu
d’origine, de leur production ou de leur écoulement. .

Les signes indiqués dans les points 1, 2, 3 de premiére partie de I’article présent peuvent étre inclus dans la marque en qualité
d’€éléments non protegés dans la mesure ou ils ne prédominent pas dans celle-ci.

Ne peuvent étre enregistrées les marques qui constituent exclusivement en signes ou indications qui constituent des armoiries,
drapeaux ou emblémes d’Etats, dénominations abrégées ou complétes d’organisations internationales, leur armoiries et drapeaux ou autres
emblemes, des poingons officiels de contrdle, de garantie ou d’essai, des cachets, des décorations ou d’autres signes honorifiques, ou qui
sont semblable & ceux-ci au point de préter 4 confusion.Ces signes ou indications peuvent &tre inclus dans la marque en qualité d’éléments
non protégés, sous réserve du consentement de leur titulaire ou de I’origine compétent.

Ne peuvent étre enregistrées en qualité de marques les signes ou indications:

1) qui sont inexactes ou susceptibles d’induire le consommateur en erreur quant au produit, ou 4 son producteur;

2) qui sont constitutés d’indications géographiques identifiant des vins ou des spiritueux protégées en vertu d’entrant en vigueur
en ordre établi par la loi en vertu traités internationaux dont la République Kirghize est le pays membre, si telles désignations sont-pour les
vins ou:les spiritueux qui fic sont pas originaires du lieu indiqué et aussi formellement pour indiquer le lieu vrais des produits. Mais qui
donne une idée éronnée de ce que le produit est de I’autre territoire; - ’

3) qui sont contraires aux intéréts d’ordre public, aux principes humanitaires ou & la morale.

Article 5. Autres motifs d’un refus d’enregistrement

Ne peuvent étre enregistrées en qualité de marques pour les produits du méme type les signes ou les indications identiques ou
semblables au point de préter a confusion:

1) & des marques enregistrées ou ayant fait I’objet d’unc demande d’enregistrement dans la République Kirghize avec une date
de priorité antérieure au profit d’un tiers, pour les produits du méme type;

2) aux noms de commerce enregistrés ou présentés pour I’enregistrement dans la République Kirghize concernant les espéces
identiques ou jumelées de I’activité ou les produits ou les services;

3) a des marques de tiers protégées en entrant en ordre établi par la loi en vertu de traités internationaux dont la République
Kirghize est le pays membre, en qualité de marque de la dénomination semblable et ayant une date de priorité antérieure.

L’enregistrement en qualité de marque de la dénomination semblable au point de créer une confusion aux marques ou aux noms
de commerce, indiquées dans les points 1, 2 et 3 de premiére partie de I’article présent, pour les produits similaires n’est admis qu’avec le
consentement du titulaire. L’ordre de la répresentation d’un tel consentement est défini par le gouvernement de la République Kirghize.

Ne peuvent €tre enregistrées en qualité de marques pour tous les produits les signes identiques ou qui sont semblables au point
de préter a confusion:

1) 4 des marques notoires, reconnus dans I’ordre dans la République Kirghize. Le gouvernement de la République Kirghize
constate les critéres de la notoriété de la marque dans la République Kirghize et [’ordre de I’approbation de la notoriété;

2) a des appellations d’origine des produits, protégées conformément 2 la loi présente, sauf les cas, quand ils sont inclus comme
un élément non protégé dans la marque de produits, enregistré pour le nom de la personne qui a le droit d’usage de telle appellation.

Ne peuvent étre enregistrées en qualité de marques les dénominations reproduisantes:

1) Les noms de commerce connus sur le territoire de la République Kirghize en qualité de marques pour tous les produits (ou leur
partie), qui appartiennent & d’autres personnes, ayant le droit de ces noms avant la date de la priorité de la demande de marques pour les
produits similaires; ’

2) Les noms connus des oeuvres scientifiques, litteraires ou artistiques, les personnages ou les citations, les oeuvres d’art ou ses
fragments sans le consentement du titulaire ou son successeur;

3) Les prénoms, les noms, les pseudonymes ou au noms qui en dérivé, les portraits et facsimilés d’une personne connue sans le
consentement de telles personnes, ses héritiers, en cas de ces dénominations sont les patrimoines d’histoire et de culture de la République
Kirghize sans la permission du gouvernement de la République Kirghize;

4) Les modéles industriels, dont les droits appartiennent a d’autres personnes dans la République Kirghize, si le modéle
industriel a une date de priorité anterieure en comparaison de la marque demandée pour I’enregistrement de la marque.



imprimé le : 30.12.2016

- I
aora 2
e N

WIPO
WORLD

INTELLECTUAL PROPERTY
ORGANIZATION

1102158 - ABC
Seuls les événements pour Kirghizistan sont affichés
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151 Date de I'enregistrement
07.12.2011

180 Date prévue de I'expiration de 'enregistrement/du renouvellement
07.12.2021 o

270 Langue de la demande
English

Etat actuel

732 Nom et adresse du titulaire de I'enregistrement
FOSHAN NANHAI DANZAO XINNONG ZHQ[\IQXING f
LEATHER PRODUCTS FACTORY
Hengjiang Development Zone,

Danzao,
Nanhai,
Foshan
Guangdong
(CN)

812 Etat contractant ou organisation contractante sur le territoire duquel ou de laquelle le titulaire a un établissement
industriel ou commercial effectif et sérieux ‘

CN .

842 Nature juridique du titulaire (personne morale) et Etat ainsi que, le cas échéant, territoire a I'intérieur de cet Etat,
ol la personne morale est constituée
Co., Ltd., People's Republic of China

740 Nom et adresse du mandataire
BEING KEYI
INTELLECTUAL PROPERTY FIRM
Hejingyuan No. 1-2-502,
Jimenli,
Haidian District
100088 Beijing
{CN) .
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531 Classification internationale des éléments figuratifs des marques (classification de Vienne) - VCL(6)
26.01.06; 27.05.08

550 Indication relative a la nature de la marque ou au type de marque

Les termes contenus dansla marque n'ont pas de signification

571 Description de la marque
La marque se compose des trois lettres latines "A", "B" et "C".

511 Classification internationale des produits et des services aux fins de I'enregistrement des marques
(classification de Nice) - NCL(9)

05 Serviettes hygiéniques; bandes périodiques; culottes hygiéniques.

st,) 882 Enregistrement de base
CN, 21.07.1999, 1295248

832 Désignation(s) selon le Protocole de Madrid
AU-EM-IE-KR-TR-US

834 Désignation(s) selon le Protocole de Madrid en vertu de I'article 9sexies
KG-KP-KZ-MN-PL-RU-TJ-UA

527 Indications relatives aux exigences d'utilisation
IE-US

.Enregistrement : 2011/51 Gaz, 12.01.2012, AU, EM, IE, KG, KP, KR, KZ, MN, PL, RU, TJ, TR, UA, US

450 Date et numéro de publication
2011/51 Gaz, 12.01.2012

o 832 Désignation(s) selon le Protocole de Madrid
W AU-EM- IE- KR - TR- US

834 Désignation(s) selon le Protocole de Madrid en vertu de I'article 9sexies
KG-KP-KZ-MN-PL-RU-TJ-UA

527 Indications relatives aux exigences d'utilisation

IE-US
580 Date de l'inscription {date de notification & partir de laquelle commence & courir le délai pour émettre le refus
de protection) .

05.01.2012

Le délaigde refus est expiré et aucune notification de refus provisoire n'a été inscrite (sous réserve de
'application de la régle 5)
KP

Déclaration d'octroi de la protection en vertu de la régle 18ter.1) : 2012/51 Gaz, 10.01.2013, KG

KG

450 Date et numéro de publication
2012/51 Gaz, 10.01.2013
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VISIT BRAND SITE

P&G's flagship laundry brand, Ariel, is now available in South Africa. The brand new Ariel detergent product
range will remove many tough stains in one wash and is availabla in four different types: Hand Wash powder,
Ariel Auto powder, Ariel Auto Liquid and the breakthrough new innavation, Ariel Auto power capsules.

Arigl continues to be a leading innovation brand in detergents, driving both product performance and
sustainability across the widest spectrum of markets and consumers in the globe.

Touching lives, improving life. PG ™

@ 2017 Procter & Gambie
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TAABHAR  FPAAC  NPANICNOCYAA  ACCOPTHMEHT YOI BAKAHCMM  KOHTAKTH

3aKkas ToBapa OCYWECTBNSRETCA OT OAHON KOPOGKIM ONPERENEHHOTD HaUMEHOBAHHUA,

[nasnan & Bepona gna neuarm
EbITOBAA XMMHUA Procter Gamble (npoxrep aug ram6n) - Ariel, Tide ’
NPOMBILLIAEHHAA XMMMA Komniaks "rpokrep 3ua FsM6n" (Procter and Gamble) - 04a U3 KpYNHENLUIX TPaHCHALMOHANLHLIX KOPROPAUW, nMaIowas
BYMAXKHAS NPOAYKLMS, MPBACTABUTENLCTBA B AECATKAX CTPAH MUPA M 33HUMAIOWEA IMANPYIOLWME NO3ULIMM HA PIHKE noTpeGuTensawx Tosapos.

CPEACTBA FMIMEHB
----------------------------------- Procter and Gamble - Betun uucrbie, kaxk Hosbie!

Moilouwme cpeacrea Ariel — ToBaph! BbIQWIEro KavecTsa. B npoAykTax Ariel MCnoNb3yITCR caMbie nNepeoBbie
TEXHO/IOMMH, NIO3TOMY apHenb NPEBOCXOANT TPAAULMOHHbIE CPRACTEA, NPEACTABAGHHbIE Ha pbiHke. Komnauus
Procter & Gamble nocrosnHo o6HoBNRET M ynydwaer NPOAYKTH! APUAIIL, TAK HTO XO3AMKAM HE HYXHO
33CTMPLIBATD, 3aMaUMBaTh, OTERANBATL, NPUMEHATbL A0NO/THUTENbHbIC cpeactea. 3anaya Ariel — COXpaHnTL BpeMA U
CHNB XO3REK, NPEOCTaBAR 6e3yNPeyHblil PesynLTaT CTMPKM C NEPBOro pasa.

BCE QU174 NPO®ECCHOHAJIbHONA
Y5OPKM M TUIrvEHDI Ariel NoABINCA Ha poccniickom puiHKe B 1993 rofly, cHauana Kax NopowoK NPOKTEP 3HA rIMGA ANs PyUHOM

MAPKM M NPOM3BOANTENM g:g:;b: b;rv;paz:ﬂ::ux MALWWH 8KTUBATOPHOTO THNA, 3aTeM, B 1996 roay, Euin apusnk npeacTasned n BAPU3HT A8 aBTOMATUMECKUX

WU3MEHEHME LEH .
Hosblit Ariel 100% 3tanoH npokrep sHg ram6n BO3BPALLAET BALUMM BEWAM 3TANOH YUCTOTHI! Balk Beitm wMCTHIE, Kak HOBBIE AaXe

CE30HHLIE TOBAPhL! nocnie 30 CTUPOK. 3TO BO3MONHO BNArOAAPS TOMY, UTO HOBbIA Ariel 100% JTanou apU3nb COREPXKUT 7 TEXHONOTUIA OTCTHUPLIBAHMS:
AKLMN * 60NBLWHUHCTBO UHIPUAMEHTOB apHent aKTUBHbL! npu 30°;
* NONMMEP ANA PANAKMBAHNA X/IOMKOBBIX BONOKOH;
- NOBUHKN * IH3UMbI;
Q o MAB ans yaanenus nsivew;
TCNELUNPEANIOKEHNA * MIONMMED ANS COXPAHEHUS BEANIHBI

A wwewTos * oT6enueatens; ,
SNEKTPOHHNI BIAHK 3AKAZA ¢ @HTU-HaKMNG.

Bnepsuie NpoKkTep 3HA r3M6a Ha poccniickom poitke npeacTasu CTupanbHblil nopowok Tide nossvncT B Havane
CEMUAECATLIX FOA0B. Brlarofaps CBONM NPEBOCXOAHBIM OTCTUDLIBAIOIIUM CBOMCTBaM OH Cpasy 3aB0€BaN NOMNYNAPHOCTL
cpeav nokynatenel v ¢ 1994 roga Tide u procter gamble 3ansnm OAHY W3 NMANDYIOWNX NO3KLWIA Cpean
BICOKOKAYECTBEHHBIX CMHTETUMECKUX MOKWMX CPEACTB. 33 NOJBEKA CBOEro CyLECTBOBAHMUS opmyna crupanbHoro
nopaouka cosepiueHcTeoBanace 6onee 60 pas. B pesynbtare KponoTAMBoi AnutensHol paBoTel CNEUUBNUCTOB pasHbiX
§ CTpaH ceroans gopmyna Tide Bonnowlaer B cebe NocneaHUE AOCTWKEHUS B 0BNIacTy CPeACTB CTUPKK,

Tide COREPKUT YHUKANEHOE CONETAHUE 3NEMEHTOB, KOTOPOE NO3BONAET 3HAUNTENLHO YAYHWUTD K3UECTBO CTUPKU MPYU MUHUMANBHOM
MaloNnb30BaHUM NOPOLWKa. Takas CcMCTEMa NO3BONSIET C NETKOCTHIO OTCTUPLIBATL ABKE CNOKHBIE NATHA OT WoKONaAa, Mycoos, KeTuyna,
MaiioHesa, ROrypTa, KpoBM, “as, Kode, COKOB M AP. fIake Ha TaKiX NPOBNEMHbIX MEecTax, KaK BOPOTHNUKMA 1 MAHIKETLI. A Taloke
cerofHs 6naroaaps ceoeli HoBol hopmyse Tide NO3BONSET AOBMBATLCA BENVKONENHOMH BENM3HDI Bellein 6e3 KunsueHus.

DREFT - cTanaapt 6epexHon crupku Procter and Gamble!

72, OueHb MHOTME COBPEMEHHLIE Betli TPEGYIOT AeNUKaTHOI CTUPKK, TaK KaK €Cn NX He CTUPATb AONXKHLIM 06pasoM,

2 OHW MOTYT TepsTh ©OpMY, UBET, Ha HIX MOFYT O6PA30BLIBATLCA KaTbllKM, Ha 3TuKeTKax, NPUKPEN/IREMbIX K ogexae,
€CTlb HHCTPYKLIMU KaK 33 HIUMW YX@KMBATL! PYUH2A CTUPKa UM ALMMKATHEIN PEXXUM CTUPKY, HU3Kan TeMNepaTypa....

BepexHoe otbenneanue, cusiowan GennsHa Procter and Gamble!

3Haere nu Bot KTO Takan Ters Aci? A cibiwanys nu Bul npo ot6enuearens Ace? CTpanHbIi Bonpoc? HeiAcTBuTensHo, 3TOT
NPOAYKT Halelh KoMNaHui He TpebyeT npeacrasnering, NaBHYIO reporHIO ero PeKNaMHLIX POAMKOB - TETIO ACO, 3HAIOT
noncTuHe sce. MHOXECTBO TENEBU3MOHHBIX NEPeaaY 1 raseTHLIX NYGANKaUMIl clenant ee CUHOHUMOM KOPNOpaTneHoit

( ) ’ peknamel. ’

Ace u npokTep aHA raM6A enepewie npuwen B Poccnio s 1996 r. v Cpasy 33B0EBAN A0BEPHUE POCCMACKNX X03siek. B 3TOM HeT Huuero
YANBUTEMBHOTO, TaK KaK ACE RBNAETCA CaMbIM 3G HEKTUBHBIM ¥UAKUM oTEenvBaTenem s Mupe. OH cogepymr gobasky,
TIPEAOXPaHAIoLME TKaHb OT NOBPEXAEHNSA W NMO3TOMy 0TBenMBaET Nyuuie n GepexHee, YeM nobble APYrue Xuakne oTeenusaTenu.

B 10, 4TO 6€nbe MOXET CTaTb MAeanLHO 6enbiM 6e3 KUnayeHus, noHayany 6bIA0 CNOXHO NOBEPUTHL, HO NOCAe NOSBNEHNA ACe ¢
MHOTONETHUM "YAOBONLCTBMEM" NOACATY KNNSITUTL HeNbe B OrpoMHbIX 6aKax 6bino NOKOH4EHOD, BEAb ACe BENMKONENHO oTbenueaer
RKE B XONOAHOH BOAE M BCETO 33 HECKOSLKO MUHYT, NPH 3TOM HEBAXKHO cTvpaeTte ik Bbl BpYYHYIO AW B CTMPANLHON MawwuHe, Kpome

TOro, ACe RBNSETCH BENUKONENHLIM AESUHDULMPYIOWUM CPeACTBOM, IPDHEKTUBHOCTL KOTOPOro NOATBEPKAEHA VHCTHTYTOM
Reaunndexronornn Munaapasa Poccum,

MUO crupanehbie nopowku Procter and Gamble

Mug - 370 WHUPOKO U [aBHO M3BECTHBIA poccHiickui nopoLwok. B 1995 rogy npokrep g ra3M6a v Mugd
KapanHanbHO 3MeHUN CBOV 061K, KOFAa ero YNakoBKy YKpaoun 06aaTeNbHbIi 0Bpas aHUMUPOBAHHOTO nepcoHaxa,
CTaBUUMIA C TeX NOP UIBECTHBIM CUMBOSIOM MapKH 4Ns MUANMOHOS Ntoaesi. X03AHKM NOAOOUAN NOPOLUIOK, KOTOPbIN
NPHAGET BeNbI0 HENOBTOPHMYIO CBEXXECTb U UMCTOTY.

7

B cocTas ctupaneoro nopotuka Miud BXoAMT Uenbili PSR KOMNOHEHTOB, 6/1aroAaps KOTopbiM 6ense nocne CTUPKK
CTHOBUTCH HUCTBIM U CBEXMM. TaK, Hanpumep, B Miude HEKONbKO TUMOB NOBEPXHOCTHO-AKTUBHBLIX BELLECTB, KOTOPLIE OTBEYRIOT 33
yBAaneHve o6uiux 3arpssHenmil. CNKaTel M LIEONMTE HAAEXHO SALMEAIOT MEXZHU3MBI CTMPANBHON MALWVHE! BO BPEMA CTUPKU N
MOMOraioT OCTafbHLIM KOMAOHEHTAM CTUPANEHOTO NOPOWKA PaBOTaTs SBMEKTUBHEE, @ IHIUMBI YAANSIOT CIOXKHBIE NSTTHA, TAKVE Kak
KpOBb, MOFOKO, WOKONAZ, XeNToK 1 Apyrue. B cocTas Mida Tarowe BXOAST cNeUManbHele 0T6eNMBaTeNM — KUCIOPOACOAEPHAILIT,
onTudeckuit oTbennearenn u hoTooTEenMBaTENb, BNaroaaps Ux ASHCTBIIO COXPAHAIOTCH APKME, HAaTypanbHble UBETa TKaHel,

C Lenor KoHUEHTPaT Bbl MOXKETE HACNKASTHCH 4-MS AOMONHNUTENLHLIMU NPEUMYLLIECTBAMU MO CPABHEHHIO C
WCNO/b30BAHNEM TONBKO CTUPANBHOTO MOPOLLKA: CBEXKECTL COXPAHSETCA AONbLLE, GONLLIE MArKOCTH, SETKOE FaKeHNe
v avTucTaTvk addekT.

KoHanumoHep ans 6enws Lenor Bbin npeacTasnes 8 Pocou 8 1997 roay. W

Lenor MOXHO CNOMb30BATE Kak NPM PYYHON CTUPKE, TaK 1 B CTUPaNbHBIX MatyHax moboro Tvna. Mocte CTHPKK CTUPaNsHLIM
fOPOWIKOM Hazo A06aBUTL Lenor 8 Boay ANst NOCNEAHErO NONOCKaHNS 6enba,



