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Protocolo de Madrid
Denegacion Provisional de Proteccion TOTAL
Regla 17.1

. Oficina que realiza la notificacion: INSTITUTO MEXICANO DE LA PROPIEDAD INDUSTRIAL
DIRECCION DIVISIONAL DE MARCAS
LI Fecha de Emision; ) 07 DI DICIEMBRE DI 2018
11 Niimero del registro internacional (428386 SKYLAWFIRM
1. Nombre del titular del registro internacional
CHENSHENCG.

IV, Denegacion provisional basada en una oposicion

Nombre del Oponente
SKY INTERNATIONAL AG.

Dircecian del representante del Oponente
PASEO DE LOS TAMARINDOS EDIF. 400-A PISO 9, COL. BOSQUES DE LAS LOMAS., CUAJIMALPA, C.P
05120, CIUDAD DE MEXICQ.

V. Denegacion provisional para tedos los productos o servicios de la(s) clase(s) internacional{es) que se enlista(n) a
continuacion:

Clase:35, Expediente nactonal: 2119583,

V1. Motivos de la denegacion

PRESENTACION DI LA OPOSICION AL TRAMITE DE REGISTRO CON BASE EN EL REGISTRO DE MARCA 816891
SKY.

Al dar contestacion a la denegacion provisional en cada expediente(s) nacional(es), deberid hacer referencia al ntimero de
oficio de salida que corresponda.

VI Informacion relativa a una marea anterior:

iy Fecha y namero de fa solicitud: 11 DE SEPTIEMBRE DI 2003, 618903,
ity Fecha sy namero del registro: 12 DE DICIEMBRIE DE 2003, 816891,
iti) Nombre y direccion del titular;

SKY INTERNATIONAL AG.

STOCKERHOFE, DREIKONIGS TRASSE 317, ZURICH CH-8002, SUIZA.

iv) Representacion de la marca:




v} Lista de productos o servicios pertinentes:
Chase:35  PUBLICIDAD: DIRECCION DE  NEGOCIOS: ADMINISTRACION DE  NEGOCIOS;
TRABAJOS DE OFICINA,

Puede consultar de forma electronica los datos de Ta marca que se cita como anterioridad en ¢l Servicio de Consulta Externa
sabre Informacion de Marcas - MARCANET- en la siguiente direccion electronica: hitp: marcanct.impi.gob.amy marcanet

VIIL Informacion refativa al procedimiento:

Indicaciones sobre la designacion de un representante:

Las solicitudes o promociones gue se presenten ante ¢l Institute Mexicano de la Propiedad Industrial deberin ser firmadas por
el interesado o su representante. de conformidad con el articulo 180 de la Ley de la Propiedad Industrial. En toda promocion, se
debera seialar domicilio para oir v recibir notilicaciones dentro del territorio mexicano. articulo 183 de la Ley de la Propiedad
Industrial; se podra actuar por si o por medie de representante o apoderado. articulo 19 de la Ley Federal de Procedimiento
Administrativo.

En caso de que su registro internacional sca multiclase y la denegacion provisional se reficra a mis de una clase:

De conlormidad con ke legislacion mexicana, ¢l Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial abre an expediente de marca por
cada clase de productos o servicios de fa Clasificacion Internacional, por lo que en caso de que la denegacion provisional se
reficra a mas de una clase de productos o servicios, el solicitante deberd dar contestacion en cada uno de los expedientes
que se havan generado, en las clases que correspondan, pagando por eada uno de los expedientes nacionales, conforme a
la Tarifa por los servicios que presta el Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial.

Plazo para dar respuesta:

Para que dé cumpliniiente. manitieste 1o gque a su derecho convenga: se le concede un plazoe improrrogable de un mes contado a
partir del 10 DE DICIEMBRE DE 2018 de contormidad con la publicacién de la Gaceta de la Propiedad Industrial que este
Instituto Heve a cabo. misma que puede consultar en el sitio; hitp: sigaampigob.ny newSIGA contentcommon:principal gst

La respuesta a este oficio debera presentarse ante el drea receptora de la Direccion Divisional de Marcas u Oficinas Regionales
del Instituto Mesicano de la Propiedad Industrial o en su caso en las Delegaciones de la Secretaria de Economia,




IX. Firma de la Oficina que realiza la notificacion:

El suscrito firma el presente con fundamento en las disposiciones legales invocadas, asi como en ¢f articulo 57 del Protocolo
concerniente al Arreglo de Madrid relativo al Registro Internacional de Marcas, adoptado en Madrid el 27 de junio de 1989,
maodificado el 3 de octubre de 2006 v ¢l 12 de noviembre de 2007: Primero Transitorio, 2, fraccion V, 6° fraccion 11 v 7° BIS 2,
8. 183 v 184 de la Ley de la Propiedad Industrial; 304, 13, 14 v 15 del Reglamento de la Ley de la Propiedad Industrial: 1°, 39,
fraceian V. inciso by, subindices i), i) @iy v iv), primero, segundo v tercer guion, segln corresponda, 4%, 37, 11, [raccion 11, asi
como alimo parralo v 13, fracciones | 1L L 1Y, Vo VEy VI del Reglamento del Instituto Mexicano de la Propiedad
Industrial: 19, 3% 4% 3% fraccion V. inciso by, subindices 1), ii), 1it)} y iv) primera, segundo v tercer guion, segun corresponda, 13,
fraccion 11, asi como altimo parrafo, 17, fracciones [T IV VO VEY VI 26, 28 v 31 del Estatuto Organico de este Instituto:
1 3%y 6% incisos @), D), ¢) d)oe) Dy &), asi como parralos antepeniltimo, pentiliimo y dhime del Acuerdo que delega
lacubtades en los Directores Generales Adjuntos. Coordinador, Directores Divisionales, Titulares de las Oficinas Regionales,
Subdirectores Divisionales, Coordinadores Departamentales y otros Subalternos de este Organismo: v 1, incisos, a). b). ¢), d).
e). D). gh hy, i) Jn Ky Dy m)e parralos antepeniltimo, peadltimo y altimo, asi como 2 del Acuerdo por el gue se Delegan
Facultades en ¢l Director Divisional de Marcas, en materia de Indicaciones Geogrificas. Los Ordenamientos Legales antes
citados, asi como sus respectivos Decretos, Acuerdos, Aclaraciones v Notas Actaratorias que los reformaron, adicionaron o
derogaron, segin corresponda, fueron debidamente publicados en ¢l Diario Oficial de la Federacion, precisando que los mismos
se encuentran vigentes a la lecha de emision del presente oficio.

ATENTAMENTE
EL SUBDIRECTOR DWISIONAL

LIC. PEDRO DAMIAN ALARCON ROMERO

. Disposiciones fundamentales correspondicn g
LEY DE LA PROPIEDABD INDLUSTRIAL

Articulo 87.- Cualquier persona. fisica o nmrul,«ﬁndr;’i hacer uso de marcas en la industria. en el comercio ¢ en los servicios que
presten, Sin embargo, ¢l derecho a su use eydlusivo se obtiene mediante su registro en el Instituto,

Articulo 88.- Se entiende por marca, uno pereeptible por los sentidos y susceptible de representarse de manera que
permita determinar el objeto clare y preciso de la proteccion, que distinga productos o servicios de otros de su misma especie o
clase en el mercado.

Articulo 89.- Pueden constituir una marca los siguientes signos:

b~ - Las denominaciones. letras. ntmeros. elementos lgurativos y combinaciones de colores. asi como los signos holograficos:
- Las Tormas tridimensionales:

.- Los nombres comerciales v denominaciones o razones sociales. siempre que no queden comprendidos en el articulo
siguiente:

IV.- Bl nombre propio de ana persona isica. siempre que ne se confunda con una marea registrada o un nombre comercial publicado:
V.- Los sonidos:

V6- Los olores:

VIIL- La pluralidid de elementos operativos: elementos de imagen. incluidos, entre otros, el tiaio, diseno, color, disposicion de Ta Forma,
etigueta. empague. la decoracion o cualquicr otro que al combinarse. distingan productos o servicios en e mereado, v

V- La combinacion de los signos enunciados en fus fracciones Ta VI del presente articulo

Articulo 90.- No serin registrables como marca:

I.- - Los nombres téenicos o de uso comun de los productos o servicios que pretenden distinguirse con la marca. asi como
agueltas palabras. denominaciones, frases. o elementos figurativos que, en el lenguaje corriente o en las practicas comereiales.
se hayan convertido en elementos usuales o gendricos de los mismos:

1L~ Las formas tridimensionales que sean del dominio publico o que se hayvan hecho de use comin vy aquellas que carezean de
distintividad: asi como la forma usual vy corriente de los productos o servicios, o la impuesta por su naturaleza o funcienalidad:
H1.- Los helogramas que sean del dominio pablico y aquellos que carezean de distintividad,

V.- Los signos que, considerando ¢l conjunto de sus caracteristicas, sean descriptivos de los productos o servicios que
pretenden distinguir.

Ouedan incluidos en el supuesto anterior, los signos descriptivos o indicativos que en el comercio sirvan para designar la
especie. calidad, cantidad. composicion, destino. valor, lugar de origen o la época de produccion de los productos o servicios;
V.- Las letras, los digitos o los colores aislados, a menos que estén combinados o acompanados de otros signos que les den un

de [a legistacion aplicable:




caricter distintive;

VI- La traduccion. la variacion onografica caprichosa o la construccion artificial de palabras no registrables. asi como fa
transliteracion de signos no registrables:

VIL-  Los signos que, sin autorizacion, reproduzean o imiten: escudos, banderas o emblemas de cualquier pais. estado,
municipio o divisiones politicas equivalentes: asi como, las denominaciones, siglas, simbolos, emblemas o cualquier otro signo
de instrumentos internacionales, organizaciones internacionales, gubernamentales, no gubernamentales o cualquier otra
organizacion reconocida oficialmente; asi como la designacion verbal de los mismos;

VIIE- Las que reproduzean o imiten signos o sellos oficiales de control y garantia adoptados por un Estado. sin autorizacion de
la autoridad competente, o monedas. billetes de banco. monedas conmemorativas o cualquier medio oficial de pago nacional o
extranjero:

IX.- Los signos que reproduzean o imiten los nombres, signos o la representacion grafica de condecoraciones. medallas u otros
premios obtenidos en exposiciones, ferias, congreses, eventos culturales o deportivos, reconocidos oficialmente;

X.- Las zonas geogralicas. propias o comunes. v los mapas. asi como las denominaciones de poblaciones, los gentilicios,
nombres y adjetivos. cuando indiquen la procedencia de los productos o servicios y puedan originar confusion o error en cuanto
a su procedencia.

Quedan incluidas las que se acompaien de expresiones tales como "génere”, "tipo”, "manera”, "imitacion”, “producide en”,
~con fabricacion en™ u otras similares que creen confusion en ¢l consumidor o impliguen competencia desleal relacionada con
la misma.

XI.- Las denominaciones de origen, indicaciones geograficas, denominaciones o signos de lugares, que se caractericen por la
fabricacion o produccion de ciertos productos o la prestacion de ciertos servicios: asi como aquellos que se acompaien de
expresiones tales como: "génera®. "tipo”, "manera”, "imitacion”. “producido en”, “con fabricacién en” u otras similares que
creen confusion en ¢l consumidor o impliquen competencia desleal:

Ni- Los nombres de lugares de propiedad particular. cuando sean especiales ¢ inconfundibles v que se caractericen por la
produccion de determinados productos o ¢l ofrecimiento de determinados servicios. sin el consentimiento del propictario:

NN~ Los nombres. apellidos. apelativos o seuddnimos de personas que hayan adquirido tal prestigio. reconocimiento o fama
que al usarse puedan crear un ricsgo de asociacion, inducir al error, confusion o engaio al publico consumidor, salvo que se
trate de dicha persona o exista consentimiento expreso de la misma o de quien tenga el derecho correspondiente: Asimismo. no
seran registrables como marca, la imagen, fa voz identificable. ¢l retrato ¥ las firmas de personas, sin su consentimienio
expreso, o si han falleeido, de quien tenga el derecho correspondiente:

XIV.- Los nombres o denominaciones idénticas o semejantes en grado de confusion a los titulos de obras literarias o artisticas.
asi comoe tampoco la reproduccion o imitacion de los elementos de dichas ebras: cuando, en ambos casos, tengan tal relevancia
o reconocimiento que puedan ser susceptibles de enganar al pablico o inducir a error por creer infundadamente que existe
alguna relacion o asociacion con dichas obras. salvo que el titular del derecho correspondiente lo autorice expresamente.
Asimismo, ne sera registrable como marca la reproduccion, ya sea total o parcial, de obras literarias o artisticas, sin la
autorizacion correspondiente del titular del derecho de autor. Tampoco seriin registrables como marca aquellos personajes de
ficcion o simbolicos. ni los personajes humanos de caracterizacion que tengan tal relevancia o reconocimiento. excepto en
aquellos casos que sea solicitado por ¢l titular del derecho correspendiente o por un tercero con ¢l consentimiento de éste:

XV, Los signos susceptibles de engadar al publico o inducir a error. Entendiéndose por tales, los que constiluyan falsas
indicaciones sobre: la naturalera, componentes. cualidades o el origen empresarial, de los productos o servicios que pretenden
distinguir;

NVIE- Los signos iguales o semejantes en grado de confusion a una marca que ¢l Instituto estime o haya declarado notoriamente
conocida en México. en términos del Capitulo 11 BIS. del Titelo Cuarto, para ser aplicadas a cualquier producto o servicio,
cuando la marca cuyo registro se solicita pudiese:

a) Crear confusion v un riesgo de asociacion con el titudar de la marca notoriamente conocida:

by Constituir un aprovechamiento no autorizado por ¢l titular de la marca notortamente conocida;

¢) Causar ¢l desprestigio de ln marca notoriamente conocida, o

d) Diluir ¢) caracter distintivo de la marca notoriamente conocida.

I:ste impedimento no seri aplicable cuando ¢ solicitante del registro sea titular de la marca notoriamente conocida:

NVIL- 1os signos idénticos o semejantes en grado de confusion a una marca que el Instituto estime o haya declarado famosa en
terminos del Capitule 11 BIS, del Tiwlo Cuarto; para ser aplicadas a cualquier producto o servicio. Lste impedimento no sera
aplicable cuando ¢l solicitante del registro sea titular de la marca famosa,

XV Los signos idénticos o semejantes en grado de confusion, a una marca en tramite de registro presentada con
anterioridad. o & una registrada v vigente, aplicada a los mismos o similares productos o servicios. Quedan incluidos aquellos
que sean idénticos a otra marca va registrada o en tramite por ¢l mismo titular, para distinguir productos o servicios idénticos:

1




XIX.~ Los signos que sean idénticos o semejantes en grado de confusion. a un nombre comercial aplicado a una empresa o a un
establecimiento industrial, comercial o de servicios. cuvo giro preponderante sea la elaboracion o venta de los productos o la
prestacion de los servicios que se pretendan amparar con Ja marca, v siempre que ¢l nombre comercial hava sido usado con
anterioridad a la fecha de presentacion de la solicitud de registro de la marcea o fa de uso declarado de la misma. Lo anterior no
sera aplicable. cuando a solicitud de marca la presente el titukar del nombre comercial. si no existe otro nombre comercial
identico que haya sido publicado:

XX.- El nombre propio de una persona [isica que sea idéntico o semejante en grado de confusion a unt marca en tramite de
registro presentada con anterjoridad o a una registrada ¥ vigente. o un nombre comercial publicado. aplicado a los mismos o
similares productos o servicios:

XXL- Los signos gue reproduzcan o imiten denominaciones o clementos que hagan referencia a variedades vegetales
protegidas. asi como las razas de animales, que puedan causar confusion ¢n ¢l pablico consumidor respecto de los productos o
servicios a distinguir, vy
XXIL- Los signos solicitados de mala fe. Se entiende por mala fe, emre otros casos, cuando el registro se solicite de manera
contraria a los buenos usos. costumbres v practicas en ¢l sistema de propiedad industrial. el comercio, o la industria; o que se
pretenda obtener un beneficio o venlaja indebida en perjuicio de su legitimo titular.,

Nuo serd aplicable o dispucxlu por las fracciones L1 LIV, YV y VI del presente articulo, cuando la marca haya adquirido, para
los productos o servicios para los cuales se solicita, un cardcter distintivo derivado del uso que se hubiere hecho en el comercio.
No serd aplicable lo dispuesto por la [raccion [, cuando la forma tridimensienal haya adquirido un caricter distintivo del uso
que se hubiere hecho en el comercio, entendiendo que ne es admisible que la forma inherente a su naturaleza o funci ionalidad
adquicra distintividad.

No sera aplicable lo dispuesto por fas fracciones XVIIL XIX y XX por cuanto hace a las marcas semejantes en grado de
confusion del presente articulo, cuando se exhiba el consentimiento expreso. por escrito, de conformidad con el reglimento de
esta Ley.

Articulo 116.- En caso de que kb marca sea solicitada a nombre de dos o mas personas se deberdan presentar con fa solicitud, las
reglas sobre el uso. licencia v ransmision de derechos de la marca convenidos por los solicitantes.

Articule 179.- Toda solicitud o promocion dirigida al Instituto, con motivo de o dispuesto en esta Ley v demds disposiciones
derivadas de ella, deberi presentarse por eserito v redactada en idioma espaiol. Los documentos que se presenten en idioma
diferente deberan acompadiarse de su traduccion al espaiiol.

Articalo 180.- Las solicitudes v promociones deberdn ser firmadas por el interesado 0 su representinle v. en su ¢aso, estar
acompanadas del comprobante de pago de fa tarifa correspondiente. La falta de firma de la solicitud o promaocién produciri su
desechamienio de plano. Ante la falta del comprobante de pago. ¢l Instituto requerird, por Gnica ocasion, al solicitante para que
exhiba ¢l pago de las tarifas que correspondan en un plazo de cinco dias habiles, En caso de no cumplir con ¢l requerimiento
dentro del plazo seialado, la solicitud o promocion serd desechada de plano.

Articulo 181~ Cuando las solicitudes ¥ promociones se presenten por conducto de mandatario, éste debera acreditar su
personalidad:

.- Mediante carta poder simple suserita ante dos testigos si el mandante es persona fisica:

[1.- Mediante carta poder simple suscrita ante dos testigos, cuando ¢n el caso de personas morales. se trate de selicitudes de
patentes, registros, o la inseripeion de licencias o sus transmisiones. Iin este caso, en la carta poder deberd manifestarse que
quien la otorga cuenta con facultades para ello y citarse el instrumento en el que consten dichas facullades.

- In os casos no comprendidos en la fraceion anterior. mediante instrumento publico o carta poder con ratificacion de
firmas ante notario o corredor cuando se trate de persona moral mexicana, debiendo acreditarse la legal existencia de ésta v las
fucultades del otorgante, v
1V.- En los casos no comprendidos en la fraccion 11, mediante poder otorgado conforme a la legislacion aplicable del lugar
donde se otorgue o de acuerdo a fos tratados internacionales, en caso de que ¢l mandanie sea persona moral extranjera. Cuando
e el poder se dé fe de la existencia legal de 1 persona moral en cuyo nombre se otorgue ¢l poder. asi como del derecho del
otorgante para conferirlu. se presumiri la validez del poder, salvo prueba en contrario,

Lin cada expediente gue se tramite debera acreditarse la personalidad del solicitante o promovente; sin embargo, bastard con una
copia simple de la constancia de registro, si el poder se encuentra inscrito en el registro general de poderes establecido por el
Instituto,

Yara acreditar [a personalidad en las solicitudes de registro de marca, marca colectiva. aviso comercial y publicacion de nombre
comercial: sus renovaciones: inscripciones de licencias die uso o rransmisiones; cambio de domicilio del solicitante o titular, o
cambio de ubicacion del establecimiento, bastard que en la solicitud el mandatario manifieste por escrito, bajo protesta de decir
verdad, que cuenta con facultades para llevar a cabo el trimite correspondicnte, siempre y cuando se trate del mismo apoderado
desde suinicio hasta su conclusion,




Si con posterioridad a la presentacién de la solicitud Enterviene un nuevo mandatario, éste deberda acreditar Ia
personalidad que ostenta en los términos del presente articulo.

Articulo 183.- n toda solicitud, ¢l promovente deberd senalar domicilio para oir y recibir notificaciones dentro del territorio
nacional. El Institute notificard a wavés de la Gaceta todas las resoluciones, requerimientos vy demds aclos que emila,
relacionados con el tramite de patentes, registros v publicaciones nacionales, asi como los relativos a la conservacion de
derechos. salvo Jos expedienties que se encuentren en ¢l supuesto previsto en el articulo 186 de esta Ley. En los procedimientos
de declaracion administrativa previstos en ka presente Ley, incluyendo aquellos seguidos en rebeldia, las resoluciones de tramite
y definitivas dictadas podran ser notificadas a las partes por estrados en el Instituto y mediante publicacion en la Gaceta, cuando
no haya sido posible realizarla en ¢l domicilio al que se refiere el primer parrate del presente articulo. EI promovente debera
comunicar al Institute cualquier cambioe en ¢l domicilio para oir y recibir notificaciones. En caso de que no se dé aviso, las
notificaciones que se practiquen se lendran por legalmente realizadas en ¢l domicilio que aparezca en el expediente.

Articulo 184.- En los plazos (ijados por esta Ley en dias, se computaran unicamente los hibiles: tratandose de términos referidos
a meses o aitos. el computo se hard de fecha o fecha, considerando incluso los dias inhabiles,

Los plazos empezardn a correr al dia habil siguiente de la notificacion respectiva. Las publicaciones en Gacela surtirdn efectos
de notificacion en la fecha que en la propia Gaceta se indigque o, en su defecto, al dia habil siguiente de aquél en que s¢ ponga en
circulacion,

REGUAMENTO DE EALEY DE LA PROPIEDAD INDUSTRIAL

ARTICULO do.- Para ¢l computo de los plazos establecidos en meses o aios a que se refiere el articulo 184 de la Ley, se
entenderi que ¢l plazo concluye ¢l mismo numero de dia del mes o afio de calendario que corresponda. Cuando no exista el
mismo nimero de dia en el mes de calendario correspondiente, ¢l plazo concluird el primer dia habil del siguiente mes de
calendario. Si un plazo fjado en meses o afos expira en un dia inhibil, ese plaze expirara el primer dia habil siguicnte. kI
Instituto dara & conoger mediante Acuerdo publicado en el Diario Oficial los dias que se considerarin como inhabiles,

DE LAS SOLICITUDES Y PROMOCIONES

ARTICULO So0.- Las solicitudes o promociones deberan cumplir, ademas de lo previsto en la Ley y este Reglamento, con los
requisitos siguientes:

[. Estar debidamente finmadas en todos sus ¢jemplares:

(. Utilizar las formas oficiales publicadas en el Diario Oficial v en la Gaceta. con el numero de cjemplares y anexos que se
establezea en la propia forma, las cuales deberan presentarse debidamente requisitadas. Para clectos de presentar dichas formas,
a través de medios clectronicos, se estard a lo dispuesto en el Acuerdo que emita ¢l Director General del Instituto. in caso de
que un tramite ante el Instituto no cuente con una forma oficial publicada en 1érminos del parrafo anterior, las solicitudes o
promociones deberdn presentarse en escrito libre, por duplicado cumpliendo. en lo que resulte aplicable. lo dispuesto en el
articulo 50 TER de este Reglamento:

1. Presemar los anexos gue para cada solicitud o promocion sean necesarios conforme a la Ley, ¢l presente Reglamenio y
demis disposiciones juridicas aplicables. los cuales deberan ser legibles y estar fijados de cualguier forma. en un soporte
material conocido o por conocerse, que permita su percepeion o reproduccion. Los anexos presentados por medios de
comunicacion electronica, se sujetardn a lo previsto en el Acuerdo que emita el Director General del Instituto para tal efecto.

V. Seaalar domicilio para oir v recibir notificaciones en ¢l territorio nacional:

V. Senalar ¢l nimero de expediente de la solicitud, patente, registro, publicacion, declaratoria, inscripeion o autorizacion
correspondiente o. en su caso, ¢l nimero de folio, asi como su fecha de recepeion, salvo en el caso de selicitudes iniciales:

V1. Presentar el comprobante de pago de la arifa correspondiente:

VI Presentar. en su caso. la traduccion de los documentos escritos en idioma distinto al espafiol que se acompaiien con la
solicitud o promuocion respectiva:

VIIL Presentar los docunmentos que acrediten el caracter de causahabientes, asi como el de la personalidad de los apoderados o
representantes legales, y

[X. Presentar la legalizacion o apostilla de Tos documentos provenientes del extranjero, cuande proceda.

Cuando la solicitud o promocion no cumpla con lo previsto en la fraccion 1 del presente articulo, ¢sta se desechari de plano.

En caso de que la solicitud o promocion no cumpla con lo seialado en la fraccion V1 de este articulo, el Instituto requeriva por
dnica ocasion al solicitante para que exhiba el comprobante de pago de las tarifas correspondientes en términos del Acucerdo
respectivo, otorgandole para ello un plazo de cinco dias hibiles, contado a partir del dia habil siguiente al de la notificacion de
dicha omision. En caso de no cumplir con el requerimiento dentro del plazo sefialado, la solicitud o promocion sera desechada
de plano.

Cuando una solicitud o promoeion no cumpla con cualquiera de las fracciones 1T a V oy VI a [X de este articulo. ¢l Instituto
requerira al solicitante para que dentro de un plazo de dos meses, contado a partir del dia habil siguiente al de la notificacion,
subsane la omision en que incurrio o haga las aclaraciones que correspondan. Ln caso de no cumplir con ¢l requerimicnto




dentro del plazo seialado. la solicitud o promacion serd desechada de plano. Se exceptita de lo dispuesto en el pirrato anterior.
lo previsto en los articulos 36 y 59 TER. parratos segundo y tereere de este Reglamento.

Las solicitudes v promeociones deberin presentarse por separade para eada asunto. salvo cuando se trate de inscripeion de icencias
o transmisiones en los términos previstos en los articulos 62, 63, 137 v 143 de la Ley: inscripeion de transmisiones de derechos
en las que hayan habido transmisiones intermedias no inscritas, v las refacionadas a un mismo asunto. Con excepeion a lo
previsto por ¢l articulo 36 de este Reglamento. cuando las solicitudes o promociones no cumplan con los requisitos establecidos
en lus fracciones [Ha V v VI a IX anteriores, el Instituto requerird a los solicitantes o promoventes para que dentro de un plazo
de dos meses los subsanen. Ln caso de no cumplir con ¢l requerimiento. las solicitudes o promociones serdn desechadas de
plano,

ARTICULO S6.- (..) Las marcas integradas por palabras, letras o nineros (...) sélo podran conformarse de clementos
compuestos por ¢l allubeto latino internacional moderno. niimeros arabigos occidentales, ast como de aquellos signos que
auxilien a su correcta lectura. Se entenderd que el solicitante se reserva ¢l uso en cualquier tipo o tamaio de fetra.

ARTICULO 58.- Las reglas a que se refiere el articulo 116 de la Ley deberdn pactarse por los solicitantes en convenio por
escrito. Las reglas, ademas. deberdn incluir estipulaciones sobre la limitacion de productos o servicios, régimen de las licencias
v sobre la cancelacion a que se refiere el articulo 154 de fa Ley.

ARTICULO 61 - Si el solicitante después de presentada la solicitud de registro modifica ¢l signo distintivo; aumenta el niimero
de productos o servicios para los que se solicita el registro: sustituye o cambia ¢l producto o servicio senalado en la solicitud,
ésta serd considerada como una nueva y se sujelard a un nuevo triamite, debiéndose enterar la tarifa correspondiente y satisfacer
los requisitos legales y reglamentarios aplicables. En este caso. se considerard como fecha de presentacion de Ta solicitud
modificada, la de presentacion de la promocion por la que el solicitante hubicse modificado la solicitud inicial.

sara efectos de la fraccion 11 del segundo parrato del articulo 123 de la Ley, el plazo de publicacion de la selicitud comenzard a
correr una vez que el Instituto reconozea la fecha de presentacion de la nueva solicitud. '




