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1. Office qui él;net la notification:

Service de I’Etat de la Propriété Intellectuelle et Innovations du Gouvérnement de la République
Kirghize 11 :

62, rue Moskovskaya

Bichkek , 720021

République Kirghize

[1. Numéro de;:- I’enregistrement international: 1420 001

III. Nom du titulaire:

1 Danvistano Trading Ltd.

4 Corner Hutson & Eyre Street,
’ Blake Building, Suite 302

| Belize City (BZ)

. . :
IV. Refus provisoire fondé¢ sur un examen d’office

V. [l Refus provisoire pour tous les produits et/ou services

[] Refus provisoire pour certains des produits et/ou services
i . . . . . . ,
[suivra I’indication des produits et/ou services qui sont touchés]

VI. Motifs de refus [(le cas échéant, voir la rubrique VII)]:

VII. La marque ne peut pas étre enregistrée parce qu'elle peut induire un consommateur en erreur

-quant au produits (services) ou de leur producteur (voir I’annexe)
|

i
VIII. Dispositions essentielles correspondantes de la loi applicable [(voir le texte a la rubrique XII)]:
Point'1 partie 4 article 4

IX. Informations relatives a la suite de la procédure:

Délai pour présenter une requéte en réexamen ou un recours: deux mois 2 partir de la date de
réception de la notification par le titulaire;

Autorité auprés de laquelle la requéte en réexamen ou le recours doit étre déposé :Service de I’Etat
de la Propriété Intellectuelle et Innovations du Gouvernement de la République Kirghize

(2 Tadresse indiquée alacase 1),

Présental'tion de la réplique seulement par le mandataire dans la Republique de Kirghize.

X. Date: 27.06.2019

XI. Signature ou sceau officiel de I'office qui émet la notification: %
|
| _




XIL.  Extrait de la «LOI SUR LES MARQUES DE PRODUITS, MARQUES DE SERVICE ET LES APPELLATIONS
D’ORIGINE DE LA REPUBLIQUE KIRGHIZE»

Article 2. Marque de produits ou de service

La marque de produits et la marque de services (ci- aprés dénomée «marquey) se sont les signes qui permettent de distinguer les
produits fabriqués et les services offerts par une personne physique ou morale des produits ou des services (ci- aprés dénomée
«produits») du méme type fabriqués ou offerts par une autre personne physique ou morale.

L’enregistrement de la m3rque est attesté par un certificat. Le certificat atteste la date de priorité et le droit exclusif du titulaire
sur la marque pour les produits indiqués dans le certificat.

Sont enregistrés en La marque ne peut pas étre enregistrée parce qu'elle peut induire un consommateur en erreur quant le lieu
d’origine des produits (services)tant que marques les dénominations verbales, le signes figuratifs, les signes tridimentionnels et les autres
signes ou leur combinaisons.

Une marque peut étre enregistrée en n’importe quelle couleur ou en n’importe quelle association de couleurs.

Le caractére de produits pour lesquels s’adapte la marque ne peut pas constituer un obstacle pour I’enregistrement de la marque.

La présente loi ne s’applique pas aux signes non visuellement distinctifs ainsi que marques sonores et olfactifs.

Article 4. Motifs objectifs d’un refus d’enregistrement

Ne peuvent étre enregistrées en qualité de marques les dénominations dépourvues de caractére distinctif ou consistant
exclusivement en éléments:

1) qui sont devenues une désignation usuelle des produits d’un type determing;

2) qui constituent des symboles ou des termes courants concernant les produits et aussi pour lesquels on propose utiliser tels
symboles ou termes en tant que marques;

3) qui indiquent I’espéce, la qualité, la quantité, les propriétés, la destination, la valeur des produits ou encore I’époque et le licu
d’origine, de leur production ou de leur écoulement.

Les signes indiqués dans les points 1, 2, 3 de premiére partie de I’article présent peuvent étre inclus dans la marque en qualité
d’éléments non protegés dans la mesure ou ils ne prédominent pas dans celle-ci.

Ne peuvent étre enregistrées les marques qui constituent exclusivement en signes ou indications qui constituent des armoiries,
drapeaux ou emblémes d’Etats, dénominations abrégées ou complétes d’organisations internationales, leur armoiries et drapeaux ou autres
emblémes, des poingons officiels de contrdle, de garantie ou d’essai, des cachets, des décorations ou d’autres signes honorifiques, ou qui
sont semblable a ceux-ci au point de préter & confusion.Ces signes ou indications peuvent étre inclus dans la marque en qualité d’éléments
non protégés, sous réserve du consentement de leur titulaire ou de ’origine compétent.

Ne peuvent étre enregistrées en qualité de marques les signes ou indications:

1) qui sont inexactes ou susceptibles d’induire le consommateur en erreur quant au produit, ou & son producteur;

2) qui sont constitutés d’indications géographiques identifiant des vins ou des spiritueux protégées en vertu d’entrant en vigueur
en ordre établi par la loi en vertu traités internationaux dont la République Kirghize est le pays membre, si telles désignations sont pour les
vins ou les spiritueux qui ne sont pas originaires du lieu indiqué et aussi formellement pour indiquer le lieu vrais des produits. Mais qui
donne une idée éronnée de ce que le produit est de 1"autre territoire;

3) qui sont contraires aux intéréts d’ordre public, aux principes humanitaires ou a la morale.

Article 5. Autres motifs d’un refus d’enregistrement

Ne peuvent étre enregistrées en qualité de marques pour les produits du méme type les signes ou les indications identiques ou
semblables au point de préter a confusion:

1) a des marques enregistrées ou ayant fait I’objet d’une demande d’enregistrement dans la République Kirghize avec une date
de priorité antérieure au profit d’un tiers, pour ies produits du méme type;

2) aux noms de commerce enregistrés ou présentés pour ’enregistrement dans la République Kirghize concernant les espéces
identiques ou jumelées de P’activité ou les produits ou les services;

3) a des marques de tiers protégées en entrant en ordre établi par Ia loi en vertu de traités internationaux dont la République
Kirghize est le pays membre, en qualité de marque de la dénomination semblable et ayant une date de priorité antérieure.

L'enregistrement en qualité de marque de la dénomination semblable au point de créer une confusion aux marques ou aux noms
de commerce, indiguées dans les points 1, 2 et 3 de premiére partie de Iarticle présent, pour les produits similaires n’est admis qu*avec le
consentement du titulaire. L ordre de la répresentation d’un tel consentement est défini par le gouvernement de la République Kirghize.

Ne peuvent étre enregistrées en qualité de marques pour tous les produits fes signes identiques ou qui sont semblables au point
de préter a confusion:

1) a des marques notoires, reconnus dans I'ordre dans fa République Kirghize. Le gouvernement de la République Kirghize
constate les criteres de la notoriété de la marque dans la République Kirghize et I"ordre de 1’approbation de la notoriété;

2) a des appellations d’origine des produits, protégées conformément a la loi présente, sauf les cas, quand ils sont inclus comme
un élément non protégé dans la marque de produits, enregistré pour le nom de la personne qui a le droit d*usage de telle appellation.

Ne peuvent &tre enregistrées en qualité de marques les dénominations reproduisantes:

1) Les noms de commerce connus sur le territoire de la République Kirghize en qualité de marques pour tous les produits {ou leur
partie), qui appartiennent & d’autres personnes, ayant le droit de ces noms avant la date de la priorité de la demande de marques pour les
produits similaires;

2) Les noms connus des oeuvres scientifiques, litteraires ou artistiques, les personnages ou les citations, les oeuvres d’art ou ses
fragments sans le consentement du titulaire ou son successeur;

3) Les prénoms, les noms, les pseudonymes ou au noms qui en dérivé, les portraits et facsimilés d’une personne connue sans le
consentement de telles personnes, ses héritiers, en cas de ces dénominations sont les patrimoines d’histoire et de culture de 1a République
Kirghize sans la permission du gouvernement de la République Kirghize;

4) Les modeles industriels, dont les droits appartiennent & d’autres personnes dans la  République Kirghize, si le modéle
industriel a une date de priorité anterieure en comparaison de la marque demandée pour ’enregistrement de la marque.
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Aiwa Co., Ltd.

Address:

1-2-11 Ikenohata
Taito-ku ‘

Tokyo 110-8710
Japan :

Telephone: (3) 3827-3111
Fax: (3) 3827-2888
http:/www.aiwa.co.jp_

Free stock::

Robinhood is giving away free shares. Sign up and find out which one you'll get!
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@ 27.06.2019 Aiwa Co., Ltd. -- Company History

Statistics:

Public Subsidiary of Sony Corporation

Incorporated: 1951 as AIKO Denki Sangyo Co., Ltd.

Employees: 10,685

Sales: ¥349.61 billion (US$2.90 billion) (1999)

Stock Exchanges: Tokyo

NAIC: 33431 Audio & Video Equipment Manufacturing; 334119 Other Computer
Peripheral Equipment Manufacturing; 335228 Other Major Household Appliance
Manufacturing '

Company Perspectives:

Known and trusted by customers worldwide, the Aiwa brand is a powerful, competitive
marketing tool. This is crucial given that Aiwa's products compete in the standard price
range, where most products are sold. Brand image builds trust in a product and clarifies the
value it contains. The company has succeeded in popularizing the Aiwa identity, one that
has become synonymous with value, through a clearly defined low-cost operations strategy.
Arwa's reputation for price and quality as well as design has helped the company to capture
high market shares around the world.

Company History:

Aiwa Co., Ltd. is a leading manufacturer of audio products, including headphone stereos,
minicomponent stereo systems, portable stereo systems, minidisc players, CD and cassette
players, and car stereo systems. Nearly 86 percent of company revenues are derived from

www.company-histories.com/Aiwa-Co-Ltd-Company-History.html



27.06.2019 Aiwa — Buknneaun

Buxunenusd

Aiwa

Marepuan u3 Buxunenuu — cBoOOAHOH SHIUKIONEAUN

Aiwa Co.,Ltd. — my6GnyHas KOMIAHMS,

3aperucTpUpOBaHHAs B fAmonmm B 1951  ropy,
3aHMMAIOLIasACs MPOU3BOACTBOM ObiTOBOM TexHUKHU. C 2002

rofa ABJIAETCA JOYEPHEH KOMIIaHWeH TpPaHCHAUMOHAJIbHOU

Kopnopauuu Sony.

Copep:xanue

NepeBon Ha3zBaHUA KOMNaHWK
UcTopus
PanHsia uctopus
KoHeu 1980-x rogos. Moaxoa k rpaHn GaHkpoTcTaa
1990-e rogsl. MpuobpeTeHne Sony
KpaTtkasa xpoHonorusi KoMnaHunu
PykosoanTenn komnaHum
[ovepHne komnaHnm

KaTeropuu Tosapos
AyamnotexHuka

BuaeoTtexHuka
[Opyras TexHvka

Mpumeyanusn
Nurepatypa

Ccbnkn

Ileperoa HazBaHUMA
KOMIIAHUU

CnoBo «Aiwa» mno-apabcky O3Ha4aeT «zAa», OJyarogaps

Tun NybnuyHas komnaxus

OcHosaHue 1951

YnpasgHeHa 2002 rog

Mpnynna CnusaHve ¢ kopnopauuen Sony
ynpasgHeHun

MpexHune AIKO Denki Sangyo Co., Ltd.
Ha3BaHUA

Pacnonoxenne @ HAnoHus: Tokvo

Knsouesble Koso OsoH (Mpeacenarens),

durypbi Macaecv MopumoTo
(Mpe3naeHT)

OTpacnb OnexkTpoTexHnyeckas

NPOMBbILWNEHHOCTb

Mpoaykuusi BbiTOBas TEXHKKA

neKTPoHMKa
Ynucno 1114
COTPYAHNKOB

MartepuHckas Sony Corporation
KOMNaHus

Cant www.aiwa.com (http://www.aiw
a.com)

& Meanadarine: Ha Bukicknane

B kwuraiickom f3blKke KOMIAHUA MMeHyeTcs Kak «Aika». A mozx Haspammem Ai Hua TIPO/IABA/INCHL CTABIINE OYEHb

nomyJiApHeIMK B Kutae crepeodonryecKre HayHHKH,

Hcropusa

PaHHsAs uctopusn

Vicropus BOSHMKHOBEHHA KOMIAHUK Aiwa HECKO/IbKO TyMaHHa. B uioHe 1951 roxa komnauusa Love Xing ocHOBbIBaeT
xomnanuio ATKO Denki Sangyo Co., Ltd. co cnennanusanyeit Ha paspaGoTke 1 BBIITycKe MHKPODOHOB. B mioHe 1958

roJa KOMIAaHHUs BBIIMYCKAET aKUHWH K PaCIHPOCTPAHAET UX BO BHGGHp)I(QBOI;'I CETH AMJIEPOB MO TOPIroOBJI€ MEHHBIMHU

https://ru.wikipedia.org/wiki/Aiwa
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27.06.2019 Aiwa Co Ltd/Tokyo - Company Profile and News - Bloomberg Markets

Menu Search Bloomberg Sign In Subscribe

QuickLinks Stocks Currencies Commodities Rates & Bonds Sectors Watchlist

RECENTLY VIEWED COMPANIES

3‘: XYLECO INC ? APPLE INC * HON HAI AMAZON.COM  ABBVIE INC TESLAINC
) Private Company = 199.80 17750 INC ' 68.00 219.27

! A +4.23 A +120 1897.83 A +2.30 v -0.49

X A +1956

Aiwa Co Ltd/Tokyo

AIWA CO.,, LTD. manufactures and sells electronic equipment and electrical machinery. The
Company's products are mainly classified into three lines including audio, visual, and information
related equipment. Products include DVD players, TVs, and modem cables. Aiwa is a subsidiary of

Sony Corp.
SECTOR INDUSTRY SUB-INDUSTRY FOUNDED
Technology Hardware Consumer Electronics --
ADDRESS PHONE WEBSITE  NO. OF EMPLOYEES
1-2-11 [kenohata Taito-ku Tokyo, 110-8710 Japan  81-3-3827-3111  -- 4739

Most Popular

- XYLCL:US
i XYLECOINC

{i Private Company

|
t AAPL:US
! APPLE INC

1 199.80 USD 4 +4.23 +216%

! 231777
' HON HAI
! 77.50 TWD A +1.20 +1.57%

:{ AMZN:US

ii AMAZON.COM INC
i 1,897.83 USD A +19.56 +1.04%
I ABBV:US

 ABBVIE INC

', 68.00 USD A +2.30 +3.50%

https://www.bloomberg.com/profile/company/6761:JP ‘ 1/5
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/" Wctopusi 6peHpa AIWA

NcTopus 6peHua AIWA
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{ 2 AIKO Denski Sangyo " R KacceTHbIN MarHNTodoH

{ W AIWA (/tag/aiwa)

[ W Sony (/tag/sony) ” ‘MOB,eM (/tag/modem) } W ceptudukar 1ISO-9000

4 ropga Ha3ag ]

(/lmg/2017 04/|mg 1005432]pg)
KomnaHna  AIWA  u3BecTHa  NpeuMyLLIEeCTBEHHO B  KayecTBe
npounssoaunTens 6oIToBOW aygnoannapaTtypbl. Ee ocHoBanu He Tak 4aBHO
— B 1951 rogy. [lloHadany ee HasbiBanun AIKO Denski Sangyo.
CoBpemeHHOe Ha3BaHne NosABMIOoCh Yepes 8 ner.

B 1964 rogy pnaHHas komnaHus paspaGoTana nepsbii B AnoHWMM
KacCeTHbI MarHNTodoH, ByKBanbHO MOKOPUB pbIHOK. HO yXe yepes naTb
net uncrtopusa AIWA B KavecTBe NOMHOCTbHIO CaMOCTOATENbHOW UpMBbI
3akaH4ynBaeTcsa. Toraa KOHTPOSIbHLIM MakeT akuyuii Kynuna BCEeMWUPHO
n3BecTHas Koprnopauusa Sony, KOTopon 1 cerogHsi npuHaanexuT 50,6%
akummn.

TeM He MeHee, cCylLleCTBeHHble (WHEHCOBbLIE BNUBAHUSA MO3BOMNUMM
yBenuunTeL Temnbl pocta AIWA. B pesynbrate ee npogykumsi ycrewHo
BbiUNa M Ha MEeXAYHapOAHbIN pbiHOK. B 1970 rogy oTkpbiBaetcsa ee
nepsoe 3apybexHoe npegnpuatne — AIWA/Dransfield & Co. 310
COBMECTHOE NnpeanpuaTne OTKpbIN B TOHKOHTrE.

[pumepHo 10 net notpeboBarnock Ans Toro, YTobbl HaYanachb akTMBHas
paboTa Ha pbiHkax Esponbl. U yxe B 1976 rogy oOTKpbiBaeTcs



npeactasutensbcTeo AIWA (../../../brand/aiwa) B Benukobputanuun. A elle
Yepes rog — 1 B 'epmanHun. Pabota AIWA America Inc 6bina Havata B
1978 rogy. B HacTosilee Bpemsi MOMHOUEHHbIE NpeacTaBuUTeNbCTBa U
hunransl KoMnaHuM OTKPLIThl yxe Gonee yem B AecsATM cTpaHax Ha
nnadHere. |

Jdonrve roabl Kopnopauusi 3aHumanacb TeM, YTO paclumpsana CBOe
NPUCYTCTBME Ha HOBbIX Tepputopusax. Ho He Tombko. B 1987 roay
komnaHuen Obin paspaboTaH nepsbiit B Mupe DAT-marHmutodoH XD-001,
KOTOPbIN OKa3an Gombloe BAUsSHWE Ha pasBuTne LMPPOBbLIX YCTPOWCTB
XpaHeHnsa nHgopmaumm. Npryem He TONbKO KOMMbITEPHBIX.

Ho mMoaenbHbIM psg npogykumMn Toxe pacwmpsines, 1 1988 roga AIWA
paboTaeT Ha pbiHKE NpodieccMoHanbHbIX Modemos. Torga oHa
npeactaevna mogem PV-H2400, kotopbiit pabotan co ckopocTbio 4800
out/c.

Mpn aotom mMasHbIM HanpasneHnem anst AIWA Obinn v ocTtakTcs
TEXHONOTUN  XpaHeHus  uupoBON MHMOPMAUMKM  HA  MarHUTHbIX
HocuTenax. B 1989 rogy Ha npeanpuaTuax Kopnopaumm ctanm BbinyckaTtb
camble noptatueHble B mype DAT-marHuTooHbl HD-X1.

B 1991 rogy komnaHusa peluvna uaMeHnTb KopnopaTtusHbi orotun. OHa
OTKa3arnacb OT T[PUMBbLIYHOW 4YepHOW Hagnmcnm «Aiwa» W crana
MCNONb30BaTb ApPKME KpacHble OykBbl. PykoBOACTBO Kopnopauun Gbino
yBEpeHo, 4YTO HOBOe HanucaHue byaeT Oonee npuBnekaTenbHbIM ANS
MHOIMX Nonb3oBaTenen.

CerogHsa AIWA — 370 kOMnaHud, y KOTopow KanuTtan npumepHo B 150
munnuoHos gonnapos CLUA. B ronosHom oguce komnaHun pabotaer
bonee 1,8 Tbicaum coTpyaHukoB. KomnaHua AIWA — 370 He TOMbkKo
npeacrtaBuTenbcTsa B cTpaHax Esponbl, AMepukn n Asun. OTo Takke
NPUMEPHO ABa AecATKa NPeanpuAaTUN, Kaxgoe BTOpoe M3 KOTOPbIX — C

cepTtudhmkatom 1SO-9000.
OcTaBbTe KOMMEHTapUN



