PROTOCOLE DE MADRID

Formulaire type n° 3B : Refus provisoire partiel de protection (régle 17.1) du réglement
d’exécution commun)

L. Office qui fait la notification :

INSTITUT NATIONAL DE LA PROPRIETE INDUSTRIELLE
Département des Marques, Dessins et Modéles

15, rue des Minimes-CS 50001

92677 COURBEVOIE CEDEX -

FRANCE

REF : /OPP/2020-0525

Affaire suivie par : Marie BEDIER
Tel : 01.56.65.86.44

Il. Numéro de I'enregistrement international :
1196024

. Nom du titulaire : . o ‘ _ _
BOSSA TIiCARET VE SANAYI ISLETMELERI TURK ANONIM SIRKETI

IV. Informations concernant le type de refus provisoire :
Veuillez cocher une des options ci-aprés afin d’indiquer le type de refus provisoire :
[l Refus provisoire partiel fondé sur un examen d'office
XI Refus provisoire partiel fondé sur une opposition
[[1 Refus provisoire partiel fondé a la fois sur un examen d'office et sur une
opposition
Lorsque le refus est fondé sur une opposition, veuillez indiquer le nom et I'adresse
de l'opposant : '
i(): Kgom de I'opposant : HUGO BOSS TRADE MARK MANAGEMENT GmbH &
0.

ii)  Adresse de I'opposant : 12 Dieselstrasse, 72555, METZINGEN, Allemagne




Formulaire type n° 3B

Informations concernant la portée du refus provisoire :

Veuillez cocher une des options ci-aprés afin d'indiquer la portée du refus et, le cas
échéant, fournir la liste des produits et services pertinents :

X  Le refus provisoire partiel concerne uniquement les produits et services
ci-aprés :

Classe : 25

Vétements, a savoir pantalons, vestes, pardessus, manteaux, jupes, costumes,
jerseys, gilets, chemises, doublures confectionnées en cuir (parties de vétements),
tee-shirts, sweat-shirts, robes, bermudas, shorts, pyjamas, pull-overs, jeans,
survétements, vétements de pluie, vétements de plage, maillots de bain, maillots de
natation; vétements de sport (exclusivement a usage sportif), vétements pour bébés,
a savoir chemises, pantalons, manteaux, robes; sous-vétements, a savoir boxers,
soutiens-gorge, culottes, calegons, chaussettes; articles chaussants, a savoir
chaussures, a l'exclusion de chaussures orthopédiques, sandales, bottes
imperméables, chaussures de randonnée, bottines, chaussures de sport, chaussons;
parties de chaussures, a savoir talonnettes, semelles intérieures pour articles
chaussants, empeignes pour articles chaussants; articles de chapellerie, a savoir
casquettes, calottes, casquettes de sport, chapeaux, bérets; gants, bas, ceintures,
caracos, sarongs, écharpes, cache-cols, chales, cols, cravates, cravates western,
porte-jarretelles.

[] Le refus provisoire partiel ne concerne PAS les produits et services ci-aprés :

Liste des produits et services :

Classe :
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VI. Motifs de refus [(le cas échéant, voir la rubrique VII)] :

VOIR EN ANNEXE L’ACTE D’OPPOSITION

VIl. Informations relatives a une marque antérieure :
i) Date et numéro de dépét et, le cas échéant, date de priorité :
VOIR EN ANNEXE L’'ACTE D’'OPPOSITION
i) Date et numéro d’enregistrement (s’ils sont disponibles) :
VOIR EN ANNEXE L'ACTE D’OPPOSITION
i) Nom et adresse du titulaire :
VOIR EN ANNEXE L'ACTE D’'OPPOSITION
iv)  Reproduction de la marque :
VOIR EN ANNEXE L'ACTE D’'OPPOSITION
v)  Liste des produits et services pertinents (cette liste peut étre rédigée dans la
langue de la demande antérieure ou de I'enregistrement antérieur) :

VOIR EN ANNEXE L'ACTE D’OPPOSITION

VIII. Dispositions essentielles correspondantes de la Iégislation applicable :

VOIR FICHE JOINTE




Formulaire type n° 3B

IX. Informations concernant la possibilité de présenter une requéte en réexamen ou un
recours :

i) Délai pour présenter une requéte en réexamen ou un recours :

Le titulaire de I'enregistrement international est réputé avoir recu la notification de
I'opposition dans un délai de quinze jours a compter de la date d'émission de cette
notification par I'Institut.

Le titulaire dispose d'un délai de 2 mois a compter de cette date présumée de réception pour
présenter ses observations a I'Institut National de la Propriété Industrielle.

ii) Autorité auprés de laquelle la requéte en réexamen ou le recours doit étre
déposé :

Institut National de la Propriété Industrielle

iii)  Nécessité de déposer la requéte en réexamen ou le recours dans une langue
particuliére ou par I'intermédiaire d’'un mandataire qui a son adresse sur le
territoire de la partie contractante :

Tout acte ou piéce remis a I'Institut national de la propriété industrielle doit, s'il est rédigé
en langue étrangeére, étre accompagné de sa traduction en langue frangaise.

Si le titulaire n'est pas établi ou domicilié¢ en France, dans un Etat membre de I'Union
européenne ou de I'Espace économique européen, ces observations doivent étre
présentées par un mandataire habilité ayant son domicile, son siége ou son établissement
en France ou par un professionnel ressortissant d'un pays de I'Union européenne ou de
I'Espace économique européen, exercant légalement une activité de représentation devant
I'office central de propriété industrielle de son état.

A défaut d'observations en réponse ou le cas échéant, de constitution réguliére d'un
mandataire, dans le délai imparti, il est statué directement sur I'opposition.

iv)  Conditions supplémentaires, le cas échéant :

X.  Signature ou sceau officiel de I'Office qui fait la notification :

Pour le Directeur général de
IInstitut National de la Propriété Industrielle

Guillau
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Xl

Date d’envoi de la notification au Bureau international : 12/02/2020




MARQUE DE FABRIQUE DE COMMERCE
OU DE SERVICE
Code la propriété intellectuelle - Livre VI

RECAPITULATIF D'OPPOSITION A
ENREGISTREMENT

Date de dépét : 05/02/2020

Référence INPI : 2020-0525
Votre référence : 20020003

ADRESSE DE CORRESPONDANCE DE L'OPPOSANT OU DU MANDATAIRE

Nom/Prénom : M. Chapoullié Christophe
Adresse :

Cabinet hw&h

39 rue Pergolése

75116 Paris

France

DEMANDE D'ENREGISTREMENT CONTESTEE

Droit contesté : Marque internationale ayant effet en France
N° National : 1196024

N° du BOPI de publication : 19/47

Date de dépébt : 26/06/2019

Priorité revendiquée :
Pays : Turquie
Date : 29/08/2013

Document annexe : notice_compléte_1_196_024 pdf

OPPOSANT

Dénomination sociale : HUGO BOSS TRADE MARK MANAGEMENT GmbH & Co. KG
Forme juridique : Société a responsabilité limitée
Adresse :

12 Dieselstrasse

72555 Metzingen

Allemagne

MANDATAIRE

Nom/Prénom : M. Chapoullié Christophe

N° de Téléphone : +33660249068

Adresse électronique : cc@hwh-avocats.com
Adresse :
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Cabinet hw&h
39 rue Pergolése
75116 Paris
France

ATTEINTE A UNE MARQUE ANTERIEURE

Marque antérieure invoquée : Marque Francgaise

N°de dép6t et/ou d'enregistrement : 1414947

Date de dépdt et/ou d'enregistrement : 23/06/1987

Nom de la marque : BOSS

Copie de la marque antérieure : fr_1_414 947 _boss_.pdf

Renouvellement :
Date de publication du renouvellement : 15/09/2017

Opposant agissant en qualité de : Propriétaire par suite d'une transmission de propriété
Inscription de I'acte au registre national, international ou européen des marques :
Date : 18/06/2012
N° d'inscription : 577833

Documents annexes : justificatifs_de_transferts_de_propriété_de_la_marque_n1414947_boss.pdf

EXPOSE DES MOYENS TIRES DE LA COMPARAISON DES PRODUITS ET SERVICES
L'opposition est formée : Pour UNE PARTIE SEULEMENT de ces produits et services.
Les produits et services visés sont :

e SIMILAIRES
Documents annexes ou texte : comparaison_des_produits_cl._25.pdf
La demande d'enregistrement constitue :

. VL'IMITATION DE LA MARQUE
Documents annexes ou texte : comparaison_des_signes_cl._25.pdf

AUTRES

annexes_110_opposition_classe_25.pdf

SIGNATAIRE

Nom : Chapoullié Christophe
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Qualité : Avocat
Email : cc@hwh-avocats.com
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ANNEXE -1

Grosses déliviées REPUBLIQUE FRANCAISE
aux parties le : AU NOM DU PEUPLE FRANCAIS

COUR D'APPEL DE PARIS

Pole 5 - Chambre 1
ARRET DU 13 MARS 2013
(n®, pages)

Numéro d'inscription au répertoire général : 12/14470

Décision déféréc a la Cour : Décision du 04 Juillet 2012 -Institut National de la Propriété Industrielle
-RG n° OPP12-54

DECLARANTE AU RECOURS

SAS B56

prise en la personne de son Président Mme FRANSISCI Anne
56 avenue Paul Doumer 75016 PARIS

Domicile élu chez Me INGOLD & THOMAS - AVOCATS

52 boulevard Sébastopol

75003 PARIS

représentée par la SELARL INGOLD & THOMAS - AVOCATS (Me Frédéric INGOLD) (avocats
au barrecau de PARIS, toque : B1055)

assistée de Me Philippe SEDBON (avocat au barreau de PARIS, toque : C0607)
substituant Me David HONORAT, toque : E122

EN PRESENCE DE :

Monsieur LE DIRECTEUR GENERAL DE L'INPI

15 rue des Minimes - CS 50001

92677 COURBEVOIE CEDEX

représenté par Madame Christine LESAUVAGE, chargée de mission
APPELEE EN CAUSE

Madame Annie Andrée VAN TORRE, de nom d'usage SOCQUET CLERC,

21 rue Gutenberg



92100 BOULOGNE BILLANCOURT

représentée par Me Laurent DIXSAUT (avocat au barreau de PARIS, toque : B1139)
assistée de Me Hélene HADDAD AJUELOS (avocat au barreau de PARIS, toque : AG172)
substituant Me Laurent DIXSAUT, toque : B1139

INTERVENANTE VOLONTAIRE

Madame Anne-Charlotte SOCQUET-CLERC

4 boulevard Vercingétorix

95100 ARGENTEUIL

représentée par Me Laurent DIXSAUT (avocat au barreau de PARIS, toque : B1139)
assistée de Me Héléne HADDAD AJUELOS (avocat au barreau de PARIS, toque : A0172)
substituant Me Laurent DIXSAUT, toque : B1139

COMPOSITION DE LA COUR :

L'affaire a été débattue le 29 janvier 2013, en audience publique, devant la Cour composée de :
Monsieur Benjamin RAJBAUT, Président de chambre

Madame Brigitte CHOKRON, Conseillére

Madame Anne-Marie GABER, Conseillére

qui en ont délibéré

Un rapport a été présenté a 'audience dans les conditions prévues a I'article 785 du code de
procédure civile.

Greffier, lors des débats : Mme Marie-Claude HOUDIN

MINISTERE PUBLIC 2 qui le dossier a été préalablement soumis et représenté lors des débats par
Monsieur WOIRHAYE, Avocat Général, qui a fait connaitre son avis.

ARRKT :
- contradictoire

- rendu publiquement par mise a disposition de l'arrét au greffe de la Cour, les parties en ayant été
préalablement avisées dans les conditions prévues au deuxiéme alinéa de I'article 450 du code de
procédure civile.

-signé par Madame Brigitte CHOKRON, Conseillére, par suite d'un empéchement du Président, et
par Mme Marie-Claude HOUDIN, greffier auquel la minute de la décision a été remise par le
magistrat signataire.
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Vu la décision en date du 4 juillet 2012 par laquelle le directcur général de I'Institut national de la
propriété industrielle, statuant sur 'opposition n® 12-0054 formée le 4 janvier 2012 par Annie VAN
TORRE, titulaire de la marque verbale LES FOLIES D'ELODIE, renouvelée en demnier lieu le 9 juin
2010 sous le n® 1 734 355 pour désigner les métaux précieux et leurs alliages et objets en ces
matiéres ou en plaqué (excepté coutellerie, fourchettes et cuilléres), poudriers, joaillerie, pierres
précieuses. Tissus, couvertures de lit et de table, articles textiles non compris dans d'autres classes.
Vétements y compris les bottes, les souliers et les pantoufles, a l'encontre de la demande
d'enregistrement n° 11 3 865 989 portant sur le signe complexe LES FOLIES DE...THE FASHION
STORE, déposée le 12 octobre 2011 par la société B56 (SAS), I'a reconnue partiellement justifiée
pour les Savons, parfums, huiles essentielles, cosmétiques, lotions pour les cheveux, dépilatoires,
produits de démaquillage, rouge a lévres, masques de beauté, joaillerie, bijouterie, pierres
précieuses, horlogerie et instruments chronométriques, métaux précieux et leurs alliages, monnaies,
objets d'art en métaux précieux, coffrets a bijoux, boites en métaux précieux, boitiers, bracelets,
chaines, ressorts ou verres de montre, porte-clefs de fantaisie, statues ou figurines (statuettes) en
métaux précieux, étuis ou écrins pour l'horlogerie, médailles, portefeuilles, porte-monnaie, sacs a
main, & dos, a roulettes, sacs d'alpinistes, de campeurs, de voyage, de plage, d'écoliers, tissus,
couvertures de lit et de tables, tissus a usage textile, tissus élastiques, velours, linge de lit, linge de
maison, linge de table non en papier, linge de bain (a l'exception de l'habillement), vétements,
chaussures, chapellerie, chemises, vétements en cuir ou en imitation du cuir, ceintures (habillement),
Jourrures (vétements), gants (habillement), foulards, cravates, bonneterie, chaussettes, chaussons,
chaussures de plage, de ski ou de sport, sous-vétements et a, par voie de conséquence, rejeté la
demande d'enregistrements pour les produits précités ;

Vu le recours formé par la société B56 le 27 juillet 2012, tendant 4 'annulation de cette décision au
motif que le risque de confusion entre les marques en présence n'est pas avéré et a la condamnation
d'Annie VAN TORRE au paiement de la somme de 3.000 euros par application des dispositions de
I'article 700 du Code de procédure civile ;

Vu les observations du directeur général de I'Institut national de la propriété industrielle ;

Vu les conclusions de Annie VAN TORRE, déposées le 9 janvier 2013 aux fins de voir le recours
rejeté et la société B56 condamnée au paiement de la somme de 10.000 euros au titre des frais
irrépétibles ;

Le représentant du ministére public entendu en ses observations orales ;

SURCE, LA COUR:

Considérant qu'il échet de préciser a titre liminaire que le recours formé a l'encontre d'une décision
prise, en application de l'article L.411-4 du Code de la propriété intellectuelle, par le directeur
général de I'Institut national de la propriété industrielle, est un recours en annulation n'emportant pas
d'effet dévolutif ; que la cour d'appel saisie d'un tel recours ne peut que le rejeter ou y faire droit en
annulant la décision attaquée ; qu'il ne lui appartient pas, en conséquence, de connaitre de moyens
nouveaux qui n'auraient pas été soumis au directeur général de I'Institut national de la propriété
industrielle dans le cadre de la procédure d'opposition, d'infirmer la décision attaquée, de rejeter
I'opposition ou encore d'ordonner I'enregistrement de la marque visée par l'opposition ; que la
requérante est dés lors irrecevable en de telles demandes ;

Sur la comparaison des produits,

Considérant que la société requérante fait grief, en premier lieu, au directeur général de F'Institut
national de la propriété industrielle d'avoir retenu que les produits de chapellerie, ceintures



(habillement), fourrures (vétements), gants (habillement), foulards, cravates, bonneterie,
chaussettes, sous-vétements de la demande d'enregistrement sont identiques aux Vétements y compris
les bottes, les souliers et les pantoufles, couverts par la marque antérieure ;

Mais considérant que le vétement définit, ainsi qu'il est dit au Petit Larousse Hlustré, Tour ce qui sert
a couvrir le corps humain pour le protéger, le parer ;

Qu'ainsi, les Vétements de 1a marque antérieure comprennent les produits de chapellerie, ceintures
(habillement), fourrures (vétements), gants (habillement), foulards, cravates, bonneterie,
chaussettes, sous-vétements de la demande d'enregistrement avec lesquels ils présentent a I'évidence
une identité a tout le moins une similarité ;

Considérant, en deuxiéme lieu, que les Savons, parfums, huiles essentielles, cosmétiques, lotions
pour les cheveux, dépilatoires, produits de démaquillage, rouge a lévres, masques de beauté,
portefeuilles, porte-monnaie, sacs & main, a dos, a roulettes, sacs d'alpinistes, de campeurs, de
voyage, de plage, d'écoliers de la demande d'enregistrement présentent également un lien de
similarité avec les Vétements y compris les bottes, les souliers et les pantoufles dés lors qu'il a été
pertinemment observé, aux termes de la décision attaquée, que les produits de parfumerie et de
maroquinerie sont fréquemment commercialisés sous des marques de vétements, que les produits en
cause s'adressent & la méme clientéle et sont distribués dans les m&mes points de vente ;

Considérant, en troisiéme lieu, que les objets d'art en métaux précieux, boites en métaux précieux,
statues ou figurines (statuettes) en métaux précieux, monnaies, médailles de la demande
d'enregistrement sont, a l'instar des produits de la joaillerie visés par la marque antérieure, fabriqués
dans des métaux précieux et destinés aux amateurs d'objets précieux ;

Qu'il suit de ces observations que la décision du directeur général de I'Institut national de la propriété
industrielle n'est pas critiquable sur la comparaison des produits ;

Sur 1a comparaison des signes,

Considérant que la demande d'enregistrement vise le signe complexe LES FOLIES DE ... THE
FASHION STORE, la marque antérieure invoquée étant constituée de I'élément dénominatif LES
FOLIES D'ELODIE ;

Considérant que le signe contesté n'étant pas la reproduction a I'identique de la marque premiére
faute de reprendre sans modification ni ajout tous les éléments la composant, il convient de
rechercher s'il existe entre les signes en présence un risque de confusion, au terme d'une appréciation
globale de tous les facteurs pertinents du cas d'espéce fondée, eu égard 4 la similitude visuelle,
phonétique et conceptuelle, sur I'impression d'ensemble produite par ces signes en tenant compte des
éléments distinctifs et dominants ;

Considérant, au plan visuel, que les signes opposés sont pareillement représentés en caractéres gras
d'imprimerie de couleur noire ; qu'ils présentent en commun, en position d'attaque, I'expression LES
FOLIES DE laquelle est dominante au sein du signe contesté par comparaison a la séquence THE
FASHION STORE , située a l'étage inférieur et représentée en petits caractéres ;

Considérant, au plan auditif, que les expressions de chute D'ELODIE et THE FASHION STORE
ne suffisent pas a rompre radicalement l'impression de ressemblance qui se dégage d'emblée a
|'écoute de l'expression d'attaque LES FOLIES DE ;

Considérant, au plan conceptuel, que I'expression commune aux signes opposés, LES FOLIES DE
offre un caractére parfaitement arbitraire au regard des produits concernés ;



Que s'agissant du signe attaqué, la dénomination THE FASHION STORE est en revanche
faibiement distinctive au regard des produits visés ;

Qu'il s'ensuit que 1'é1ément LES FOLIES DE est seul a présenter un caractére arbitraire et 4 conférer
au signe attaqué un caractére distinctif au regard des produits qu'il est appelé & désigner ;

Considérant qu'il suit de I'ensemble de ces observations que les signes de comparaison produisent
unc forte impression de similitude, circonstance qui est de nature a créer, compte en outre tenu du
haut degré de similarité, voire de 1'identité, des produits concernés, & créer un risque de confusion
dans l'esprit du consommateur d'attention moyenne de la catégorie de produits concernée,
normalement informé et raisonnablement avisé qui serait fondé a attribuer a ces produits ou services
une origine commune ou a les associer comme provenant d'entreprises économiquement liées en
regardant la marque seconde comme une déclinaison de la marque premiére ;

Considérant, par voie de conséquence, c'est & bon droit que le directeur général de I'Institut national
de la propriété intellectuelle a conclu a I'imitation de la marque premiére par la marque seconde ;

Que le recours sera rejeté et la société B56 condamnée, en équité, a payer a la société Annie VAN
TORRE une indemnité de 3.000 euros au titre des frais irrépétibles ;

PAR CES MOTIFS,
Rejette le recours de la société B56,

La condamne & payer 4 Annie VAN TORRE une indemnité de 3.000 euros au titre des frais
irrépétibles,

Dit que le présent arrét sera notifié par lettre recommandée avec avis de réception par les soins du
greffier aux parties et au dirccteur général de I'Institut national de la propriété industrielle .

LE GREFFIER LA CONSEILLERE
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ANNEXE 3
Grosses délivises REPUBLIQUE FRANCAISE
aux parties le : AUNOM DU PEUPLE FRANCAIS

COUR D'APPEL DE PARIS
Péle 5 - Chambre 1
ARRET DU 13 MARS 2013
(n°, pages)
Numéro d'inscription au répertoire général : 12/14470

Décision déférée a la Cour : Décision du 04 Juillet 2012 -Institut National de ia Propriété Industrielle
- RG n°® OPP12-54

DECLARANTE AU RECOURS

SAS B56

prise en la personne de son Président Mme FRANSISCI Anne
56 avenue Paul Doumer 75016 PARIS

Domicile étu chez Me INGOLD & THOMAS - AVOCATS

52 boulevard Sébastopol

75003 PARIS

représentée par la SELARL INGOLD & THOMAS - AVOCATS (Me Frédéric INGOLD) (avocats
au barreau de PARIS, toque : B1055)

assistée de Me Philippe SEDBON (avocat au barreau de PARIS, toque : C0607)
substituant Me David HONORAT, toque : E122

EN PRESENCE DE :

Monsieur LE DIRECTEUR GENERAL DE L'INPI

15 rue des Minimes - CS 50001

92677 COURBEVOIE CEDEX

représenté par Madame Christine LESAUVAGE, chargée de mission
APPELEE EN CAUSE

Madame Annie Andrée VAN TORRE, de nom d'usage SOCQUET CLERC,

21 rue Gutenberg



92100 BOULOGNE BILLANCOURT

représentée par Me Laurent DIXSAUT (avocat au barreau de PARIS, toque : B1139)
assistée de Me Héléne HADDAD AJUELOS (avocat au barreau de PARIS, toque : A}172)
substituant Me Laurent DIXSAUT, toque : B1139

INTERVENANTE VOLONTAIRE

Madame Anne-Charlotte SOCQUET-CLERC

4 boulevard Vercingétorix

95100 ARGENTEUIL

représentée par Me Laurent DIXSAUT (avocat au barreau de PARIS, toque : B1139)
assistée de Me Héléne HADDAD AJUELOS (avocat au barreau de PARIS, toque : A0172)
substituant Me Laurent DIXSAUT, toque : B1139

COMPOSITION DE LA COUR :

L'affaire a été débattue le 29 janvier 2013, en audience publique, devant la Cour composée de :
Monsieur Benjamin RAJBAUT, Président de chambre

Madame Brigitte CHOKRON, Conseillére

Madame Anne-Marie GABER, Conseillére

qui en ont délibéré

Un rapport a été présenté a 'audience dans les conditions prévues a l'article 785 du code de
pracédure civile.

Greffier, lors des débats : Mme Marie-Claude HOUDIN

MINISTERE PUBLIC 2 qui le dossier a été préalablement soumis et represente lors des débats par
Monsieur WOIRHAYE, Avocat Général, qui a fait connaitre son avis.

ARRET :
- contradictoire

- rendu publiquement par mise a disposition de I'arrét au greffe de la Cour, les parties en ayant été
préalablement avisées dans les conditions prévues au deuxiéme alinéa de l'article 450 du code de
procédure civile.

-signé par Madame Brigitte CHOKRON, Conseillére, par suite d'un empéchement du Président, et
par Mme Marie-Claude HOUDIN, greffier auquel la minute de la décision a été remise par le
magistrat signataire.
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Vu la décision en date du 4 juillet 2012 par laquelle le directeur général de I'Institut national de la
propriété industrielle, statuant sur l'opposition n® 12-0054 formée le 4 janvier 2012 par Annie VAN
TORRE, titulaire de la marque verbale LES FOLIES D'ELODIE, renouvelée en dernier licu le 9 juin
2010 sous le n° 1 734 355 pour désigner les métaux précieux et leurs alliages et objets en ces
matiéres ou en plaqué {excepté coutellerie, fourchetles et cuilléres), poudriers, joaillerie, pierres
précieuses. Tissus, couvertures de lit et de table, articles textiles non compris dans d'autres classes.
Vétements y compris les bottes, les souliers et les pantoufles, a I'encontre de 1a demande
d'enregistrement n° 11 3 865 989 portant sur le signe complexe LES FOLIES DE...THE FASHION
STORE, déposée le 12 octobre 2011 par la société B56 (SAS), l'a reconnue particllement justifice
pour les Savons, parfums, huiles essentielles, cosmétiques, lotions pour les cheveux, dépilatoires,
produits de démaquillage, rouge a lévres, masques de beauté, joaillerie, bijouterie, pierres
précieuses, horlogerie et instruments chronométriques, métaux précieux et leurs alliages, monnaies,
objets d'art en métaux précieux, coffrets a bijoux, boiles en métaux précieux, boitiers, bracelets,
chaines, ressoris ou verres de monire, porte-clefs de fantaisie, statues ou figurines (statuettes) en
métaux précieux, étuis ou écrins pour I'horlogerie, médailles, poriefeuilles, porte-monnaie, sacs a
main, & dos, @ roulettes, sacs d'alpinistes, de campeurs, de voyage, de plage, d'écoliers, tissus,
couvertures de lit et de tables, tissus a usage textile, tissus élastiques, velours, linge de lit, linge de
maison, linge de table non en papier, linge de bain (a l'exception de I'habillement), vétements,
chaussures, chapellerie, chemises, vétements en cuir ou en imitation du cuir, ceintures (habillement),
Sfourrures (vétements), gants (habillement), foulards, cravates, bonneterie, chaussettes, chaussons,
chaussures de plage, de ski ou de sport, sous-vétements et a, par voie de conséquence, rejeté la
demande d'enregistrements pour les produits précités ;

Vu le recours formé par la société B56 le 27 juillet 2012, tendant & I'annulation de cette décision au
motif que le risque de confusion entre les marques en présence n'est pas avéré et 4 la condamnation
d'Annie VAN TORRE au paiement de la somme de 3.000 euros par application des dispositions de
{'article 700 du Code de procédure civile ;

Vu les observations du directeur général de I'Institut national de la propriété industriclle ;

Vu les conclusions de Annic VAN TORRE, déposées le 9 janvier 2013 aux fins de voir le recours
rejeté et la société B56 condamnée au paiement de la somme de 10.000 curos au titre des frais
irrépétibles ;

Le représentant du ministére public entendu en ses observations orales ;
SUR CE, LA COUR :

Considérant qu'il échet de préciser 4 titre liminaire que le recours formé a l'encontre d'unc décision
prise, en application de l'article 1..41 [-4 du Code de ta propriété intellectuelle, par le directeur
général de 'Institut national de la propriété industrielle, est un recours en annulation n'‘emportant pas
d'effet dévolutif ; que la cour d'appel saisie d'un tel recours ne peut que Ic rejeter ou y faire droit en
annulant la décision attaquée ; qu'il ne lui appartient pas, en conséquence, de connaitre de moyens
nouveaux qui n‘auraient pas été soumis au directeur général de I'Institut national de la propriété
industrielle dans ie cadre de la procédure d'opposition, d'infirmer la décision attaquée, de rejeter
l'opposition ou encore d’ordonner i'enregistrement de la marque visée par l'opposition ; que la
requérante est dés lors irrecevable ¢n de telles demandes ;

Sur la comparaison des produits,

Considérant que la société requérante fait grief, en premier lieu, au directeur général de I'Institut
national de la propriété industrielle d'avoir retenu que les produits de chapellerie, ceintures



(habillement), fourrures (vétements), gants (habillement), foulards, cravates, bonneterie,
chausselltes, sous-vétements de la demande d'enregistrement sont identiques aux Vétements y compris
les bottes, les souliers et les pantoufles, couverts par la marque antérieure ;

Mais considérant que le vétement définit, ainsi qu'il est dit au Petit Larousse lustré, Tou! ce qui sert
a couvrir le corps humain pour le protéger, le parer ;

Qu'ainst, les Vétements de la marque antérieure comprennent les produits de chapellerie, ceintures
(habillement), fourrures (vétements}, gants (habillement), foulards, cravates, bonneterie,
chausseltles, sous-vétemenls de la demande d'enregistrement avec lesquels ils présentent a I'évidence
une identité a tout le moins une similarité ;

Considérant, en deuxiéme lieu, que les Savons, parfums, huiles essentielles, cosmétiques, lotions
pour les cheveux, dépilatoires, produits de démaquillage, rouge a lévres, masques de beauté,
portefeuilles, porte-monnaie, sacs & main, a dos, a roulettes, sacs d'alpinistes, de campeurs, de
voyage, de plage, d'écoliers de la demande d'enregistrement présentent également un lien de
similarité avec les Vétements y compris les bottes, les souliers et les pantoufles dés lors qu'il a été
pertinemment observé, aux termes de la décision attaquée, que les produits de parfumerie et de
maroquinerie sont fréquemment commercialisés sous des marques de vétements, que les produits en
cause s'adressent 4 la méme clientéle et sont distribués dans les mémes points de vente ;

Considérant, en troisiéme lieu, que les objets d'art en métaux précieux, boites en métaux précieux,
stalues ou figurines (statuetles) en métaux précieux, monnaies, médailles de la demande
d'enregistrement sont, & l'instar des produits de la joaillerie visés par la marque antéricure, fabriqués
dans des métaux précicux ¢t destinés aux amateurs d'objets précieux ;

Qu'il suit de ces observations que la décision du directeur général de ['Institut national de la propriété
industrielle n'est pas critiquable sur la comparaison des produits ;

Sur la comparaison des signes,

Considérant que la demande d'enregistrement vise lc signe complexe LES FOLIES DE ... THE
FASHION STORE, la marque antérieure invoquée étant constituée de 'élément dénominatif LES
FOLIES D'ELODIE ;

Considérant que le signe contesté n'étant pas la reproduction a I'identique de la marque premiére
faute de reprendre sans modification ni ajout tous les é1éments la composant, il convient de
rechercher s'il existe entre les signes en présence un risque de confusion, au tenme d'une appréciation
globale de tous les facteurs pertinents du cas d'espéce fondée, cu égard a la similitude visuclle,
phonétique et conceptuelle, sur l'impression d'ensemble produite par ces signes cn tenant compte des
éléments distinctifs ¢t dominants ;

Considérant, au plan visuel, que les signes opposés sont parcillement représentés en caractéres gras
d'imprimerie de couleur noire ; qu'ils présentent en commun, en position d'attaque, I'expression LES
FOLIES DE laquelle est dominantc au sein du signe contesté par comparaison a la séquence THE
FASHION STORE , située a I'étage inféricur et représentée en petits caractéres ;

Considérant, au plan auditif, que les expressions de chute D'ELODIE et THE FASHION STORE
ne suffisent pas a rompre radicalement I'impression de ressemblance qui se dégage d'emblée a
1'¢coute de I'expression d'attaque LES FOLIES DE ;

Considérant, au plan conceptuel, que I'expression commune aux signes opposés, LES FOLIES DE
offre un caractére parfaitement arbitraire au regard des produits concemés ;



Que s'agissant du signe attaqué, la dénomination THE FASHION STORE est en revanche
faiblement distinctive au regard des produits visés ;

Qu'il s'ensuit que I'élément LES FOLIES DE est scul 4 présenter un caractére arbitraire et & conférer
au signe attaqué un caractére distinctif au regard des produits qu'il est appelé a désigner ;

Considérant qu'il suit de I'ensemble de ces observations que les signes de comparaison produisent
une forte impression de similitude, circonstance qui est de nature a créer, compte en outre tenu du
haut degré de similarité, voire de l'identité, des produits concernés, a créer un risque de confusion
dans I'esprit du consommateur d'attention moyenne de la catégorie de produits concernée,
normalement informé et raisonnablement avisé qui serait fondé  attribuer & ces produits ou services
une origine commune ou & les associer comme provenant d'entreprises économiquement liées en
regardant la marque seconde comme une déclinaison de la marque premiére ;

Considérant, par voic de conséquence, c'est 4 bon droit que le directeur général de I'Institut national
de la propriété intellectuclle a conclu a I'imitation de la marque premiére par la marque scconde ;

Que le recours sera rejeté et la société B56 condamnée, en équité, & payer a la société Annie VAN
TORRE unc indemnité de 3.000 curos au titre des frais irrépétibles ;

PAR CES MOTIFS,
Rejette le recours de {a société B56,

La condamne a payer 4 Annie VAN TORRE une indemnité de 3.000 euros au titre des frais
irrépétibles,

Dit que le présent arrét sera notifié par lettre recommandée avec avis de réception par les soins du
greffier aux parties ct au directeur général de I'Institut national de la propriété industrielle .

LE GREFFIER LA CONSEILLERE
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ONM fabrique twgours des costumes en Allernagre en 2007, Matgr é des colits de revient qus ne tlendrarent pas un instant
12 conmrparaison internatigrale, 300 ouvriéres et ouvTiers coipent €4 Cousent 3 13 man quelque 4000 piices par an au
sriged Mugo Boss, & Metzingen. bourgade du sud de YAllemagne & une demi-heure de Scunigart Ce n'est ceres qu'une
goutte d'eau parmi les queique 30 millions de vétements étiguetés Hugo Boss vendus chaque année, mats cels permer 3
{3 marson de conserser 12 maitnise de ses prototypes, échantiions et de réakser des oetites séries. La grande majorué des
costumes son désormais d'une mmense usne 3 zomwr or Turquise et d'une autre 3 (eveland {Ohio). dédiée au marche
améncain Pour le reste. Hugo Boss $'appriswsonne Juprés de SoUs-Aramnts 5ans Une quaraniaine Je pays. « Nous
Fvans commencé 3 produire un modéle de fostume en Chune B y 3 dix-huft Mors et L3 qualhé est exceferte Clest
avjourd'hu 3 3 & % de notre production mas nous Mlons augrente’ =, confie sans tabou ke POG. le D r Biuno Salzer, 42
ans, regard acéré et sithouette de Marnequin. Un discours atypique dans e concent des malsons de kuxe qui purent 1a
main sur e s0eur ne pas songer une seconde 3 déiocafiser en Chine,

Hugo Boss ext dne irte ' £¢ 12 mode, O Fefficacké preme sur I Frronr L wrave mjianayionae © mile magatals
dans g monde, pres g 1 5 noffiard d'nuros de Citre 0 ilfam es atiendu cetle aanés €1 whe thachine redostatye Qu v &
permus de $ Mstaller comme keader Inconzests B, murché mondal du priv-d-pocter mascuhn rag o garnme. Il
revendigue T4 % du 10w, dstant qu Armnant e Zegna réunis, (e systéme prend ses racines au quat ier général de
Meznngen. 3 deux pas des bastions de Mercedes ou de Porsche mais ren toin des avenues branchees de Paris, Milan ou
New York. "endroit, parsemé de dix bitiments ou s'affairent 2 200 salaries (sur 8 000 dans le monde), a des allures de
campus. Des Mercedes noires identiques 50at afignées sur le parling. Des “rentenaires en jeans ou vetements sombres
décompressent en fumant sne gareite dans les premiers frimas de Ihiver.

Devenue mondiale, fa marque est restée fidéle 3 ses origines, 3 13 fois industrietles et rurales Les débuts ne soat pourtant
2as rds glorieux. Quand on interroge ses dirigeants sut la persoanatité du fondateur (s sont fort peu disents £t pour
cayse, Ne en 1885, Hugo ferdinanu Boss crée er 1923 son atelier de confection de vétements de travail. U frote (2 faliite
en 193C mais doit son safut a son engagement un an plus tard au sen du panti nazi Dés lors, les commandes d'ymiformes
de la Wermarchy, des 5S et des Jeunesses hitlériennes lur assurent des débouchés. Pendant fa guerre, f a recours d 13
main-d" oeuvre de travailieurs Forcés francais et polonais Aprés le confht, 1 esi fugé « opportuniste du troistéme Reick »
s'an tire avec yne amende 213 privation de ses drorts cviques avart de mourr en 1943, (andis que Fentrepnise poursuit
son activitd,

tre des cadres tiomphants

Ses peuts-fils, les frices Holy. reprennent le lambeau en 1969 La dage des anndes noires est oks ou moins oublige, Tis
realisent alors le potenue! du prét-a-porter masculin 3 ere des cadres wiomphants. (IS tmportent fes matleurs ussus
d'itaite, trava.ltent |3 coype ces cos'umes dévelopoent 13 notor ete de 12 soueté grice au sporscring sportd {tennis, goif
Formule 13 e: Nnlzodursent en Bongrse, Toaat d'en evend-e la majorite 2n 1991 3 "industrel talien Ma“10tto of de se
retrer. Le el agiionaaice (rebapiisé Sepus v nentino Fashion Group) donne & 00 tour un ~oup ¢ accelerateur 3 12
marque en 13 Jéchnant sous différents (absis @ Boss pour les hgnes classiques. Hugo pour les créatrons plus jeunes &t
branrhées, Baldessarn pour & haut de gamme. Ce dernier emorunte $0n nom 3 Weraer Baldessarini, un Adtrichien
successvement directeur arustique puis patron de la maison rusquien 2002 qu i quitte apréas vings ans de bons et loyaur
services

Désormats, Boss se dechine sous de nauvelles denom:nations  Sélection. Black, Orange, Green e Hugo du plus formel ay
sportswear «Motre neritage, Cetait toul £e dont vous aviel beson pour votre vie orofessionnelle  costume, chemise,
cravate. et Depuis £Ing 3ns nous nous semmes Standus au week¢nd » explique le O r Sdlzer St'e cosiume représente
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raujours a drermiere source de “evenys 25 %, ! est maintenant @lonne par te jean et les tenues de loisirs atteignent
déja 40 % des ventes.
Ces diffdrentes 1gnes sont conques par plusieurs equipes de stytistes ‘80 personres au total) ~2paries dans les différents
bitments de Metzingen. *ct, Volker Kachele 34 ans, termine in essayage pour sa coilection = croisiére » 2007, Entre
autres sources d'inspirar on, e DVD du fiim de Scorsese Casino tourne en boucle sur un écran plasma du studio Seize
ars ae maison Joat douze & Ia téte du iabel Hugo aprés des études de business. Volker Kachele sait qu 1 1ncarne fality
creat { de “entreprise. ¢ { 1mage Hugo est plus importante que ‘e chiffre d'af‘alres généré. e style est plus agressif. Nous
~ous adressons 3 des teunes qui nont pas de arobléme d'argert, vivent dars les grandes villes, voyagent, aiment 3 {3 fois
fe tiubbing et l'art », defimit-il,
Autre bu'dirg autre siyle Boss Biack réalise a majonité des volumes de 'a firre, Soit { 800 siihouettes 4 “nventer &
chaque saison | La créauvité est moins pointue, en orise avec tes nécessités du marché « Cestune combinaisor entre fe
produit, le design et e marketing. s vitements sont 3 [a fots o és business, és modermes et trés tendance », explique
Ingo Wilts, 41 ans, en charge de 1a ligne depuis six ans. Andrea Cannelloni, ur [talien de 42 ans, st lul responsable de
Bass Qrange et Green. Ces hommes de Fombre, ausst discrets qu un Gaiiano ou un Lagerfeld sant médlatiques.
s'effacent derriére feur produit.

La fernme, Bvenic du Sons

Jne solution qui a fina’ement été ~etenue pour 13 nouvelle aventure d'Hugo Boss. En 2000, la marque des mecs virls se
lance dans le prit-3-porter ‘émirin, Lne autre pare de manches, Un studio ndépendant est créé & Milan sous fa houlette
dine styliste extérieure. Résultat : « entre le désastre et 3 catasirophe », résume Bruno Sdizer. Les pertes attelgnent la
moiué des ~everus. A son arrivée, fe PDG siffle 3 fin de .a "écré. . acuivité est rapatrniée & Mezingen, entre es mains plus
sGres des hommes de la maison, Ces stylistes n'avaient jusque-d dessiné que de 'homme 7 Qu'd celd ne tienne, ils
adaoteront feurs recettes éprouvées 3 ia femme. E1 (2 marche * les vantes de Boss Woman sursautent enfin de 60 N cette
anee, frisant .es 10 % du chiffre @'affaires wotai.

Soulagé Bruno Saizer y voit méme Fune des sources pr-nc'pales de developpement pour avenir {f espére réatiser dans
e prét-d-porter féminin yr fiers de son actvitd d'ici 3 quelques années, Les chaussures et accessores représenternt un
autre relais pour soutenir une croissance annuelle de 12 3 *4 %. Boss songe aussi 3 des bijoux (pour '2mmes et hommes)
ans: qu 3 des Atements pour enfants. Tandis Que les ceverys des neges sous fcence Safiloj et des parfums (chez
procter & Gamble) s‘envolent,

Pour autang, ta firme de Merzingen ae, uge (OLJOLrs pas nécessalre de rentrer dans te moute de 12 node en s'inscrivant
dans les calendriers des défiibs de Milan ou Paris, Ses shows, elle va jes presenter directement aux clients @ ravers je
monde. « Nous avons récemment défilé 3 Shanghai ou 3 Mexico. Quand vous présenter vos colieCions sur place devant ~
SO0 persgnnas, vous voyez tout de sufte le résuitat Chaque année aous organisans hutt 3 dix &vénements camme cela
dars e monde ce’a “an plus de défilés que toutes les autres marques », plaide Bruno Sdlzer

e Ceflgaro. it Feum sseUIn 2006/ 1 2 180300820081 218ARTWWWA0IT7-hugo_tass_ta_mode_tallle_patron_ php7printatrus
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Hugo Boss | ANNEXE {r - 2

s 8 jour t& 24NaVI2015
NATIONALITE

Allemande
PARCOURS HUGO BOSS

Hugo Boas est une marque de prét-a-porter créée en jarvier 1924 par le willeur Hugo Ferdinand Boss &
Metzingen au sud de Stuttgart. en Allemagne Aprés (3 mort d’'Hugo Ferdinand Boss en 1948, son gendre
Eugen Holy reprend les rénes de Fentrepriss maw ce a'est qu'er 1968 sous l'mpuison des deux fila de ce
demier Jochen et Uwe Moly que ja société devient virtablement une marque de prét-a-porter masculin
haut-de-gamme Les deux fréres fon® importer ies medeurs Ussus d'have pour confectionner leurs
coflections de costumes. Atére des Golden Boys. s modéias craer: par fe labe! remportent un franc
succas auprés ¢'uns chentdse ge businessmen lortunés en Europe pu-e a lintematonal, ac s appuyant
notamment sur la notorété scqurse grice au sponsoring sportif dans ‘s compétitions de Formule 1 (1972),
de goff el ce {ennis (1985) En 1975, face 3 "accroissement constant de 1a demande, les deux fréres
choisissent de nommer le créateur Warmers Baldessenni 2 Ia direction artistique de fa grife. En 1984,
Jochen et Uwe Holy collaboren* avec Procter & Gamble pour la créator d'une ligre de parfums En 1933
sous limpulsion de Peter Littmann. nommé direcleur ganéral de la sociélé la méme année, une nouveiie
ligne vient enrichir Toffre du label. Associant créativité et individualité, fa marque HUGO propose aux
hommes, deputs 1993 une coliection qui leur permat de composer leur propre style Non conventionnelle et
avant-gardisie, HUGO es: une tendance de ia mode, qui s'affirme non par {'age mais par | atitude En 2009
Hugo Boss Kidswear ung ligne pour enfants, voit 4galement le jour et es* suivie. en 2010. d une hgne pour
la maison, Boss Home En 2013. Jason Wu es5t nomms directeur artistque de 13 igne femme 80SS,
empreinte d'un nouseay glamour sophistique La maison opére également un tournant en lerme d'image
grace 3 ses campagnes de publicitd meltant en scéne le mannequin Edte Campbail. shootées par le gun
de photographes inez&Vinocodh, Depuis janvier 2014, "a maisor 3 enireprs une réelle stratégie de
diversification avec ces ceux fignes Hugo et Boss

PHOTOS

D ewe vogue I e Oguelis Ve ol SUUGD- bassATY
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Coliuction Hugo by Hugo Bose stormme-hives 20TV 2012

BON

Campagre de publicté printemps-té 2009

D Wwww vOGUS. Y WV OQUEH SUThev QU SLNUQO- 008 /879
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- ~-= ANNEXE §-3

COMBINAISON MODERNE

Des touches de couleurs éclatantas s’associent 3 des détails mspwés di. sporiswear pour nous laire entrer
dans 3 nouvelle saison svec BOSS Hommes

Trer e oe Aperqs ) sotornes . 34 produnis} [

hep /e ugoboss . com i Ross/coliection't i 0T o ey 74




Combingison moderna

+ + +

“anrw 9 S SO grm g 7 Ot Sedn S o v ey e ot S wvome Sapn oe 805
Rocse'ttmn  w 8055 * Mtverons 1 eron « per BOES ov sy
» COmMRS3
M8 00 ¢ ove maee

'.
-+ -+ -+
Porss o F e oton TSwen o 80SS oM Shm Fran o e e HOSS Cavate o are T-Ta § 2m arvniad - o 8OSS
+ CORAMYY
nie0¢ 13500 € 14000 ¢

A == ==

A rugotxoss Comibosa/coliact onvhom mes/com binai son- moder ne/



- or——— e attn

- S+ +

THrsectior TS oranred o uw 9088 Pachatrs o s TOrcamisg 1 B BOSS A T Tl ] Puckpraare 3Xdom e
- COUMM i+ - Sondenwrs L :
« trvdews
28,00 ¢ . 108.00 € ° S8.00 ¢

+ 4 +

© xrwrie ik : 00M 2 Sxrarsnws ThA A TENTAG IR~ S ke 4 wlion Tl o e an e (s 0w 3OSS
Sss ’ SS
oLl S LimAa §
- Bose 128.00 € 15000 €

htpy/Awrwiw ugoboss.com i boss/coltectorvhamir es/combinai son-moder ne!
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Combrguson moderme

+ ' +

-

M wb rowotie  Oyer . aw BO5S Swesl S Fizkaprdrom  Tve 3 ow T e e Fa w0 w0t e ws T B
IS gss oo 3OSS
+ ey
2000 &

190,00 €

- ¢

T e eer R SOUNe ¥ sm v Thuer L) PETme Sy Foariare @ e’ ow TS T S T o Swr orenatie AL o
v BOSS o — 8IS
+ chomss
LT (] Rog e 4800 ¢

Saln%

Iy ifvanw hugobos 3.comAr toss/cdlectanvhomm gs:combina: son-madernes



XN08/2016 Combinsisan moderne

oty a4 e - nam g Jrv oy ey . Rk VRN ‘o v e e FRRYY
> = e ey - -
. >
w3008 0,00 ¢ zo0¢

- + +

IR TEL
Bttt sras o o v Trrabae ik BOSS Se bt wvigr O d gy el vy 0w Sac Wt oD ekt VARl perhe S Sx
- Chmdans. 80 Ld
- onmmv.
=41 a3 e 0 €

+ + +

TSARNTRL
Sanm o0 pren Ty PR L Pory ket cty g Sgre S et e T e 3ves v ot e Srated ¥ o
83,5 8CH
A »
748,00 ¢ $3.00 ¢ |00 e

t an/comblnsiscry-modwr net



20062018 : Combinaison moderne
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20062016 Mode item por elfe sur ia boudque officielie an ligne: BOSS

BOSS

auee EOs e

PRE-FALL 2016
UN ENSEMBLE QU! FAIT SON EFFET

Un contraste et un effat de taills Associaz le noir et le blanc pour un ok vestimentaire atfirmé,

CoMeek®
Bokd
?l Wan o Q /] { {

COLLECTION BOSS FEMME PRE.FALL 2016

UNE PARFAITE HARMONIE

Entre le noir ot Je blanc, lout 86t une quest on d'équilibre Optez pour un look atfirmé en jouant avec fes
contrastas ou bian pour s discréton par petites wuches

g/ harwew Iy, o 5 1os 8- fex




A0V2018 Moda internperelle sur a boutque officielle en igne. BOSS

CEMINITE AFFIRMEE

Dyramisez votre ersemple 3vec & nouveau ‘0se thultan, 4 couigur de 'a sason

Mo Awrww bugaboss. comfr boss-fommes/ n
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Hpwwne rugoboss comi iboss -temmes/

Mode intam porefle 31 13 bautigus ofiadie an hgne: BOSS

>4C.8

.



2¥06/2016 ) Made intampor aile sur 1a bousoue oficialle en higne: BOSS

Trit, | 84 PINK

©ntpyfivww hugobos s .comr dose-femmes/
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Mooe imempordle sur {3 boutigue officielle on ligne. BOSS

BI85 CEMME

NOUVEAL TES

MDA NUgoDos .o/ /boss - fernm ae/
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MED iMnrwrwe FaaQoixms Com/i Doss-temmes!

Mode imtomporelie sur 1a bounque officreita en igne: BOSS

(724



Sdode nlamooretie sur 12 boutique offcretie on figne: BOSS

7
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88 ENFANTS . e
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pour {es gargons et las fifleg qui siment s amuser
i







2000/218

Meip itwww hugoboss com . boss- ertanty!

Mods efants pour JEFCors 8 Alles suir HUGO BOSS

FILLES JUNIOR
TAILLE 102 - 174

ENFANTS
TAILLE 67 - 94

]

LA CAMPAGNE BOSS ENFANTS - DECOUVRETZ (ES
CO JLISSES

34



ANNEXE S

t P A

Prét-a-porter Manteaux Vestes Mailie

TOUTES ..~ BOSS 7485 HUGO '[|°

Filtre (1) =z Trier: T

LES ESSENTIELS

I (SN S [N R R A TR [N o e Toppe g bope e e e ne s maeere s - BOSS
BOSS
79.95 € 449,00 €

% @

hittps fwww hugoboss.comifithommes-pret-a-porter/?prefn i =brand&prefv1=BOSS 1/20



JPYPIVIE ) Vétements homme haut de gamme | HUGO BOSS | Homme

4 - - - i
by Sim Fr antanches tanguesen vun on 'a g .» BOSS Db g eroguare 20p 2 BP puT COTOP T anbee g
BOSS
99,95 € 149,95 €

fl -d
A )
N e At 3RO L gt g (L L g BOSS (] B I e R AR L VIRt LN I VN

BOSS

hitps:/Awww.hugoboss.comffrfhommes ~-=*



279,00 € 149,95 €

Podacst cepnte tonaaes Sge e booy BOSS A oAt e s pe e e e paf enea sepen 1 s
BOSS
119,95 € 149,95 €

https:/mww.hugoboss.comffrhommes-pret-a-porter/?prefni=brand&prefv1=B0OSS 3720



P LS —— e -
: o
Fule @ cut ube ey (0 0 e reonene 3l en paten {0 T A coan s e anien wtse dhn ko poe

80SS BOSS

148,95 € 199,95 €

L S L - T L, Boss . . N R Ce o, e "'-‘[.“*BOSS

129,95 € 343,00 €

BOSS X MEISSEN

i

hitps /www.hugoboss.comffrrhommes-pret-a-porter/?prefn1=brand8prefv1=BOSS 4120



LI I PPN C - e e T treeh s BOSS
BOSS

129,95 € 119,95 €

e e e G Ty e b BOSS

' BOSS

599,00 € 529,00 €

hitps:/Mmww. hugoboss.com/frmommes-pret-a-porter/?prefn1=brand&prefv1=BOSS 5120



PORSCHE CAPSULE

, ~ S
A PANVER
Corvur Simkegnfar, . g2 acqes par BOSS EnLompie fi survéter it Requ'ar Fir a et~ (ol r plois par
80SS
699,00 € 299,00 €

LES ESSENTIELS

hitps:/Mww. hugoboss.comifrthommes-pret-a-porter/?prefni=brand&prefv1=BOSS 6/20
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~ ~
C o
Ceostume Stim Fi en laine mélangée a m'cro motf par BOSS Cosiume Siim Fi avec veste crosée et detals en sove par
BOSS
649,00 € 849,00 €

c>Cco=™

https:/iwww.hugoboss.com/frihommes-pret-a-porter/?prefn1=brand@prefv1=B0OSS 9720






O0CoD O000OED

Cardigan a col V en la ne mernos -{alienne e-tra Lne par Polo Stim 1t en malie prquee siretch a togo incurvé par
80SS
168,95 € 89,95 €

00 C

Jeste Shm Fol avec revers en poin‘e en soe pasr BOSS Cos ume Shim Ful en jaine vierge 3 carreay . oar BOSS

499.00 € 589,00 €

o Qo

https:/Aww.hugoboss.comfirhommes-pret-a-porter/?prefnt=brand&prefv1=BOSS 11720



oS T crgotue aun 120R v p - BOSS

99,85 €

Tiptaan or se deddee 2R ¢ T Lkt - BOSS

hitps:/iwww.hugoboss.com/fr/fhommes-pret-a-porter/ ?prefn1=brand&prefv1=B0OSS

4

S e e T S O 1

BOSS

899,00 €

PORSCHE CAPSULE

T PRI o E L 80SS



798.00 €

TeapL e rmap hon i Pognt o i TR . 07T

BOSS

649,00 €

hitps:/iwww.hugoboss.comifrrhommes-pret-a-porter/ ?prefni=brand8prefv1=BOSS

699,00 €

649,00 €

13720
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A ww hugoboss com Trboxs- enfants:

Mode enlarts posr garcone at fites sur HUGO BOSS
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TN e~ N -
g e Y -
Swest Regular F.1 avec 10go incurve et feer @t e gc'ir cou . Sweat Re 1s0 Fi? en molleton de cottn melirgd pa BOSS
par BOSS
149,95 € 129,95 €

Creac o b Tare cern v emirr T ue T Iyl wy- BOSS

549,00 € 109,96 €

hitps:/Mwww. hugoboss.com/rhommes-pret-a-porter/?prefni=brand8prefv1=BOSS 14120



i

=/ ~ -

Ve.e St faeaceotor rgtfaun Sver S rorser Py T v S nkter yne vorqe a 1i3yures par BOSS
BOSS
799.00 € 798.00 €

[ WY

e .

- £
) LOOCC

Char: es Repulit | 1 an cotOn Structure Al mprey v aph g0 Pard - L udpertart 2o [l @ doublure matelissee par BOSS
pir BOSS
99,95 € 398.00 €

hitps:/iwww hugoboss.com/frhommes-pret-a-porter/?prefn i =brand& prefvi =BOSS 15120



Polo A (ayLres en t ssu strer;n ey ' L ar BOSS Fo salpe SImFrer (wil b strettt par BOSS

129.95 € 199,95 €

https./iwww hugoboss.comffrhommes-pret-a-porter/?prefn1=brand8prefv1=B0SS 16120



[FU T S e e stk p oo BOSS
BOSS

699,00 € 799,00 €

B R ST TP I F e _— R S AT T T S A - B
BOSS i BOSS
399,00 € 229,00 €

BOSS X MEISSEN

hitps /Awww.hugoboss com/frlhommes-pret-a-porter/?preini=brand8prefv1=BOSS 17120



Sa tic el eyt ge adene 2y, tr 1 p o BOSS et Eeus S o mtenin s Largs 2 Jwere oL BOSS

129,85 € 699,00 €

LES ESSENTIELS

Pogoeut wirg A lrive - et lerrrcor BOSS Postigrba, r < Rogutar S renboan viorge oo BOSS

159,95 € 229,00 €

01 02 ... 42 >
hitps:/Mwww.hugoboss.com/fifhommes-pret-a-porter/?prefn1=brand&prefv1=BOSS

18/20



NOS MEILLEURES VENTES

- F GO
@ \_) C) Nz -
Pardess.s er laing 2° cachemire aver rzvers cran e 03f Mantzaw Sk © * en lame v erge ¢ cachem re oar BOSS Paig -
BOSS

449,00 € 443,00 €

VETEMENTS HOMME HAUT DE GAMME POUR TOUTES LES
OCCASIONS.

Une nouvelle saison arrive et annonce I"arrivée d’une collection de vétements homme haut
de gamme HUGQO et BOSS adaptés a ious les styles, gu'ils soient d'une élégance intemporelle cu
avant-gardistes.

Du costume de soirée aux tenues de week-end déiente en passani par le style sportif, perfectionnez
voire look avec des vétemenis homme haut de garmme, Explorez notre préi-a-porter homme et
découvrez iout ce dont vous avez besoin pour remetire votre garde-robe capsule au godt du jour Vous
trouverez de quo étre toujours sir d’avoir une tenue adapiée & chaque occaston, qu’elle soit élégante,
décontractée ou casual élégante. Il faut savoir rester prét 3 joute éventualité !

Une garde-robe masculine commence avec des essentiels réflechus: il suffit de quelques piéces de
qualité adaptées a votre morphologie pour donner une évidence a voire look. Avec de beaux modéles,
vous différenciez une tenue bien pensée d’une tenue passe-partout. Et ces derniers vous suivront
partout, et pour longtemps. A vous de jouer. ..

https:/Awww.hugoboss.comffrihommes-pret-a-porter/?prein1=brand&prefvi=B0OSS 19720



DES VETEMENTS HOMME QUI VOUS SUIVRONT PARTOUT,
LONGTEMPS.

Notre sélection de vétements homme tendance comprend des vesies et des manieaux pour homme,
des costumes business pour les réunions d'affaires et des smokings élégants, sans oublier des
chemises en coton irréprochable, des panialons intemporels, des polos homme élégants et des
accessoires pour compléter votre tenue. Dans noire collection préi-a-porter homme, vous trouverez les
modéles HUGO et BOSS qui correspondent parfattemnent 3 votre personnalité, que vous soyez adepie
des derniéres tendances ou que vous prefeniez affirmer votre individualizé

NMisez sur les survétements d'inspiration sportive de la saison et les t-shirts graphiques pour adopter
ure attitude décontraciée el vous sentir chez vous ol que vous soyez. Découvrez nos vesies de la
nouvelle saxson, qui vous permettron; de traverser touies les injempénes sans renoncer au sivie. Pour
la mi-saison, optez pour une valeur slre avec les articles essentiels els que les chinos ou les jeans
porigs avec une chemise a pomntes boutonnées Un large panel de vétements homme tendance HUGO
et BOSS vous attend, aux coupes, matigres et tissus divers.

Pour une tenue audacieuse, pensez aux impnmes originaux et aux coupes épurées. Si vous préférez
un look intemporel, optez pour une chermise 3 carreaus, ; un pantalon pour homme & la coupe drotte,
au style simple et masculin. Pour vous réchauffer avec élégance, portez un haui en fing maille de notre
sélection de pulls pour homme ou bien un pull 3 col cheminée moderne qui deviendra votre meilleur
alké lorsqu’il s'agira d'affronter les {empératures moins clemenies.

Plongez dans notre large sélection de véiements homme haut de gamme et faites votre choix en

fonction de vos envies, de votre budget et de votre carrure, pour placer 'élégance au cceur de votre
garde-robe en y apportant la touche caracterisuque unigue HUGO BOSS.

hitps://www.hugoboss.comffrfhommes-pret-a-porter/?prefni=brand8prefvi=BOSS  ~ 20f20



Prét-a-porter Robes Manteaux Vestes

TOUTES = BOSS 634  HUGO

Trier: T,],

4

Filtre (1)

LES ESSENTIELS

Porae Barbec or st g e ol ot oo e BOSS L I N N T LA L A S A FERSSEA
B80OSS
99,95 € 139.00 €

https./Aww.hugoboss.comffrifemme-pret-a-porter/?prefni=brand&prefv1=BOSS 1120



Pi jmor o cap. cL en coton melanie 1 e o fiyer, par
BOSS

139.00 €

6gar g Sanay Fr oy coutyt 3 laterale s goeabeer g BOSS

hitps:/Mww.hugoboss.com/rfemme-pret-a-porter/?prefn1=brand&prefvi=BOSS

Tsr

tin o@rte, 06 CO'OT a logo mprinee € transien par
BOS

49,95 €

e gab ot par -t ae Patan sireich wnol o BOSS



139,95 € 379,00 €

oo =~
A \:}J
Pantacs Sk any Fiten s mul Lo srriie v BOSS Rabe de cher-hee o {21y gavtie 8 1090 [ACJuard 158 par
BOSS
139,95 € 139,95 €

hitps:/Awww.hugoboss.comffrffemme-pret-a-porter/?prefni=brand&prefv1=BOSS

3/20



- s o
ieur Shm B e dermmople, oretiny o3 BOSS J.pt crayon Regular £+ en cuwir d agneasi. pa BOSS
119,95 € 398,00 €

C
@\

Sv 1 Regudar Fis avec log & ettt 1 8 g, " BOSS Toenat iy wpcey g 0P dved 1SG 1 LT P notps
dHeremtng 1 henLos par BOSS

99,95 € 49,95 €

hitps:/Mww.hugoboss.comifrifemme-pret-a-porter?prefn1=brand8pretv1=BOSS 4720



00 »

Qpoe drote en bssu stretgh Jouble face par BOSS Robe drote er lane stretch 'glienne par BOSS

299,00 € 329,00 €

O Q0O

Partaion Extra Shim Fit en jersey stretch a matf pied-de poule Mantegu ce nture en laine vierge tahenne a lensur en
par BOSS cachemire par BOSS
169,95 € ' 449,00 €

hitps:/Awww.hugoboss.com/frifemme-pret-a-porter/?prefn 1=brand&prefv1=BOSS 5120



”ﬁ [
[ o
saPe evases en Similicuir & poches ¢l jueers par BOSS ftart s Doutor- e 2n laing melangée avse du cacrem.ra par
BOSS
139,95 € 348,00 €

hitps:/www.hugoboss.comffrifemme-pret-a-porter/?prefn1=brand&prefv1=BOSS . 6/20



—— et o maat e fieeas M el tane A At tie § b e e e e | b esseeeeas

DR T e R I L S N T B N R R Do e sl e o o oo st t 7 e BOSS

uar BOSS

328,00 € ' 399,00 €

Jest grrosee Reaaar Fieoon ael wege e o BOSS Habe de e ee mag L wrell’y 4vsl oascee 7 1) ad's por BOSS

399,00 € 329,00 €

b ST TR MY SE

hitps:/iwww.hugoboss.comifrifemme-pret-a-porter/?prefn1=brand&prefv1=80SS 7120



Robe Jro-e en jersey a mo! ¢ pied-de-poule svee fermeioe
eclair par BOSS

329,00 €

Mar-eau cerniuréd en laire vigrge daheane 5 1ene i* en
cacwerr re par BOSS

449,00 €

hitps:/Mwww.hugoboss.comfirfermme-pret-a-porter/?prefni=brand8prefvi=BOSS

.

T sk ot en jecsc, de COYON A :mprime graonique melar ge
emolematique de la collection par BOSS

49,95 €

)

Veste Rzgular Fir en velours talien, & I'espr 1 smow:~g oar
0SS

449,00 €



00 | 00

T shert en coign Hamme a col ¥ par BOSS _ Chem sior Relaxed F(a rayures avec mancres relioussables -
par BOSS : : :
59.95 € , : 119,95 €

S

oo oo

https:/iwww hugoboss.comffrifemme-pret-a-porter/?prefni=brand&prefv1=BOSS C : ’ . "9/20



[RYRPVPRVES) N e S A e A ¢ B Mrheieen ) ¢ e et | b st

T R ISR Formosm r ¢ o - BOSS
BOSS

449,00 € 169,00 €

¢. BOSS 4y~ 4 - ¢ BOSS

278,00 € 449,00 €

i } T3 o i
https:/Mmwww.hugoboss.com/frifemme-pret-a-porter/?prefni=brand&prefvi=BOSS 10120



. Qoo0O0™® N O

Pull & col ras-du-cou en Jane vierge par BOSS . . Jean Shm Fif en denim red-cast super streich oar BOSS

149,95 € ' . 129.85 €

¥ . 0

\
%

;

O

Chino court Regular Fii en satn de coton sireten par BOSS Jean Stim Fig en derum streich gns & galons par BOSS

l

129.95 € : o _ 149,95 €

BOSS X MEISSEN

https:/imww.hugoboss.comffrifemme-pret-a-porter/?prefni1=brand&prefvi=80SS

#1720



199,96 €

Saeat Reaslar Fii a.ec logo an reliel i £250 =5 oar BOSS

https:/Awww.hugoboss.comffrflemme-pret-a-porter/?prefni=brand&prefv1=BOSS

129,95 €

eyt ee erse, e cosor cotele color clock nar BOSS




PRV R VIRV AN I e AL WA LR TR e R [ Y e A s | 4 il

99,95 € 109,95 €

I Nt
Cring To.¢t Ragular £t en sat = de cotun s*reith car BOSS Jzar St Fiega 3°r e ner r1osse par BOSS
129,95 € 119,95 €

’

hitps:/iwww.hugoboss.com/frifemme-pret-a-porter/?prefni=brand&prefv1=BOSS 13720



LUNL20Y . velemenis N3ulL o0& gamme emime | ULV BUdD | remme

Manteau Regulat ©* en la re »” “3chem re par BOSS

449,00 €

Rt deorn i 1 gsL steg? o Joa'e 2 e par BOSS

299,00 €

hitps:/iwww.hugoboss.comifrifemme-pret-a-porter/?prefn 1 =brand8 prefv1=BOSS

P c=ort Relased Fit en mailie colelee nar BOSS

179,95 €
1 r
’ |
/
/s
,‘w/
st b
~ e -

Tyt St R e seron Pima ¢ eisdal war BOSS

39,96 €

14720



Sw eat 3 capuche en molleton asec lagos hineaires ef Sfantea. Relaxed £t en fang vigrge et cacnerire par BOSS
.empiecements color block par BOSS . .

139,95 € . o 899,00 €

oo - 050

Robe droiie en tssu syretch 3 effet color hiock par BOSS i-shul en jersey de coloft a impnime graphuque melangé
: emblemaiique de la collection car BOSS

{

329,00 € : 49,95 €

hittps:/iwww.hugoboss.com/fr/femme-pret-a-porter/?prefn1=brand&prefv1=BOSS l - o v_ i 15/20



FAVRYFIFIVEY-) VCITHICTD (1AL UG YOUIIIT (CHIIIS | € 1UATW D [ 1 CHENEG

“ o 'O

[ L | W1 s Tt (LI LRI B S S LA o BOSS

Baur: wr R g 1 er oy o,
BOSS

169,95 € 169,95 €

" o ‘ ‘O

hitps /iwww.hugoboss.com/ffrifemme-pret-a-porter/?pren 1=brand&prefvi=BOSS 16/20






0 o B 00

Vesie en jean Regular Fit en denim sireich e delave par P.lf Regula F 1 en 13.ne menngs a col rend par BOSS
BOSS :

179,95 € _ ' 139,95 €

o]o}e; . 00

Robe-¢hemite dinspiraiion yrench en caton siretch mélange Robe 2n maille sans manches a2 emoiecament amovible par
: par BOSS BOSS .
279,00 € ' : . 299,00 €
01 02 12 >

https:/Mww.hugoboss.comffrifemme-pret-a-porter/?prefni=brand&prefv1=BOSS - 18/20



NOS MEILLEURES VENTES

LES ESSENTIELS

O O

flona de cramire 2n cotor g passepasl corlra- ant par Manteac certyre gn la rg vierge stat eene 8 tengut en Mar
cachem re par BOSS

99,95 € 448,00 €

VETEMENTS FEMME HAUT DE GAMME : UNE ODE A
L'ELEGANCE

Votre facon de vous habiller en dit long sur vous. Plus qu’une couverture corporelle, les
vétemenis affichent votre idenuié, avec une capacité incroyable a bogster voire confiance en vous.
Quelles que soient les circonstances, 1 est impératif de vous sentir bien dans votre peau, et dans votre
look. La nouvelle saison arrive et annonce l'armvée d'une collection de véiements femme haut de
gamme HUGO et BOSS emplie d'élégance. Une envie célébrer la femme que vous étes. Que vous
recherchiez une tenue business parfaite. un look élégant pour les loisirs ou un ensemble que vous
pourrez porier sans transition au bureau et en soirée, notre nouvelle colleciion de vétements femme
élégants HUGO et BOSS vous propose une multitude d'incontournables spirés des podiums ans
que des modéles essentiels que vous ne voudrez plus guitter.

Des piéces d'é1é a celles d'hiver en passant par les tenues de mi-saison, notre collection prét-a-porter
femme élégante rassemble les essentiels de la mode féminine - incluant vos nouveaux indispensables.
Congue avec expertise, elle offre un choix d'articles stylisés et pleins de personnalité, pour s'adapier 4
tous les gouts et toutes les occasions. Matiéres raffinées, hgnes épurées et coupes rechercheéss,
ajoutez une touche de luxe 3 votre quoudien,

hitps:/Mww.hugoboss.comifrifemme-pret-a-porter/?prefni=brand&prefv1=BOSS 19120



DES VETEMENTS FEMME CHIC PLEINS DE PERSONNALITE

Vous avez une passion pour les vétements tendance ? Découvrez nos derniers modeles de
véterments femme chic et rafraichissez votre collection capsule pour aborder la nouvelle saison avec
style. Le noir apporte toujours une note d'élégance a une tenue. Tout comme notre sélection de ienues
raffinées et haut de garnme qui se parent de cette teinie intemporelle et se déclinent dans des
matéres nobles telles que te cur, la soie, le coton et I3 lane vierge extra fine. Notre collection de robes
pour femme propose d'élégantes petites robes noires ainst que des robes droites business, avec des
vestes assorues. Les chermisiers et tops pour femme, quant 3 eux, sont la solution 4 toutes les
questions concernant le choix d'une tenue vestimentaire. Les jeans pour femme constituent
indéniablement la base de toute garde-robe. lis se déchnent dans diverses coupes ~ allant du style
décontracté et détendu au style épuré et trés skinny - et dans une grande variélé de délavages ei de
finions modernes. Cette saison encore, la veste de tailleur régre en maitre, indémodable. Difficile de
passer a coté de nos blazers, qut se distinguent par leurs belles finitions et offrent des sithouettes
intemporelles ou modernes. Pour apporter une louche tendance a un jean authentique, Misez sur une
coupe croisée. £t pour une tenue qui conviendra a toutes les occasions, un blazer court est idéal En
'associant a I'un des produtts les plus prisés de la saison - un t-shirt & message tendance - vous
melirez votre look de week-end instantanément au godt du jour.

Synonymes de haute qualte, les créations préi-a-porter femme HUGO BOSS se reconnaissent par leur
élégance remarquable Plongez dans notre large sélection de vétements femme haut de gamme et
fartes votre choix en fonction de vos envies, de votre budget et de votre sithoueiie, pour placer la
finesse au ceeur de votre garde-robe en y apportant 1a touche caraciénstique unigue HUGO BOSS.

https:/iwww.hugoboss.comffrifemme-pret-a-porter/?prefni=brand8prefv1=B0OSS 20/20



Sacs et bagages Bagages

TOUTES BOSS 78

Fittre (1} =2 Trier:

LES ESSENTIELS

P

pil

£

kS

VLot omMent s rgue en ¢ val e gramré 0. BOSS LYV

499,00 €

<o

https:/iwww.hugoboss.com/frlhomme-sacs-et-bagages/?prefni=brand&prefvi=BOSS

Sacoches de bureau

HUGO 47

mae dE gt

LES ESSENTIELS

LES ESSENTIELS

Sacs de voyage

Sac¢

118



.................. e tmy mmee g ea y e mamie  meisom omge— e

Poprtnado enEr L e RO AT R et e Koo BRI (IR S TRV TR e

BOSS R BOSS

550,00 € 250,00 €

LES ESSENTIELS LES ESSENTIELS

- -i. =
Faneen e Le L TTRATT P arrg e e 3l ey e N S T N

1217 BOSS

hitps:/Mww.hugoboss.comffrihamme-sacs-et-bagages/?prefni=brand&prefv1=BOSS 2/18



e v L L T e

499,00 € 650,00 €

LES ESSENTIELS

Tpe LS te Ar - -~ S LR - ) ier €« T FLACTVEE LT AN NESEL I RO 1 A S I AL
o Yoy, BOSS 80SS
199,00 € 250,00 €

LES ESSENTIELS

hitps:/www . hugoboss.com/frhomme-sacs-et-bagages/?prefni=brand&pretv!=BOSS 3/19



T ORR A £ A L S R S SR £ e e A oy Roe -

fr
BOSS

199,00 €

. ¢ BOSS s

99,00 €

hitps:/Aww.hugoboss.com/frhomme-sacs-et-bagages/?prefni=brand8prefvi=BOSS

BTN P

e e askr i fesiees po- BOSS
399,00 €

LES ESSENTIELS

!

BOSS

"y oLy

299,00 €

LES ESSENTIELS

4/19



Cme e emes s e s s e poe BOSS

170.00 € 99,00 €

LES FSSENTIELS

woogpeieeae e oo oL BOSS S rppnea e

350,00 € 110,00 €

hitps:/www.hugoboss.comffrrhomme-sacs-et-bagages/?prefmi=brand8pretvi=BOSS 5119



ey Ve ot i d e e e e o - BOSS

199.00 € 89,00 €

hitps:/iwww.hugoboss.com/frfhomme-sacs-et-bagages/?prem1=brand 8 prefvi=BOSS 6/19



i Ry
O s

S e R AR €7 T yiG BIRLSt 0 wen a0t LE0 W e TR ET T g Malt

sd e therr sarn jus el g
Ut D poar 08 chagssues @ BOSS s el ot b

- BOSS

250,00 € 270,00 €

TRAVEL LINE

.(; .
g meoge eobos B e Gt o geeee s 1 e BOSS s el e L e e o gaban e o e s g

BOSS

299,00 € 399.00 €

LES ESSENTIELS

hitps:/www. hugoboss.comffrhomme-sacs-et-bagages/?prefn1=brand8prefv1=BOSS 719
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O | Q0

Sac cemnture en ussu techmaue s 2 logo mpnmé par BOSS Porie-docymenis a deur comparliments en Cyr stabien gra.ne
) par BOSS
130.00 € 499,00 €

O O

Sac rgnoriar en nylon strgclure aveC 10Qo &5 Dandouhige Sat recorrer Sugnalue Collecuon en cur falien gomme par |
ajustaole par BOSS . BOSS

110,00 € 270,00 €

VY

?mpszllwww‘hugoboss.corﬁl'fvlhomme-sam-et-bagagesl?prefn 1=brand&prefvi=BOSS 1119 '






350,00 €

https:/iwww.hugoboss.comfirhomme-sacs-et-bagages/?prefni=brand&prefv1=BOSS 13/19



O

Sac de vovage er yabaruine de Wler tegere avec Lritions en
cu « par BOSS

450,00 €

https:/iwww.hugoboss.comirhomme-sacs-et-bagages/?prefn1=brand&pretv1=BOSS 14/19



0 . O

Sat cenjure en cuiriaken par BOSS ' Grand cabas ¢n tode italienne avac logo leiirage ner BOSS

299.00 € - 250,00 € "

O O

Sac enveloppe en cuir ialien graing par BOSS Sac a dos en nvion strucipré avec logo metallise superposg
s : par BOSS :
250,00 € y _ 230,00 €

hitps:/www.hugoboss.comirmomme-sacs-el-bagages/prefni=brand8prefv1=BOSS 15119
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e AL & AT B : B R o B AT o
- . BOS BOSS
270.00 € 99,00 €

TRAVEL LINE

hitps./Awww.hugoboss.com/frfhomme-sacs-et-bagages/?prefn 1 =brand&prefv{=BOSS 16/19



oot o Gmnu oot e juo vttt o e by e BOSS S et CaLed 0 e ot trper e wer BOSS

110,00 € 199,00 €

Heocroaful wenTs S stere Collactan wr oo pil ol Lt nte Sar i e nyn B s ture gt oo des bae ves g BOSS

BOSS

370,00 € 299,00 €

hitps:/Avww hugoboss.comifrlhomme-sacs-el-bagages/?prefn1=brand&prefv1=B0OSS 17118
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NOS MEILLEURES VENTES

LES ESSENTIELS

Lot

<. BOSS

550,00 € 499,00 €

hitps:/www.hugoboss.com/frlhomme-sacs-et-bagages/?prefni=brand&prefv1=B0SS

CE L T I .A. el TRame e e Pt e

cnepoe BOSS

19119



Accessoires Sacs et bagages Sacs a dos Ceintures
TOUTES BOSS 67 HUGO
Fittre {1) s Trier: n

LES ESSENTIELS

Y Y

@ . . t . La Sup s :2., . . ﬂ_\ r];"
. ¢« BOSS S T N ]
BOSS
150,00 € 110,00 €
LES ESSENTIELS LES ESSENTIELS

https /Mww.hugoboss.comffrihamme-portefeurtes/?prefni=branddpretv1=B0OSS 1/15



0 Q00O

Portefewlle BOSS pliant & tross Porie-caries 8n i r qlahen
volets de la coliect.on graire a six fenies par BOSS
Signature. en cuir texture par
BOSS

170,00 € o 90,00 €

LES ESSENTIELS

o. - | o

00 | o

Porlefeuille plable en cur Poriefeisdie & troms voleis en cwir

nappa orng du logo emoosse -s5e pa: BOSS
pac BOSS :
110,00 € - . - 110,00 €

LES ESSENTIELS

Q o Q

00 | o)

Etar pour cartes de fa collecion ~ Portefewdle pliable en eud

Signafure, eb cuir palmalialo embosse 2} 7354 MonpQraitme
gramg par BOSS par BOSS .

"

hnp§:Ilwww.hugobosls.oomﬁrlhomme-ponefeui"es/?prefn1=brand&prerv1 =B80SS ’ ) . - 215



90,00 € E ' 130,00 €

Yo v
;.

o 0

Coffret cadeau avec portefewlie  Pince a billets en pallanum par
¢! porte-caries en cu 1 ornes do ‘BOSS
mpapgramme esnbosse pa’
BOSS

150.00 € ’ 70,00 €

LES ESSENTIELS

o.. Q?':vv

@) . DO
Poriefeurlle phable ot cur base  Porig-garies en Clivr avee pinde a

par BOSS b flets par BOSS

110,00 € 80,00'€

hitps:/www.hugoboss.com/frhomme-portefeullles/?prefn1=brand&prefv1=BOSS o o 315

P

- Sp—— —— et i

v Mooy b — b+



Pure-naties e Gt

gllers ooy BOSS

80,00 €

Sorrerc, die glapiz o

BOQCI T RE, PTUCCGT I ¢

n# BOSS

130,00 €

https://www.hugoboss.com/frihomme-portefeuilles/?prefni=branddprefv1=BOSS

[T Rt S

Corfres vatdoge ©omteart o
nutte les vt aorteferdilo on
c.r pr BOSS

150,00 €

LES ESSENTIELS

VY

‘or-zfauilie Signatuie
walieragn, en cuir palmeligte

r« BOSS

130.00 €

4115



—~
e : z) 2

Cotvorgude g ne oo et Poote et oo Lalion aven
A bl Fog e vppon s e 1

. BOSS

150,00 € 99,00 €

AR LO S s BT A
. o .

B BT R

o BOSS

[ YR R AN
80SS

110,00 € 110,00 €

https:/Mww.hugoboss.comifrrhomme-portefeuilies/?prefn1=brand8pretv1=BOSS 5118



3 00

Paca'eir e a desx vole's en cuwsr Poriefen e pl.anie en cu
tal.er a monngrammes nappa avec logo embosse par
déca ipps av laser par BOSS BOSS
150,00 € 99,00 €

LES ESSENTIELS

Qo | Y

A I,
Q O
Porigfrulle gr 2ui- 3.2 Porieteurite ssu de la culiechon
fermiotyre éula r carcoia ve pae Signa .ie, en cu: palmellaco par
BOSS BOSS
270,00 € 150,00 €

BOSS X MEISSEN

Y Y

C )

Parte-caries en ¢ ar taben oree Porreteudiv 3 dew. volets £ curr
de 1T mpame de la collect o+ par rapoa orre de lages ¢ bnsses
80SS na: BOSS

hitps:/iwww.hugoboss.com/frhomme-portefeuilles/?prefni=brand&prefv1=B0OSS : 6115



110,00 € 130,00 €

LES ESSENTIELS

V% %

Frurre - s Popcof2udle Segrarure
it B Ceot oo, e cr paleeaiinT .
1 BOSS
99.00 € 150,00 €

—
ERT N T R I P S S P Bt s 20 Su tag e
Varpear e gt e e A e pie R T T E T L & S O
BOSS e 1 osac 0ar BOSS
98,00 € 80,00 €

hitps:/Awww.hugoboss.comifrrhomme-partefeuilies/?prefn1=brand&prefv{=BOSS ) 715



o - 0

Sorte-clés ef porie-cartes Portefawite pliable er Dssu

S gna:zure Colleciion, en cyir revéfe v ec rmpr me HB par
paimeltaio par BOSS 80SS

95,00 € ' 130,00 €

8055 X MEISSEN

° 9

O . O

Porteteulie & deux volels en cuir Porie-monnai2 en curr ifalipn
nahien a gros grams par BOSS omné de I'vppomée de la
l-(:ollc:c:m:m par BOSS

130,00 € o 170,00 €

hnps:lfwww.hugoboss.oo'm/frlhomme-ponefeuillesl?prefh1 =brand&prefv1=BOSS , . 815



;

.C)

et
Parre-monpaie £n T gves Pariefou fia plrable avec hut
dragonng gac BOSS feries NOLT CArles, en cuy

gra-ne var BOSS

130,00 € 130,00 €

LES ESSENTIELS

\V Qo

=
\_’1_2,
Portete o Me v Joak Lolors en Sur Pace o olldts es Cur d3len
“iies 3 gonsgrani oar BOSS 67 ne aved tentes podr cartes
oar BOSS
130,00 € 89,00 €

hitps:/iwww.hugoboss.comfiromme-portefevilles/?prefni=branddprefvi=80SS 9/15



QO | © :¢

Portatemlle en curr talien grame Pdrsc-monna&e 21Ippé en cuir

ayet fermeiure eclan ciregtare fahen avec monogrammes
par BOSS ) gravés au laser par BOSS
110,00 € 130,00 €

0000 00

 Porte-caries rn cuw itahen Porie-carfes en cut flaken 8
gramé & six fenies pat BOSS MONogranime impnme g3,
embossé par BOSS

90.00 € a 90.00 €

pooo 0O

Porig-caries & chip de la Porfa.-monnas gt 155y
culicction Sianature en Cuir monogramme el cuv embQsse
nalmellaip par BOSS psr BOSS
99.00 € , 110.00 €

https:/www.hugoboss.comfirlhomme-portefeuilles/?prefn1=brandéprefv1=80SS ) ) 10115



LR I T N TR ol T
USRI LT L Cergnens
2 BOSS
150,00 €

hitps./mwww hugoboss.comifrhomme-portefeuilies/?prefn=brand&prefv1=B0OSS 11715



hitps:/www.hugoboss.comifrhomme-portefeuilles/?prefn1=brand&prefv1=80SS

LES ESSENTIELS

v, R,

D00 DoCco

Partefeuille a deus volets on curr Porig-caries en Ly dahen
nahen grame avec nud jenies gomme 1ssu de 1a Signaiurg
wout cartes par BOSS . Coliect:on par BOSS
130,00 € 90,00 € . )



O

Pariefeuille en t:s5u wahen 3

IMprane Mmonogranime avec

fermeature £claa cucula e par
BOSS

250,00 €

Pouteiewlie en Cuir nal en
gormme asec termeiire écfar
circulare, 1ssu de la S:gnatuwse

Coliger-on (iar BOSS

150,00 €

hitps:/Awww hugoboss.com/frihomme:pontefeuilles/?prefni1=brand&pretv1=BOSS

 ©0©@

Porig-caries en cur dalien
geangé a si- fentes par BOSS

90,00 €

O000O.

Potto-tactes en ¢l r ylahen
gorime ssu e la Signature
Coligctior par BOSS

90,00 €

1315

e - ——



N 3
) N AR N
Bprprove e pr ey gty g s Poctesrs e o0 qaben o gny
G0 bereoar o cpgiar g o oA hiers aa e renlpor
i+ BOSS BOSS
110,00 € §9,00 €

.Vﬁ_
R IRV | ER T T SR I T A I RS SOT LA TS S R s I« TR R C )
AR RO TET N A caae b a0 s BOSS

Copgea po BOSS
150,00 € 80,00 €

01 02 >

NOS MEILLEURES VENTES

LES ESSENTIELS LES ESSENTIELS

hitps:/Awww.hugoboss.com/frlhomme-portefevilles/?prefn1=brand&prefvi=B0OSS 14/15



oo o

Porieiguille & trois volels en cuwr graing iahien par BOSS Porigfeulle a deux volets en cuir hsse pary HUGO Corief

150,00 € ' 7 89.00¢€

https:/iwww.hugoboss.com/frihomme-portefeullies/?prefn1=brand&prefv1=B0OSS v ) _ - 15115



Cravates et nceuds ... Cravates Neceuds papillons Pochettes
TOUTES 7 & BOSS 111 HUGO ¢
Fittre (1) 52 Trier: U

LES ESSENTIELS

V% Y

) I Sena arguaeid n
o f L I LR FEETE free e boaboy
BOSS BOSS
69,96 € 69,95 €
LES ESSENTIELS TRAVEL LINE

hitps:/Mwww.hugoboss.comifrthomme-cravates-pochettes-nceuds-papillon/?prefni=brand&prefv1=80SS 115



LJESLRYT T dane ot

¢ - BOSS

69,95 € 79,95 €

o s fr i (RN RO i
e L T BOSS L] [SEITE fr ¢
BOSS
68,95 € 69,95 €
LES ESSENTIELS
’ e IS T B e
faro oo BOSS cr e s oo BOSS

hitps:/Aww.hugoboss.comffrhomme-cravales-pochettes-nceuds-papillon/?prefn1 =brand8prefvi=B0OSS 115



79,95 € 58,95 €

LES ESSENTIELS

Qo

o ; o ' e e A
R A
© e v BOSS
139.95 € 79,95 €

BOSS X MEISSEN

Vv

-
T R O T S VAR DU T 2 I BRI TR
B N 2R IR IO LI I AT A R T
- BOSS BOSS
79.95 € 79,95 €

https:/Awww.hugoboss.com/frlhomme-cravates-pochettes-nceuds-papilion/?prefnisbrand8prefv1=808SS 3115
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S131LN3SS3 $31 STIILNISSI ST

3 S6°66 3 56°6¢%
sSs0g 1t ssS08
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: LI O Rl S [ i PRt [

3 56°66 3 G6'69

$S08 -t o b

Cd aee
ey

’SSOS

CLET, N T TE L

<

s




"eBLE LT T BT Lo g Toe L puiiler contull goee pa

ricar e o alooog BOSS fral 00 pute sns 7 BOSS

59,95 € 59,95 €

LI S S0 L I SO eagenaan gl s
I S RN R R Lt AR R R 1AL Sl
-+ BOSS BOSS
69,95 € 79,95 €

TRAVEL LINE

https:/Awww.hugaboss.com/frlhomme-cravates-pochettes-nceuds-pap:lion/?prefni=brand8prefv1=BOSS 5115



"v
00
Cravate en ioe deperlaniea

migta mouf confacuontiée en
ltake par BOSS

79,95 €

O

vleeod pap-Hos o jagauard de
rrare 508, confechonne en ltale
par BOSS

79.95 €

TRAVEL LINE -

o0

Crasaie on 3oie tdepetiani 3
nucro inoh! confechionnée en
linle o3~ BOSS

hitps:/Awww. hugoboss.comifr/homme cravates-pochettes-nosuds-papitlon/?prefn1=brand&prefvi=BOSS

v
Cravaie en so 3 rayures

horzoniales melangéas
confeci'onnee & la mam par
8

99,95 €

Cravate en soe rtzhenne a moid

1acauard par BOSS

69,85 €

TRAVEL LINE

000

Cratite d rovares ensoe -
déosrlanie conlechonnge an
lial:e par BOSS

615

P

B s



79.95 € ' 79.95 €

o o

Cravaie confecuionnes 8 1a mawr  Catré de poche en so:e 8 molit

“en pure sore, 3 1a fmvhon logo confeciionne en alie par
toulotige par BOSS BOSS '
149,00 € ’ 49,95 €

Cravaie en jacquard de so12 Cravaie an jacquacii e $0.8 2
confectionnee en ltale par wero moud, confertionnee en
BOSS ttahe par BOSS

79.95 € 69,95 €. -

hitps:/Aww.hugoboss.com/frihomme-cravates-pocheties-noeuds-papillon/?prefn1 =brand&pre~1 =808SS 115



g fermy o o or e

R R R TR EUR T
BOSS
69,95 €

[ N AN S
P Toovarn o rter s e
e g BOSS
119,00 €
: Vot e o6
. e O

BOSS
79.95 €

8/15



O

Carré de poche ensoe a’ Ciavale en gsu jacquard de

‘mprme place, confecuoané e soie coniectionnée eq sabe par
iralie par BOSS BOSS

49,85 € 79,95 €

Crivaie gn soie italienne & mou! Carre de ooche &n sowe a
jaciisard par BOSS impnmé place, confecironne en
lialie par BOSS

69,95 € 49,95 € -

hitps:/iwww.hugoboss.com/frihomme-cravates-pochettes-nceuds-papillon/?prefn=brand&prefv1=BOSS 9115



Cravaie en jacnJard de soe a

moit logo par BOSS

69,95 €

hnps:leww.‘hugoboss.cowfrmomme-cra’vate&pochettes-noeuds»papillonl')pretm =hrand&prefv1 =80SS

O

Cravale en so.e de confecinn
tayures en dagonale

ilatienne a

par BOSS

69,95 €

10/15 . .
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LES ESSENTIELS

https:/iwww.hugoboss.comfriomme-cravates-pochettes-noeuds-papiion/?prefn1=brand&prefvi=BOSS

AT Al LT G LI s T
avareequs 6ar BOSS
79,95 €

EERRR AR e 13 0 L P AT AL £

oo, a1 BOSS

69,95 €

1716
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BOSS
39,95 € 79,95 €

LES ESSENTIELS

hitps:/mww.hugoboss.comifrfhomme-cravates-pocheites-nceuds-papilion/?prefnt=brandaprefv1=80SS 12/15



O '- OocC

- Cearate ce la colleciion Travel Cravaie en maslle p guee Je

. ng en soe deperlante a molil taine jalienne nar BOSS
* B . par BOSS :
79,95 € _ 109,95 €

DO 0

Cravate en tssy jacdwd de Cravate en pure 5015

-sote canfecironnée e fighe par confecitonnee a 13 maar a
80SS yyees go gagonale par BOSS

79,95 € 109,00 €

s

-

hnps:Ivaw.hugoboss.éomffrlhommé-cravates-oochenes-ncaudsoapiﬂonl?prefm =brand&prefvi=B0OSS ©1ans
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BOSS
79.95 € 79.95 €

- , P T T

- S e o R i
- <& uy BOSS ¢ -+ BOSS
69,95 € 69,95 €

01 02 >

NOS MEILLEURES VENTES

LES ESSENTIELS

hitps://www.hugoboss.comifrihomme-cravates-pochettes-nceuds-papilon/?pren1=brand&prefvi=B0SS
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v v
= s ";'" B ;e
rgemteozr v f o0 0 er o par HUGO Dravald oo s oo e to a3 eorTos mat b b elore par Cemy
HUGO
49,95 € 49,95 €

ADOPTEZ UN LOOK PLUS ELEGANT ENCORE AVEC UN
NCEUD PAPILLON IMPECCABLE

Un grand nombre de nos nceuds papillon sont confectronnés en ftahe & part r de tissus raffinés, allant du saun hsse au
velours dense en passant par des tissus de la:ne texturée. Les ceintures de smoking cummerbunds assortis sont
disponibles pour certains modeéles et convienrent pour la plupart des événements habillés lis apportent 13 touche finale
précise a un smoking élégant Pour prod.uire un look plus casual, associez une cravate a motif avec une chemise rayee,
ou bien mélangez des couleurs contrastantes.

Créez votre propre costume masculin en ajoutant des accessoires affirmeés. Faites votre choix parmi une large sélection
de cravates et de nceuds papilion pour homme. Restez f:déle au look class.que avec un nceud papillon noir ou blanc, ou
bien apporiez une touche de moderpriié a votre ienue habitiée en optant pour des madéles colorés et a motfs uniques.
Ajoutez une touche d’éléganrce a vos lenues en achetani les neeuds papillon pour homme issus de la derniére collection,
en version préalablement noués ou a8 nouer,

CHEMISES DE SOIREE CEIp

Soyez & la hauteur avec notre large collection de cravaies nores et de Découvrez nos ceintures sompluet
chemises de cérémonig ou ¢

s
hd

https:/Mww.hugoboss.comirmomme-cravates-pochettes-nceuds-papilion/?prefn1=brand&prefv1=80SS 15/15
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Sacs

Fittre (1)

Sacs a main

TOUTES "

hitps://www.hugohoss.com/ffrifemme-sacs/?prefn1=brand&prefv1=BOSS

Sacs besace

BOSS 43

300 adiu e o0

Enea

HUGO '+

599,00 €

RS- el

S et B 13 BOlSSQ.

Pochettes Sac

(;“"\.‘
4

O T A e 75 (I Tt W TVCH

éinuet e par BOSS

399.00 €

112



o - oo

Trowsse ce lodetie eir pssu a Sac orie cromsé en cuir
MOrsgrammeas imprumes par ratelasse avec garniture
B80OSS emplématque par BOSS

150,00 € ) 399,00 €

O 00

Rum 587 a COTHON 06 Serraqge en Sac a mamn en ci.r melange

Cuf daten avec bandoul.ere a awvey garniure en metal
maligrs pat BOSS emolemat.que par BOSS
270,00 € 589,00 €

0090 j oo

Mor s8¢ a manten oot stabies . Cabas en dowx cur grane
grawe var BOSS sal-en par BOSS

hitps:/iwww.hugoboss.comffrffemme-sacs/?prefn =brand&pretv1=BOSS ’ : - S 2112



270,00 € 699,00 €

BRI e e i ST S LN AL VSN S
I N R T TR S e ar g po BOSS
BOSS

299,00 € 499,00 €

ISR L A SR TR S o Gl e e e e T ey
PELACLT Lt gre Py e e Forgees o o0t ey BOSS
Seqeop v ¢ BOSS

599,00 € 599,00 €

https://www.hugoboss.comfirffemme-sacs/?prefn1=brand8prefv1=80SS n2



https:/www.hugoboss.comffrifemme-sacs/?prefn 1=brand8prefv1=BOSS

o]}

Cabas en cu t granne dalien avec
{ermeture eclair nar BOSS

Sac a Mot en cu r maielasse
. BvEC patodure en metal
naablemal gue par BOSS

699,00 € 699,00 €

!

@,
Sac ©ono et cuir graine dalien
dvec garniiure vierthe var BOSS

Qco

Nrrsac a manr an gyt iaben
graine nar BOSS

270,00 € 499,00 €

4/12



hnps:INM.hugoboss.oomlfvl’femme-sa«sl?prefn‘l =hrand&prefvi=80SS

o o

Sac 2 bandouliere Knshn
color block de iaille moyenne,
en cuw ,tzlen oar BOSS -

799,00 €

Sat bésace en ruir aler graine

iegeremeny struciusé nar BOSS

§99.00 €

Sac porid croisé en curr

matelassé avec garniure
- emblemat.que par BOSS

399,00 €

Sac cemniure gn cu'r flakign 3

chaine amgwible pa; BOSS

- 350,00 €

512

= b

- m—

[,



hitps:/Mmww hugoboss.comifrifemme-sacs/?prefn i=brand&prefv1=B0SS
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ths:lfwww.hugoboss.cbmlf'rlfemme-sa(s/?prefn 1=brand&prefv1=80SS

Saz poric crose €n tuir taher
gramg, avec detals & maillonsg

Sac A bandouliere Kysun granu

car BOSS par BOSS
299,00 € 899,00 €
L —

Cabas g hissu d 1imprnig
monogramme par BOSS

<

Cabas en pssy leger p o mg,
mgapgramieie par BOSS

299.00 €

250,00 €

N

torma; en cur tal:en color blog:



https:/iwww.hugoboss.comffrifemme-sacs/?prefn1=brand&prefv1=BOSS

\
)
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J

b

L
ey

Sar 4 man en Lo eran Sane

HUGI R

e e i quw uer BOSS

secu an ¢, 0 Cshen Tops me
RINKLCT: LA NAV] FARL ST B ¥

arinioral e par BOSS

eI N S AT

599.00 € 499.00 €

LES ESSENTIELS

Q@ V%

¢
&

AT A0

FUR S LA s A § L I AE ] o34

~fr e lencars pir BOSS

. grirn §en
& pa- BOSS

699,00 € 399,00 €

912



hitps://www.hugoboss.com/frifemme-sacs/?prefn1=brand&prefv1=BOSS

O

Sac a mamn en curr 1alen avec
rana: a impnme iéopard par
BOSS

799,00 €

O

Sac seau en cuir ge veau ianen
ampnme {éopard par BOSS

699,00 €

O

Pocheite @n cuir vern, avec
bandoshere 8 maiions amovibie
par BOSS

250.00 €

OO0

Cabas en tissu a impr-me
ronogramme par BOSS

288,00 €

O

Al n- sac 8 Mmar en cur taken

Jra.ne par BOSS

270,00 €

10112
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Sac pesace er Cu 13 erﬁj’m.ne legersrmory "tr ciure s C507% @~ dows Coif grane 1tal er p3* BOSS
BOSS
599,00 € 698,00 €

SACS FEMI\/IEITENDANCE EN CUIR NOBLE

H réside une énergie intense dans {‘univers du sac 8 main femme en cuir celtte année. Plus que jamars, les femmes
aspirent 3 trouver le sac mysthique, celui qui saura accompagner feur sithouette tout en perdurant 3 travers les saisons.

Véritables objets de désw, nos sacs 3 mamn femme en cuir HUGO et BOSS se veulent iconiques et indémodables. Depuis
les cabas classiques aux ravissants sacs bowling en passant par les adorables pochettes et les élégants sacs enveloppes,
ils réinventent le genre de 'accessoire avec une beauté intemporelle remarquable. En effet. notre large sélection de sacs
fernme en cuir est placée sous le signe de la diversité. Réalisée avec expertise 3 partir de cuirs européens sélectionnés
avec le plus grand soin, notre collection de sacs a8 main femme en cuir propose des modeétes aux lignes parfaitement
étudiées, congus pour étre au gout de chacune et offrir 3 parts égales style et fonctionnalité.

Plus méticuleux qu’on ne le pense, {e choix du sac 3 main requiert ceci dit de nombreuses questions: morphologie,
volume, forme, matiére, couleur, toucher. . Quel sera le modeéle adapté 3 votre style et 3 votre utilisation ?

DES SACS A MAIN FEMME EN CUIR D'UNE BEAUTE
INTEMPORELLE REMARQUABLE

hitps:/www.hugoboss.comifrfemme-sacs/?prefni1=brand&prefv1=BOSS 1112
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Découvrez de grands sacs 3 main femme en cuir noir qui garderont vos indispensables de tous les jours parfaitement en
ordre et optez pour un élégant sac 3 bandouliére-chaine porté épaule pour vos petites sorties shopping et vos soirées
after-work. Un look de soirée sophistiqué peut étre rehaussé par une petite pochette noire aux détails matelassés, a
franges, & nceuds ou toute autre décoration qui apporiera une touche unique a votre style. Un cabas vintage est toujours
parfait pour ajouter une petite touche rétro 3 votre look. Tout en faisant référence 3 des tendances d’un autre temps, la
plupari des cabas modernes sont pourvus de compartiments pour ordinateur portable et tabletie, pour vous offrir un
confort moderne. Découvrez des designs tendance réalisés dans une palette de couleurs de la saison qui s'étend du gris
tourterelle sobre au vert émeraude, en passant par les éternelles nuances de beige polyvalent. Soyez préte pour une
sortie jet-set en misant sur un grand sac de voyage week-end qui pourra également faire office de bagage cabine.
Découvrez également des portefeuilles en cuir 3 termeture éclair circulaire, des porte-cartes structurés et d'autres
accessoires assortis qui garderont votre argent et vos documents de voyage bien en ordre. L'organisation n’a jamais été

aussi taffinée.

Les sacs femme tendance sont les accessores les plus indispensables qui soient pour parfaire une tenue : en investissant
dans le bon sac & main femme en cuir, vous serez en possession d’'une valeur sire qui vous accompagnera pendant de
nombreuses saisons. Parcourez notre collection de piéces empreintes du légendaire savoir-faire HUGO BOSS qui, alliant
modernité et sobriété, affichent une beauté intemporelle. Découvrez enfin le sac @ main qui saura affirmer votre style et
s‘adapter a toute circonstance.

PORTEFEUILLES & PORTE-CLES MARN
Découvrez nos portefeuilles et porie-clés parfaitement confectionnés ' Complétez votre ook avec

hitps:/iwww.hugoboss.comffrifemme.sacs/2prefni=brand8pretv1=BOSS 1212



Ceintures Ceintures business ~ Ceintures casual

TOUTES 3° ,BOSS 20 HUGOD ! - .

Fiftre (1) ‘ 5= Trier: " T 4

G cco

Certreencrovie ge curdends  Centore en omf italion grame
avec vo.tle suyorde raec Iroucle 3 aedillot par BOSS
: sor'ecisor.nce en Lialie par
- BOSS

70.00 € : © 80,00 €

hnps:l/www.hugbbossicommﬂg_mme-ceintqresl?prefm =brandBprefvi =B6SS 16
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Cemture gr cuir nal an aec Centurg 8o culr 138l en aved

voucle argeniae oohe pat BOSS  vowcle plaie a togo par BOSS

99,00 € ¢ . 150,00 €

ooc  DL3

Ce.rture en cur talien graine Cewriure en Gritr iBalien g(alhe
aveg houcte a ecdilion par BOSS  avec boucle a ard o par BOSS

80,00 € : " 80,00€

o occo

Ceanire ap Cuir Napoa avec Cemiture fine en curr }alea’
noucie pole confgchiornée en grane par BOSS |
lialg nar BOSS : :

hitps:/Awviw, hugoboss.coriirilemme-ceintures/?prefn1=branddprefv1=B0SS . ‘ ‘ o 216



99,00 € 80,00 €

Ceiniure reversible gn cure Ceimiute en cur jalien a boucle
talien otnge du monogramene oyale par BOSS
par BOSS :
130,00 € 70,00 €

Ceininire e cuir alien d. e Ce.nmure en cLir ijahien avec
Lioucle emblematiaye par BOSS  oowrcle pvramide en mégal par
BOSS
120,00 € . " 120,00 € -

hitps:/Avww.hugoboss.comffrfemme-ceintures/?prefrit=brand&prefv1=BOSS - - - 316
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olely O

Ceiure en cuir 1talen avec Cemiure en cuir Halen avec
boucle ovramuda en meial nar - boucle mbiematigue par BOSS
80 : ’

120,00 € : o 170,00 €

0000 OD0D

Cenfure fing en ¢uir Galen Cemiurz fing en guir iaben
nrame par BOSS ] graipé par BOSS
80,00 € 80,00 €

hitps:/iwww.hugoboss.com/frifemme-ceintures/?prefn1=brand&prefv1=BOSS : . 416



00

Cawnfure @n cuwir talen svec

boucie carsge en méfal ool par

BOSS .

99,00 €

QcC

Cemture en goy verns
confecuonnée an ftalie avec
boucle aryeniee par BOSS

90.00 € .

00

Ce niture en curr verm
confeciionnee en ltaho oy ec
boucle argenise par BOSS

90,00 €

@OCCJ

Cemure hing giv quir Jalen
tra.ne nar BOSS-

80.00 €

NOS MEILLEURES VENTES

hitps:/fwww.hugoboss.com/frifemme-ceintures/?prefn1=brand8prefv1=BOSS : ’ v T 506



Ceinture en cuit impr ng aveg bowcle emblemal-que,
contectionnee en {alie par HUGO

90,00 €

A COMBINER AVEC

PANTALONS

Notre collection de panialons offre des designs business élégants et des

coupes ajustées deécontraciées

00

Cemnture e ¢ur sahen gra:ne avec boucle a ardillon par
BOSS

80,00 €

hitps:/Mww.hugoboss.comfirfemme-ceintures/?prefni =brand&prefv1=BOSS

Cen v

JE

Jeans de designer disponibles

délavag

6/6



Socw oS0 HKISS T orme Mesn

ANNEXE ~ &

SOCCER

3ermar: Nationa! Team

Since nae 2013, HUGO 0SS Is the offiddal fashion sponsor of Germany's nationa! soccer team
and s ynder-2] squac

alorgside a classic business erse-rbe for offiz al events, a 1a.d-0ack trasei outls provides a
casual anc comfortable style for wher the team 15 travehng National ¢oach Joachim Low ano
the ¢coach ng staff wi,' be wearing tailored, oerfect-fit suits from BOSS MADE TO MEASURE
~hle the “tearmn behind the team” - a iotai of 130 people - 1s outiitied with moderr outfits

from BOSS

The Germar $9.aC s NOw P EPANINg ‘0r (Ne LOCOMING big challgnge i “rance Jp unil Aow It
s ha-g 10 anticipate e outcome of th evsiting sports rompetihon However, one thing 15 for
sure Of° the 2.1¢h the plavers will vst Agan zut a good figure .a the.r BOSS fooks

More information about the campaign

D (3 1 QOGRS T 2FVTY 5 OAACYSIY QSN MOS0 Noeocee



ZIW Smce HUGO 3USS Coroorxe Aebae

* . NUQODESs . Ccom, siedDvhoss

Mas Hurmmets

S nce 2015 #UGO BOSS is offica’ gartner of p-ofess:ora- soccer star Ma's Hummels, one of the
kay niayers within the Germar ratinal tearr, R

Mats s one of ine Mmost prom:nent ¢ gh-profile soccer p-avers of n s ge~eration. partrculariy
well-gagw~ for b s style bath or ard off t~e soccer feld As a kev p'ayer aad team leader, poth
for b5 Ctib and on Tme SGerea; natipnac feam, more trac any other soccer star, Hyvme's
represer's the modern gent'emar atnlete ar ne kind of p ave* who Lses his head ¢ score

goa s in more ways that ane.

Tre Aor'd Cham piar rep-eserts H'JGO 30SS sevong the wor'2 of spots at events a~d oublic
appea-ances as wel! as 1n campa grs and ot otd shIsts

More information about the campaign

MDA € IGODME T Y PO SCONG o IYSIT BOONSON YA =



2006/204¢

CONHECT Y ITH US
Contact
HUGO BOSS AG

Dieselstrasse 12
72555 Metzinger

Phone +49 7123940
Fax. +49 7123 94-80259

€ 2016 HUGO 80SS
All fghts reserved

Soccey  HLGL BOSS Zorporems Notate

Dy, A LD MGEDOBS O "wrv G D

RON YOOI HON8Or 1 )



Traduction L-bre Extra’ts de 'Annéxe

FOOTBALL
£quipe Nationale Allemande

Depuis juin 2013, HUGO BOSS est fe sponsor officiel mode de "équipe natronale de {ootball
Je Allemagne et du Championnat des moins de 21 ans

A obté d'y~ ensembie business classique pour fas évérements offictels, une tenue de
voyage décontractée offre ur style informel et confortable forsque ‘équipe est an voyage
. entraineur de 'dquipe natonate Joachim Law e’ re personnel d entrainement porteront des
costumes ajustés el A la coupe parfate de BOSS MADE TO MEASURE pendant que
a | 6quipe derridre F'équipe » - un (otal de 130 personnes - sera équipée de tenues modemas
de BOSS.

La sélection allemarde se prépare maintenant pour le grand défi & vemr en France. Jusqu'd
maintenant il est dffiale danticiper ‘issue de cette excitante compétition sportive
Cependant une chose est certairg er denors des pelouses ies joueurs auront une nouvelle
fois bonne figure dans leurs tooks BOSS

[



23/01/2018 ABO hwsh Paris Saint-Germain F. C. - Les jousurs hablliés par BOSS - 2019-01-23

SUTEG D HY BOSS

Paris Saint-Gerrgaimn

Le maiiage reussi du fond
et de la forme
— — B0S3 sccemosgra @ Pers Sant-

Go Mg~ 0oL 3 2014 E~ 80T oL hat Gur dfice
HJGO BOSS fourn 18 chacun des j0ue «18. 3

chrome-extenslon.//mcbpdlocgmginplippndikmgjaogfceghsCaptured.htmi

1



23/01/2019

ABO hw&h Paris Saint-Germain F. C. - Los jousurs habillés par BOSS - 2018 - 01 - 23

* grraTaaur 8t @ TOUS 185 MeMDrag ae - &Quge (8
tonua dos cdremonias officialies  un CoRlume Diey
menne parfatamont Coupé ivsu 4o (8 colacton
Craa1e fouf OOk @:N8 Qu une Chem:ze bisnche
mpeccabio 81 une ¢'avats 8n 5o 0100 Ou Blagon
QU CILD « 6QUS, Qui GVOIUS BN P'EMIAE LQUe,
8n Couo6 oa France el dans a Liue das
championg do | UEFA artiare un ook BOSS cacua:
pandent 58 adciacements  pu 14 fogo ot pentalon
décontractd avac coraor ae §errage A 8 1a-ie
Capue 2077 BOSS et dgeiamant ! hab taur
offcio cs  6quioo famining Gu Pong Saint-
Garmain

chrome-extension://mcbpblocgmginpjippndjkmglecgfoegisCaptured.htmi
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LOBS UCONUGHSON AN N EXE Y
T

Menu

Conjugaison Définition Synonyme Exercice

bosser bosser bosser bosser

Conjugaison du verbe bosser

Verbe du 1er groupe - Le verbe bosser est transitif direct et intransitif
Le verbe bosser se conjugue avec l'auxiliaire avoir
bosser au féminin | bosser a la voix passive | bosser a la voix passive féminin

Indicatif (4"

Présent @

je bosse
tu bosses

il bosse

nous bossons
vous bossez

ils bossent
Passé composé .
j'ai bossé

tu as bossé

il a bossé

nous avons bossé
vous avez bossé
ils ont bossé

Imparfait @

je bossais
tu bossais

il bossait

nous bossions
vous bossiez

ils bossaient
Plus-que-parfait 3
j'avais bossé

tu avais bossé

il avait bossé

nous avions bossé
vous aviez bossé
ils avaient bossé
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tu bossas

il bossa

nous bossames
vous bossates
ils bossérent

Passé antérieur

J'eus bossé

tu eus bossé

il eut bossé

nous eimes bossé
vous eltes bossé
ils eurent bossé
Futur simple

je bosserai

tu bosseras

it bossera

nous bosserons
vous bosserez

ils bosseront

Futur antérieur

j'aurai bossé

tu auras bossé

il aura bossé

nous aurons bossé
vous aurez bossé
ils auront bossé

Conditionnel (2

La conjugaison du verbe bosser - conjuguer bosser

Présent

je bosserais

tu bosserais

it bosserait

nous bosserions
vous bosseriez

ils bosseraient
Passé

jaurais bossé

tu aurais bossé

il aurait bossé
nous aurions bossé
vous auriez bossé
ils auraient bossé

Subjonctif (2}
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que w nosses
qu'il bosse

que nous bossions

que vous bossiez

qu'ils bossent

Passé

que j'aie bossé

que tu aies bossé

qu'il ait bossé

que nous ayons bossé
que vous ayez bossé
qu'ils aient bossé
imparfait

que je bossasse

que tu bossasses

qu'il bossat

que nous bossassions
que vous bossassiez
qu'ils bossassent
Plus-que-parfait

que j'eusse bossé

que tu eusses bossé
qu'il edt bossé

que nous eussions bossé
que vous eussiez bossé
qu'ils eussent bossé

Impératif 2

La conjugaison du verbe bosser - conjuguer bosser

Présent
bosse
bossons
bossez
Passé

aie bossé
ayons bossé
ayez bossé

Infinitif &)

Présent
bosser
Passé

avoir bossé

https:/Na-conjugalson.nouvelobs.com/dulverbe/bosser.php
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L OBS wuconueaison

bossant

Passé @

bossé
ayant bossé

Gérondif (2,

Présent 2]
en bossant

Passé @

en ayant bossé

Synonyme du verbe bosser

approfondir, boulonner, bacher, buriner, chiader, collaborer, doguer, fouiller, gratter, labourer, oeuvrer,

piocher, potasser, travailler, travailloter, trimer, turbiner, vaquer
Plus de synonymes bosser

Verbes ayant une conjugaison similaire a bosser

parler - aimer - jouer - passer - travailler - continuer - donner - penser - arriver - intéresser - arréter -
trouver - regarder - souhaiter - réveiller - demander - écouter - rester - quitter - admirer - entrer - diner -
organiser - rencontrer - monter - énerver - enfermer - discuputer - tomber - présenter -

Traduction bosser

{ ) bosser > = to work

Quelques verbes au hasard

se réfugier - stresser - remémorer - amonceler - retranscrire - assortir - abolir - suer - clouer - déguiser -
supposer - choyer - éternuer - briser - chasser - couler - manifester - astreindre - sodler - assoupir -
sucer - rajouter - égarer - lécher - adhérer - faiblir - dépeindre - festoyer - savourer - baser - marginer -
abouler - toucher - hannetonner - camber - mourir - clamecer - dessaper - polycopier - étouffer -
encaustiquer - accourcir -

Contenus sponsorisés par Outbrain |
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O laissent
O Jaisses
O laisse

Valider
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acheter VOITl attendre manger
écrire parler devoir savoir

a"el’ répondre  mettre envoyer
avoir venir pouvoir

sortir finir appeier jouer dire
aimer partir prendre lire

étre vouloir connaitre
comprendre faire craindre
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ANNEXE &

OPP 17-3897/HT
20/03/2018

DECISION

STATUANT SUR UNE OPPOSITION

(111

LE DIRECTEUR GENERAL DE L'INSTITUT NATIONAL DE LA PROPRIETE INDUSTRIELLE

Vu le Code de la propriété intellectuelle et notamment ses articles L. 411-4, L. 411-5, L. 712-3
al.712-5 L. 712-7, L. 713-2, L, 713-3, R. 41117, R. 712-13 4 R. 712-18, R. 712-21, R, 712-26 et
R.718-2aR. 7184 ;

Vu l'arrété du 24 avril 2008 modifié, relatif aux redevances de procédure pergues par {institut
national de la propriété industrielle.

Vu fa décision n® 2014-142 bis modifiée du Directeur Général de [Institut National de ia
Propriété Industrielle relative aux conditions de présentation et au contenu du dossier des demandes
d'enregistrement de marques.

Vu la décision n® 2016-89 du Direcleur Générat de [Institut National de la Propriété
Industrielle relative aux modalités de la procédure d'opposition a enregistrement d'une marque.

1.- FAITS ET PROCEDURE

La société GIULIETTA BOSSI SAS (société par actions simplifiée) a déposé, le 27 juin 2017,
ia demande d'enregistrement n° 17 4 371 953 portant sur le signe verbal ATELIERS BOSSI.

Ce signe est destiné a distinguer les produits suivants : « Joaillerie ; bijouterie ; pierres
précieuses ; horlogerie et instruments chronomélriques ; métaux précieux et leurs alliages ; objets
d'art en métaux précieux ; coffrefs a bijoux ; boites en mélaux précieux ; boitiers de montres ;
bracelets de montres ; chaines de montres; ressorts de montres ; verres de montres ; porte-clefs
(anneaux brisés avec brelaque ou colifichet) ; statues en métaux précieux ; figurines (staluettes) en
métaux précieux ; étuis pour I'horfogerie ; écrins pour r'horlogerie; médailles, cuir; peaux
d'animaux ; malles et valises ; parapluies et parasols ; cannes ; fouels ; sellerie ; portefeuilles ; porte-
monnaie ; porte-carles de crédit [Joortefeuvilles] ; sacs; coffrets destinés a contenir des articles de
toiletle dits « vanity cases »; colliers pour animaux; habits pour animaux de compagnie;
vétements; chaussures; chapellerie; chemises, vétements en cuir; ceintures (habillement);
fourrures (vétements); gants (habillement); foulards, cravates; bonneterie; chaussetles,
chaussons ; chaussures de plage ; chaussures de ski; chaussures de sport ; sous-vétements ».
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Le 20 septembre 2017, la société HUGO BOSS TRADE MARK MANAGEMENT GmbH &
Co. KG (société a responsabilité limitée) a formé opposition a f'enregistrement de cette marque.

La marque antérieure invoquée dans cet acte est [a marque verbale BOSS, renouvelée en
dernier lieu par déclaration en date du 11 avril 2017 sous le n° 1 414 947, dont la société opposante
indique étre devenue titulaire par suite d'une transmission de propriété inscrite au Registre National
des Marques.

Cet enregistrement porte notamment sur les produits suivants : « Monlres, horlogerie et
bijouterie ; cuir el peaux ; imilations de cuir et peaux ; accessoires d'habillement en cuir, peaux et
imitalions, & savoir portefeuilles, sacs & main, pochetles, porte-documents, malles et valises;
parapluies ; parasols; vétements en tous genres pour hommes, femmes et enfants, notamment
chemises, sous-vétements; bonneterie, & savoir: chaussettes; chaussures et coiffures;
accessoires d'habillement, nommément: ceintures, cravates, ganls, chapeaux ».

L'opposition a été notifiée le 26 septembre 2017 a la société déposante sous le n® 2017-
3897. Cette notification lui impartissait jusqu'au 7 décembre 2017 pour présenter des observations
en réponse.

Le 5 décembre 2017, la société déposante a présenté des observations en réponse,
transmises a 'opposante en application du principe du contradictoire.

Le 8 janvier 2018, IInstitut a notifié aux parties un projet de décision établi au vu de
Fopposition et des observations en réponse.

Les 11 et 19 février 2018, la sociélé déposante et la société opposante ont présenté des
observations faisant suite au bien-fondé du projet de décision.

Il.- ARGUMENTS DES PARTIES

A.- L'OPPOSANT

La société HUGO BOSS TRADE MARK MANAGEMENT GmbH & Co. KG fait valoir, &
I'appui de son opposition, les arguments exposés ci-aprés.

Sur la comparaison des produits

Les produits de la demande d'enregistrement contestée sont identiques et similaires aux
produits invoqués de la marque antérieure.

Sur la comparaison des signes

La demande d'enregistrement contestée constitue limitation de la marque antérieure. La
société opposante fait valoir, & I'appui de son argumentation, le « caractére distinctif propre de la
marque antérieure .., I'ancienneté de celte marque, déposée il y a désormais plus de 40 ans, mais
également sa connaissance par le public comple tenu de l'inlensilé de son exploitation ... ».

Dans ses observations faisant suite au projet de décision, la société opposante conteste la
comparaison de certains des produits.



B.- LE TITULAIRE DE LA DEMANDE D'ENREGISTREMENT

Dans ses observations en réponse a l|'opposition, la société GIULIETTA BOSSI SAS
conteste le bien-fondé de 'opposition.

Dans ses observations faisant suite au projet de décision, la société déposante conteste la
comparaison des signes.

lil.- DECISION

Sur la comparaison des signes

CONSIDERANT que le signe contesté porte sur le signe verbal ATELIERS BOSSI, ci-dessous
reproduit :

ATELIERS BOSSI

Que la marque antérieure invoquée porte sur la dénomination BOSS, présentée en lettres
majuscules d'imprimerie droites et noires ;

CONSIDERANT que la société opposante invoque limitation de la marque antérieure par le signe
contesté.

CONSIDERANT que limitation nécessite la démonstration d'un risque de confusion entre les
signes, lequel doit donc étre apprécié globalement 3 partir de tous les facteurs pertinents du cas
d'espéce ; que cette appréciation globale doit, en ce qui concerne fa similitude visuelle, auditive ou
conceptuelle des marques en cause, étre fondée sur l'impression d'ensemble produite par les
marques, en tenant compte notamment de leurs éléments distinctifs et dominants ;

Qu’en outre, le risque de confusion est d'autant plus élevé que 1a marque antérieure posséde un
caractére distinctif important, soit intrinséquement, soit en raison de sa connaissance par une partie
significative du public concerné par les produits en cause ;

Que Ja société opposante verse divers documents démontrant la connaissance de la marque
antérieure dans le domaine de la mode, en sorte qu'il convient de prendre en compte cette
connaissance de la marque antérieure sur le marché dans I'appréciation du risque de confusion,

CONSIDERANT qu'it résulte d'une comparaison globale et objective des signes que le signe
contesté comporte deux éléments verbaux alors que la marque antérieure invoquée est constituée
d'une seule et unique dénomination ;

Qu'a cet égard, ne saurait étre retenu l'argument de la société déposante selon lequel « ...
visuellement l'analyse ... a été partielle et n'a pas retenu lintégralité de la marque telle que
déposée ... », dés lors que la marque antérieure invoquée en l'espéce ne comporte aucun élément
figuratif ;

Que les signes en présence ont en commun une dénomination comportant quatre lettres identiques
(B, O, S et S), placées dans le méme ordre pour former la séquence BOSS el la sonorité [boss], ce
qui leur confére de grandes ressemblances visuelles et phonétiques ;

Qu'a cet égard, la présence de la voyelle | en toute fin du signe contesté n'est pas de nature a
écarter tout risque de confusion, en ce que cette lettre, constituée d'un simple trait et située en
position finale, est peu perceptible et n'affecte pas 1a perception prépondérante de la séquence
BOSS ;



Qu'ils différent par la présence au sein du signe contesté, du terme ATELIERS ;

Que toutefois, la prise en comple des éléments distinctifs et dominants de ces signes conduit a
tempérer la différence précitée ;

Qu'en effet, fa dénomination BOSSI du signe contesté, distinctive au regard des produits en cause,
revét un caractére dominant au sein du signe contesté, dés lors que le terme ATELIERS apparait
faiblement distinctif au regard des produits en cause dont il indique l'origine et le mode de
fabrication, comme le reconnait elle-méme a société déposante qui fait valoir que « Je concept de
la marque conltestée repose sur le fravail artisanal italien vendant des produils de maroquinerie
issus de plusieurs ateliers italiens » ;

Que le terme ATELIERS n'est ainsi pas de nature 3 retenir ['attention du consommateur au sein du
signe contesté ;

Qu’a cet égard, ne sauraient étre retenus les arguments de la société déposante faisant état de
margues comportant {e terme « ATELIER(S) », qui selon elle seront pergues par le consommateur
dans leur ensemble, dés lors que la comparaison des signes dans le cadre de la procédure
d'opposition doit s'effectuer uniquement en prenant en considération les signes tels que désignés
dans le dépét de marque ;

Qu'intellectuellement, la société déposante invoque une différence entre les éléments verbaux
BOSSI et BOSS de Ia marque anlérieure, en ce que le premier est un « nom de famille typiquement
italien existant et ... représente [italie et ses valeurs... » et que le second « ... connu pour élre une
marque allemande et un nom allemand ... sera pergu comme un patronyme ou comme la traduction
en langue anglaise du mot « patron » ou du mot « chef » ; que toutefois, & les supposer pergues par
les consommateurs frangais d'attention et de culture moyennes, ces évocations ne sauraient écarter
au point de les supplanter les ressemblances visuelles et phonétiques prépondérantes entre les
deux signes ;

Qu'ainsi, il résulte tant des ressemblances d'ensemble entre les signes que de feurs éléments
distinctifs et dominants un risque d'association enire les deux signes pris dans leur ensemble, le
consommateur pouvant leur attribuer la méme origine ;

Que ce risque de confusion est encore aggravé par la proximité de certains des produits en cause
ainsi que par 1a connaissance de la marque antérieure dans le domaine de la mode ;

Qu’a cet égard, ne saurait &ire retenu I'argument de la société déposante selon lequel « /la marque
antérieure est surtout connue pour le vélement el le prét-a-porter et non pour le secteur de la
maroquinerie qui est un secleur bien distinct » ; qu'en effet, les piéces fournies par la société
opposante aux fins d'établir sa notoriété portent également sur des piéces de maroquinerie.

CONSIDERANT que sont extérieurs & la présente procédure les arguments de la société
déposante tenant aux circonstances ayant présidé au dépbt de sa marque (« ... Ja demande
d'enregistrement de la marque Aleliers Bossi ... reprend dans un souci de logique el de continuité,
l'élémenl de 1a marque anlérieure Giuletla Bossi ... F'objectif de la marque est de metltre en avant le
travail artisanal et l'univers italien »), ainsi qu'a l'existence d'une marque antérieure GIULLETA
BOSSI lui appartenant ;

Que de mé&me est sans incidence sur la présente procédure l'argument de la société déposante
fenant & l'exploitation du signe contesté, faisant valoir que son « identité visuelle différe totailement
de la marque Boss {ant par sa lypographie, par sa faille que la proportion des lettres entre elles ...
L'exploitation visuelle de la marque Ateliers Bossi est la suivanle et différe du logo de la marque
Boss ... »;

Qu'en effet, la comparaison des signes dans le cadre de la procédure d'opposition doit s'effectuer
uniquement entre les signes tels que déposés, indépendamment de leurs conditions d'exploitation
réelles ou supposées et des raisons ayant présidé au choix de ces signes.
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CONSIDERANT que le signe verbal contesté ATELIERS BOSSI constitue donc l'imitation de la
marque antérieure BOSS.

Sur la comparaison des produits

CONSIDERANT que l'opposition porte sur les produits suivants : « Joaillerie ; bijouterie ; pierres
précieuses ; horlogerie el instruments chronométriques ; mélaux précieux et leurs alliages ; objets
dart en métaux précieux; coffrels a bijoux; boites en méfaux précieux ; boitiers de montres,
bracelels de montres ; chaines de montres ; ressorts de montres ; verres de montres ; porte-clefs
{anneaux brisés avec breloque ou colifichet) ; statues en métaux précieux ; figurines (statuelles) en
meélaux précieux; étuis pour l'horiogerie,; écrins pour [horlogerie; médailles; cuir; peaux
d'animaux ; malles et valises ; parapiuies et parasols ; cannes ; fouets ; sellerie ; portefeuilles ; porte-
monnaie ;| porte-cartes de crédil [portefeuilles]; sacs; coffrets destinés & contenir des arlicles de
toilette dits « vanity cases »,; colliers pour enimaux; habils pour animaux de compagnie;
vélements ; chaussures; chapellerie; chemises; véiements en cuir; ceintures (habillement);
fourrures (vélements).; gants (habillement); foulards; cravates; bonnelere,; chaussettes,
chaussons ; chaussures de plage ; chaussures de ski; chaussures de sport ; sous-vétements » ;

Que la marque antérieure invoquée est enregistrée notamment pour les produits suivants :
« Montres, horlogerie e! bijouterie ; cuir et peaux; imilalions de cuir el peaux, accessoires
d'habillement en cuir, peaux et imitations, & savoir portefeuilles, sacs & main, pochelles, porte-
documents, malles et valises,; parapluies; parasols; vélements en lous genres pour hommes,
femmes et enfants, nofamment chemises, sous-vétements; bonnelerie, a savoir: chausselles,
chaussures el coiffures; accessoires d'habillement, nommément. ceintures, cravales, gants,
chapeaux ».

CONSIDERANT que le risque de confusion dans fesprit du public doit étre apprécié globalement en
tenant compte de tous les facteurs pertinents du cas d'espéce, ce qui implique une certaine
interdépendance entre les facteurs pris en compte ; qu'ainsi, un faible degré de similarité entre les
produits désignés peut étre compensé par un degré élevé de similitude entre les marques, et
inversement.

CONSIDERANT que les « joaillenie ; bijouterie ; horlogerie et instruments chronométriques ; objets
d'art en métaux précieux; coffrets & bijoux; boites en métaux précieux, boitiers de montres ;
bracelets de montres ; chaines de monlres ; ressorls de monlres; verres de montres ; porte-clefs
{anneaux brisés avec breloque ou colifichel) ; statues en mélaux précieux ; figurines (stalueties) en
mélaux précieux, étuis pour lhorlogerie; écrins pour l'horlogerie; médailles; cuir, peaux
d'animaux ; malles et valises ; parapluies et parasols ; portefsuilles ; porte-monnaie ; porte-cartes de
crédit [portefeuilles] ; sacs ; coffrels destinés & conltenir des articles de loilefte dits « vanity cases » ;
vélements; chaussures; chapellerie; chemises; vélements en cuir; ceintures (habillement),
fourrures (vélemenits),; gants (habillement),; foulards,; cravates; bonnetene; chausseltes,
chaussons ; chaussures de plage ; chaussures de ski,; chaussures de sport; sous-vétements » de
la demande d'enregistrement contestée apparaissent pour les uns, identiques et, pour d'autres,
simitaires aux produits de ia marque antérieure invoquée,

CONSIDERANT que s'agissant des « cannes » de la demande d'enregistrement contestée, la
société opposante fait valoir qu'elles sont similaires aux « parapluies » invoqués de la margque
antérieure, dés lors que « ces produils peuvent fous deux servir d'appui & leurs uliliseteurs pour
marcher » ; qu'en effel, elle fait valoir que l'utilisation de cerlains parapluies, appelés « parapluies
cannes » peuvent remplir toutes les fonclions atlendues d'une canne et faciliter [a marche, en sus de
leur destination premiére qui est de protéger de la pluie ;

Qu'en outre, elle fait valoir que de nombreuses entreprises proposent aujourd’hui a la vente, sous la
méme marque, a la fois des cannes et des parapluies et fournit de nombreux documents démontrant
cette diversification ;

Qu'ainsi, il existe un risque de confusion, le public étant fondé & croire que les « cannes » de la
demande d'enregistrement commercialisés sous la marque ATELIERS BOSS! et les « parapluies »
de 1a marque antérieure invoquée commercialisés sous la marque BOSS proviennent de la méme
entreprise ou a tout le moins d'entreprises étroitement liées.



CONSIDERANT que ne saurait étre pris en considération 'argument de la société déposante tenant
a l'histoire et aux activités des parties en présence (« la marque Boss, de par son histoire et son
siége social est allemande ... la marque Ateliers Bossi bien que la demande de dépdt et sa
commercialisation s'effectue en France est italienne de par ses cuirs et ses produits entiérement
confectionnés en Malie ...) . qu'en effet, la comparaison des produits et/ou services dans le cadre de
la procédure d'opposition doit uniquement s'apprécier eu égard aux produits et services tels que
désignés dans les libellés des marques en présence, indépendamment de leurs conditions
d'exploitation effectives ou supposées ou de l'activité réelle des parties.

CONSIDERANT en revanche, que les « pieres précieuses » de la demande d'enregistrement
contestée, qui désignent des matiéres premiéres, & savoir des minéraux notamment des diamants
auxquels leur rareté, leur éclat et leur dureté conférent une grande valeur et utilisés dans de
nombreux domaine (industrie, chimie, joaillerie...), ne sont pas unies par un lien étroit et obligatoire a
ta « bijouterie » de la marque antérieure invoquée, dés lors que les premiéres sont destinées a étre
exploitées dans des secteurs les plus divers {(médecine, optique, chimie, instruments de musigue,...)
et ne sont pas nécessairement destinées a la fabrication des bijoux ;

Que répondant & besoins distincts, ces produits ne suivent pas les mémes circuits de distribution
(fournisseurs de pierres précieuses pour les premiers, bijoutiers-joailliers pour les seconds) ;

Qu'a cet égard, il n'est pas établi que les bijoutiers-joailliers proposent a leurs clients des pierres 3
sertir, la généralité d'une telle pratique n'étant pas démontrée ;

Que ces produits, non complémentaires, ne sont donc pas similaires, le public n'étant pas fondé a
leur attribuer une origine commune.

CONSIDERANT que les « métaux précieux el leurs alliages » de la demande d'enregistrement
contestée, qui désignent des matiéres brutes ou mi-ouvrées, 4 savoir f'or, l'argent et le platine et les
alliages de ces mélaux, ne présentent pas de lien étroit et obligatoire avec 1a « bjjouterie » de la
marque antérieure invoquée, les premiers, qui s'entendent de matiéres premiéres destinées a étre
mises en ceuvre dans des secteurs trés variés, n'étant pas exclusivement destinés a la fabrication
des bijoux ;

Qu'en effet, les produits précités de 1a demande d'enregistrement constituent des matiéres
premiéres ne servant pas exclusivement 3 la fabrication des produits précités de la marque
antérieure, mais sont appelés a faire I'objet d'applications industrielles les plus divérses (bijouterie,
orfeévrerie, médecine, industrie électronique et haute technologie, industrie chimique, etc...) ;

Qu'en outre, contrairement & ce que soutient la société opposante, ils ne sont pas destinés a la
méme clientéle et, par conséquent, n'empruntent pas les mémes circuits de distribution (grossistes
en métaux précieux pour les premiers, joailleries-bijouteries pour les seconds) ;

Qu'a cet égard, il n'est pas établi que les bijoutiers-joailliers proposent & leurs clients des metaux
précieux non travaillés, 1a généralité d’'une telle pratique n'étant pas démontrée ;

Que ces produits ne sont donc pas complémentaires ni, dés lors, similaires, le public n'étant pas
fondé a leur attribuer la méme origine.

CONSIDERANT que les « fouets, sellerie » de la demande d’'enregistrement contestée ne présentent
pas de lien étroit et obligatoire avec les « cuir 6! peaux » de la marque antérieure invoquée, ces
derniers, qui s'entendent de matiéres premiéres destinées a étre mises en ceuvre dans des secteurs
trés variés (habillement, ameublement ...) n'étant pas exclusivement consacrés a la fabrication des
premiers ;

Qu'ainsi, il ne s'agit pas de produits complémentaires ni, dés lors similaires, le public n'étant pas
fondé & leur attribuer une origine commune ;
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Qu'a cet égard, ne saurait étre retenu I'argument de la société opposante selon lequel « les grandes
maisons de fabrication et de vente de sellerie et de fouels, telles qu'Hermeés, vendent également
toute une série darticles en cuir pour le cheval, le cavalier ou encore l'écurie », dés lors que la
généralité d'une telle pratique n'est pas établie, la seule mention et fourniture d'extraits d'un site
Internet d'une seule entreprise, 3 savoir Hermés, n'étant pas suffisante ;

Qu'enfin, contrairement & ce que soutient la société opposante, ces produits ne présentent pas la
méme origine ni n'empruntent les mémes circuits de distribution {selliers et magasins consacrés a
'équitation pour les premiers, tanneurs et grossistes en cuirs et peaux pour les seconds) ;

Qu’ainsi, il n'est pas démontré que ces produits sont habituellement commercialisés par les mémes
entreprises dans le cadre de [a diversification de leurs activités ;

Qu'en outre, s'il est vrai qu'un faible degré de similitude entre les produits désignés peut étre
compensé par un degré élevé de similitude entre les marques, encore faut-il qu'it existe entre les
produits un lien de similarité suffisant pour établir 'existence d'un risque de confusion, ce qui n'est
pas le cas en f'espéce ;

Qu'a cet égard, les piéces fournies par la société opposante suite au projet de décision ne
démontrent pas la commercialisation simultanée, sous une méme marque, de produits de sellerie et
de cuir ou de peaux ;

Qu'ainsi, il ne s'agit pas de produits similaires, le public n'étant pas fondé a leur attribuer une origine
commune.

CONSIDERANT que les « colliers pour animaux » de la demande d'enregistrement contestée, qui
désignent des produits permettant I'attache d'animaux, notamment domestiques, ne présentent pas
de lien étroit et obligatoire avec les « cuir el peaux ; imitations de cuir el peaux » de la marque
antérieure invoquée, ces derniers, qui s'entendent de matiéres premiéres destinées a étre mises en
ceuvre dans des secteurs trés variés (habillement, ameublement ...) n'étant pas exclusivement
consacrés a la fabrication des premiers ;

Qu'en oulre, les « colliers pour animaux» de la demande d'enregistrement contestée sont
susceptibles d'étre faits d'autres matiéres (tissu, textile ...) ;

Qu'ainsi, it ne s'agit pas de produits complémentaires ni, dés lors similaires, le public n'‘étant pas
fondé a leur attribuer une origine commune ;

Que les « habits pour animaux de compagnie » de la demande d'enregistrement contestée, destinés
a Fhabillement d'animaux de compagnie, ne présentent pas les mémes fonction et destination que
les « vélements en tous genres pour hommes, femmes el enfants, notammenl chemises, sous-
vélemenls ; bonnelerie, & savoir: chaussettes ; chaussures el coiflures ; accessoires d'habillement,
nommément: ceintures, cravates, ganls, chapeaux » invoqués de la marque antérieure ;

Qu'en effet, ces produits, ne répondant pas aux mémes besoins, ne s'adressent pas a la méme
clientéle (animaux de compagnie pour les premiers, étres humains pour les seconds) ni
n'empruntent les mémes circuits de distribution (animaleries pour les premiers, magasins de prét-a-
porter pour les seconds) ;

Qu’'a cet égard, est inopérant I'argument de la société opposante selon lequel « ...de nos jours
assorlir les vétements d'un animal de compagnie & ses propres vétements est une pralique répandue
4 laquelle le consommateur est habitué ... les opérateurs économiques ont investi ce nouveau
marché », dés lors que la généralité d'une telle pratique n'est pas établie, les documents fournis par
la société opposante faisant notamment mention de quelques entreprises opérant dans le domaine
du luxe n'étant pas suffisants ;

Qu'ainsi, il n'est pas démontré que ces produits sont habituellement commercialisés par les mémes
entreprises dans le cadre de la diversification de leurs activités ;
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Qu'en outre, s'il est vrai qu'un faible degré de similitude entre les produits désignés peut étre
compensé par un degré élevé de similitude entre les marques, encore faut-il qu'il existe entre les
produits un lien de similarité suffisant pour établir I'existence d'un risque de confusion, ce qui n'est
pas le cas en l'espéce ;

Que ces produits ne sont donc pas similaires, le public n'étant pas fondé a leur attribuer une origine
commune.

CONSIDERANT en conséquence, que les produits de la demande d'enregistrement contestée,
objets de I'opposition, sont, pour partie, identiques et similaires & certains des produits invoqués de la
marque antérieure ou susceptibles d'étre attribués a la méme origine que les derniers.

CONSIDERANT ainsi, qu'en raison de l'imitation de la marque antérieure par le signe conteste, de
lidentité et de la similarité pour une partie des produits ainsi que du risque de confusion sur leur
origine pour certains d'entre eux, il existe globalement un risque de confusion sur l'origine de ces
marques, le consommateur étant fondé & leur attribuer une origine commune ;

Qu'ainsi, le signe verbal contesté ATELIERS BOSS! ne peut pas étre adopté comme marque pour
désigner de tels produits sans porter atteinte aux droits antérieurs de la société opposante sur la
marque verbale BOSS.

PAR CES MOTIFS
DECIDE

Article 1 : L'opposition est reconnue partiellement justifiée, en ce qu'elle porte sur les produits
suivants : « Joaillerie ; bijoulerie ; horlogerie et instruments chronométriques ; objels d'art en métaux
précieux ; coffrets & bijoux ; boites en métaux précieux ; boiliers de montres ; bracelels de montres ;
chaines de montres; ressorts de monlres; verres de montres; porte-clefs (anneaux brisés avec
brelogue ou colifichet) ; statues en métaux précieux ; figurines (slatuettes) en mélaux précieux ; étuis
pour I'horlogerie ; écrins pour I'horlogerie ; médailles ; cuir; peaux d'animaux; malles et valises ;
parapluies et parasols ; cannes ; portefeuilles ; porte-monnaie ; porte-cartes de crédit [portefeuvilles) ;
sacs; coffrets deslinés & contenir des articles de toilelle dits « vanily cases »; vélements;
chaussures; chapellerie; chemises; vélements en cuir; ceintures (habillement); fourrures
(vétements); gants (habillement); foulards; cravates, bonnelerie; chaussetles, chaussons,
chaussures de plage ; chaussures de ski; chaussures de sport; sous-vélemenls ».

Article 2 : La demande d'enregistrement est partiellement rejetée, pour les produits précités.

Héloise TRICOT, Juriste
Pour le Directeur général
de P'lnstitut national de 1a propriété
industrielle

Jean-Yves CAILLIEZ
Responsable de Péle



ANNEXE ©©

OPP 174796/ ADR
31 mai 2018

DECISION
STATUANT SUR UNE OPPOSITION

*apt

—LE-DIRECTEUR GENERAL DETINSTIIU NATIONAL DE LA PROPRIETE INDUSTRIELLE ;"

Vu le Code de la propriété intellectuelle et notamment ses articles L. 411-4, L. 411-5, 1.. 712-3 &
L 712-5, L. 712-7, L. 713-2, L. 743-3, R. 41117, R. 712-13 4 R. 712-18, R. 712-21, R. 712-26 et R.
718-2aR. 7184 ;

Vu {'arrété du 24 avril 2008 modifié, relatif aux redevances de procédure pergues par linstitut
national de la propriété industrielle.

Vu la décision modifiée n° 2014-142 bis du Directeur Général de I'Institut National de la Propriété
Industrielie relative aux conditions de présentation et au contenu du dossier des demandes

y'enreqistrément de mamues.

Vu la decision n® 2016-69 du Directeur Général de l'institut National de la Propriété Industrielle
relative aux modalités de 1a procédure d'opposition a enregistrement d'une marque.

I.- FAITS ET PROCEDURE
Madame Yolande LIBENE a déposé, te 11 septembre 2017, la demande d'enregistrement n°17
4 387 395 portant sur la dénomination BOSSIE.

Le 5 décembre 2017, la société HUGO BOSS TRADE MARK MANAGEMENT GMBH & CO.
KG (société & responsabilité limitée) a formé opposition a 'enregistrement de cette marque.

Le droit antérieur invoqué dans cet acte est la marque verbale 8BOSS, déposée le 23 juin 1987,
enregistrée sous le n°1414947, régulierement renouvelée et dont la société opposante indique en étre
devenue propriétaire par suite d'une transmission de propriété.

A Pappui de son opposition, la société opposante fait valoir tes arguments suivants :



Sur fa comparaison des produits

Les produits de la demande d'enregistrement contestée, objets de fopposition, sont identiques
et similaires aux produits invoqués de 1a marque antérieure.

Sur ia comparaison des signes

La demande d'enregistrement contestée constitue I'imitation de 1a marque antérieure invoguée,
dont elle est ta déclinaison pour une nouvelle gamme de produits.

La société opposante invoque la grande connaissance en France de fa marque anténeure
BOSS et fournit de 1a documentation & I'appui de son argumentation.

L'opposition a été notifiée a la déposante par courrier du 6 décembre 2017 sous le n° 17-4796.
Cette notification l'invitait 2 présenter des observations en réponse & 'opposition au plus tard le 20 février
2018.

Cette notification a été réexpédiée a linstitut par la Poste avec la mention "Restitition de
linformation a I'expéditeur - Pli avisé et non réclamé”.

Aucune observation en réponse a {'opposition n'ayant été présentée & Iinstitut dans le délai
imparti, il y a lieu de statuer sur celle-ci.

.- DECISION

Sur la comparaison des produits

CONSIDERANT que P'opposition porte sur les produits suivants : « Véfements; chaussures;
chapellerie ; chemises ; vétements en cuir; ceintures (habillement) ; fourrures (vétements); gants
(habillement) ; foulards; cravates; bonneterie ; chausseftes; chaussons; chaussures de plage;
chaussures de ski ; chaussures de sport ; sous-vétements » ;

Que la marque antérieure a été notamment enregistrée pour les produits suivants | « Vétements en
tous genres pour hommes, femmes et enfants, nolamment : chemises, sous-vétements ; bonneteris, a
savoir: chaussettes ;: chaussures et coiffures ; accessoires d'habilfement, nommément: ceintures,
cravates, gants, chapeaux ».

CONSIDERANT que les « Vétements; chaussures; chapellsrie; chemises; vélements en cuir;
ceintures (habillement) ; fourrures (vétements) ; gants (habillement) ; foulards ; cravates ; bonneterie ;
chausseltes ; chaussons ; chaussures de plage ; chaussures de ski,; chaussures de sport; sous-
vétements » de 1a marque contestée apparaissent pour certzins, identiques et pour d'autres, similaires
a certains produits invoqués de la marque antérieure, ce qui n'est pas contesté par ia déposante.
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Sur {a comparaison des signes

CONSIDERANT que la demande d'enregistrement contestée porte sur 1a dénomination BOSSIE, ci-
dessous reproduite :

Bossie

Que la marque antérieure porte sur [a dénomination BOSS, reproduite ci-dessous :

BOSS

CONSIDERANT que ia saciété opposante invoque limitation de la marque antérieure par la
dénomination contestée.

CONSIDERANT que limitation nécessite la démonstration d'un risque de confusion entre les signes,
lequel doit &tre apprécié globatlement & partir de tous les facteurs pertinents du cas d'espéce ; que cette
appréciation globale doit, en ce qui concerne la similitude visuelle, auditive ou conceptuelle des marques
en cause, étre fondée sur limpression d'ensemble produite par les marques, en fenant compte
notamment de leurs éléments distinctifs et dominants ;

Qu'en outre, le risque de confusion est d'autant plus élevé que la marque antérieure posséde un
caractere distinctif important, soit intrinséquement, soit en raison de sa connaissance par une partle
significative du public concemé par les produits en cause ;

Que la société opposante verse divers documents démontrant la connaissance de la marque antérieure
BOSS dans le domaine de la mode, en sorte qu'il convient de prendre en compte cette connaissance
de la marque antérieure sur le marché dans I'appréciation du risque de confusion.

CONSIDERANT qu'il n'est pas contesté qu'il existe des ressemblances visuelles et phonétiques
prépondérantes-entre fes dénominations BOSSIE et BOSS (lofigueur proche, quatre lettres communes
sur six, présentées dans le méme ordre, selon le méme rang et formant les séquences et sonorites
d'attaque identiques BOSS- et [bosse-]) ;

Qu'il en résulte une impression d’ensemble prache entre les signes et un risque de confusion dans
Pesprit du public ;

Que ce risque de confusion est encore aggravé par la grande connaissance de la marque antérieure
dans le domaine de la mode ;

Que la dénomination contestée BOSSIE constitue donc l'imitation de ta marque verbale antérieure
BOSS, dont elle est susceptible d'apparaitre comme une déclinaison pour une nouvelle gamme de
produits.

CONSIDERANT qu'en raison de l'identité et de la similarité des produits en cause et de l'imitation de la
marque antérieure par le signe contesté, il existe globalement un risque de confusion sur U'arigine de
ces marques pour le consommateur concerné ;

Qu'ainsi, la dénomination contestée BOSSIE ne peut pas étre adoptée comme marque pour désigner
des produits identiques et similaires, sans porter atteinte aux droits antéreurs de la société opposante
sur la marque verbale BOSS.



PAR CES MOTIFS

DECIDE

Article 1° . L'opposition est reconnue justifiee en ce qu'elle porte sur les produits suivants:
«Vétements ; chaussures; chapellerie; chemises; vétements en cuir; ceintures
(habillement) ; founrures (vétements); gants (habillement}; foulards,; cravates;
bonneterie ; chaussettes ; chaussons; chaussures de plage; chaussures de ski;
chaussures de sport ; sous-vétements ».

Article 2 : La demande d'enregistrement est partiellement rejetée pour les produits précités.

Alice BEYENS, Juriste Pour le Directeur général de
L’Institut national de {a propriété industrielie

Jean-Yves CAILLIEZ
Responsable de pdl
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RECOURS EXERCES DEVANT LA COUR D'APPEL CONTRE LES DECISIONS DU DIRECTEUR GENERAL
DE L'INPI
EN MATIERE DE DELIVRANCE, REJET OU MAINTIEN DES TITRES DE PROPRIETE INDUSTRIELLE
(art. R. 411419, D.411-19-1, R. 411-20, R. 411-21, R. 411-24 et R. 411-25 du code de la propriété
intefiectuelfe)

DELAI DU RECOURS
{art. R. 411-20)

. Le délai pour former un recours devant la cour d'appel est d'un mols A compter de la notification de 1a décision,
ou, le cas échéant, de {a date & laquelle le projet vaut décision.

. Ce délai est augmenté :

- d'un mois si le requérant demeure dans un département d'outre-mer ou dans un territoire d'outre-mer ;
- de deux mois si le requérant demeure 2 i'étranger.

PRESENTATION DU RECOURS
{art. R. 411-21, R. 411-24 et R. §22-25)

. Le recours est formé par une déclaration écrite adressée ou remise en double exemplaire au greffe de la cour
d’appel compétente. Le déclarant peut, devant 1a cour d'appel, se faire assister ou représenter par un
avocat .

. L.a déclaration doit comporter, 4 peine d'irrecevabilité prononcée doffice, ies mentlons suivantes :
1. a) Sile requérant est une personne physique : ses nom, prénoms, profession, domicile, nationalité, date et
lieu de naissance ;
b) Sile requérant est une personne morale : sa forme, sa dénomination, son siége social et forgane qui la
représente légalement ;
2. La date et f'objet de 1a décision attaquée ;

3. Le nom et Fadresse du propriétaire du titre ou du titulaire de la demande, si le requérant n'a pas l'une de
ces qualités.

Une copie de la décision attaquée doit 8tre jointe 3 la déclaration.
. La déclaration doit contenir "exposé des moyens invoqués. A défaut, le demandeur doit, & pcinc

dirrecevabilité, déposer cet exposé au grefie de la cour d'appel compétente dans le mois qui suit la
déclaration.

COURS D'APPEL COMPETENTES
{art. R. 411-19 et D 411-19-1)

. Si le recours est formé contre une décision relative 3 un brevet d'invention, un certificat d'utilité, un
certificat complémentaire de protection ou une topographie de produits semi-conducteurs, ie recours
doit étre porté devant la cour d'appel de Paris.

. Si le recours est formé contre une décision relative & une marque ou & un dessin et modaéle, le recours doit
&tre porté devant la cour d'appel territorialement compétente, a déterminer en fonction du lieu o demeure la
personne qui forme {e recours. Le tableau ci-dessous indique, pour chacune des dix cours d'appel
compétentes, les départements concemnés :

Cour d’appel compétente | Départements concernés

Aix-en-Provence 2A, 2B, 04, 06, 07, 11, 12, 13, 30, 34, 48, 66, 83, 84

Bordeaux 09, 16, 19, 23, 24, 31, 32, 33, 40, 46, 47, 64, 65, 81, 82,
87

Colmar 67,68

Douai 02, 08, 10, 27, 51, 59, 60, 62, 76, 80

Lyon 01, 03, 05, 15, 26, 38.42. 43, 63,69, 73. 74

Nancy 21, 25, 39, 52, 54, 55, 57, 70, 71, 88, 90

Parnis 18, 36, 37, 41, 45, 58, 75, 77, 89, 91, 93, 94, 974, 975,
976, Nouvelle-Calédonie, Polynésie Frangaise, Wallis et |
Futuna

Rennes 14, 17, 22, 29, 35, 44, 49, 50, 53, 56, 61, 72, 79, 85, 86

Versailles 28,78,92, 95

Fort-de-France 971,972, 973

. Lorsque {e requérant demeure 2 'étranger, la cour d'appel de Paris est compétente. il doit &tre fait élection
de domicile dans le ressort de cette cour.



~

[ PORTAIL DES OPPOSITIONS

A compter du ter juin 2016, I'ensemble des correspondances avec linstitut relatives 3 {a procédure d'opposition doit élre
exclusivement adressé sous forme électronique sur le site internet de I'INPI.

Pour communiquer avec I'Institut dans le cadre d'une procédure d'opposition, vous devez créer un compte e-Procédure 4 partir
de V'adresse suivante : hitps://eprocedures.inpi.fr/ en indiquant une adresse électronique valide et un mot de passe.

Comment se rendre sur le portail des oppositions ?

Vous devez vous connecter sur le site hitps://eprocedures.inpi.fr/ 4 'aide de vos identifiants (adresse électronique et mot de passe
que vous aurez choisi).

Vous accédez alors au portail e-Procédure. Vous cliquez sur Yonglet « opposition » qui ouvre le portail des oppositions. Vous
avez alors accés a toutes les oppositions dans lesquelles vous vous étes identifié comme fe déposant de la marque contestée,
'opposant ou ie mandataire de I'un d'eux.

Si je suis le déposant de la margue contestée, ou son mandataire, et que fe souhaite m’identifier dans une opposition.
pour la premiére fois

Si vous avez procédé & un dépét électronique de marque, vous étes automatiquement identifié dans lopposition. L'institut vous
notifie I'opposition par courrier recommandé. Elle est directement accessible sur le Portail des oppositions.

Si vous avez procédé & un dépdt papier de marque, vous devez vous identifier dans F'opposition. Lorsqu'une opposition a été
formée, F'institut vous notifie cette opposition par courrier recommandé qui contient un code et un mot de passe. Ces code et mot
de passe servent & vous identifier comme le déposant de la marque contestée dans ladite opposition. Une fois identifié, vous
aurez acces a |'ensemble des documents relatifs 2 cette opposition.

Pour ce faire, vous devez vous rendre sur le portail des oppositions, tel qu'indiqué ci-dessus.

Sur le portail des oppositions, vous cliquez sur Ponglet « s'identifier dans une opposition » et choisissez « je suis ie déposant de
la marque contestéex. Vous indiquez les code et mot de passe qui vous ont été communiqués par Iinstitut. L'opposition concernée
devient alors visible dans vos dassiers, dans ia corbeille « oppositions notifiées ».

Comment se constituer mandataire ?

Le déposant et I'opposant peuvent ire représentés par un mandataire habilité. Pour se constituer mandataire de l'une ou l'autre
des parties, le mandataire doit étre titulaire d'un compte e-Procédures.

Si vous étes mandataire du déposant de la marque contestée et que vous souhaitez vous identifier pour ta premigre fois dans
une opposition, vous devez suivre la procédure ci-dessus « Si je suis le déposant de la margue contestée, ou son mandataire, et
que je souhaite m'identifier dans une opposition, pour la premiére fois ».

Si l'opposant ou e déposant eux-mémes sont déja identifiés dans Popposition ou si un mandataire a déja été constitué, vous
devez cliquer sur f'onglet « s'identifier dans une opposition » puis « je suis un nouveau mandataire ». Le juriste en charge de la
procédure d'opposition concemée devra alors valider cette nouvelie constitution.

Intervenir dans une procédure d'opposition {opposant { déposant / mandataire)

Sur le portail des oppositions, vous avez accés & 'ensemble des oppositions dans lesquelles vous vous étes identifié comme
partie 2 la procédure. Les oppositions sont classées par étape de procédure. Vous pouvez relrouvar une opposition donnée, soit
dans l'une de ces corbeilles soit en utilisant le bouton « rechercher ».

En cliquant sur la référence de l'opposition, vous retrouverez I'ensemble des échanges entre les parties et linstitut. Un code
couleur a été attribué en fonction de I'émetteur du document.

Pour transmettre a 'institut tout document relatif & cette procédure, vous devez sélectionner I'opposition concemée et cliquer sur
le bouton « transmettre un document & I'INPI ». Une fois le document télécharge, vous cliquez sur le bouton « téléverser le
fichier ». Le juriste en charge de 'opposition sera alors averti de (a disponibilité d'un nouveau document.

Utllisation des code et mot de passe
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1. Marque BOSS N° 1 414 947

Il - LA COMPARAISON DES SIGNES

+ Les principes

1. En application des dispositions des articles L. 713-1, L. 713-3 et L.712-4 du Code de la
Propriété Intellectuelle, le titulaire d'une marque enregistrée dispose d'un droit exclusif
d'exploitation pour tous les produits et services désignés par sa marque et peut s'opposer a
toute demande d’enregistrement de marque constituant une imitation de sa marque pour des
produits ou services identiques ou similaires, s'il peut en résulter un risque de confusion dans
I'esprit du public.

2. Ce risque de confusion doit étre apprécié globalement en tenant compte de tous les
facteurs pertinents du cas d’espéce, ce qui impliqgue une certaine interdépendance entre les
facteurs pris en compte ; ainsi, un faible degré de similitude entre les produits désignes peut
étre compensé par un degré élevé de similitude entre les marques, et inversement.

Cette appréciation globale doit, en ce qui concerne la similitude visuelle, auditive et
conceptuelle des marques en cause, étre fondée sur I'impression d'ensemble produite par les
marques.

3. En outre, le caractére distinctif important de la marque antérieure, soit intrinséquement au
regard des produits qu’elle désigne, soit en raison de sa connaissance par une partie
significative du public concerné du fait de son exploitation, doit étre pris en compte dans
I'appréciation du risque de confusion.

v La distinctivité intrinséque et extrinséque du signe BOSS pour_les produits
désignés

4. En premier lieu, le signe BOSS de la marque antérieure est parfaitement distinctif des
produits qu'elle désigne. Ceci a d'ailleurs été, par une décision du 19 septembre 2006 du
Tribunal de grande instance de Paris, expressément relevé :

« la dénomination BOSS ne désigne aucunement une caractéristique des véfements »1.

5. En second lieu, la marque BOSS N°1 414 947 a été :
e déposée le 15 septembre 1977, enregistrée sous le N°1 029 087,

e renouvelée sous le N°1 414 947 (i) le 23 juin 1987, (ii) le 18 avril 1997, (iii) le 18 avril
2008 puis (iv) le 15 septembre 2017.

Cette marque est depuis désormais plus de 40 ans, exploitée pour identifier les collections
éponymes « BOSS ».

A l'origine exploitée pour les collections de costumes de coupes classiques pour hommes, la
ligne « BOSS » a été étendue aux femmes et aux enfants, sous laquelle sont proposées
depuis plus de vingt ans des gammes complétes de vétements et d’accessoires?.

" Annexe 3 : Jugement du Tribunal de grande instance de Paris, 19 septembre 2006, N°05/11296, BOSS c. BIG BOSS
2 Annexe 4-1 : « Hugo Boss, la mode taille patron », Le Figaro.fr, 15 octobre 2007 ; Annexe 4-2 : « Hugo Boss, Parcours Hugo
Boss », Vogue.fr, 24 novembre 2015 ; Annexe 4-3 : Extraits des collections BOSS hommes, femmes et enfants 2016



5.1. A titre d'exemple, le site marchand frangais d’Hugo Boss propose, pour la collection
Automne/Hiver 2019 BOSS, pas moins de 2.485 articles pour homme, et 684 articles pour
femmes.?

Aux vétements, s'ajoutent également une large gamme, d’accessoires de mode, tels que sacs,
écharpes, gants, etc. pour hommes, femmes et enfants.*

6. De surcroit, la marque BOSS fait 'objet d’'une mise en avant publicitaire et marketing
particulierement importante et intensive. Ainsi, a titre d’exemple, depuis 2013, Hugo Boss
sponsorise I'équipe allemande de football, vainqueur de la Coupe du monde en 2014 ainsi que
depuis 2014, I'équipe du Paris Saint Germain, par la requérante, en particulier pour les
costumes de la ligne BOSSS ;

7. L'exploitation de la marque BOSS N°1 414 947 a porté ses fruits, puisque en 2006, le
Tribunal de grande instance de Paris, dans la décision précitée, relevait déja :

« une grande partie de la population francaise associe nettement le mot Boss aux sociétés
Hugo Boss »®.

8. Depuis, I'exploitation de la marque BOSS n’a fait que s'intensifier, ce qui a accru sa
connaissance par le public et partant sa renommée.

Cette marque bénéficie par ailleurs d’'une trés bonne image liée a 'élégance, 'énergie et au
succes.

9. En conséquence, la marque N°1 414 947 bénéficie d’'un caractére distinctif important
résultant tant de sa distinctivité propre, au regard des produits qu’elle vise, que de son
exploitation intensive durant plus de 40 ans.

< L’appréciation des similarités entre les signes

10. Enl'espéce, les signes en cause sont les suivants :

La marque antérieure opposée :
la marque francaise N° 1 414 947

Demande d’enregistrement de marque
N° 1196 024

BOSS | c

lLa marque antérieure est uniquement constituée de la dénomination BOSS.

La demande d'enregistrement est pour sa part, un signe semi-figuratif, constitué du mot
BOSSA.

Elle imite illicitement la marque BOSS opposée.

11. Phonétiquement, BOSSA reproduit la marque antérieure dans son intégralité et dans le
méme ordre, a savoir 4 lettres sur 5.

3 Annexe 5-1 : Extrait du site www.hugoboss.com/fr, vétements pour homme de la collection « BOSS » A/H 2019 ; Annexe 5-2:
Extrait du site www.hugoboss.com/fr, vétements pour femme de la collection « BOSS » A/H 2019 ;

4 Annexe 5-3 : Extrait du site www.hugoboss.conVfr, accessoires de la collection « BOSS » A/H 2019 ;

5 Annexe 6 : « Soccer, German National Team », www.qroup.hugoboss.com et traduction libre de I'anglais vers le frangais ;
« Paris Saint-Gemmain F.C - Les joueurs habillés par BOSS », extrait du site internet www.hugoboss.com/fi/boss-homme-paris-

saint-germain/
S Annexe 3
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La demande d’enregistrement contestée reproduit la marque BOSS, dans son intégralité, de
sa syllabe d'attaque « BO » au doublement de la letire « SS », a laquelle est simplement
ajoutée la lettre « a », en position finale.

L’ajout de la lettre « a » a la fin de « BOSS » ne modifie pas la perception du consommateur
qui ne prétera qu’'une attention tout au plus trés limitée a la terminaison du signe.

Ceci est d’autant plus manifeste que le consommateur est par nature beaucoup plus attentif
aux éléments placés en attaque.

Il en résulte une forte similarité phonétique, qui est encore plus forte sur le plan visuel.

12. Visuellement, la similarité est trés proche, pour ne pas dire qu’elle est recherchée :

Demande d’enregistrement de marque

La marque antérieure opposée : o
la marque frangaise N° 1 414 947 N°1196 024
BOSS ¢

La reproduction de la marque antérieure BOSS dans son intégralité, a partir de sa syllabe
d'attaque, jusqu’a sa terminaison, soit tout d’abord étre prise en considération.

Ensuite, le signe contesté qui est écrit en lettres manuscrites comporte une dissociation entre
I'élément d'attaque « BOSS », qui reproduit [a marque antérieure et la lettre finale « a » qui se
détache du signe dans sa représentation graphique.

Cette dissociation est d’autant plus perceptible, que :

- d’une part, siles lettres sont liées les unes aux autres, la derniére lettre qui est la seule
qui différe de la marque BOSS, est la voyelle « a », qui est a peine liée au reste du
signe,

- d'autre part elle est également de taille, légérement plus petite.

Il en ressort une quasi-coupure entre I'élément « BOSS » et la voyelle « a » accentuant la
dominance de I'élément BOSS et la similarité entre les signes.

13. Enfin, a la proximité phonétique et la forte ressemblance visuelle, s'ajoute une similarité
conceptuelle.

En effet, la marque antérieure est constituée du seul terme BOSS d'origine anglaise signifiant
« patron ». Ce mot est désormais entré dans le langage francais courant pour désigner un patron
et particuliérement au travail *.

Ma demande de marque véhicule une signification trés proche puisque « BOSSA » constitue la
conjugaison du verbe « BOSSER », & la troisiéme personne du singulier du passé simple®.

Il en ressort une nette proximité intellectuelle.

7 Annexe 7 : Définition du terme « boss », Nouveau Petit Robert de Langue Frangaise, éd. 2010, p. 278
8 Annexe 8 : Extrait du site internet L'OBS - La conjugaison
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» Les précédentes décisions du Directeur de 'INPI

14. La demande de Hugo Boss est au demeurant dans la droite ligne des décisions rendues
par M. le Directeur de I'INPI, en mars et mai 2018, sur le fondement de la méme marque BOSS
N°1.414.947, au regard de demandes d’enregistrements trés proches.

15. Ainsi, premiérement, par décision rendue le 20 mars 2018, il a décidé que la demande
de marque ATELIERS BOSSI constituait I'imitation illicite de la marque BOSS, aux motifs que :

« Les signes en présence ont en commun une dénomination comportant quatre lettres
identiques (B ;0,S et S) placées dans le méme ordre pour former la séquence BOSS et
la sonorité (boss), ce qui leur confére de grandes ressemblances visuelles et
phonétiques.;

Qu’a cet égard, la présence de la voyelle | en toute fin du signe contesté n’est pas de
nature a écarter tout risque de confusion, en ce que cette letire, constituée d’'un simple
trait et située en position finale, est peu perceptible et n'affecte pas la perception
prépondérante de la séquence BOSS » ; °

16. Deuxiémement, par décision rendue le 31 mai 2018, le Directeur de 'INPI a considéré
que la demande de marque BOSSIE constituait Fimitation illicite de la méme marque BOSS,
en retenant :

« |l n'est pas contesté qu'il existe des ressemblances visuelles et phonétiques
prépondérantes entre les dénominations BOSSIE et BOSS (longueur proche, quatre
lettres communes sur six, présentées dans le méme ordre, selon le méme rang et
formant les séquences et sonorités d'attaque identiques BOSS-et (bosse-) ;

Qu'il en résulte une impression d’ensemble proche entre les signes et un risque de
confusion dans I'esprit du public ;

Que ce risque de confusion est encore aggravé par la grande connaissance de la
marque antérieure dans le domaine de la mode ;

Que la dénomination contestée BOSSIE constitue donc limitation de la marque
antérieure BOSS, dont elle est susceptible d’apparaitre comme une déclinaison pour
une nouvelle gamme de produits »°.

Cette motivation est, d’autant plus transposable a la demande de marque BOSS, que
s’ajoutent d’autres éléments de ressemblance visuelle et encore intellectuelle.

> Le risque de confusion

17. En I'espéce et au regard d’'une comparaison globale, le risque de confusion est manifeste
compte tenu :

« de l'ancienneté de la marque N°1 414 947, déposée et exploitée depuis plus de 40 ans ;

e du caractére distinctif propre de la marque antérieure particulierement pour les produits
de la classe 25 ;

¢ Annexe 9 : Décision du Directeur de I'INPI du 20 Mars 2018 BOSS / ATELIERS BOSSI N°OPP 17-3897
19 Annexe 10 : Décision du Directeur de I'INPI du 31 Mai 2018 BOSS / BOSSIE N°OPP 17-4796
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¢ del'intensité de I'exploitation de la marque BOSS pour les produits désignés par le dépot
contesté, dont il est justifié a I'appui de I'opposition.

o de l'identité ou a tout le moins de la trés forte similarité des produits, de la demande
de marque avec ceux visés par la marque antérieure ;

¢ des similarités entre les signes, le signe BOSS de la marque opposée étant repris en
son entier, constituant la partie essentielle du signe en cause ; '

¢ du public concerné, a savoir le grand public, dont le niveau d’attention est moyennement
' élevé ;

En effet, lorsqu’il sera confronté a la demande déposée, pour désigner des vétements, des
accessoires de mode, le public sera ainsi amené a penser qu'il s’agit d’'une nouvelle gamme ou
d’une déclinaison de produits Hugo Boss.

18. Compte tenu de cette confusion, le consommateur d’attention moyenne sera ainsi amené a
penser que :

e la demande d’enregistrement contestée constitue une déclinaison de la marque BOSS
antérieure invoquée,

+ [exploitation de ce signe se fait avec le consentement de la société Hugo Boss Trade Mark
Management, titulaire de la marque antérieure, ce qui caractérise le risque d'association :
a supposer que le consommateur soit apte a distinguer les marques litigieuses, il sera
enclin a croire que les produits litigieux proviennent de la méme entreprise, ou d’entreprises
liges.

Compte tenu de I'imitation de [a marque antérieure et de I’association manifeste qui en
résulte, le risque de confusion est réel et sera accru par I'identité ou la grande similarité des
produits de [a marque antérieure et de ceux visés dans la demande d’enregistrement.

La demande d’enregistrement de marque N° 1 196 024 doit étre considérée comme
constituant I'imitation de la marque antérieure BOSS N° 1 414 947 et ne peut donc pas étre
adoptée comme marque pour les produits de la classe 25 qu’elle désigne pour lesquels
I'opposition a été formée sans porter atteinte aux droits de I'opposant sur sa marque
antérieure.
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I. Comparaison des produits de la classe 25

1. L’'opposition est formée sur le fondement de la marque frangaise antérieure N° 1 414 947
a l'encontre des produits suivants visés en classe 25 par la demande d’enregistrement
N° 1196 024 :

. Demande d’enregistrement de marque
Marque N° 1 414 947 N° 1196 024

« Vétements, a savoir pantalons, vestes,
pardessus, manteaux, jupes, costumes, jerseys,
gilets, chemises, doublures confectionnées en cuir
(parties de vétements), tee-shirts, sweat-shirts,
robes, bermudas, shorts, pyjamas, pull-overs,
Jeans, survétements, vétements de pluie,
vétements de plage, maillots de bain, maillots de
natation ; vétements de sport (exclusivement a
usage sportif), vétements pour bébés, a savoir
chemises, pantalons, manteaux, robes ; sous-
vétements, a savoir boxers, soutiens-gorge,
culottes, calegons, chaussettes ; articles
chaussants, a savoir chaussures, a l'exclusion de
chaussures orthopédiques, sandales, bottes
imperméables, chaussures de randonnée, bottines,
chaussures de sport, chaussons ; parties de

« Vétements en tous
genres pour hommes,
femmes et enfants,
notamment, costumes,
manteaux, vesles,
pantalons, chemises,
imperméables ;
survétements et sous-
vétements ; bonneterie, a

Classe 25 savoir: bas et

chaussettes, tricots, pull-

overs, chemises tricotées
; linge et lingerie ;

chaussures ef coiffures ; . .
accessoires chaussures, a savoir talonnettes, semelles
. ; intérieures pour articles chaussants, empeignes
d'habillement, p , empelg

| pour articles chaussants ; articles de chapellerie,

. @ savoir casquettes, calottes, casqueltes de sport,

| chapeaux, bérets ; gants, bas, ceintures,

| caracos, sarongs, écharpes, cache-cols, chéles,

cols, cravates, cravates western, porte-
jarretelles »

nommément: ceintures,
bretelles, cravates, gants,
chapeaux. »

v Les « Vétements, a_savoir pantalons, vestes, pardessus, manteaux, jupes,
costumes, jerseys, gilets, chemises, doublures confectionnées en cuir (parties
de vétements), tee-shirts, sweat-shirts, robes, bermudas, shorts, pyjamas, pull-
overs, jeans, survétements, vétements de pluie, vétements de plage, maillots de
bain, maillots de natation ; vétements de sport (exclusivement a usage sportif),
vétements pour bébés, a savoir chemises, pantalons, manteaux, robes ; »

2. Ace stade, il doit étre souligné que le déposant a pris le parti, dans sa longue désignation
de produits, pour beaucoup d’entre eux, d’associer a_ un nom commun, « vétements » en
étant le premier exemple, la locution « a savoir » avant une énumeération de produits qui en
constituent une sous-catégorie.

Par cette technique, le déposant reconnait lui-méme que lintégralité des produits ensuite
énoncés rentre nécessairement dans la catégorie du produit concerné.

Cette remarque est valable pour 'ensemble de la demande d’enregistrement.

3. Ceci ayant été souligné, les produits ci-dessus de la demande d’enregistrement entrent
tous dans la catégorie générale des « Vétements en tous genres pour hommes, femmes et
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enfants, notamment, costumes, manteaux, vestes, pantalons, chemises, imperméables ; » de
la marque antérieure dans laquelle ils sont compris. lIs sont donc quasi identiques, si ce n’est
trés similaires a cette derniére, s’agissant de produits de méme nature, fonction et destination.

D'ailleurs, les libeliés de la demande d’enregistrement et de la marque antérieure sont
partiellement identiques en ce qu'ils reprennent chacun & la fois les termes « vétements »,
« pantalons », « vestes », « manteaux », « costumes », et « chemises ».

Il s’agit tous de « vétements » visés par la marque antérieure qui est de surcroit renommeée
pour ces produits.

La Cour d’appel de Paris a a cet égard jugé dans un arrét en date du 13 mars 2013, que’ :

« Considérant que le vétement définit, ainsi qu’il est dit au Petit Larousse illustré,
tout ce qui sert a couvrir le corps humain pour le protéger, le parer ;

Qu’ainsi, les vétements de la marque antérieure comprennent les produits de
chapellerie, ceintures (habillement), fourrures (vétements), gants (habillement),
foulards, cravates, bonneterie, chaussettes, sous-vétements de la demande
d’enregistrement avec lesquels ils présentent a I'évidence une identité a tout le
moins une similarité ».

Monsieur le Directeur de 'INPI ne pourra qu'appliquer cette décision au cas présent.

De plus, les « robes » font partie des des « vétements en fous genres pour [...] femmes » et
donc trés similaires.

De surcroit, parmi les « vétements de sport » figurent les « survétements » de la marque
antérieure.

Enfin, les « vétements pour bébés, & savoir chemises, pantalons, manteaux, robes ; » sont
évidemment compris dans la catégorie « vétements en tous genre pour [...] enfants » de la
marque antérieure.

Par ailleurs, I'ensemble de ces produits sont susceptibles d'étre fabriqués par les mémes
fournisseurs et commercialisés dans les mémes réseaux de distribution, poursuivent les
mémes fins et sont employés par le méme public que les produits « véfements ».

v Les « sous-vétements, a savoir boxers, soutiens-gorge, culottes, calecons,
chaussettes | »

4. De méme, les « sous-vétements, a_savoir boxers, soutiens-gorge, culottes, calegons,
chaussettes ; » de la demande litigieuse appartiennent tous a la catégorie générale des
« sous-vétements » de la marque antérieure N° 1 414 947, dans laquelle ils sont inclus.

lIs sont donc trés similaires voire identiques.

La catégorie des « sous-vétements » appartient d’'ailleurs également a la catégorie plus
générale, mais spécifique, des « vétements en tous genres » de la marque antérieure.

! Annexe N°1 : Cour d'appel de Paris, 13 mars 2013, RG N°12/14470, p.4
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Comme précédemment souligné, la Cour d’appel de Paris juge d'ailleurs avec constance que
les « sous-vétements» sont identiques ou a tout le moins similaires aux produits
« vétements »2.

Ces produits ont, en toute hypothése, encore une fois la méme nature, fonction, et destination,
et ont vocation a étre proposés dans les mémes réseaux de distribution a la méme clientéle,
créant ainsi un risque manifeste de confusion quant a leur origine commerciale.

v Les « articles chaussants, a_savoir chaussures, a I'exclusion de chaussures
orthopédiques, sandales, bottes imperméables, chaussures de randonnée,
bottines, chaussures de sport, chaussons ; parties de chaussures, a savoir
talonnettes, semelles intérieures pour articles chaussants, empeignes pour
articles chaussants ; »

b. Les « articles chaussants, & _savoir chaussures, a lexclusion de chaussures
orthopédiques, sandales, bottes imperméables, chaussures de randonnée, bottines,
chaussures de sport, chaussons ; » de la demande de marque appartiennent tous a la
catégorie générale des « chaussures » de la marque N°1 414 947 qui les comprennent et les
englobe et sont donc similaires, pour ne pas dire identiques, & cette derniére.

Et ce d’autant plus que les libeliés de la demande d’enregistrement et de la marque antérieure
sont partiellement identiques en ce qU’ils reprennent chacun les « chaussures ».

Il en va évidemment de méme pour les « parties de chaussures, a savoir talonnettes, semelles
intérieures pour articles chaussants, empeignes pour atticles chaussants ;», qui sont
indéniablement connexes et indissociables aux « chaussures » en ce qu’ils en sont des
composants des chaussures ou des éléments de remplacement a la suite d’'une éventuelle
usure.

Ces produits ont, en toute hypothése, la méme fonction, nature, et destination, et sont

proposés dans les mémes réseaux de distribution a la méme clientéle, ce qui crée un risque
manifeste de confusion quant a leur origine commerciale.

v' Les « articles de chapellerie, & savoir casquettes, calottes, casquettes de spori,
chapeaux, bérets ; »

6. De méme, les produits « articles de chapellerie, a savoir casquettes, calottes, casquettes
de sport, chapeaux, bérets ;» de la demande litigieuse sont tous compris dans les catégories
plus larges des :

-« coiffures » ; et

-« accessoires d'habillement, nommément : [...] chapeaux » de la marque antérieure
N° 1414 947 ;

La « chapellerie » se définissant d'ailleurs comme la « fabrication et commerce des
chapeaux »®, a savoir les produits précisément désignés par la marque opposée.

lls sont donc tous trés similaires, si ce n'est identiques.

2 Annexe N°1
3 Annexe N°2 : Le Nouveau Petit Robert de Langue Frangaise, éd. 2010, p. 396
Page 3 sur5



Etant précisé, de nouveau, que la Cour d’appel de Paris juge que la « chapellerie » est
identique ou a tout le moins similaire aux produits « vétements »*.

v Les « gants, bas, ceintures, caracos, sarongs, écharpes, cache-cols, chéles,
cols, cravates, cravates western, porte-jarretelles ; »

7. Les« gants, [...] ceintures, [...] cravates, cravates western [...] » sont tout d’abord tous
des « accessoires d'habillement, nommément : ceintures, bretelles, cravates, gants,
chapeaux » de la marque antérieure dont le libellé est d’ailieurs partiellement identique.

lls sont donc partiellement identiques, si ce n'est trés similaires.

De plus, les « bas » sont également trés fortement similaires aux « bonneterie, a savoir : bas
el chaussettes » de la marque antérieure dont le libellé est partiellement identique.

De surcroit, les « porte-jarretelies » sont indissociables des « bas » de la marque antérieure
N° 1 414 947 en ce que les premiers servent a maintenir les seconds.

En toute hypothése, lintégralité de ces produits entre dans la catégorie générale des
« Vétements en tous genres pour hommes, femmes et enfants, notamment, costumes,
manteaux, vestes, pantalons, chemises, imperméables ; » de la marque antérieure et sont
donc trés similaires a cette derniére, s’agissant de produits de méme nature, fonction et
destination.

Pour rappel, la Cour d’appel de Paris a dailleurs jugé que les « ceintures », « gants »,
« cravates » sont identiques aux « vétements » dans lesquels ils sont compris®.

L’ensemble de ces produits est en toute hypothése susceptible d’étre fabriqué par les mémes
fournisseurs et commercialisés dans les mémes réseaux de distribution, poursuivent les
mémes fins et sont employés par le méme public.

8. En conséquence, les « Vétements, a savoir pantalons, vestes, pardessus, manteaux,
jupes, costumes, jerseys, gilets, chemises, doublures confectionnées en cuir (parties de
vétements), tee-shirts, sweat-shirts, robes, bermudas, shorts, pyjamas, pull-overs, jeans,
survétements, vétements de pluie, vétements de plage, maillots de bain, maillots de natation
; vétements de sport (exclusivement a usage sportif), vétements pour bébés, a savoir
chemises, pantalons, manteaux, robes ; sous-vétements, a savoir boxers, soutiens-gorge,
culottes, calegons, chaussettes ; articles chaussants, & savoir chaussures, a I'exclusion de
chaussures orthopédiques, sandales, bottes imperméables, chaussures de randonnée,
bottines, chaussures de sport, chaussons ; parties de chaussures, a savoir talonnettes,
semelles intérieures pour articles chaussants, empeignes pour articles chaussants ; articles
de chapellerie, a savoir casquettes, caloltes, casquettes de sporl, chapeaux, bérets ; gants,

* Annexe 1
S Annexe 1
Page4sur5



bas, ceintures, caracos, sarongs, écharpes, cache-cols, chéales, cols, cravates, cravates
western, porte-jarretelles » de la demande d’enregistrement N° 1 196 024 objets de
IPopposition, sont identiques, ou a tout le moins trés similaires aux produits opposés
de la marque antérieure N° 1 414 947.
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H s BREVETS D’INVENTION, CCP, TPS
lrpl MARQUES, DESSINS ET MODELES
ot IWenopmire
HDUSTRIELLE DEMANDE D'INSCRIPTION D'UN ACTE AFFECTANT
LA PROPRIETE OU LA JOUISSANCE D'UN DEPOT
[Reserve a (iNPi b . 1 page 2/2

‘ ke e am AT A

Inscription m"""m5m7|‘llllal!':!lil3l Il

Numero
Date 18/06/2012
INPI REGISTRE NATIONAL DES MARQUES

o peraion [

[L IR

I oA ® WD
Vos références pour ce dossier (facultatif} 06098072
B TITRE(S) CONCERNE(S) PAR Indiguez le ou les titre(s) sur les annexes uBrevets, sMarquess, et Dessins Modélesn
LA DEMANDE D'INSCRIPTION Nombre d'annexes jointes : 1
 E—
| [J NATURE DE L'ACTE B . _*___
Acte authentique [Jexemple - acte natarie. jugement
Acte sous seing privé [x)Exemple : contrat
En cas de mutation par décés ou d'impossibilité matérielle, doment justifice, de produrre

Autre(s) actes(s) une copie oi un extrait de I'acte

PIECES PRODUITES

|E|Copie ou extrait de I'acte constatant [a modification de la propriété ou de la jouissance

En cas de demande de restitution de 'original, copie de V'acte ou de Vextrait & inscrire

DLe cas échéant, justification de {'impossibilité matérielle de produire une copie
de |'acte dont résulte I'opération

PS’H y a lieu, e pouvoir du mandataire ou copie du pouvoir permanent {sanf Gl
[lautre(s) piecels) (précisez lesquetlesj -

Si vous avez utilisé 'imprimeé «Suite»
indiquez le nombre de pages jointes

'EJ MANDATAIRE [x] Cochezta case si vous étes également le destinataire des correspondances afférentes 3
Tenregistrernent ou 2 a défvrance et au maintien en vigueur du (des) titre(s) concerné(s)
Nom Chapoulli¢
Prénom Christophe -
Cabinet ou Société Cabinct HW&H

N° de pouvorr permanent

Rue 39 rue Pergolése
Adresse
Code postal et ville (7:5:1.1,6}
N° de téléphone {facuitatif) 0145012935
N° de télécopie (facultatif) 0145016447
| Adresse éfectronique {facrdtatif} cc@hwh-avocats.com
X SIGNATURE DU DEMANDEUR  \aiire Christophe Chypolilié
OU DU MANDATAIRE Avocat

{Nom et qualité du signataire)

Conformeément awe dispostions da 1 ki n° 78-17 du 6.01.1978 modifide relative 3 finformatioue, aat fichiers e} au Sbestés, vous benefioez d'un dist daceds et de rectrfication poLe ks données vaurs conernant
aupres de NINPL. Les donnees a carectare personnel que vous &es tenufe) de nous loun dans (e rmilaive sont exksivement wilisees potr ientifier ke Bidave de B demands el son vertuel mandatare.



- -
——— | 33T RATIORAL

OE LA PROPRIETE
INDUSTRIELLE

[Reserve 2 et}

DEMANDE D'INSCRIPTION AU REGISTRE NATIONAL

[x] D'UN ACTE AFFECTANT LA PROPRIETE
OU LA JOUISSANCE D’UN DEPOT

{J p'unE ReCTIFICATION

” st

inscription j

Numero mmmﬂﬂwﬂfﬂm

Date 18/06/2012

INP! REGISTAE NATIONAL DES MARQUES

o operaion [}

N° O'ORDRE

|  MARQUES CONCERNEES
! LA DEMANDE D'INSCRIPTION

Annexe N°91 /0!

A% 47 ¥i7310107

Vos références pour ce dossier {facullaiif) |06098072

Dénomination Date de dépot ou N° national {pour les dépéts postérieurs au 27/12/91)
(cochez fa case si la marquee est curegistree ) d'enregistrement ou n°d'enregistrement {pour les dépéts antérieurs
! international au 28/12/91) ou les marques internationales
I<] Hugo Boss {eies (45 1371781
[x] Hugo Boss 92 f06.12) 1414948
[x] Hugo Boss $3 106187 1414944
{[x] Boss ‘D}}D[/S? 1414947

0 o o 6 0 o

]




MARQUE DE FABRIQUE,
DE COMMERGE.OU DE SERVICE

N° ::5 1286

S tNSTITUT
MATIONAL DX
1A PROPRIZTE
IMDUSTRIELLE

26 bis, rue de Saint Pétersbeurg
75800 Faris Cedex 08

Télsphone - (1) 42.94.52.52 Télécopie : {1) 42. 93 59.30

, B2

a *

Code de fa propriété intellectuelie-Livre VIl

AVIS D'INSCRIPTION au REGISTRE

A remvoyer au Cemandes:

Réservé 2 1INPI  ==ma.

" Date de remise des pxeces

2 DEW\NDEUR (S)

HUEO BOSS FRANCE

12099 79 jam1987

] N° d'ordre
§ Dateetn® dmscnpbonauregi'sve‘:i.‘:.gq'gaa‘;ﬂs‘z{ R
. - - et . 13 -

Famemm =
Tl idd
~ et

| 03 FEVY7

232283

1 NOM ET ADRESSE DUDEMANDEUR BU DU MANDATAIRE
A QUI LA CORRESFONDANCE DOIT ETRE ADRESSEE

CABINET BEAU DE LOMENIE
158 rue de 1'Université
75007 PARIS

Enoncer damdm—nom-ot-pxéaoms.ou denormuanon-omaxson socizle et forme juridique ; domicile ou siége.

) SARL (soci®té & responsabilité 1imitde)
15 avenue de la Grande Armée, 75116 PARIS

esren ¢ 307 . 048, 371

3 MARQUE(S) CONCERNEE {5)

. Déptt(s) antériewr(s) au 28/12/91 D2pdi(s) postérieur(s} av 27/12/91

Date de dépdt Publication de la L2 marque est-elle

N°® d'enregistrement N° national demande BOPI n* envegisirée ?

23.06.1987 1414944
23.06.1587 1414947
23.06.1887 1419948
23.06.1987 1414949
4 PIECE(S) A RECTIFIER - (3 Acte inscrit au registre sous e te

I ibcets) dudeptt . O ok fement du

5 MATURE DE LA RECTIFICATION A INSCRIRE -

] Crangement de nom ou de dénomination

[ crengement e rm pridicne

O crangementdacresse [A] Comection derrer mattriete

Remplacer

6 ENONCE DE LA RECTIFICATION
' CREATIONS HUGO BOSS

Par

CREATIONS HUEGO BOSS PARIS

7 NATURE DES PIECES PRODUITES

Powr Jes changements de nom
(] Exretdefacte cEtatavil

Pourt les changements de dénomination ou ds forme juridique

Pour les wmcﬁons d'erreur matérielle

g}( Document justifiant la matérialité de Ferreur et le sens de fa correction

B}, dans tous les cas

X tstssdomame

ace

) *suite™

éo de _'-;...

@ La iusbﬁwﬂon du paiement des redevances

‘D

S"!yalieu.le pouvoir du mandataire (ou copie du pouveir permanent)

“ta tol 7478-17 du 6 jonvier 1978 rolativo 4 Finfermatlquo, aux fictilers ol aux ihortds s'applinim ant rdpansns alls & eo fumnbalin, i gt s deoll Piceds O st ol by gt Teysy chatitidors veous contin it ainsras oo PINE,

D . Emm&u'nﬁmdummemadawd&és.mmmmm!smm&swmm

D Autre pitce oificieBe attestant du changement. pour les personnes morales non immatricuiées au registre du commerce et des sociétés

8 SIGNATURE DU IEMANDEUR

[nom et qualité du signataire)

LOMENI £
- Géra rd DASSAS.

SOUDESONKMANDATAIRE - -

Mandataire : CASIHET BEAU Di:

NUMCPT 92-3012 '~f:) , S;f;

nm’e’#a/xsoass

TR



/L.exm s | GREFFE DU TRISUNAL DE COMMERCE DE PARIS | 75 '}986
MOD2E B3 INSCRIPTION MODIFICATIVE AU REGISTRE DU COMMER"‘G ’s Parsonnes Morajes

en dcte du -2 SEP 1:950

Rerszi-nomentsrelalifs a lasociélé

.. 01 457
Ne d’arrivée 340 7 é‘);

S rv——

Ne cu Regtstre du Commerce

R.C.PARISB 307 048 371 .= 76 B 5388

t° Raisov soclale ou dénomination
sociale

;.;' 2 ""‘ & 4\ 1:,5
CREATIONS HUGO BOSS PARIS ‘LioCrib+iON UrRIRIST

2° Nom commerctal - Sigle

E-‘-An'."-av i bovsirn § o

03.FEVY 232233& 511

3 Forme
Capital

l'"l
i

S.AQR‘L' - i'
Aucapitaldo 1,450,000 Frdnes oL DES h42

4°> Adresse du siége social

30, Avenue Gesorges V - 75008 - 8 AR I § -

Si i modification porte sur un-étadblissernent so-
cogaire, indiquids cicontre ;

ablisseent elsd , , |, {en précisant I'adresse
Iadesse complite do oelui-ci eee ®

5 Cbjet de la modification
(= préciser mcmctcment)
A tere indicatif et pon limitadil mentionner
€ Sidge social tranafere A ....»
€ Exablis prinsipal (ou daire) transtéré
4.

€ Aacienne ensefgma . nouvelle enseignee .., »
< Cap:nl porté {ou reduit) & ,,,.»

ion de 1s sociéts sous Ia forme ,,, »

< Nouveue raison {ou dénomination) sociale ***>»

¢ Nouvess nom commercial ., . »

€ Ancien P.D.C. + CersavAdministratenr, . ...
Nouvean P.D,G, - cmmdminiumeux .....
(ncm ot prénom seulement),,

€ Di pde de In e inati
en qualité de liquidatear de, ... (nom prenoms,
adresse) ,.,. »

< Suppmnlon {ou adjonction) da I'activité sui-

€ vante .,

[ Ceounon aampxata d'activitg de 1a société (ou
de U'éablissemement ci-dessus ,,..)»

¢ Fouds donnd en Ioutico-génnce & ... (aom
et pr da } ire-gérant),, .., »

« Ancien-doostaire giract ....nmu Jocataire-

?6:“’ P

TRANSFERT DU SIEGE SOCIAL du 30, Avenus Georgss V = PARIS -
75008 « 3 l'adressejsuivante :

12, rue Clément Marot - 75008 ~ PARIS -
a2 compter du 9 JUILLET 1986

& compter du

Be indiguer cl-contre ot 9°ll y & lleu §
lada:enhmmd.hmw
(22 blée péntrale, dalid d"aseocis
ou de 1 d"sdministretion)

-uuzeuv-l(com.prtnom&bsnndcnds-
mce.wmdanidlop-mnddnm

P.V. de 1! A.G.E. du 28 JUILLET 1986

;:ruli?;mao:n.m; l-n dam o nm
Dépot des ectes au Grsffa de PARIS .
Titre ot date du Jounal d'annoncaffég!SBBPETITES AFFICHES du 13 Aot 1988
R .
N° D'IMMATRICULATION : R.C. PARIS B 76 B- 5388

307 048 371




alre.‘ Elfe garantit un droit ¢'aceds al'('ie rectification pour los données vous concernant auprés de PINPL,

MARYUE DE FASRIDUE,

= Dk CD?JZM;‘:RJBL: DU DE Sn"{‘]]ﬁE b
’ 7;\?1 Code de la propnété inteflectuelie-Livre Vil Wess- 1286
A A ez . - e
m?ff’:’fi;;; T * AVIS D'INSCRIPTION 2u REGISTRE g
!NDVSY:];LLZ
26 bis, rue de Saint Petersbcurg
75800 Paris Cedex 08 P .o
Téléphone : (1) 42.94.52.52 Télécopie : (1) 42.9359.20 - ° Avenvoyer au demandeur
=== Réservé al'NPI =
] Date de remise des piéces 27.12.1695 1 MCM £7 ADRESSE DY PEMENDZUR:SY DU MANDATAIRE
‘ ’ A QUI LA CORRESPGNEANCE DOIT ETRE ADRESSEE
N° dordre 012049 . 2 *
S{f}ég‘l e TIOM At
R i ‘ CABINET BEAU DE LOMENIE
5 ] 158 rue de 1'Universitz
& ]
03.FEVY7 232204 | ; 5067 b
; s 75067 PARIS
4 : 2 -

v e -

5 e 3 mm
2 Dx:MANDEUR (Si Enoncer Bans Tordre : noin €t préffonts; ol géncmination ou raison sociale et forme juridique ; domicile ou sige.

HUGO BOSS FRANCE SARL (socizts a responsabilité limitde)
15 avenue de la Grande Armée, 75116 PARIS

‘n° SIREN 307 048 371

3 MARQUE(S) CONCERNEE (3)

L Dépits) antérieur(s) au 28/12/91 Dépii(s) postérieur(s) au 27/12/91
Date de dépét Publication 2 ta 12 marque est-elle
N° denregistrement N° national demande BOP! n® enregistrée 7

23.06.1987 1414944
23.06.1987 1414947
23:06.1987 | 1414943
23.06.1887 § 1414949
3 P‘ECE(S)A RECTIFIER D Acte inscrit au registre sous ls é te

' [ﬁ Piéce(s) du dépdt [ oéctaration de r lement du e e A

5 NATURE DE LA RECTIFICATION A INSCRIRE

n Changement de nom au de dénomi D Changement de orme juridique ﬂ Clangament dadresse , D Correction deeur matiricie
6 ENONGZ DE LA RECTIFICATION Rempiacer Par

HUGO BOSS FRAMCE SARL

CREATIONS HUGD BOSS PARIS
15 avenue de la Grande Armée, 75116 PARIS

| 12 avenue Clément Marot, 75008 PARIS

7 MATURE DES PIECES PROCUITES

Pour les changements de nom
[ Exrait de racte dEtat civi

Pwrlasdxangememsdedémnﬂnaﬁmcudemw:qa

E}' Extrait du registre du commerce et des sociétés, pour fes persannes morsles immatricutdes au registre

D- Au':;epiéoeofﬁcielleattestamduchangementm!s, tes aon i iculées au registre du commerce et des sociétés

Pour les comrections Cerreur matéricie

[ Oocument justifiant ta matériakté de Perreur et le sens de s comection

L2101 0°/5-1/ du 6 fanvier 1978 refative & Minformatlque, aux fichiors et aux libortés s'applique ux réponses faites Ace !onnui‘—m

8  SIGNATURE DY 2EMANREIR
. QULESON MANDATAIRE

B danstoustes cas " {nom et qualité du signataire) .
{{X L2 presente demande dinscription. accompagnée de ........ Imprime(s) “suite" Mandataire : CABINET BEAU DE

. . ' LOMENIE

AU Lo ustfcaton du paement ds redevances ~ Gérard DASSAS ey

- : ) , . NUMCPT 92-3012 I\ v

D Sﬂy‘aIxeu.!epouvmrdumandatarre(oumsedumvorpennanem) N / r

RNA92B/190495
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50 000 francs

[RLCRE )

Ot—~.-——~

;p;nsablhté Limltee au czpufal de
* Siége social : 12 rue Clém_ent Mar

:{ﬁ“’q"‘"‘ - T

......

hy P AN ~ % >y
2 _\{ 3:‘..';‘, ,A\.'l T _:",‘pt:n_ .._t‘ ‘,‘_-s -
AN e T

: L'an mil neuf ce_nt quatre vmgt quatdrze
* Le vingt—quatre novembre, *‘.*'.',“*'v“’;’

. - s
TRAET '3“-", —\’5:-#

L a neuf heures
s est tenué au snege somal de la société CREATIONS HUGO BOSS PARIS, Société 3 . s
Responsabilité Limitée au capital de 4.450.000 F, divisé en 44.500 parts sociales de 7. 3

100 F chacune une Assemblee Générale Extraordinaire.

e

1
.-'.‘..
ol i

SONT PRESENTS :

- . lasociété HUGO BOSS AG _
dont le siége social est: Dieselstrasse 12 _—
D-72555 METZINGEN

Représentée par M. Jorg-Viggo MULLER
propriétaire de quarante quatre mille cing cents parts ..........c......

seule associée.

SINORYIW $30 YOI LYY -

. S —
wzgsz L6A34€0

]

- M. Gerhard LOSCH, gérant non associé. |

!
a

La société ACL AUDIT SA, Commissaire aux Comptes titulaire, régulierement
convoquée, est absente et excusee.

Monsieur MULLER préside la séance et rappelle l'ordre du jour de la présente
Assemblée :

1. Changement de dénomination sociale
2. Modification comrélative des statuts

3. Questions diverses

4. Pouvoirs pour formalités

Puis, personne ne demandant la parole, le Président met successivement aux voix les
résolutions suivantes :

PYAGEIRIO0 BND -t G s PR
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i =N ) _;;ﬁw&b ERNA ST z
s L'Assemblee Génerale decnde de _changer Ta denomlnation socuale de la soci
RO compter de ¢ ;our Dcsorma:_s ‘la société a pour dénomination soctale n

T A B ek S RIS L, I R = {= T
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L vevdl s oy
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R S, 1‘._-»_' "~ "- I PO
. EESh T - SECONDE RESOLUTION S
. e sa” Pl £y 3 . .-
R 34. -;»‘-c:;_‘*.,r;':; Pt e T ...J‘».f:':-‘:“«us;‘ g L S “ _‘;5 R
e YLt Z L . d
o 5'._.. i ‘-‘\__-« v ot Qh‘? R o

LAssemblee Génerale en conséquence de la' resolutuon _qui precede decnd
g ~ - _.emodnﬁer l'article 3 des statuts ainsiquil'suit: = Vs

LRV T
~roe e

TP T -_- wua.fi{“'-.:r_-‘,. TR R .\_,f’f“;gf::‘_‘::;.l_'.’::‘z . =
Article 3 - Dénomination sociale" )
La société prend la dénomination de *HUGO BOSS FRANCE S.A.R.L" dans e
tous les actes, factures ....................... du capital social". oL
Cette résolution est adoptée a I'unanimité.
TROISIEME RESOLUTION
L'Assemblée Générale"confére tous pouvoirs au porteur d'un original, d'un extrait ou
d'une copie du présent procés-verbal aux fins de procéder aux formalités prescrites
par la Loi.
Cette résolution est adoptée & I'unanimité.
L'ordre du jour étant épuisé, la séance est levée & neuf heures trente.
De tout ce que dessus, il a été dressé le présent procés-verbal qui, aprés lecture, a
été signé par le Président de séance et le gérant. Pour copie ceriifiee corfgy-qe
- G un acte dépgsé au G ef'e de
. ce Tribunal le 2,4/92 “vg\ﬂ 433 4

sous le n° 663/11 ,

Délivrée & Poris, le €3 E&w«zg\n45&
Le Greffiey,

Le Président de séance Le Gérant_

M. MULLER




REPUBLIQUR FRANCAISE

INSTITUT NATIONAL DE LA PROPRIETE INDUSTRIELLE

32, rue des Trols Fontanot - 92016 NAN TERRE Cédex

Télex : INPI DEF 614 0\98 F Tél. :(1)4778 16 82

DIVISION DES MARQUES

MARQUES DE FABRIQUE DE COMMERCE OU DE SERVICE

{Loi n° 64-1360 du 31 décembre 1964
Décret n° 65-621 du 27 juiliet 1965)

CERTIFICAT D'ENREGISTREMENT

Le Directeur général de I'tnstitut national de la propriété industrielle certifie
que la marque, objet de la demande reproduite au verso, a €té enregistrée.

La date légale d’enregistrement est celle a laquelle 1a demande a été déposée.

L’enregistrement sera publié au Bulletin Officiel de la Propriété Industrielle
n® 87/49

Le Directeur général de !'lnstitut
national de la propriété industrielte

yzs ff:/L

* J.C. COMBALDIEUY
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f e e
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E1ablissement public nationol ¢réé par 1a 10i n® 51-444 du 19 avril i 951
Direction généiale : 26bis, rue deé Léningrad 75800 PARIS Cédex 08-Tél. : (1) 429321 20- Téidcopie : (1) 42 93 59 30
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1 I gt UL LAl N A v P Ay se s s e e MODELE DE LA MARQUE (voir au verso poinr 4),

INST ITUT NAT'lONA‘ ne :a:PeormtTE INDUSYRCELLE

]

al_du.a bre 159041

£t imprimd ast & vbgmph‘ﬁ Zn & exemplairés corformément
sox mtrmmo £ donnbes su verso

ot Lases réservdes 3 iLNPI
40 OENREGISTREUENT

1414947 -

O QRORE

B0 S-S

Cases 8 remphir par le demandeur Ou sOn Nianistawe
1 KROM €T ADRESSE DE LA PERSNONNE A QUI L 4 CORALLRON
OANGE DOIT ETRE ADRESSEE

cabinet beau de ioménie

6 indwquet ci-dessous dant 'ardre .

. H 2) 1rt nom et doraee. s Ju demandeud (Voir Suverse point 3 3) , ¢y

! 55 RUE D AMSTERDAM 75008 PARIS H a Liey ta mention REFVIALNTER) PAR - (faite subvre unsuement au
. Acm 0 mundsiseel 83 anumeration des orpduits ou sarvices .

€) le nuMero Ces Cidsset ro-ret snaBNtes . d) ta Cas éendant, les infor

La persvene ¢i dossus 231 elle le mandataire ¥ IXIO\JAIJl ! [NQN | | ‘ MAons Cumplémentae BT SAndes sy verio aun painfs S d} 4 3).
A

2 EXTENSION Dt LA DEMANDE A L ITALIF :j j CREATIONS HUGO BOSS (S.A.R.L.) 80, avenue
Dans Vatlirmative, mentionne: CUI dens iscase ¢ cantie ! ViCtOI HUgO 75C16 PARIS

30“5“"55"’““’0‘”“5 5 i représenté{e) par :
rmande Genrayi hent - . i
1 exemplaire su:l:'é:ne:!a HYR ] !ene'\s'onall-’a!cen T CABINET REAU DE LOMENIE i
demencée! . . . . e e PRODUITS 0OU SERVICES DESIGNES
sutant diexampidices ssoplementaires Que de clavses Parfumerie, notamment : f)éffu‘ms, eai de
AN I T toilette, lotions pour la toilette et lés
vor fale atpslen Alfeciv@par un mamaRane - f et cheveux, lotions d‘'aprés-rasage, cosméti-
',’,",,':;,’q":,',w“ e HuGLévsige tunepnenid ey ques, déodorants, savons et savonnettes de
10 esemuisies Cu’ragbement {43! $'agr F'une maque toilette, dentifrices. Lunettes, lunettes
collectived . U anti -éblouissantes, lunettes d'approche.
Date 4 humolugation du reglemedit . Mortres, hOflOgel’ie et bijouterie. Cuir et
- peaux, imitations de cuir et peaux; acces-
4. ODATZ 0i SIGNATURE du DEMANDEUR ou do sun MANDATAIRE | | soires d'habillement en cuif, peaux et
Paris, le 23 Juin 1987 ‘ imitations, & savoir : portefeuilles, sacs
Gérard DASSAS, Associé [f‘) 1 A main, pochettes, porte-documents, malles
‘ et valises: parapluies; parasols. Tissus.
- - cotivertures de 1lit et de table; articles
Cases & remplir par I'1.N.P.1. ou par te Grefle —— 1 PR s ] : i ;
YAXES PEACUES AU PROFIT DE LANPL. - A textiles non compris dans d'autres clas-
Taxe de 06001 . SZQ“ el ses, notamment : rideaux, linge de bain,
Taxe paur classes do OIGCUNS AU OF SOIVICES OIT PO SS‘ mouchoirs. Vétements en tous geénrés pour
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'HUGO'BOSS

Enragistremenf N°: 1414948 ¢
Dépbt du: 23 JUIN 1887

A: NP
sous le N*: 862916

CREATIONS HUGO 80SS (S-AR.L), 80. avenue Victor Hugo,
95016 PARIS.

Mandataire : CABINET BEAU DE LOMENIE

produits ou setvices désignés : Parfumerie, notamment:
patfums, eau de Loilette, lotions pour 1a toilette et les cheveux,
icions d'aprés-rasage. cosmétiques, déodorants, savons et
savonnettes da toilette, dentitrices. Lunettes, lunettes anti-
sblouissantes, lunettes d'seproche. Montres, herlogerie e}
bijouterie.

Ciasses de produits ou sorvices : 3. 9, 14,
Renouvellemént du dépbt opéré le 2 AOUT 1977 A LINPI
K 254003 ET ENREGISTRE SOUS LE N° 1 024 214

PLASTOCELLO

Enregistrement N°: 1414945

Dépét du : 23 JUIN- 1987
3: LNPI
sous le N°: 862871

FOURKIER INNOVATION ET SYNERGIE {societé anonyme) 38,
evende Hoche, 75003 PARIS

Mendataire : CABINET BEAU Of LOMENIE

Produits ou services désignés : Produits chimigues desti-
aés 3 Findusteie, aux sciences. 3 13 photageaphie, #insi qu'd
Fagriculiure, I'hosticulture et ta sylvicullure, résines adtificielles
3 Fétat brut, matiéres plastiques & U'état brut; engrais pour les
lerres, compositions extinctrices; préparations pour {a trempe
i 1a Soudure des métaux; produits chimiques destinés
conserver les aliments; Matiéres tannantes, adhésifs {matiéres
collantes) destings 3 Findustoe. Produits phacmaceutiques,
vétirinaires et hygiéniques: substances didtétiques 8 usoge
medical, sliments pour bébes; emplatres, fnatérie! pour panse-
ments: matieres paur plomber les dents €1 pouf empréinies
dentaires; désinfeciants; produils pous 1a destruction des
2nimayx nuisibles: fongieides. herbicides. Papier, carton el
Dro0uits én ees matieres. non compris dans d’autres classes:
produits de Fimpnamerie aructes pour refiures: photographiées:
Sapeterie: adhésids (matiéres collantes) pour ia papeterie ov le
menage; matéricl pour les artistes; pinceaux; machines a
éciire et afticles de buresu (3 Uexception des meubles):
matériel d'instruction ou d'enseignement (4 I'exception des
appareils); matiéres plasticues pour Fembatiage {non compri-
ses dans d autres classes); cartes & jouer; caraciéres d'impri-
mene: ¢hehies. Caoutchouc, guttaspercha, gomme, amiante,
Muca et produits en ces rmatieses fion comptis dans d'sutres
S!asseg: produits en matiéces plastiques mi-ouviées; matiéres
@ calfeutrer, 5 élouper et A isoler; tuyeux flexibles nof
métalliques.

Classes de produits ou services: 1, 5, 16. il

Renouvellement du dépdt opéré lé 14 Septembre 1977 A
DIJON N° 7494 ET ENREGISTRE SOUS LE N° 1 028 410

La protection est revendiquée pout la totalité des produits
entrant dans les classes ci-dessus

PLASTOFORT .

Enregistrement N°: 1414946

Dépbt du: 23 JUIN 1987
A: NP
sous le N*: 862978

FOURNIER INNOVATION ET SYNERGIE (sociéte anonyme), 38,
gvenus Hoche, 75008 PARLS.

Mandataire : CABINET BEAU DE LOMENIE

Produits ou services déaignés: Substances adhésives
destinées A l'industria. Produits pharmaceutiques, emplétres,
matériel pour pansement. Matiéres adhésives {pour {a papete-
rie). Gutta-percha, gomme élastique, balsts et succédanés,
objets {abriqués en ces matiérés non compris dans d'sutres
classes: matibres servant & calfeutrer, 3 étouper, ou 3 isoler.

Classes de produits ou mervices : 1, 5. 16, 1.

Renouvellament du dépdt opéré te 21 SEPTEMBRE 1977 A
DWON N° 7445 ET ENREGISTRE S0US LE WN* 1 029 03C

BOSS

Enregistrement N°: 141 4947

Dépbt du: 23 SUIN 1887
A: LNPI
sous le N°: 862979

CREATIONS HUGO 80SS {S.A.R.L), 8. svenue vizter Hugo.
75016 PARIS.

Mandataira : CABINET BEAU DE LOMENIE

Produits ou sarvices désignés: Parfumerie, notamment:
parfums, eav de toilette, totions pour la toilette et ies cheveux.
iotions d'apfés-rasage, cosmeétiques, déodGranis, savons el
savonnettes dc toilette. dentifrices. Lunettes, juneties aati-
eblpuissantes, luneties d'approche. Montres, horlcgerie et
bijouterie: Cuir ¢ peaux, imitations de cuir et peaux: 8CCLsSOi-
res d'habillemeént en cuir, peaux €t imitations, & savoir
portetawdies, sacs 3 main, pachettes, porte-documents, malles
et valises: parapluies; patasols. Tissus; couveriures detitetde
table: articles textiles non compas dans d'autres classes,
aotammaent: rideaux, linge de bain, mouchoits, Véiements en
tous genres pour hommes, {emmes et enfants, notaMmment,
costumes, mantédux, vestes. pantalons. chemises, imperméa-
bles: survétements et sous-vétéments, bonnctetie, 8 Savoir;
bas et chaussettes, tricots. pull-avers. chemises teicotées,
linge et lingerie’ chaussures et coiffures: accessoires d'habifle-
ment, nommément: ceintures, bretelles, cravates, gants, cha-
peaunx.

Clagsaos de produits ou services: 3. 9. 14, 18, 24, 25.

Renouvatiement du dépdt opéré le 15 SEPTEMBRE 1977 A
LINPE N° 256524 €T ENREGISTRE SOUS LE N° 1 029 087
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LA PROPRIETE
INDUSTRIEALE

MARQUES DE FABRIQUE,
DE COMMERCE
OU DE SERVICE

Code de la propriété intellectueile
Livre 1V ¢ Titre premier, chapitre premier
Livre VI : Titre premeer ; Livre VI

CERTIFICAT DE RENOUVELLEMENT

Le Directeyr général de I'lnstitut national de 1a prepriété industrielle certifie que
'enregistrement de la marque dent les références sont reproduites au verso a
fait I'abjet d’un renouvellement,

La nouvelle péricde dé dix ans court 8 compter de 'expiration de la précédente
ou, en cas de dépot assacié, 3 compter de la déclaration de renouvellement.

Ce rencuvellement sera publié au Bulletin officiel de la propnété industrielie
n” 97/21 NL Vol. IT du 23 mai 1997

Le Dievieur ganer? =2 Jlnsnnt
-3t1onai de fa propress - cusinglie

Danicl HANGARD

T S —
INSTITUT 16 s nw ce Sunt Paleitne.-a\\
NATIONAL OE 75800 PARS Ceden 08 T——
LA PROPRIETE  Toleohane 111y 4 9¢ 5262 ’

IRDUSTYRIELLE Telécoore . (1) 42 93 59 30
... ..



CABINET BEAU DE LOMENIE
158 Rue dse {'Université
75007 PARIS

Data do la déclaration de renouvellsment : 18 AVAIL 1937

Déclarant : HUGO BOSS FRANCE SARL (Société a Responsabilité
légn_,i(t)ies)é715 Avenue de la Grande Ammée, 75116 PARIS, Siren :
1 N

Maridatalre ou destinatairs de la eorréspondance :

CABINET BEAU DE LOMENIE , 158 Rue de PUniversité, 75007 PARIS.
Enregistrement concerné

N° natlonal our N° d'enregistrement ; 1 414 947

Marque frangaise

Signe concerné : BOSS

Date du dépat : 23 JUIN 1987

N® dii biillatin dans lequiel entegistrement a é16 publié : 87/49

Portée du renauvellement

Renouveallefient eflectud Hoif I'intégralité des produils et setvi-
ces de I'enregistrement concerné.

Ciasses de produils et sérvices : 3, 9, 14, 18, 24, 25,
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Notice compléte

« Notice compléte

Marque internationale

Marque : Bossa

Type :
Informations complémentaires :

« Cette marque se compose de I'élément verbal stylisé bleu "Bossa” écrit sur fond blanc.
Couleurs : Cette marque se compose de I'élément verbal stylisé bleu "Bossa” éctit sur fond blanc.
Classification de Nice : 23 ; 24 ; 25
Produits et services

« 23 Fils et filés & usage textile, fils 4 coudre, fils a broder, fils a tricoter, fils de coton et fils élastiques a usage textile.

o 24 Textiles tissés, & savoir étoffes a utiliser dans la confection de vétements, serviettes de toilette, linge de table, linge de lit,
linge de maison; textiles non tissés, a savoir étoffes a utiliser dans la confection de vétements, serviettes de toilette, linge de
table, linge de lit, linge de maison; tissus en fibres de verre a usage textile; étoffes imperméables aux gaz pour ballons
aérostatiques; étoffes imperméables, a savoir étoffes imperméables pour la confection de vétements, meubles, bagages et
garnitures d'automobiles; toile gommée imperméable; tissus imitant la peau d'animaux; doublures textiles, a savoir tissu de
doublure en lin pour chaussures, matiéres textiles mi-ouvrées pour la fabrication de doublures pour vétements, matiéres
textiles utilisées comme doublures pour vétements; bougran; matériaux filtrants en matiéres textiles, a savoir tissus en fibres
chimiques, tissus en fibres synthétiques, tissus en fibres mélangées inorganiques, tous pour filtrer des liquides et poudres;
couettes en matiéres textiles, couvertures; gants de toilette, linge de bain, essuie-mains, serviettes de toilette en matieres
textiles, serviettes de bain; tapisseries en matiéres textiles, couvertures de voyage, a savoir plaids; rideaux en matiére
textile, rideaux de douche en matiéres textiles, rideaux de douche en matiéres plastiques; toiles cirées (nappes);
couvertures de lit, draps de lit, dessus-de-lit, linge de lit, linge ouvré, taies d'oreillers, housses de courtepointes; revétements
de meubles en matiéres textiles, a savoir housses de meubles en tissu non ajustées; étoffes pour meubles; serviettes de
table en matiéres textiles; couvre-lits en papier; banniéres en matiéres textiles, & savoir banniéres en tissu; drapeaux (autres
qu'en papier), a savoir drapeaux en toile, drapeaux en tissu; étiquettes en tissu.

« 25 Vétements, a savoir pantalons, vestes, pardessus, manteaux, jupes, costumes, jerseys, gilets, chemises, doublures
confectionnées en cuir (parties de vétements), tee-shirts, sweat-shirts, robes, bermudas, shorts, pyjamas, pull-overs, jeans,
survétements, vétements de pluie, vétements de plage, maillots de bain, maillots de natation; vétements de sport
(exclusivement & usage sportif), vétements pour bébés, a savoir chemises, pantalons, manteaux, robes; sous-vétements, a
savoir boxers, soutiens-gorge, culottes, calecons, chaussettes; articles chaussants, a savoir chaussures, a l'exclusion de
chaussures orthopédiques, sandales, bottes imperméables, chaussures de randonnée, bottines, chaussures de sport,
chaussons; parties de chaussures, & savoir talonnettes, semelles intérieures pour articles chaussants, empeignes pour
articles chaussants; articles de chapellerie, a savoir casquettes, calottes, casquettes de sport, chapeaux, bérets; gants, bas,
ceintures, caracos, sarongs, écharpes, cache-cols, chales, cols, cravates, cravates western, porte-jarretelles.

Déposant : BOSSA TICARET VE SANAYI ISLETMELERI TURK ANONIM SIRKETI, Joint stock company, Glizelevler
Mahallesi, Girne Bulvari, 7. Km., No: 236 Yiregir/ADANA, TR

https://bases-marques.inpi.fr/Typo3_INPI_Marques/marques_fiche_resultats.html?id=W01196024 112



05/02/2020 Notice compléte

Adresse pour la correspondance : BOSSA TICARET VE SANAYI ISLETMELERI TURK ANONIM SIRKETI, Giizelevier
Mahallesi, Girne Bulvari, 7. Km., No: 236 Yiiredir/ADANA, TR

Mandataire / destinataire de la correspondance : DESTEK PATENT ANONIM SIRKETI, Konak Mahallesi, Izmir Yolu
Caddesi, Ruzi Is Merkezi Apt. No: 95/1B TR-16110 Niliifer - Bursa, TR

Numéro : 1196024

Date de dépdt / Enregistrement : 2013-09-27
Date prévue pour I'expiration : 2023-09-27
Pays désignés

« Autriche, Benelux, Chine, Chypre, République tchéque, Allemagne, Danemark, Estonie, Egypte, Espagne, Finlande,
France, Royaume-Uni, Gréce, Hongrie, Irlande, ltalie, Japon, Li}uanie, Lettonie, Maroc, Pologne, Portugal,
Roumanie, Fédération de Russie, Slovénie, Slovaquie, Tunisie, Etats-Unis d'Amérique (Protocole)

Priorité
¢ TR 2013-08-29 2013/73112
Historique '

« Enregistrement 2013-09-27 (Gazette 2014/10 du 2014-03-20)

« Refus total provisoire de protection pour Etats-Unis d'Amérique 2014-04-14 (Gazette 2014/16 du 2014-05-01)

« Examen d'office achevé, mais opposition ou observations de la part de tiers encore possibles, en vertu de la régle 18bis.1)
pour Etats-Unis d'Amérique 2014-07-23 (Gazette 2014/30 du 2014-08-07)

« Refus total provisoire de protection pour Japon 2014-09-18 (Gazette 2014/38 du 2014-10-02)

« Déclaration d'octroi de la protection en vertu de la régle 18ter.1) pour Maroc 2014-12-15 (Gazette 2015/1 du 2015-01-15)

« Déclaration d'octroi de la protection faisant suite a un refus provisoire en vertu de la régle 18ter.2)ii) pour Japon 2015-01-
29 (Gazette 2015/5 du 2015-02-12)

« Refus partiel de protection pour Chine 2015-01-29 (Gazette 2015/7 du 2015-02-26)

« Déclaration d'octroi de la protection en vertu de la regle 18ter.1) pour Fédération de Russie 2015-02-10
(Gazette 2015/8 du 2015-03-05)

« Déclaration d'octroi de la protection faisant suite a un refus provisoire en vertu de la régle 18ter.2)ii) pour Etats-Unis
d'Amérique 2015-03-26 (Gazette 2015/13 du 2015-04-09)

« Désignation postérieure pour Autriche, Benelux, Chypre, République tchéque, Allemagne, Danemark, Estonie,
Espagne, Finlande, France, Royaume-Uni, Gréce, Hongrie, Irlande, ltalie, Lituanie, Lettonie, Pologne, Portugal,
Roumanie, Slovénie, Slovaquie, Tunisie 2019-06-26 (Gazette 2019/47 du 2019-12-05)

Source OMPI

https://bases-marques.inpi.fr/Typo3_INPI_Marques/marques_fiche_resultats.html?id=W01196024 2/2



PROCEDURE D'OPPOSITION
EXTRAITS DES TEXTES APPLICABLES

Extraits du code de la propriété intellectuelle

Art. L 712-3.- Pendant le délai de deux mois suivant la
publication de la demande d'enregistrement, toute
personne intéressée peut formuler des observations
auprés du directeur de ['Institut national de la propriété
industrielle.

Art. L 712-4.- Pendant le délai mentionné a [larticle
L. 712-3, opposition a la demande d'enregistrement peut
étre faite auprés du directeur de I'Institut national de la
propriété industrielle par :

1° Le propriétaire d'une marque enregistrée ou déposée
antérieurement ou bénéficiant d'une date de priorité
antérieure, ou le propriétaire d'une marque antérieure
notoirement connue ;

1° bis Le directeur de l'Institut national de ['origine et de la
qualité, dés lors qu'il y a un risque d'atteinte au nom, &
limage, a la réputation ou a la notoriété d'une appellation
d'origine ou d'une indication géographique mentionnées
aux articles L. 641-5, L. 641-10, L. 641-11 et L. 641-11-1
du code rural et de la péche maritime ;

2° Le bénéficiaire d'un droit exclusif d'exploitation, sauf
stipulation contraire du contrat ;

3° Une collectivité territoriale au titre du h de l'article L.
711-4 ou au titre d'une atteinte a une indication
géographique définie a l'article L. 721-2, dés lors que cette
indication comporte le nom de la collectivité concernée ;

4° Un organisme de défense et de gestion mentionné a
l'article L. 721-4 dont une indication géographique a été
homologuée en application de l'article L. 721-3 ou dont la
demande d'homologation est en cours d'instruction par
l'institut.

L'opposition est réputée rejetée s'il n'est pas statué dans
un délai de six mois suivant I'expiration du délai prévu a
l'article L. 712-3.

Toutefois, ce délai peut étre suspendu :

a) Lorsque I['opposition est fondée sur une demande
d'enregistrement de marque ou sur une demande
d'homologation d'indication géographique ;

b) En cas de demande en nullité, en déchéance ou en
revendication de propriété, de la marque sur laquelle est
fondée I'opposition ;

¢) Sur demande conjointe des parties, pendant une durée
de trois mois renouvelable une fois.

Art. L 712-7 .- La demande d'enregistrement est rejetée :

a) Si elle ne satisfait pas aux conditions prévues
al'article L 712-2;

b) Si le signe ne peut constituer une marque par
application des articles L 711-1 et L 711-2, ou étre adopté
comme une marque par application de l'article L 711-3 ;

¢) Si l'opposition dont elle fait I'objet au titre de
I'article L 712-4 est reconnue justifiée.

Lorsque les motifs de rejet n'affectent la
demande qu'en partie, il n'est procédé qu'a son rejet
partiel.

Art. L 411-4.- Le directeur de [Institut national de la
propriété industrielle prend les décisions prévues par le
présent code a l'occasion de la délivrance, du rejet ou du
maintien des titres de propriété industrielle.

Dans I'exercice de cette compétence, il n'est pas soumis a
l'autorité de tutelle. Les cours d'appel désignées par voie
réglementaire connaissent directement des recours formés
contre ces décisions. Il y est statué, le ministére public et

le directeur de I'Institut national de la propriété industrielle
entendus. Le pourvoi en cassation est ouvert tant au
demandeur qu'au directeur de ['Institut national de la
propriété industrielle.

Art. L 422-4.- Les personnes qui souhaitent se faire
représenter dans les procédures devant I'Institut national
de la propriété industrielle ne peuvent le faire, pour les
actes ou la technicité de la matiére I'impose, que par
lintermédiaire de conseils en propriété industrielle dont la
spécialisation, déterminée en application du dernier alinéa
de l'article L. 422-1, est en rapport avec l'acte.

Les dispositions de I'alinéa précédent ne font pas obstacle
a la faculté de recourir aux services d'un avocat ou a ceux
d'une entreprise ou d'un établissement public auxquels le
demandeur est contractuellement li¢ ou a ceux d'une
organisation professionnelle spécialisée ou a ceux d'un
professionnel établi sur le territoire d'un Etat membre de la
Communauté européenne ou d'un Etat partie a l'accord
sur I'Espace économique européen intervenant a titre
occasionnel et habilité & représenter les personnes devant
le service central de Ia propriété industrielle de cet Etat.
Art. L 422-5- Toute personne exergant les activités
mentionnées au premier alinéa de l'article L. 422-1 au 26
novembre 1980 peut, par dérogation aux dispositions de
l'article L. 422-4, représenter les personnes mentionnées
au premier alinéa de cet article dans les cas prévus par
cet alinéa, sous réserve d'étre inscrite sur une liste
spéciale établie par le directeur de I'Institut national de la
propriété industrielle.

Art. R 712-2.- Le dépot peut étre fait personnellement par
le demandeur ou par un mandataire ayant son domicile,
son siége ou son établissement dans un Etat membre de
la communauté européenne ou dans un Etat partie a
I'accord sur 'Espace économique européen.

Sous réserve des exceptions prévues aux articles L. 422-4
et L. 422-5, le mandataire constitué pour le dép6t d'une
demande d'enregistrement de marque et tout acte
subséquent relatif a la procédure d'enregistrement, a
I'exception du simple paiement des redevances et des
déclarations de renouvellement, doit avoir la qualité de
conseil en propriété industrielle.

Les personnes n'ayant pas leur domicile ou leur siége
dans un Etat membre de la Communauté européenne ou
dans un Etat partie a l'accord sur I'Espace économique
européen doivent, dans le délai qui leur est imparti par
I'institut, constituer un mandataire satisfaisant aux
conditions prévues a l'alinéa précédent.

En cas de pluralité de déposants, un mandataire commun
doit étre constitué. Si celui-ci n'est pas 'un des déposants,
il doit satisfaire aux conditions prévues par le deuxiéme
alinéa.

Sauf lorsqu'il a la qualité de conseil en propriété
industrielle ou d'avocat, le mandataire doit joindre un
pouvoir qui s'étend, sous réserve des dispositions des
articles R. 712-21 et R. 714-1 et sauf stipulation contraire,
a tous les actes et a la réception de toutes les notifications
prévues au présent titre. Le pouvoir est dispensé de
légalisation.

Art. R 712-13.- L'opposition & enregistrement formée dans
les conditions prévues a larticle L. 712-4 par le
propriétaire d'une marque antérieure, le bénéficiaire d'un
droit exclusif d'exploitation, une collectivité territoriale, un
organisme de défense et de gestion défini a larticle L.
721-4 ou le directeur de ['Institut national de l'origine et de
la qualité peut étre présentée par la personne physique ou
morale opposante agissant personnellement ou par
I'intermédiaire d'un mandataire remplissant les conditions
prévues a l'article R. 712-2.

Art. R 712-14.- L'opposition est présentée par écrit dans
les conditions prévues par la décision mentionnée &
Farticle R 712-26.

Elle précise :

1° L'identité de l'opposant, ainsi que les
indications propres a établir I'existence, la nature, l'origine
et la portée de ses droits ;



2° Les références de la  demande
d'enregistrement contre laquelle est formée ['opposition,
ainsi que lindication des produits ou services visés par
F'opposition ; -

3° L'exposé des moyens sur lesquels repose
'opposition ;

4° La justification du paiement de la redevance
prescrite ;

5° Le cas échéant, sauf lorsqu'il a la qualité de
conseil en propriété industrielle ou d'avocat, le pouvoir du
mandataire, ce pouvoir pouvant étre adressé a ['Institut
dans le délai maximum d'un mois.

Art. R 712-15.- Est déclarée irrecevable toute opposition
soit formée hors délai, soit présentée par une personne
qui n'avait pas qualité, soit non conforme aux conditions
prévues aux articles R 712-13 et R 712-14 et par la
décision mentionnée a l'article R 712-26.

Art. R 712-16.- Sous réserve des cas de suspension
prévus a l'article L 712-4 ou de cloture de la procédure en
application de l'article R 712-18, I'opposition est instruite
selon la procédure ci-apres :

1° L'opposition est notifiée sans délai au titulaire
de la demande d'enregistrement.

Un délai est imparti a celui-ci pour présenter les
observations en réponse et, le cas échéant, constituer un
mandataire répondant aux conditions prévues a l'article R
712-13. Le délai imparti ne peut étre inférieur a deux mois

2° A défaut d'observations en réponse, ou le cas
échéant, de constitution réguliére d'un mandataire dans le
délai imparti, il est statué sur l'opposition.

Dans le cas contraire, un projet de décision est
établi au vu de l'opposition et des observations en
réponse. Ce projet est notifié aux parties auxquelles un
délai est imparti pour en contester éventuellement le bien
fondé ;

3° Ce projet, s'il n'est pas contesté, vaut
décision.

Dans le cas contraire, il est statué sur
I'opposition au vu des derniéres observations et, si l'une
des parties le demande, aprés que celles-ci auront été
admises a présenter des observations orales.

L'institut doit respecter le principe du
contradictoire. Toute observation dont il est saisi par 'une
des parties est notifiée a ['autre.

Art. R 712-17 - A I'exclusion des oppositions relevant du
1° bis, du 3° et du 4° de l'article L. 712-4, le titulaire de la
demande d'enregistrement peut, dans ses premiéres
observations en réponse, inviter I'opposant a produire des
pieéces propres a établir que la déchéance de ses droits
pour défaut d'exploitation n'est pas encourue.

Ces piéces doivent établir I'exploitation de la marque
antérieure, au cours des cing années précédant la
demande de preuves d'usage, pour au moins l'un des
produits ou services sur lesquels est fondée l'opposition
ou faire état d'un juste motif de non-exploitation.

L'institut impartit alors un délai a 'opposant pour produire
ces piéces.

Art. R 712-18.- La procédure d'opposition est clbturée :

1° Lorsque l'opposant a retiré son opposition, a perdu
qualité pour agir ou n'a fourni dans le délai imparti aucune
piéce propre a établir que la déchéance de ses droits sur
la marque antérieure n'est pas encourue ;

2° Lorsque l'opposition est devenue sans objet par suite
soit d'un accord entre les parties, soit du retrait ou du rejet
de la demande d'enregistrement de marque contre
laquelle I'opposition a été formée ;

3° Lorsque les effets du droit antérieur ont cessé ;

4° Lorsque la demande d'homologation d'un cahier des
charges d'indication géographique définie a l'article L. 721-
2 a été rejetée ou retirée ou lorsque I'homologation a été
retirée ;

5° Lorsque la demande de modification d'un cahier des
charges homologué défini a l'article L. 721-3 a été rejetée
ou retirée si l'opposition est fondée sur cette demande de
modification.

Art. R 712-21.- La demande d'enregistrement peut étre
retirée jusqu'au début des préparatifs techniques relatifs a
l'enregistrement. Le retrait peut étre limité & une partie du
dépét. Il s'effectue par une déclaration écrite adressée ou
remise a linstitut.

Une déclaration de retrait ne peut viser qu'une
seule marque. Eile est formulée par le demandeur ou par
son mandataire, lequel, sauf s'il a la qualité de conseil en
propriété industrielle ou d'avocat, doit joindre un pouvoir
spécial.

Elle indique s'il a été ou non concédé des droits
d'exploitation ou de gage. Dans l'affirmative, elle doit étre
accompagnée du consentement écrit du bénéficiaire de ce
droit ou du créancier gagiste.

Si la demande d'enregistrement a été formulée
par plusieurs personnes, son retrait ne peut étre effectué
que s'il est requis par I'ensemble de celles-ci.

Le retrait ne fait pas obstacle a la publication
prévue au premier alinéa de l'article R 712-8.

Art. R 712-26.- Les conditions de présentation de la
demande et le contenu du dossier sont précisés par
décision du directeur général de ['Institut national de la
propriété industrielle, notamment en ce qui concerne :

é;’ L'opposition prévue a l'article R 712-14 ;

Art. R 717-5.- Le délai pour former opposition,
conformément a l'article L. 712-4, court & compter de la
publication du bulletin La Gazette par ['Organisation
mondiale de la propriété intellectuelle.

L'opposition est notifiée au titulaire de I'enregistrement
international par l'intermédiaire du bureau international de
I'Organisation mondiale de la propriété intellectuelle.

Le titulaire de I'enregistrement international est réputé
avoir regu la notification de 'opposition dans un délai de
quinze jours & compter de la date d'émission de cette
notification par I'lnstitut national de la propriété industrielle.

Décision N° 2016-69 du Directeur Général de I'institut
National de la Propriété Industrielle relative aux
modalités de Ila procédure d’opposition a
enregistrement d’'une marque.

Article 1

La formation d'une opposition a enregistrement d'une
marque ainsi que les échanges subséquents, réalisés par
I'opposant ou le titulaire de la marque contestée ou leurs
mandataires, s'effectuent sous forme électronique sur le
site Internet de I'INPI.

Article 6

l. = Une opposition ne peut étre fondée que sur un seul
droit antérieur visé a larticle L. 712-4 du code de la
propriété intellectuelle.

Il. = Les prescriptions résultant de l'article R. 712-14 du
code précité sont assorties des tempéraments ou
modalités suivantes. L'opposant fournit :

1°) Afin d'établir I'existence, la nature, F'origine et la portée
des droits de l'opposant :

- une copie de la marque antérieure, dans son
dernier état, mettant en évidence, le cas
échéant, [lincidence d'une renonciation,
limitation ou cession partielle sur la portée des
droits de l'opposant, et, dans le cas ou le
bénéfice d’'une date de priorité est invoqué, une
copie de la demande sur laquelle est fondée
cette priorité ;

- si la marque antérieure est une margque non
déposée, mais notoire, les piéces établissant
son existence et sa notoriété, et en définissant
la portée ;



- s'il n'est pas le propriétaire originel de la
marque, la justification de sa qualité pour agir et
de l'opposabilité de I'acte correspondant ;

- si l'opposition est fondée sur une atteinte au
nom, a [limage ou la renommée dune
collectivité territoriale, les documents propres a
justifier de [lidentification de la collectivité
territoriale par le signe qu'elle invoque ;

- si 'opposition est fondée sur une atteinte 2 une
indication géographique protégeant les produits
industriels et artisanaux, une copie de
'homologation du cahier des charges dans son
dernier état, ainsi que, le cas échéant, les
documents propres a justifier de I'existence de
la collectivité territoriale opposante ;

- si l'opposition est fondée sur une atteinte a une
appellation d'origine ou une indication
géographique régie par le code rural et de la
péche maritime, les documents propres a
justifier de sa protection.

2°) Une copie de la publication de la demande
d’enregistrement ou de [I'enregistrement international
contre laquelle est formée [opposition, ainsi que
l'indication des produits ou services visés par I'opposition ;

3°) L'exposé des moyens tirés de la comparaison des
produits et services, ainsi que I'exposé des moyens tirés
de la comparaison des signes, et, si l'opposition est
fondée sur une atteinte au nom, a 'image ou la renommée
d’une collectivité territoriale, 'exposé des moyens visant a
démontrer cette atteinte.

4°) Une copie du pouvoir daté, revétu de la signature
manuscrite du déposant, et, s'il s'agit d’'une personne
morale, de lindication de la qualité du signataire et du
cachet de la personne morale.

Hl. = Tout acte ou piéce remis a l'Institut national de la
propriété industrielle doit, s'il est rédigé en langue
étrangére, étre accompagné de sa traduction en langue
frangaise.



