PROTOCOLE DE MADRID

Formulaire type n° 3B : Refus provisoire partiel de protection (régle 17.1) du reglement
d’exécution commun)

I Office qui fait la notification :

INSTITUT NATIONAL DE LA PROPRIETE INDUSTRIELLE
Département des Marques, Dessins et Modéles

15, rue des Minimes-CS 50001

92677 COURBEVOIE CEDEX

FRANCE

REF : /OPP/2020-0524

Affaire suivie par : Marie BEDIER
Tel : 01.56.65.86.44

. Numéro de I'enregistrement international :
1196024

1. Nom du titulaire : o _ _ _
BOSSA TIiCARET VE SANAYI iISLETMELERI TURK ANONIM SIRKETI

IV. Informations concernant le type de refus provisoire :
Veuillez cocher une des options ci-aprés afin d’indiquer le type de refus provisoire :
[l Refus provisoire partiel fondé sur un examen d’office
X Refus provisoire partiel fondé sur une opposition
[] Refus provisoire partiel fondé a la fois sur un examen d’office et sur une
opposition
Lorsque le refus est fondé sur une opposition, veuillez indiquer le nom et I'adresse
de l'opposant :
2: KCN50m de l'opposant : HUGO BOSS TRADE MARK MANAGEMENT GmbH &
0.

ii)  Adresse de I'opposant : 12 Dieselstrasse, 72555, METZINGEN, Allemagne




Formulaire type n° 3B

Informations concernant la portée du refus provisoire :

Veuillez cocher une des options ci-aprés afin d’indiquer la portée du refus eft, le cas
échéant, fournir la liste des produits et services pertinents :

X Le refus provisoire partiel concerne uniquement les produits et services
ci-aprés :

Classe 23 :

Fils et files 4 usage textile, fils a coudre, fils a broder, fils a tricoter, fils de coton et
fils élastiques a usage textile.

Classe 24 :

Textiles tissés, a savoir étoffes a utiliser dans la confection de vétements, serviettes
de toilette, linge de table, linge de lit, linge de maison,; textiles non tissés, a savoir
étoffes a utiliser dans la confection de vétements, serviettes de toilette, linge de
table, linge de lit, linge de maison; tissus en fibres de verre a usage textile; étoffes
imperméables aux gaz pour ballons aérostatiques; étoffes imperméables, a savoir
étoffes imperméables pour la confection de vétements, meubles, bagages et
garnitures d'automobiles; toile gommée imperméable; tissus imitant la peau
d'animaux; doublures textiles, a savoir tissu de doublure en lin pour chaussures,
matiéres textiles mi-ouvrées pour la fabrication de doublures pour vétements,
matiéres textiles utilisées comme doublures pour vétements; bougran; matériaux
filtrants en matiéres textiles, a savoir tissus en fibres chimiques, tissus en fibres
synthétiques, tissus en fibres mélangées inorganiques, tous pour filtrer des liquides
et poudres; couettes en matiéres textiles, couvertures; gants de toilette, linge de
bain, essuie-mains, serviettes de toilette en matiéres textiles, serviettes de bain,;
tapisseries en matiéres textiles, couvertures de voyage, a savoir plaids; rideaux en
matiére textile, rideaux de douche en matiéres textiles, rideaux de douche en
matiéres plastiques; toiles cirées (nappes); couvertures de lit, draps de lit, dessus-
de-lit, linge de lit, linge ouvré, taies d'oreillers, housses de courtepointes;
revétements de meubles en matiéres textiles, a savoir housses de meubles en tissu
non ajustées; étoffes pour meubles; serviettes de table en matiéres textiles; couvre-
lits en papier; banniéres en matiéres textiles, a savoir banniéres en tissu; drapeaux
(autres gu'en papier), a savoir drapeaux en toile, drapeaux en tissu; étiquettes en
tissu.

[l Le refus provisoire partiel ne concerne PAS les produits et services ci-apres :

Liste des produits et services :

Classe :
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VI. Motifs de refus [(le cas échéant, voir la rubrique VII)] :

VOIR EN ANNEXE L’ACTE D'OPPOSITION

VII. Informations relatives a une marque antérieure :
i) Date et numéro de dépét et, le cas échéant, date de priorité :
VOIR EN ANNEXE L’'ACTE D’'OPPOSITION
i) Date et numéro d’enregistrement (s’ils sont disponibles) :
VOIR EN ANNEXE L'ACTE D’OPPOSITION
iii) Nom et adresse du titulaire :
VOIR EN ANNEXE L'ACTE D’'OPPOSITION
iv)  Reproduction de la marque :
VOIR EN ANNEXE L’ACTE D’'OPPOSITION
v)  Liste des produits et services pertinents (cette liste peut étre rédigée dans la
langue de la demande antérieure ou de 'enregistrement antérieur) :

VOIR EN ANNEXE L'ACTE D’OPPOSITION

VIII. Dispositions essentielles correspondantes de la législation applicable :

VOIR FICHE JOINTE
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IX. Informations concernant la possibilité de présenter une requéte en réexamen ou un
recours :

i) Délai pour présenter une requéte en réexamen ou un recours :

Le titulaire de I'enregistrement international est réputé avoir regu la notification de
l'opposition dans un délai de quinze jours a compter de la date d'émission de cette
notification par I'Institut.

Le titulaire dispose d'un délai de 2 mois a compter de cette date présumée de réception pour
présenter ses observations a I'Institut National de la Propriété Industrielle.

i) Autorité auprés de laquelle la requéte en réexamen ou le recours doit étre
deposé :

Institut National de la Propriété Industrielle

i)  Nécessité de déposer la requéte en réexamen ou le recours dans une langue
particuliére ou par I'intermédiaire d’'un mandataire qui a son adresse sur le
territoire de la partie contractante :

Tout acte ou piéce remis a 'Institut national de la propriété industrielle doit, s’il est rédigé
en langue étrangére, étre accompagné de sa traduction en langue frangaise.

Si le titulaire n'est pas établi ou domicilié en France, dans un Etat membre de |'Union
européenne ou de |'Espace économique européen, ces observations doivent étre
présentées par un mandataire habilité ayant son domicile, son siége ou son établissement
en France ou par un professionnel ressortissant d'un pays de I'Union européenne ou de
I'Espace économique européen, exercant légalement une activité de représentation devant
I'office central de propriété industrielle de son état.

A défaut d'observations en réponse ou le cas échéant, de constitution réguliére d'un
mandataire, dans le délai imparti, il est statué directement sur I'opposition.

iv)  Conditions supplémentaires, le cas échéant :

X.  Signature ou sceau officiel de I'Office qui fait la notification :

Pour le Directeur général de
IInstitut National de la Propriété Industrielle
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XI.

Date d’envoi de la notification au Bureau international : 12/02/2020




MARQUE DE FABRIQUE DE COMMERCE
OU DE SERVICE
Code la propriété intellectuelle - Livre VI

RECAPITULATIF D'OPPOSITION A
ENREGISTREMENT

Date de dépét : 05/02/2020

Référence INPI : 2020-0524
Votre référence : 20020003

ADRESSE DE CORRESPONDANCE DE L'OPPOSANT OU DU MANDATAIRE

Nom/Prénom : M. Chapoullié Christophe
Adresse :

Cabinet hw&h

39 rue Pergolése

75116 Paris

France

DEMANDE D'ENREGISTREMENT CONTESTEE

Droit contesté : Marque internationale ayant effet en France
N° National : 1196024

N° du BOPI de publication : 19/47

Date de dépdt : 26/06/2019

Priorité revendiquée :
Pays : Turquie
Date : 29/08/2013

Document annexe : notice_compléte_1_196_024.pdf

OPPOSANT

Dénomination sociale : HUGO BOSS TRADE MARK MANAGEMENT GmbH & Co. KG
Forme juridique : Société a responsabilité limitée
Adresse :

12 Dieselstrasse

72555 Metzingen

Allemagne

MANDATAIRE

Nom/Prénom : M. Chapoullié Christophe

N° de Téléphone : +33660249068

Adresse électronique : cc@hwh-avocats.com
Adresse :
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Cabinet hw&h
39 rue Pergolése
75116 Paris
France

ATTEINTE A UNE MARQUE ANTERIEURE

Marque antérieure invoquée : Marque communautaire
N°de dépot et/ou d'enregistrement : 002342038

Date de dépot et/ou d'enregistrement : 16/08/2001

Nom de la marque : BOSS

Copie de la marque antérieure : ctm_2_342_038_boss_.pdf

Renouvellement :

Date de demande de renouvellement : 04/07/2011

Date de publication du renouvellement : 10/07/2011
Opposant agissant en qualité de : Propriétaire par suite d'une transmission de propriété
Inscription de I'acte au registre national, international ou européen des marques :

Date : 16/10/2004

N° d'inscription : 001175820
Documents annexes : transfert_hugo_boss_tmm.pdf

EXPOSE DES MOYENS TIRES DE LA COMPARAISON DES PRODUITS ET SERVICES

L'opposition est formée : Pour UNE PARTIE SEULEMENT de ces produits et services.

Les produits et services visés sont :

* IDENTIQUES
* SIMILAIRES

Documents annexes ou texte : comparaison_des_produits_cl._23 et 34.pdf

EXPOSE DES MOYENS TIRES DE LA COMPARAISON DES SIGNES

La demande d'enregistrement constitue :
e L'IMITATION DE LA MARQUE

Documents annexes ou texte : comparaison_des_signes_cl._23_et_24.pdf

AUTRES

annexes_18 opposition_classes 23 et 24.pdf

SIGNATAIRE
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Nom : Chapoullié Christophe
Qualité : Avocat
Email : cc@hwh-avocats.com
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ANNEXE 1

Grosses déliviées REPUBLIQUE FRANCAISE
aux parties le : AU NOM DU PEUPLE FRANCAIS
COUR D'APPEL DE PARIS
Péle S - Chambre 1
ARRET DU 13 MARS 2013
(n°, pages)
Numéro d'inscription au répertoire général : 12/14470

Décision déférée a la Cour : Décision du 04 Juiliet 2012 -Institut National de la Propriété Industrielle
- RG n° OPP12-54

DECLARANTE AU RECOURS

SAS BS6

prise en la personne de son Président Mme FRANSISCI Anne
56 avenue Paul Doumer 75016 PARIS

Domicile élu chez Me INGOLD & THOMAS - AVOCATS

52 boulevard Sébastopol

75003 PARIS

représentée par la SELARL INGOLD & THOMAS - AVOCATS (Me Frédéric INGOLD) (avocats
au barreau de PARIS, toque : B1055)

assistée de Me Philippe SEDBON (avocat au barreau de PARIS, toque : C0607)
substituant Me David HONORAT, toque : E122

EN PRESENCE DE :

Monsieur LE DIRECTEUR GENERAL DE L'INPI

15 rue des Minimes - CS 50001

92677 COURBEVOIE CEDEX

représenté par Madame Christine LESAUVAGE, chargée de mission
APPELEE EN CAUSE

Madame Annie Andrée VAN TORRE, de nom d'usage SOCQUET CLERC,

21 rue Gutenberg



92100 BOULOGNE BILLANCOURT

représentée par Me Laurent DEXSAUT (avocat au barreau de PARIS, toque : B1139)
assistée de Me Héléne HADDAD AJUELOS (avocat au barreau de PARIS, toque : A0172)
substituant Me Laurent DIXSAUT, toque : B1139

INTERVENANTE VOLONTAIRE

Madame Anne-Charlotte SOCQUET-CLERC

4 boulevard Vercingétorix

95100 ARGENTEUIL |

représentée par Me Laurent DIXSAUT (avocat au barreau de PARIS, toque : B1139)
assistée de Me Héléne HADDAD AJUELOS (avocat au barreau de PARIS, toque : A0172)
substituant Me Laurent DIXSAUT, toque : B1139
' COMPOSITION DE LA COUR :

L'affaire a été débattue le 29 janvier 2013, en audience publique, devant la Cour composée de :
Monsieur Benjamin RAJBAUT, Président de chambre

Madame Brigitte CHOKRON, Conseillére

Madame Anne-Marie GABER, Conseillére

qui en ont délibéré

Un rapport a été présenté a l'audience dans les conditions prévues a l'article 785 du code de
procédure civile.

Greffier, lors des débats : Mme Marie-Claude HOUDIN

MINISTERE PUBLIC i qui le dossier a été préalablement soumis et représenté lors des débats par
Monsieur WOIRHAYE, Avocat Général, qui a fait connaitre son avis.

ARRET :

- contradictoire

- rendu publiquement par mise a disposition de I'arrét au greffe de la Cour, les parties en ayant été
préalablement avisées dans les conditions prévues au deuxiéme alinéa de l'article 450 du code de
procédure civile.

-signé par Madame Brigitte CHOKRON, Conseillére, par suite d'un empéchement du Président, et

par Mme Marie-Claude HOUDIN, greffier auquel la minute de la décision a été remise par le
magistrat signataire.



&k drir

Vu la décision en date du 4 juillet 2012 par laquelle le directeur général de I'lnstitut national de la
propriété industrielle, statuant sur I'opposition n® 12-0054 formée le 4 janvier 2012 par Annie VAN
TORRE, titulaire de la marque verbale LES FOLIES D'’ELODIE, renouvelée en demier lieu le 9 juin
2010 sous le n°® 1 734 355 pour désigner les métaux précieux et leurs alliages et objets en ces
matiéres ou en plagqué (excepté coutellerie, fourchettes et cuilléres), poudriers, joaillerie, pierres
précieuses. Tissus, couvertures de lit et de table, articles textiles non compris dans d'autres classes.
Vétements y compris les bottes, les souliers et les pantoufles, a I'encontre de la demande
d'enregistrement n® 11 3 865 989 portant sur le signe complexe LES FOLIES DE... THE FASHION
STORE, déposée le 12 octobre 2011 par la société B56 (SAS), I'a reconnue partiellement justifice
pour les Savons, parfums, huiles essentielles, cosmétiques, lotions pour les cheveux, dépilatoires,
produits de démaquillage, rouge a lévres, masques de beauté, joaillerie, bijouterie, pierres
précieuses, horlogerie et instruments chronométriques, métaux précieux et leurs alliages, monnaies,
objets d'art en métaux précieux, coffrets a bijoux, boites en métaux précieux, boitiers, bracelets,
chaines, ressorts ou verres de montre, porte-clefs de fantaisie, statues ou figurines (statuettes) en
métaux précieux, éluis ou écrins pour I'horlogerie, médailles, portefeuilles, porte-monnaie, sacs a
main, & dos, a roulettes, sacs d'alpinistes, de campeurs, de voyage, de plage, d'écoliers, tissus,
couvertures de lit et de tables, tissus & usage textile, tissus élastigues, velours, linge de lit, linge de
maison, linge de table non en papier, linge de bain (a l'exception de I'habillement), vétements,
chaussures, chapellerie, chemises, vétements en cuir ou en imitation du cuir, ceintures (habillement),
Sfourrures (vétements), gants (habillement), foulards, cravates, bonneterie, chaussettes, chaussons,
chaussures de plage, de ski ou de sport, sous-vétements et a, par voie de conséquence, rejeté la
demande d'enregistrements pour les produits précités ;

Vu le recours formé par la société B56 le 27 juillet 2012, tendant a l'annulation de cette décision au
motif que le risque de confusion entre les marques en présence n'cst pas avéré et & la condamnation
d'Annie VAN TORRE au paiement de la somme de 3.000 euros par application des dispositions de
I'article 700 du Code de procédure civile ;

Vu les observations du directeur général de I'Institut national de la propriété industrielle ;

Vu les conclusions de Annie VAN TORRE, déposées le 9 janvier 2013 aux fins de voir le recours
rejeté et la société BS6 condamnée au paiement de la somme de 10.000 euros au titre des frais
irrépétibles ;

Le représentant du ministére public entendu en ses obscrvations orales ;
SURCE, LA COUR:

Considérant qu'il échet de préciser a titre liminaire que le recours formé a l'encontre d'une décision
prise, en application de 'article L.411-4 du Code de la propriété intellectuelle, par le directeur
général de |'Institut national de la propriété industrielle, est un recours en annulation n'emportant pas
d'effet dévolutif ; que la cour d’'appel saisie d'un tel recours ne peut que le rejeter ou y faire droit en
annulant la décision attaquée ; qu'il ne lui appartient pas, en conséquence, de connaitre de moyens
nouveaux qui n'auraient pas été soumis au directeur général de I'Institut national de la propriété
industrietle dans le cadre de la procédure d'opposition, d'infirmer la décision attaquée, de rejeter
l'opposition ou encore d'ordonner l'enregistrement de la marque visée par l'opposition ; que la
requérante est dés lors irrecevable en de telles demandes ;

Sur la comparaison des produits,

Considérant que la société requérante fait grief, en premier lieu, au directeur général de I'Institut
national de la propriété industrielle d'avoir retenu que les produits de chapellerie, ceintures



(habillement), fourrures (vétements), gants (habillement), foulards, cravates, bonneterie,
chaussettes, sous-vétements de la demande d'enregistrement sont identiques aux Vétements y compris
les bottes, les souliers et les pantoufles, couverts par la marque antérieure ;

Mais considérant que le vétement définit, ainsi qu'il est dit au Petit Larousse Hlustré, Tout ce qui sert
a couvrir le corps humain pour le protéger, le parer ;

Qu'ainsi, les Vétements de la marque antérieure comprennent les produits de chapellerie, ceintures
(habillement), fourrures (vétements), gants (habillement), foulards, cravates, bonnelerie,
chausseltes, sous-vétements de la demande d'enregistrement avec lesquels ifs présentent a 1'évidence
une identité & tout le moins une similarité ;

Considérant, en deuxiéme lieu, que les Savons, parfums, huiles essentielles, cosmétiques, lotions
pour les cheveux, dépilatoires, produits de démaguillage, rouge & lévres, masques de beauté,
portefeuilles, porte-monnaie, sacs & main, a dos, a roulettes, sacs d'alpinistes, de campeurs, de
voyage, de plage, d'écoliers de la demande d'enregistrement présentent également un lien de
similarité avec les Vétements y compris les bottes, les souliers et les pantoufles dés lors qu'il a été
pertinemment observé, aux termes de la décision attaquée, que les produits de parfumerie et de
maroquinerie sont fréquemment commercialisés sous des marques de vétements, que les produits en
cause s'adressent & la méme clientéle et sont distribués dans les mémes points de vente ;

Considérant, en troisiéme lieu, que les objets d'art en métaux précieux, boites en métaux précieux,
statues ou figurines (statueties) en métaux précieux, monnaies, médailles de la demande
d'enregistrement sont,  l'instar des produits de la joaillerie visés par la marque antérieure, fabriqués
dans des métaux précieux et destinés aux amateurs d'objets précieux ;

Qu'il suit de ces observations que la décision du directeur général de I'Institut national de la propriété
industrielle n'est pas critiquable sur la comparaison des produits ;

Sur la comparaison des signes,

Considérant que la demande d'enregistrement vise le signe complexe LES FOLIES DE ... THE
FASHION STORE, la marque antérieure invoquée étant constituée de 1'élément dénominatif LES
FOLIES D'ELODIE ;

Considérant que le signe contesté n'étant pas la reproduction 4 I'identique de 1a marque premiére
faute de reprendre sans modification ni ajout tous les éléments la composant, il convicnt de
rechercher s'il existe entre les signes en présence un risque de confusion, au terme d'une appréciation
globale de tous les facteurs pertinents du cas d'espéce fondée, eu égard a la similitude visuelle,
phonétique et conceptuelle, sur l'impression d'ensemble produite par ces signes en tenant compte des
éléments distinctifs et dominants ;

Considérant, au plan visuel, que les signes opposés sont pareillement représentés en caractéres gras
d'imprimerie de couleur noire ; qu'ils présentent en commun, en position d'attaque, I'expression LES
FOLIES DE laquelle est dominante au sein du signe contesté par comparaison a la séquence THE
FASHION STORE , située a 'étage inférieur et représentée en petits caractéres ;

Considérant, au plan auditif, que les expressions de chute D'ELODIE et THE FASHION STORE
ne suffisent pas 4 rompre radicalement I'impression de ressemblance qui se dégage d'emblée 4
I'écoute de I'expression d'attaque LES FOLIES DE ;

Considérant, au plan conceptuel, que 'expression commune aux signes opposés, LES FOLIES DE
offre un caractére parfaitement arbitraire au regard des produits concemés ;



Que s'agissant du signe attaqué, la dénomination THE FASHION STORE est en revanche
faiblement distinctive au regard des produits visés ;

Qu'il s'ensuit que I'é1ément LES FOLIES DE est seul a présenter un caractére arbitraire et & conférer
au signe attaqué un caractére distinctif au regard des produits qu'il est appelé a désigner ;

Considérant qu'il suit de I'ensemble de ces observations que les signes de comparaison produisent
une forte impression de similitude, circonstance qui est de nature a créer, compte en outre tenu du
haut degré de similarité, voire de l'identité, des produits concernés, a créer un risque de confusion
dans I'esprit du consommateur d'attention moyenne de la catégorie de produits concernée,
normalement informé et raisonnablement avisé qui serait fondé a attribuer a ces produits ou services
une origine commune ou & les associer comme provenant d'entreprises économiquement liées en
regardant la marque seconde comme une déclinaison de la marque premiére ;

Considérant, par voie de conséquence, c'cst  bon droit que le directeur général de I'Institut national
de la propriété intellectuelle a conclu a l'imitation de la marque premiére par la marque seconde ;

Que le recours sera rejeté et la société BS6 condamnée, en équité, a payer a la société Annie VAN
TORRE une indemnité de 3.000 euros au titre des frais irrépétibles ;

PAR CES MOTIFS,
Rejette le recours de la société B56,

La condamne a payer 4 Annie VAN TORRE une indemnité de 3.000 euros au titre des frais
irrépétibles,

Dit que le présent arrét sera notifié par lettre recommandée avec avis de réception par les soins du
greffier aux parties et au directeur général de I'Institut national de la propriété industrielle .

LE GREFFIER LA CONSEILLERE
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ANNEXE 2-1

IAL MASCULIN

Hugo Boss, la mode taille patron
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campus. Des Mercedes noires identiques sont afignées sur le parlung Des rentenaires en jeans oy vétements sombres
décompressant en fumant ane cigarette dans bes prermviers irimas de fviver.

Deverue mondiale, {3 marque est restée fdéfe 3 ses origines, 3 13 fois industrielles et rurafes Les débuts ne soat pourtant
2as rrés glorieux Quand on intesroge ses dirigeants sur la personnalité du fondateur s sont furt peu diserts £ pour
cause. Ne en 1885 Hugo ferdinanu Boss crée er 1923 son ateler de confection de vétements de ravail 1l frble a farlitte
£n 193G mais doit son satul 3 son engagement un an plus targ au sem du pani naz Dés lors, les commandes duniformes
de 1a Wermarcht, des S5 o3 des Jeunesses htlér ennes lyr assurent des débouchés. Pendant la guerre, i3 recours dia
main-d deuvre de travaille.rs forcés fran¢ais et polanais Apris le confht | esi jugé « opportuniste du troisieme Reich »
s'en (lre avec yne armende et L privation de ses droits cviques avant de mourrt en 1343, tandis que Fentrepnse poursuit
son actinté.

tre des cadres riomphants

Ses pel-is-fils. tes ‘rires Holy reprennent le lambeay er ' 969 (2 dage des annees notres est dlus ou mains oubliee, lis
réalisent alors e potenuel du prét-d-porter —ascubn 3 . #re des zadras tnomphans s importent les meitleurs tssut
d'itabe, trava.l'ent 3 coupe des cosiumes Gévelgrent ta rotor tte A 43 s00re:é grice au sporscring sportif (tenmis, gott
formule i & Minlrodusent en Biamse, Y % 0'en rvendse I3 maorne en 1891 § Findusinel (ahen Ma-zotto et de st
refizes. Le noLve!l acwonanie (7ebaphsé Jepuis vaentrg Fashion Growp) donns b son [our us COUP & sccelerateur 3 f2
marque &0 3 Jécinant sous differents labels  Boss pour les ngnes classiques, Hugo pou- tes créations plus jeunes et
nrinrnées Baldessar m pour te haut de garime, Ce Cermer emorunte $09 aom 3 Werner Baidessafini, Ln Agtrichien
sutcessvement directeur ariistique puis DTN de 4 MAISON rysquen 2302 qu ' quitte aptes vingt ars de bans et loyaus
services

Désormais. Boss s¢ dechne s0us de nauvelles deromr nations Sélection, 8tack, Drange, Green et Hugo Ou plus formel ay
sportswear « Noire peritage, ~'étalt rout ce dons vous sviez Desolr pous voire Je orofessionnetie costume, chemise,
cravate, er, Dep 215 ring Ans nous nous SOMMES 4121dus Ju weex-end = exphique fa O r Silzer Ste costume représente

M- Asrany L QA0 Irimam abeulin 20062 121 8703000- 200612 BAR TWWWIXI77.hugn_txms 1a_moris_teitle, patron_ phoRxint=true 12



2082015 Hugo Boss. Is made tallle patron
raujours d Jremiere source de “erenys 125 S, ' est maintenant alonne par le jean et les tenues de loisirs atteignent
oé{d 40 % des ventes,
Ces ditfdrentes ignes sont conques par pris eurs equipes de styfistes (80 personres au total) -éparties dans les différents
bit ments de Metzngen. {ci Volker Kachele 44 ans, termine Jn essayage pour sa collection = croisiére » 2007. Entre
autres souices dinspiras or, ie DVD du film de Scorsese Casino tourne en baucle sur un écran plasma du studio Seize
ars oe maison font douze & 13 téte du iabei Hugo aprés des études de business, Volker Kachele sait qu il incarne ralibt
créat f de enireprise. « Limage Huge est ofus importante que fe chiffre d'affalres généré. Le style est plus agressif, Nous’
~ous 3dressons & des -eunes Ju: 1 Ort pas Je arodbléme d'argert, vivent dans les grandes villes, voyagent, aiment 2 {a fots
ie clubbirg et 'art ». delinnail,
Autre bu 'ding autre style Boss Black réalise 3 majonté des volumes de «2 firrre, Soit 1 800 silhouettes & inventer &
chague 5aison ! La créatwité est moins pointue, en prise avec les nécessiés du marché « Cest une cormbinaison entre ie
produt. ie desigr et e marketing. oS 201S sopt-djia ORI HCAC o boknoderhes etytres tendanceds, explique
ingo Wilts, 41 ans, er charge de ia figne depuis six ans, Andrea Cannelloni, ur (talien de 42 ans, est lul responsable de
Bass Orange et Green. Ces hommaes de Vombre, dussi diserets qu un Gatfiano ou un Lagerfeld sant médiatiques.
seffacert derndre leur produ’t

La'ferrme, ovanic, de ot

Une solution qui a fina.emert €té retenue pour (a2 nouveile aventure d'Hugo Boss. En 20C0, la marque des e virls se
fance dans ‘e prét-3-porter ‘émirin, Une autre paie de manches, Un studo ndépendant est créé 3 Milan sous .a houlette
d'ane styliste extérieurs, Résultat : « entre le désastre et .a catastrophe », résumé Bruno S3lzer Les pertes atteignent la
molyé des revenus. A son arfivée, ‘e P0G siffle 12 fin de .3 réc 8. L saMits est rapatriée A Mettingen, entre 'es mains plus
sGres des Rommes de la maison. Ces stylistes n'avaient jusque-d dessiné que de Fhomme 7 Qu'd cela ne tienne, its
adaoxeront leurs recenies éarouvées & lemme o3 gy e UV FERF S S MDA s TUeRBOIE SO £oie’
anpde, {Hsan (g3 ADN duchitlre dRTares (037

Soulagé Bruno Salzer y voit mdme ) une des sources prencipales de developpement pour - aventr [) espére réaliser dans
te prét-3-porter fémnin ur ers de son AC'Vitk d'ci B queiques années, Les chaussures eX accesSores représentant un
2utré celais pour soutenir une Croissance annuelle de 12 3 * 4 %. Boss songe aussi 3 des bijoux {pour femmes et hommes:
ainst qu A des Atements pour enfants, Tandis que tes reverys des luinetes sous Licence Safilo} et des parfums (chez
Procter & Gambie) genvotent.

Pour auiang {a Grme de Metzingen ae .wge (OUOLTS PaS NECESSa re de rentrer dans le moute de 13 Tode en s'inserivant
dans tes calendrrers des défités de Milan ouv Pavis. Ses shows, efle va Jes presenter directement aux clients 3 travers ie
monde. « Nous avons récemment défité 3 Shanghat ou 3 Mexico. Quand vous présentez vos collections sur place devant *
SO0 personnes, vous voyez tout de suite le résuftal. Chaque année nous organisons hurt 3 dix dvénements comaie cel3
dars erronde cela ‘ant plus de défitds que toutes fes autres marques », plaide Bruno Salzer

A (el gars. & ‘aurn s cud V2006 1 2 THA008- 20081 2 SAR TWWWAGYT7.rugo_bass_la_mode_teille_petron_sho7print=trus
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Hugo Boss ANNEXE 2 - 2

mis a jour v 24Piov/i2015

NATIONALITE

Aflemande
PARCOURS HUGO BOSS

Hugo Boss est une margue de prél-a-porter créde en pevier 1924 par le tadleur Mugo Ferdinand Boss 3
Metzmngen au sud de Stuftgart, en Aemagne Aprés la mort dHugo Ferdinand Boss en 1948, son gendre
Eugan Holy reprend fes rdnes de l'entreprise mals ce n'est gu'en 1968 sous l'mpuls:on des deux fils de ce
dernier Jochen el Uwe Moly qu® la société devient vértablement une marque de prét-a-porter masculin
haut-de-gamme Les deux fréres fon! importer les medeurs tissus d'itave pour confectionner urs
collections de costumas. Aldre des Goiden Bays, \es modhas créent par le labe! ramportent un franc
SUCCES auprés g'una chentéls de businessmen fortunés en Europe pus 3 limMemational, &r s appuyant
natammaent sur la notoreté acauise griice au 3ponsoring sportif dans 'es compéiitions de Formule 1(1972),
de golf et de tennis (1985) En 1975, face a ‘accroissement consiant de la demande, les deux fréres
choisissent de nommer le créateur Warner Baidessanni a Ia direction artistique de la griffe. En 1984,
Jochen el Uwe Moly collaborent avec Procter & Gamble pour la créatior d'une ligre de parfums En 1993
sous fimpulsion de Peter Littmann. nommé directeur général de la société la méme année, une nouveile
ligne vient enrichir “offre du tabe! Associant créativité et individuainté . la marque HUGO propose aux
hommes. depuis 1993 ure collection qui leur permet de composer jeur proore style Non conventionnelle et
avant-gardisie, HUGO esi une tendance de ia mode, qut s'affirme non par I'dge mais par 'attitude En 2009,
Hugo Boss Kidswear une figne pour enfants, voit également le jour et es! suivie en 2010. d ure ligne pour
la maison, Boss Home £n 2013, Jason Wu est nommd# directeyr artistque de (3 figne famme BOSS,
empremte d'un nouseau glamour sophistigue La maison opére égatement un tournant en terme d'image
grace 4 ses campagnes de pubiicité meltant en scéne le mannequin Edie Campbell shootées par le dun
de photographes inez&Vinoodh. Depuis janvier 2014, a maisor a entreprs une réelle siratégie de

diversification avec ces ceux ignes Hugo et Boss

PHOTOS

NED Twwe vOgUS I thev oguelistthe oL eli3 U0 bas AT
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- == ANNEXE -3

COMBINAISON MODERNE

Des touchas de couleurs édiatantes s'associent & des détails mspséds du sportswear pour nous taire entrer
dans la nouvetls saison avec BOSS Hommas

Trar Te:ow Aowrcu 2 ickonnes N Moodstts) ) -3

g /Avirw Ixgrtxms Aribosa/cotlactionh /com binei e n




Combirsison moderne

+ + -+

“Aamw Bxwy Sm S e sepe - T- CORLTE eI T4 g awm e gy SPede L e Fe ancomn Samr  pw 3OSS
SatvarAnn e BOSS » OROnS 1AOr + g BOES .
& LS
45,00 ¢ 8.0 ¢ e e
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-+ -t —+
Lerew S Fan coon YSewe  oee BOSS Tremme 3o Fran our -~ Le 3085 Cavate o soe 7T 5 omkined  owr 8055
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200062018 Comtansison moderne

~+ - —+
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Cambinasson moderns
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20082018 Combinaison moderme
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2006/2016 Moda intempor et sur {2 bouique offaelle an ligne: BOSS

BOSS

wvee a0

PRE-FALL 2016
UN ENSEMBLE QUI FAIT SON EFFET

Un comrasts et un eftet do taille Associez le noir at le blanc pour un look vestmentaire affirmsé.

Colleebv
vok
v-t,\,\.\\hg QO {(

COLLECTION BOSS FEMME PRE.FALL 2016

UNE PARFAITE HARMONIE

Entre le nowr et lg blanc, lout 8st une queston d'équitibre Optez pour un ook aftirmé an jouant avec las
contrastes ou bian pour 1a discrétion par petites touches.

Fap/Awa fagoboss, com B boss-femmes/



20032016 Mode irternporelle sur 2 xuaoue oficielie on higne. BOSS

FEMINITE AFFIRMEE

Dynamusez votre ersembie avec e nouveay ose thuhan, [a couleur de '8 saison

Mpwww hugaboss cam iy ‘hoss .- femmen/ U



2062016 : Mode iampor eite sur {a boungue oficiedle an igne: 8OSS

Httpi/Asnwar, Pugoboss.com i boss- temmes/



2000672016 ’ Moda irtemparelle sur {a bousaue aficialle en ligne: BOSS

Téiy , 4§ PIHK

D www hiugobos s .com i boss-femmes/
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T AW nugobos 8 .Com /A boss < femm se/

Mode imern porgile sur 13 doutigue off cidlie en ligne: BOSS

B16s CEMME

NOUVEALTES
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D iMrerw Feagolxoss COmM B0ss - femm es/

Mcde intamodralte sur ia boutique officieila en ipne, BOSS

w7



20062016 Mode :ntampor eile sir 12 boutique cfaslle onl:gne. BOSS

D “www hugobos s Com A Rooss-femmess 7
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20002016 Modes arfants pour gercore & flles sur HUGO 80SS

FILLES JUNIOR
TAILLE 102 - 174

L]

.
, 3

ENFANTS
TAILLE 67 - 94

I

LA CAMPAGNKE 805S ENFANTS . DECOUVREZ _ES
COJLISSES

hegy tAwww hugoboss com ¥ boss-erdanty)
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Made arfarts oo Jarork el #ies sur HUGO 80SS



e ANNEXE =-1
TR AN

Prét-a-porter Manteaux Vestes Maille

TOUTES BOSS 7 485  HUGO ./

Trier: Tj,

it

Filtre (1)

LES ESSENTIELS

Tee oty e C. o o e b e s e o e s cean oo - BOSS

79,95 € 449,00 €

VY <&

hitps:/iwww.hugoboss.comifrihommes-pret-a-porter/?preini=brand&pretv1=80SS 1720



[PPPIVES-] Vétements homme haut de gamme | HUGO BOSS | Homme

- PN ~ - —-——
. T
: - Yz e o - -
20 Shm £ 1 g manches lorgu-s en coipn ndare | - BOSS Pala ersolure pepiee 00 pur (0T0r o.8t gy Yro de gy
’ BOSS
99,95 € 149,95 €

. - - - —
Ve 104dn dA0 0 srtr a aanngsud T3~ 3 .0 BOSS doa drmgmrsper lans Ao sas el oeee Aaica f o e
B8OSS

hitps:/Mwww.hugoboss.com/frrhommee ~--*



279,00 € 149,95 €

'a) R .;’-‘\:% Lt TR '.,:"‘
R R STE e e
Sulla gel Voen pur coton 2vac lega binde p3- BOSS st e v ees en la g rer ns rahanne Dora o
BOSS
119.95 € 149,95 €

hitps:/iwww, hugoboss.com/ffrihommes-pret-a-porter/?prefn 1=brand&prefvi=BOSS
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PORSCHE CAPSULE

[ I ""-! \/\ ~~
e A AR
Costurma Sim b *en la we o2rge melang:  py BOSS Ense~m e de sutvetement Regular Fit 3 e'f2! colyr Dlots gar
BOSS
699.00 € 299,00 €

LES ESSENTIELS

hitps /Awww.hugoboss.com/frihommes-pret-a-porter/ ?prefn i =brand&prefv1=80SS 6/20
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Az e\’\_r.‘
Pudl ¢ col e~ Lle en t3ine L erge 3 €.ves £ 313,012 pa Chent se Reaulart Fr g vrprem~  Hewrs evclus f par BOSS
BOSS
249,00 € 99,95 €

-
L ]
.
£
o (o
Saear 21pce a empiecemen rembonere 5y le deven v Cneryse ge <02 Shim Fif en co or 3 clastror nl a1 pyr
BOSS 80SS
199,95 € 298,00 €

https:/Aww.hugoboss.comffrhommes-pret-a-porter/?prefn i =brand&prefv1=80SS 8120



ra 7=,
\Q/e S
Cesiume Shm F t en laing mélangée 3 m ¢ro mouf par BOSS Cosrumme Stm Fit avec veste croisee et detarls en sowe par
BOSS
649,00 € 849.00 €

occom

N e —

hitps:/iwww.hugoboss.comffrrhommes-pret-a-porter/?prefn 1=brand&prefv1=80SS

9/20
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hugoboss.cam/ffrfhommes-pret-a-porter/
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S BT Foen 20l FLrites o, 0 S o BOSS O O A A

99.95 € 899,00 €

PORSCHE CAPSULE

RTINS TR ST T RRTSR SL S R iy BOSS Wl e b et e oty e o g0 BOSS

https:/iwww.hugoboss.comffrihommes-pret-a-porter/?prefni=brand&prefv1=BOSS




7998.00 € 699,00 €

I S L e T B T AR SOG4 Cree s Buren oy fee Gnee ) cegs palieops e BOSS
BOSS
649,00 € 649.00 €

hitps:/Mwww.hugoboss.comir/hommes-pret-a-porter/?prefni=brand&prefv 1 2BOSS 13/20
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[ -
Sweat Regular F.t avec logo incurve et fermeture eclatr courtn Sweat Reloxed Fit en molieton de cotan melar aé pa BOSS
par BOSS
149,95 € 129,95 €

Costeru SI s Frr S lsine wgrgoe J carreaas par BOSS Comn e Shm F g coten § carred <, 2000 loo pnr BOSS
549,00 € 109,95 €

https:/Mmwww hugoboss.com/frihommes-pret-a-portet/?prefn 1 =brand&prefv1=BOSS 14120
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v ove Shmy P rengoton o
80SS

799,00 €

“‘""‘".3"2’!""," N
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Choam a2 Regu'ar Frt en 0100 Structurt a " mpr o
rar BOSS

99,95 €

crpprr

G st

Y

¢

C.oureSTmf  eriqine verge a rayures par BOSS

Paric:

https:/Mwww.hugoboss.comirommes-pret-a-porter/?prefni=brand&pretvi=BOSS

799,00 €

TR s
wy N -

U degretint o n Lt @ doublure matelassee par BOSS

398,00 €

15120



TR, - - - -

f0ip a rayures 2n 1 ssu Strer~h reoy e 03 BOSS Banrgla Slen F' oo g b steated p1r BOSS

129.95 € 199,95 €

https./www.hugoboss.com/frmommes-pret-a-porter/?prefn1=brand&prefv1=BOSS

16/20



S R I : . SN Fiwe oo atoat oo BOSS
BOSS
699,00 € 799,00 €

. te ot B v T S LA TN S SRL S A S 4 B v
BOSS ' i BOSS
399,00 € 228,00 €

BOSS X MEISSEN

hitps /Awww hugoboss.comffrhommes-pret-a-porter/?prelnt=brand&pretv1=BOSS 17120



L - =
S1 2l ot mergnge afog- ~rar -oe -0 BOSS Veeim e Shen Thgalar. g0 nsry s oL BOSS
129,95 € $99.00 €

LES ESSENTIELS

Pl s colbybrdr snlove «cagr @ srnepr BOSS Py-rylpr Lo Sepe wr s tendpras vy oy BOSS
159,95 € 229,00 €
o1 02 ... 42 >

hitps:/Mww. hugoboss.comffrfhommes-pret-a-porierf?prefn1=brand&prefv1=80SS 18/20



NOS MEILLEURES VENTES

NS o
W W L o -
Pardessus en laine et cachemire avec re ers crarie par farteau Sl Foren laine ierge et cacher e car BOSS Pelo
BOSS
449,00 € 448,00 €

VETEMENTS HOMME HAUT DE GAMME POUR TOUTES LES
OCCASIONS.

Une nouvelle saison arnve et annonce ['arnvée d’une collection de vétements homme haut
de gamme HUGO et BOSS adaptés & tous les styles, qu'ils soient d'une élégance iniemporelle ou
avant-gardistes.

Du costume de soirée aux tenues de week-end détente en passant par le style sportif, perfectionnez
voire look avec des vétements homme haui de gamme. Explorez notre préi-a-porter homme et
découvrez iout ce dont vous avez besoin pour remetire voire garde-robe capsuie au gout du jour. Vous
trouverez de quor &lre toujours sur d’'avoir une ienue adaptée a chaque occasion, qu'elle soit élégante,
décontiractée ocu casual élégante 1l faut savoir rester prét a toute éventualité !

Une garde-robe masculine commence avec des essentiels réfléchis: il suffit de quelques piéces de
quahté adaptées & votre morphologie pour donner une évidence a votre look Avec de beaux modéles,
vous différenciez une tenue bien pensée d’'une tenue passe-partout. Et ces derniers vous suivront

partout, ei pour longtemps. A vous de jouer.

hitps://www.hugoboss.com/frfhommes-pret-a-porter/?prefn 1=brand&prefvi=80SS 19720



DES VETEMENTS HOMME QUI VOUS SUIVRONT PARTOUT,
LONGTEMPS.

Notre sélection de vétements homme iendance comprend des vestes et des manteaux pour homme,
des costumes business pour les réunions d'affarres et des smokings élégants, sans oublier des
chemises en coton irréprochable, des panialons intemporels, des polos homme élégants ei des
accessores pour compléter votre tenue. Dans noire collection prét-a-porter homme, vous trouverez les
modéles HUGO et BOSS qui correspondent parfaitement 3 votre personnalité, que vous soyez adepie
des dernieres tendances ou que vous préfénez affirmer votre individualité.

Misez sur les survéternents d'inspiraton sportive de la saison et les t-shirts graphiques pour adopter
une attitude décontraciée et vous sentir chez vous o que vous soyez. Découvrez nos vesies de la
nouvelle saison, qui vous permettront de traverser toutes les intempéries sans renoncer au sivle. Pour
fa mi-saison, optez pour une valeur sure avec les articles essentiels tels que les chinos ou les jeans
porés avec une chemise a pontes boutonnées. Un large panel de vétements homme tendance HUGO
et BOSS vous attend. aux coupes, matiéres et tissus divers.

Pour une tenue audacieuse, peNsez aux iIMmpnmeEs orginaux et aux coupes épurées. St vous préférez
un look intemporel, opiez pour une chemise 3 carreaux et un pantalon pour homme a a coupe droite,
au style simple et masculin. Pour vous réchauffer avec élégance, portez un haut en fine maille de notre
sélection de pulls pour homme ou bien un pull a col cheminée moderne qui deviendra votre meilleur
allé lorsqu'il s'agira d'affronter les températures mouhs clémenies.

Plongez dans notre large sélection de véiements homme haut de gamme et faites votre chox en

fonction de vos envies, de votre budget et de votre carrure, pour placer ['élégance au ceeur de votre
garde-robe en y apportant la touche caracténstique unique HUGO BOSS

hitps:/iwww. hugoboss.comffrhommes-pret-a-porter/?prefni=brand&prefv1=BOSS 20/20



Prét-a-porter Robes

TOUTES ~ BOSS 624

Fittre {1} = Trier:

LES ESSENTIELS

T o A ATAT T Et oY Cmmt ey

99,95 €

hitps:/iwww.hugoboss.com!frfemme-pret-a-porter/?prefni =brand&prefv1=BOSS

80OSS oo

Manteaux

HUGO ;4"

Vestes

AT P ST I PEL R )

80SS

139.00 €

120



Pe.gno r a capuche en colon melangé a maranes rayes ., par
BOSS

139,00 €

o~ -~
e -

egyq rj S<inny b 3 couturas laigraies Jec ees par BOSS

hitps:/ww.hugoboss.comfirffemme-pret-a-porter/?prefni=brand8prefv1=BOSS

Parrce= jorsey de colon 8 logo imprme en franster: var
BOSS

49,95 €

Acadlac-f L a0 glar ltal an stretcn woul par BOSS



139,95 €

R =

a1 et ~3. BOSS

139,95 €

hitps:/iwww.hugoboss.comffrifemme-pret-a-porter/?prefn1=brand&prefv1=B0OSS
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s
+
AN

3120



- ™ -‘ f\. .-\
& a1 Do
srar S Fiee darmble,p:?! «fpa BOSS -upc Crayen Regular Fit en cuir f agreau pt BOSS
119,95 € 399,00 €

Swe sl Ragular Fiiaser logui -~ felivt 5 sv 20 i par BOSS T sk ri o ursey de votor avec loge op* e sotol
Affererres tect-rquas par BOSS

99,95 € 49.95 €

https:/iwww.hugoboss.comfirfemme-pret-a-porter/?prefni=brand&prefvi=80SS 4120



£ ettt boge et ¢ BOSS

299,00 €

plersoge gt Ay Foroae e cienoa g 0 g e

.- BOSS

169,95 €

hittps /iwww.hugoboss.com/frifemme-pret-a-porter/?prefni=brand&prefv1=BOSS

329,00 €

448,00 €

LA R R VALY T IR

i ne BOSS

ab vome e BOSS

.

-



= =
RS9 ~z
sute évasee en simdicuir & poches tatuees par BOSS Vianteau boutonre en laine melangeée sver du cacrem e pas
139.95 € 349,00 €

https /Awww.hugoboss.com/frfemme-pret-a-porter/?prefoi=brand&prefv1=B0SS 6/20



—— o o a4 b seane s Gt LT e | A b e e e e | i

ERY

Septe Rosior Fitwr vacsd g o vace e ot a e e FOoan s T i o Swer sanpa Bl 0 ove ¢a BOSS

war BOSS

329,00 € 399,00 €

feEte orsee Reg dar Brogr L o wigrge strete 0 per BOSS Rob - droade et sgn g7mmie avsg 0734Ls o la s pa BOSS

398,00 € 329,00 €

o ol TRTIETN

hitps/iwww.hugoboss.com/frifemme-pret-a-porter/?prefn1=brand8prefv1=BOSS 7/20



-
{
Hot oo nr oy 0 mgt t ned-do poats v Lo - IR UGN 0 s LA o Y EREA IR o L Vo0

et pur BOSS sttt T g e

329,00 € 49,85 €

TR A e A L VEOtLoe i or Fooenaelpaes valon o e

3~ BOSS BOSS

ooty en tane

T L o

449,00 € 443,00 €

hitps:/Mww.hugoboss.comffrfiemme-pret-a-porter/?prefni=brand8prefvi=80SS

1

s

et

ide

2 eebecr 3n pr: BOSS

-~y

el 0

SRRty

8/20



0O R B ele

T.$met en coton lamme 2 cot ¥ pa- BOSS R Chemsier Relased Fu 8 ravures Bvec manchas setroussables
par BOSS ’
59,95 € , o _ 119,95 €

oo | 00

hitps:/Awww.hugoboss,comifrifemme-pret-a-porter/?prefni=brand&pretvi =80SS . 9/20



PR RN Y e e $Sas ee HANE St e Tt b e § B e s [ 1 rre e

B I P ] i LT S ENAN TN L S SLE R L o B:grn ap s emp o ose pesie oir BOSS
BOSS

448,00 € 169.00 €

ETIRRI e et . - e g ore i I . Iz Pone g e P

. o
t+ BOS . trv . 4. BOSS

279.00 € 449,00 €

hitps:/Mwww.hugoboss.comifrifemme-pret-a-porter/?prefni=brand&pretvi=BOSS 10720



O2000CD

Pult a col ras-du cou en laine vierne par BOSS

149,95 €

b,

Q00T

Crino court Regular Fi1en satin de coion streten par BOSS

129,95 €

BOSS X MEISSEN

hitps:/iwww.hugoboss.comfirfemme-pret-a-porter/ 2prefn1=brand&prefv1=BOSS

r..'\\
=4

Laare She it er derim ro 3-¢ast super stretch par BOSS

129,95 €

Jean St B en gemim stre'ch gris 3 galons par BOSS

149,95 €

1120



Pariator Regular Fit fagon smoking avec ¢ » 1ons 2r saur p Cr:np coutl Reqular £t en sahin ae coton s'rercn 03r BOSS

BOSS

199,956 €

Sweai Requlas Fit avec togo er rehel 8 s ju.05 par BOSS

hitps:./Aww.hugoboss.comiirifemme-pret-a-porter/?prefn1=brand&prefvi=BOSS

129,95 €

Haal en jersgy K2 colon catele color blork par BOSS



PR RY PRV L L D e LI rTees

89,95 € 109,95 €

Cvoavr oo SegaeacFirerna - e oot o e g BOSS Gt Ee B0 e e s e 09 BOSS

129,95 € 118,95 €

hitps:/Awww hugoboss.com/frifemme-pret-a-porter/?prefn1=brand&prefv1 =BOSS 13120



LUNLIZOY veiemenis Naul ae gamme femme [ PVLU DUDD | remme

}

Marte.u Regu'a: F ' en 13 e o1 “xcnem ce par BOSS

449,00 €

Aue B30 o esn sueen gl ble 1322 pir BOSS

299,00 €

hitps:/Awww.hugoboss.comffrifemme-pret-a-porter/?pretni=brand&prefvi=BOSS

£yl cr o7t Relased Fit ar maille coteire par BOSS

179.95 €

Teoari St T ic o foton Pima ¢ modst oar BOSS

39,956 €

14120



=

Sv el fanuLne en Mo 4T 3,eC IEQ0S 1INedET o tiarteg, Retan 47 ten 3 ra, erge gt ca mem v par BOSS

emp.ecam «ovs ) o blued pir BOSS

139.95 € 899,00 €

N ,
N

Rooe dro.ir en Lssu stretch a effey roior hiocs psr BOSS Pt or aropy @ COMON @ MPr e graph g e melansge
emplenitgu. Ge la ¢oliect on o BOSS

328,00 € 49,85 €

hitps:/Awww.hugoboss.com/frifemme-pret-a-porter/?prefni=brand&pretvi =BOSS 15/20



PAVEPIFAEE ) VELGHICHLD $1aUL UT MOHHIG 1ISHIIC | 1 IWOW WDWOU | SHHUE

R T T Pt L L O IR AL P N T A U A ST Vo ryar e Manele do Lo wtretea e o o BOSS
BOSS
169,95 € 169,95 €

hitps./Avww.hugoboss.comffrifemme-pret-a-porter/?prefn1=brand8prefv1=B0SS 16/20
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* Veste en jean Regular Fit en demm sireich e-fei delavé par

0ss

179,95 €

e

020

Pl Regular F 1 en la.ne menhos a cof rond oar BOSS

@]

139,95 €

02

Robg-chermise d'ispiration irench en coton sireich melange Reoe en maidle sans mianches a emoiecemeni amov ole par

par BOSS BOSS
279.00 € 299,00 €
01 02 12

https:/fwww.hugoboss.comHrifemme-pret-a-ponter/ ?prefni=brand&prefv1=BOSS
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NOS MEILLEURES VENTES

LES ESSENTIELS

O O

Roow te (RaM0R 00 COt0 8 prosepnl ountrg i tan o Atanteau Ceriure er 'y cg venaa cgl enne nieragr e M
BOSS cacren e par BOSS
99,95 € 449,00 €

VETEMENTS FEMME HAUT DE GAMME : UNE ODE A
L'ELEGANCE

Votre fagon de vous habiller en dit long sur vous. Pius qu’une couverture corporelle, les
vétements affichent votre identiié, avec une capacité ?ncroyablc & booster votre confiance en vous
Quelles que soient les circonstances, i est impératif de vous sentir bien dans votre peau, et dans votre
look. La nouvelle saison arrive et annonce I'arnvée d'une collection de vétements femme haui de
gamme HUGO et BOSS emplie d’élégance Une envie célébrer la femme que vous éies. Que vous
recherchiez une tenue business parfaite, un look élégant pour les loisirs ou un ensemble que vous
pourrez porter sans transiion au bureau et en soiree, notre nouvelle coliection de vétements femme
élégants HUGO et BOSS vous propose une multitude d'incontournables inspirés des podiums ains
que des modeles essentiels que vous ne voudrez plus quitler.

Des piéces d'été 3 celles d'hiver en passant par les tenues de mi-saison, notre collection prét-3-porter
femme élégante rassemble les essentiels de la mode féminine ~ incluant vos nouveaux indispensables.
Congue avec expertise, elle offre un chow d'articles stylisés et pleins de personnalité, pour s'adapter 3
tous les Qolts et toutes les occasions Matiéres raffinées, lignes épurées et coupes recherchées,
ajoutez une touche de luxe & votre quotdien.

hitps:/Mmww.hugoboss.comffrifemme-pret-a-porter/?prefni =brand8prefv1=BOSS 19/20



DES VETEMENTS FEMME CHIC PLEINS DE PERSONNALITE

Vous avez une passion pour les vétements tendance ? Découvrez nos derniers modéles de
vétements fernme chic et rairaichissez votre collection capsule pour aborder la nouvelle saison avec
style. Le noir apporie toujours une note d'élégance a une tenue. Tout comme notre sélection de tenues
raffinées et haut de gamme Gui se parent de ceite teinte intemporelle et se déclineni dans des
maliéres nobles telles que le cur, 13 soie, le coton et 13 laine wierge extre fine. Notre collection de robes
pour femme propose g'élégantes petites robes norres ains: que des robes drotes business, avec des
vestes assorties. Les chemisiers et tops pour femme, quant 2 eux, sont 1a solution & toutes les
questions concesnant le choix d'une tenue vestimeniaire. Les jeans pour femme constituent
indéniablernent la base de toute garde-robe s se déchinent dans diverses coupes ~ allant du stvle
décontracié et détendu au style épuré el lrés skinny — et dans une grande vanété de délavages et de
finttons modernes. Cetie saison encore, fa veste de tailleur régne en maitre, indémodable. Ditficile de
passer 4 coté ce nos blazers, qui se distinguent par leurs belles f.nitons et ofirent des sithouettes
intemporelies ou modernes Pour apporter une touche tendance 3 un jean authentique. Misez sur une
coupe croisée £1 pour une tenue qui conviendra & toutes les occasions, un blazer court est ideal En
I'associant 3 'un des produits les plus prisés de 13 saison ~ un t-shirt 3 message tendance - vous
metirez votre look de week-end instarnianément au golt du jour,

Synonyimes de haute gualiie, les créations prét-3-porter femme HUGO BOSS se reconnaissent par feur
élégance remarquable Plongez dans notre large sélection de vétements femme haut de gamme et
fates votre chowx en fonciion de vos envies, de votre budget et de votre sithoueite, pour placer 1a
finesse au coeur de votre garde-robe en y apponiant 13 touche caracténstique unique HUGO BOSS.

hitps:/Mwww.hugoboss.com/frfemme-pret-a-porter/?prefni=brand&prefv1=BOSS 20720



éNNEXt 33

Sacs et bagages Bagages Sacoches de bureau Sacs de voyage

TOUTES :u BOSS 78

Filtre {1) 2 Trier:

LES ESSENTIELS

HUGO 32

LES ESSENTIELS

~

-‘/

I

Yot B
Purg-gae .men s Lt ique en ¢ lab an grame o3r BOSS Trausse de ' el & e aviar sirac gre aloge Mpn~e v
sermen 1r a2zl < i perets gble car BOSS
499,00 € 99,00 €

<o

hitps:/iwww.hugoboss.comffrhomme-sacs-el-bagages/?prefni=brand8prefvi=BOSS

LES ESSENTIELS

Sac

s
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<

Y R I el rTv CINE L S

550,00 € 250,00 €

LES ESSENTIELS LES ESSENTIELS

hitps:/iwww.hugoboss.com/frihomme-sacs-et-bagages/?prefrii=brand&prefv1=BOSS 2119



— asan e e e eme Mt | e e AAlgeATgN | 070w tarRtas TRl dTern h b et (v

499,00 € 650,00 €

LES ESSENTIELS

Ve uae ofo reeipin ¢ oo g ool e U 0 e R T N R P A S AL S b L T F LR VAL TR b

tesaanon wes §e U, ued BOSS BOSS

199,00 € 250,00 €

LES ESSENTIELS

hitps:/Mmww.hugoboss.com/frlhomme-sacs-et-bagages/?prefn=brand&prefvi=BOSS 319



/.‘i\ iy
Sav ce etare o gantra en de njdon acee Bt ona o e e Repor e ban 1ozea v palioetarn: leg hee pa- BOSS
80SS
199,00 € 399,00 €

(ES ESSENTIEFLS

S N ey
L 02
53¢ &1 vange Jhiere B oS L tert i g o1 ar BOSS 53,0 20y chopes S oanorre Clilostir~en e o de e o Ao

~urime par BOSS

99,00 € » 299,00 €

LES ESSENTIELS

https:/iwww.hugoboss.com/frlhomme-sacs-et-bagages/?prefni=brand&prefvi=BOSS 4/18
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e R L L AU LA SO O : (¢ 234

170.00 € 98,00 €

VES ESSENTIELS

o rrper v e tue 4 o BOSS . F O T S TR [ I L A RNV V|
BOSS

350.00 € 110,00 €

https:/iwww.hugoboss . com/frthomme-sacs-et-bagages/?prein1=brand&prefv1=BOSS 5/19



Rar cevelaone e frgd anm o g r (L BarR T e e Soiore pandied Sie 0 U300t o qae oo BOSS

v 4 o BOSS

189,00 € 99,00 €

hitps:/iwww . hugoboss.com/ffrhomme-sacs-el-bagages/?prefn1=brand&prefv1=80SS 6/19



-

iy AR,
& s
B b L e Ot gl St re we b pepe s 0 i IR T O L AL e 4 PR R T PR M e I
ac g o ooovble plor BOSS

et s chaassures e BOSS

o

270.00 €

250,00 €

TRAVEL LINE

gt

Sy ke e pont es er gabar Bre oe oylon noanat o

BOSS

299,00 € 399,00 €

LES ESSENTIELS

me

https:/iwww. hugoboss.comifrfhomme-sacs-et-bagages/?prefnizbrand&prefv1=BOSS
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OLE . "t v g L TRV K . ‘ . - ’ PR L IR IR ¢ JETan TG A Le VT, [ ANTA REe: TRRNIL N
¢ BOSS ] L. nidzvon por BOSS
110,00 € 689,00 €

- P ' T S R RS v > - R B T T e ey a0 pr BOSS
. BOSS
550,00 € 298,00 €
e

https /www hugaboss.comffrhomme-sacs-et-bagages/?prefni1=brand&prefv1=BOSS 10/19



O - 00

Sac cenjure en Lissu fechmaue firr 3 logo niprimé par BOSS Porte-documenis a deus comparyments en cuir dahes graine
par BOSS

130,00 € ' 489,00 €

Sac reporier en nylon struciuré avec logo el vandoul ére Sac reoourter S gnatwre Coflection en curitalien gomme par
apustavle par BOSS BOSS

110,00 € . 270,00 €

VY

hitps:/fwww. hugoboss.comifrihomme-sacs-et-bagages/?prefn1=brand&prefvi=BOSS 1119



- a——

O "
Sac envelopoe a lofo el bandout ére en to1le bicolors par Sac # 905 a MonogranIma Mmp me en ussy «falien enduil par

' B80OSS : ’ BOSS
95,00 € 499,00 €
L4
Y
. lwi "

 Cangs erccode qaheone a carredus colores par BOSS

https:/Avww.hugoboss.com/frihomme-sacs-et-bagages/?prefni=brand&prefv1=BOSS
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- ——



350,00 €

hitps://mwww.hugoboss.comffrihomme-sacs-et-bagages/?prefn1=brand&prefv1=B0OSS 13119



s
538U pdd te stk Lo e v tua fege s G000 T Dty €
5. o BOSS
450,00 €

hitps:/iwww.hugoboss.comfitfhomme-sacs-et-bagages/?prefn1=brand&pretv1=BOSS 14/19



o | 0

Sac cemnture en cuir itahen par BOSS Grand tabas en o2 dalenne avec logo letirage par BOSS

299,00 € ) 250,00 €

o | 5

Sac enveloppe en cun 1taiten grame par BOSS * Sac a dos en pylon structure avec logo meialhsé superpose
- par BOSS
250.00 € ' _ 230.00 €

hittps.:/www.hugoboss.comffrthomme-sacs-et-bagages/?prefn 1 =brand&prefvi =BOSS . . 15118



=
o

N

ST sac a cordr 1@ SBrUEQe & . Sal D AL e

o San» _~ipepa ot
a mabhens gar BOSS

H PR aloll 3 A0¥T ol WRTRE: Yol RN IR M v O LS o Aol 714

80SS

270,00 €

89.00 €

TRAVEL LINE

https:/www.hugaboss.com/frfhomme-sacs-et-bagages/?prefni=brand8prefvi=BOSS 16/19









NOS MEILLEURES VENTES
@
Hre-no o mgeT e ;)';“8’(;324‘” IR AR A Y ) oo wnerts
550,00 €

hitps:/iwww.hugoboss.comMrihomme-sacs-et-bagages/?prefn1=brand&prefvi=BOSS

LES ESSENTIELS

ST de en o

498,00 €

talee gryne £a BOSS

18119



Accessoires

Sacs et bagages

TOUTES 54

80SS 67
" Filtre (1)

K3

Sacs a dos

HUGO 27

Ceintures

LES ESSENTIELS

Q&

A W
CC

Sureelel lie a tros L ole's en

4 i
ztag sghen 030 BOSS

150,00 €

LES ESSENT{ELS

https://www.hugoboss.com/fr/homme-portefeuilles/?prefn1=brand&prefv1=BOSS

%

7

(@3

o
/.

Cortret caiea, a.ev porlafelliv
en Sut el puTTe-L:E3 €1 T0.E Dar
BOSS

110,00 €

LES ESSENTIELS

%

171s



O | 0000

Parteiewlle 80SS ohent a trous Paria«caries en cau r -taken

volels ge la colleciror gramé & six {enies par BOSS
Signature @n Cuw iealure Dar
BOSS

170,00 € 20,00 €

LES ESSENTIELS

Q Y

72, 3 @

Porisleuitie pl'able en cur Porjetewile a trous volgis en gir

nappa orae du 10go ermbosie i sve par BOSS
ver BOSS :
110,00 € ) 110,00 €

LES ESSENTIELS

v/ N v

00 | e

Eiw pour caries de la collechon Portetealle ahable en car
o . o Signalure, en Cu.t palmaiiain embosié €)..550 monogramme
‘- graie par BOSS par BOSS :

hitps:/iwww.hugoboss.com/frihomme-poneteuiites/?prefni=brand8prefv1=BOSS . 215



90,00 € . 130,00 €

frosempromenary

O e

Coffzer cadeau aves poriefewlie  Pinze a billels er oailatum pa’
BOSS

* ’ ef porie-catles er Cur Oregs gu
monogianumne envosse par
: 0SS

150.00 € ' - 70,00 €

LES ESSENTIELS

%

0 Do

Poriefowlic phoble en cuir hyse  Porie ¢aties en Tyt dvec pnde @

psor BOSS bilers par BOSS

110,00 € _ " 80.00 €

ths:IMww.hugoboss.coml'fﬂhomme-poriefeuillesl,?prefn1 =brand&prefv1=808S

315

OV

R

o . TS .



oo O
Porie-Cartes en cuir Jved pace 3 Cotlre; cadeau confenant wn

bidlets par BOSS porie-cles et un portelewle e
cirr par BOSS

80,00 € T 150,00 €

LES ESSENTIELS

v Y

‘ole} 00

Pariatzwlie plable en cwr Porafaudie érg'naxwe

- 2mbosgsa al t sSu Mmonagrammgd Collegciion, en cur palmeilato
par BOSS par BOSS

130,00 € " 130,00 €

hm‘)s:Ihnmw.hugoboss.oom)fr’lhomme-poneui.uil!esf?prefm =brand&prefvi=BOSS . . ' 4115



Co*fre® ~ades
avag, pOORT el o porle g

na' BOSS

150,00 €

=
o

oot cace pe
cof o set B aguae

BOSS

LRt

110,00 €

https:/Aww.hugoboss.comifrhomme-portefeuilles/?prefnixbrand8prefv1=80SS

e P

S

Pare cartes »n 1 ger italien aves
enogammes dernipes au

fasey (:o- BOSS

99,00 €

dgrtate i phatie o7 e
EHITRI SO TS NERYT R FEP et

¢+ BOSS

110,00 €

5115



0 SN o Te

Porteigwndie 2 deyx volels en cuw Portetewlie phable en cutr
“talen a monggtanimes nappa avet'{ogo embosse par
découpes au laser pat BOSS . BOSS
150,00 € 99,00 £

LES ESSENTIELS

O 00

"Portefeule en Cuir avec Poriefeulls 1ssu de 13 colleciion

’ fermpture éclar Circalare par Signatuce, en cur palmeileio par
- BOSS BOSS .

270,00 € ) 150,00 €

BOSS X MEISSEN

o_"lo

. ~
[y
Porte-cartes en curr wahen porne  Porieteulle 2 deux wolels en curr

He | mprime de l2 coliection par nappas orre de logos embosses
BOSS par BOSS

' hnps://wmv,hugoboss.comlfrlhomme»poneféuiﬂesf?prem1 =brand&prefv1=BOSS C ' : 615



110.00 €

Parg gaeens o
fere 8 Brliels er

BOSS

el §or

99,00 €

eotalpte ayer

130,00 €

LES ESSENTIELS

Qo

Ot en Cut palrnafle
;- BOSS

150,00 €

https./Awvww_hugeboss.comffrhomme-portefeuillest?prefn 1=brand&prefv1=80SS

pE—

Toote partEee N Tar Lvar 2
R B LT Tl At s of SRR
erbozue o BOSS

90,00 €

7715



O

Porie-cles gf porte-caries
S.pnaiure Coliechon engur
calmeflaio var BOSS

95,00 €

O

Poriareuiie a deux volels an curr
nahen 2 geos grans ga- BOSS

130.00 €

https:Il\nrww.hugoboss.comlfrlhomme-poﬂeféuit(esi?prefn {=brand&prefvi=BOSS

O

Porielew e platle en tssu
reveiu gvec (mpome KB par
BOSS

130.00 €

BOSS X MEISSEN

Qo

O

Posie-monnai en cirr ualien
orme de 'impomé de fa
collecton par BOSS

170,00 €

8/15



R R I I Popesns s 1t e
Cas e 4 BOSS Fonees GrEe B gt
=i BOSS
130,00 € 130.00 €

LES ESSENTIELS

Q@ O

Forgw LT : P i ok ,

“ T r - BOSS ¢ ot ro W
=2 BOSS
130,00 € 99.00 €

https:/Aww.hugoboss.comffrfhomme-portefeuiliespreini=brand&prefv1=B0SS 9n1s



o O

Porielew fle en cur ualien graime Poriz-monnaie 21pné en cud

@

a.67 fermelure ecta ciculaqe talien aveC monogrammes
var BOSS graves au laser nar BOSS
110.00 € 130,00 €

00

Pyrie-caries en cuir walien Porie-caries en curr talen a
grawe a siv tentes par 80SS monggiamng imprmeg ¢i
embossé par BOSS

90,00 € 90.00 €

D000 - 0O

Porie-casies & chp de la Porie-monnae en 1issu
collect:pn Signajure en cuy monagramme et cuir emhosse
_palmeliato par BOSS par BOSS
99.00 € 110.00 €

‘hhps://www.hugoboss,comﬁrlhomme»poﬂeleuiﬂesf?prefn1=bra_nd&prefv;=8055 ' 10ns
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o B N A A
» BOSS
150,00 €

hitps /iwww.hugoboss.com/frhomme-portefeuilles/?prefni=brand8prefv1=B0OSS 1115



LES ESSENTIELS

D00 Qoca

Porieteudio 2 deaux volats en cue Porig-cariss ¢n Cur tahen

“ahen grama avec hat fenies gommessy de 3a Signaturs
gour caries par BOSS ) Collacror par BOSS
130,00 € 90,00 €

hitps:/MwWw.hiigoboss.comfihamme-portefevillesiprefnt =brand@prev1=BOSS s



hitps:/Mww.hugobass.comifrhomme portefeuilles/?prefni=brand&prefvi=BOSS

O | Q00O

Portefeunle en tissu siahien a Porie-carigs g ¢is r dtahen
MpUrTe MANOJIEMmMe avec graing a six fenjes par BOSS
fermaiure gclaie circulare par :
BOSS
250,00 € 380,00 €

O - 0000

Parteiewtle er Cuar iialen Porig~caties en curdalien
gomme avec {ermeiute eclas gormue 551 de la Signature
¢ rcularre 55 e la Sgnature Coliection par BOSS

Collpttan par BOSS S
150,00 € 80,00 €




oD 000

Porlefeuie en cur dalier grane  Poria-catdes en cuir italien avec

acee fermeiure éclan cuculare o nce & billeis esmeial par
par BOSS BOSS :

110,00 € 88,00 €

o ete

Partefeutile format torira | er Parie-cartes en sov nappé avec
1550 -t3hen a monogranime logo embossé par BOSS
wrprimeé par BOSS ’ :

150.00 € 80.00 €

ot 02 >

NOS MEILLEURES VENTES

LES ESSENTIELS : ) t 'LES ESSENTIELS

https:/Awww.hugoboss.com/frfhomme-portefeuilies/?prefoi=brandaprefvi=BOSS 18115



00 O

Portefewiie 4 trors voletls en cuw grame siahen par BOSS Parietaudle a8 deux (olets en cur hisse par HUGO Ooriet

150,00 € 99,00 €

https:/iwww hugoboss.comffr/homme-portefeuilles/?prefn1=brand&prefv1=BOSS 15/15



Cravates et nceuds ... Cravates Neeuds papiflons Pochettes
TOUTES 5 < BOSS 111 HUGO
Fittre (1) 3_;? Trier: TJ,

LES ESSENTIELS

2in - . { - ¢
B T T S S I ey areea e e
BOSS BOSS
69,95 € 69,95 €
LES ESSENTIELS TRAVEL LINE

Y

https:/iwww.hugoboss.comv/frlhomme-cravates-pocheties-nceuds-papition/?prefni=brand&prefvi=B0OSS 1715



h v

Ry ) T ™
(PN At e

Crasate 3 1ayires £n soe
decerlanie confactonnel ot
{iahie par BOSS

Cearare 0 quard £ 5010 8
‘oi har kavné par BOSS

69.95 € 79,95 €

REN S e
(P Yot

TravaTE EF SOI8 QUIE G VLI
reoed de cprlactgn aber e par

B8OSS

CrHbte 8N800 1Y WP S
reqi e er ltale ver BOSS

69,95 € 69,95 €

LES ESSENTIELS

Qo <o

=y .
BTN A

RS 2 . . ¥
o Yt

"ot ud paodion ea pure 3¢

Crayi'e @0 @y .ars de s
va " ees o ltahe par BOSS

gaportar poa teurs onr BOSS

hitps:/www.hugoboss.comffrfhomme-cravates-pochettes-nceuds-papillon/?prefni=brand8prefvi=BOSS 2115



79,95 € 69,95 €

LES ESSENTIELS

Qo

cegd roapor o et mafarneo s oo oy Hakp
s e BOSS R T IR R A
v ' BOSS

138,95 € 79,95 €

BOSS X MEISSEN

[ RV N TN SNt
P RIS ] FLE

hitps:/Awww.hugobass.comfrhomme-cravates-pocheties-nceuds-papillon/?prefni=brand&prefv1=BOSS 3115



MR P B T N DU B PO 1 U RPN YN CEANL AT LIl LI
care - BOSS A4 s BOSS
69,95 € 99.95 €

. S \ . R -
¥ LTI LS . 4 - S
BOSS P
49,95 € 89,95 €
LES ESSENTIELS LES ESSENTIELS

Qo Y

A = -

hitps:/Aww.hugoboss.comffrfhomme-cravates-pochettes-noeuds-papilion/?prefni=brand8prefv1=BOSS 4115



Py -y
SR Ry
\\), - Voot
ceu0 papihicr en pare S0 e, neeud paplion concentionnd en

rarinnt onne or *alc par BOSS I'at ¢ o0 pure 50.¢ par BOSS

69.95 € 59,95 €

R e TRy
) o D s
Cravate et acquard 40 5% A Crava's en jacquard du soe
MO, Lo CESTINNER of 1fai Jevelant d rngcro it par
psr BOSS BOSS
69,95 € 79,95 €

TRAVEL LINE

https:/Mww.hugoboss.comifrlhomme-cravates-pachettes-nceuds-papiflon/?prefn1=brandéprefv1=BOSS S1S



¢

{

.
-
Ll

i
O

Cra ato e e daperiarte a Cra.a'o 0n sOe A faures
ot ol cantelinaedn en horizortales irelas gees
lrale car BOSS can art.anaeg 9 i ae 0ar

BOSS

79,95 € 99,95 €

J""'\V r_r_’h:\“
e o
TotBu t pas Hor en peguacd & Cinwnlt en soie itabanng a ~ot *
CLflET e Gt ugare v e gl ¢ 1.3 d par BOSS

c. - BOSS

79.95 € 69,95 €

TRAVEL LINE TRAVEL LINE

) PN

oMo sp | wopn e Cronateari urrs et 3o
s omer s coafoat anccs o dogad s ensfectorooe ap

tele oar BOSS b e nar BOSS

hitps:/Mww.hugoboss.comirihamme-cravates-pocheties-nceuds-papillon/?prefni=brand&prefvi=BOSS 6/15



78,95 €

79.895 €

- T
TN A At LR L I Loz de podhe e sra g e vt
[ (PR TRE- BTN HIE i 3. e~farngrny oo balo par

L Vste pac BOSS ‘ BOSS

143,00 € 49,95 €

= =y

R I TPET R TR
ootant e e 1Al e par LS
BOSS

79.95 €

https:/Awww.hugoboss.comifrhomme-cravates-pochettes-noeuds-papilion/?prefn1=brand&prefvi=B0OSS 715



o £,
Coow g™ 3 QUIB S0 & 3T vk C ooare confectnosnes ea Pobie

toerer npquord carfelnarnee [T, WicTee B B BV ARN et < i

L tierun gar BOSS 80SS

119,00 € 69,95 €

TR, =

gl o
Cra. i aragtf e g g ard e orod parMee ey 3 .ard de
sGE Lor.gl gnree ec ) e car S¢ . rorieLt nne e ftalcr par

BOSS BOSS

79,95 € 69,95 €

ke idine 1 va—siegphyry

hitps:/iwww.hugoboss.com/Mrihomme-cravates-pochettes-noeuds-papilion/?prefn1=brand&prefv1=BOSS 8/15



Carre 2 pocne en soie 2
morana placs, conifeciwnné en

liahe par BOSS

49.95 €

O

Cravaie en soie tlalieane 3 motdf

aguuarg par BOSS

69,95 €

htips:/Awww.hugoboss.com/frihomme-cravates-pochettes-naeuds-papillon/?prefni=branddprefv1=BOSS

G

Cravate €0 Ussu |acquard oe
soie confectionnee en liale par

BOSS

79.95 €

O

S

Carre de poche en soe 3

.mpnmg place, confecuonne en

talie par BOSS

149,95 €

9/15



o O

Cravate en tacquard de soe Cravale en so.e de confecuos
motif logo par BOSS yial'enne a rayures en diagonale
par BOSS
69.95 € 69,95 €

hitps://www.hugoboss.com/frihomme cravates-pochettes-nceuds-paplilon/?prefn1=brand&prefvi=BOSS ) 10115
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=
s

13 1e er
o -

5ig Taberes o

Y £3TTRAanX phr BOSS

79,95 €

B

s e
Cineo'e €0 @738 de s L3yt AN A0 L3 R sae y
L SEatarr] LU AITel S R TALIN TR I>sae 306 t-ar BOSS
BOSS
79,95 €

69.95 €

LES ESSENTIELS

https:/Mww.hugoboss.comifromme-cravates-pochettes-naeuds-papilion/?prefni=brand&prefv1=BOSS

11S



E Bl

TR

= el v
B ceotte oo sid B @ onton Triaoate o met eejacs arg Je
pac BOSS w0 corfestonrre e he pa

BOSS

39,85 € 79,95 €

LES ESSENTIELS

il
J

§ oy

LTl @D 1 LA e A Carrz de pucma 300t

CuT e arite o0 el ear contedT Trng gn a4 suele's
BOSS ¢ Jdeitaés par BOSS
69,85 € 49,95 €

hitps:/iwww.hugoboss.comffrihomme-cravates-pochettes-neeuds-papillon/?prefni=brand&prefv1=B0OSS 12/15



o 0o

Cravaie te la colieciion Travel Cravalz en maille prques de
L'ne g soie deperianie 3 moid ~ lawne talienne par BOSS
par BOSS
79,85 € 109,95 €

Q0 " Q

Cravate en L$Su jachus il 2 Cravaie er puig 301
stig contectonnée en ftake tiar coniectionnee a la mann, 3
BOSS ravurgs en dagongle pgr BOSS
79.95 € . 109,00 €

Ta———— o

-

!

hitps:/www.bugoboss.com/frlhomtne-cravates-pochettes-nceuds-papillon/?prefn t=brand8pretv1=B0OSS ) 13118



PRV AT IPIVER) P LU LT G | WG YORED, PV GG W UG U G 1S

Ny e
~

“oa ey

<

Cogoummentan ey T PIREE ST BRI DT AR
EI RU AN T T De L ert Ut om ar or fahe 6an

Boss BOSS

79.95 € 79.95 €

IR Y

4 2o ile 1o BOSS o ;' - BOSS

69,95 € 69,95 €

01 02 >

NOS MEILLEURES VENTES

LES ESSENTIELS

https:/Mmww.hugoboss.comffr/homme-cravates-pochettes-nceuds-papillon/?prefn1=brand&prefv1=B0SS 14/15



O e o e memn -
E R - e
Cra.ne ontvall ce po,oe s ¢ nar HUGO Cravate evacyuacd de 50 0 a reern nolf Booalore var Crav
HUGO
49,95 € 49,95 €

ADOPTEZ UN LOOK PLUS ELEGANT ENCORE AVEC UN
NCEUD PAPILLON IMPECCABLE

Un grand nombre de nos nceuds papillon sont confectionnés en Italie 3 partir de tissus raffinés, allant du satin lisse au
velours dense en passant par des lissus de laine texturée. Les ceintures de smoking cummerbunds assortis sont
disponibles pour certains modéles et conviennent pour la plupart des événements habillés. Us apportent fa touche finale
précise 3 un smoking élégant. Pour produire un fook plus casual, associez une cravate 2 motif avec une chemise rayée.
ou bien mélangez des couleurs contrastantes.

Créez votre propre costume masculin en ajoutant des accessoires affirmés. Faites votre choix parmi une large sélection
de cravates et de nceuds papillon pour homme. Restez fidéfe au look classique avec un noeud papillon noir ou blanc, ou
bien apportez une touche de modernité a votre tenue habillée en optant pour des modeéles colorés et & motifs uniques.
Ajoutez une touche d'élégance 3 vos tenues en achetant les nceuds papillon pour homme 15sus de 1a dermére collection,
en version préalablement noués ou 3 nouer

CHEMISES DE SOIREE CEID
Soyez a 1a hauteur avec notre farge collection de cravates noires et de Découvrez nos ceintures somptuet
chemises de cérémonie oU ¢

hitps:/iwww.hugoboss.com/frhomme-cravates-pochettes-nceuds-papillon/?prefni=brand&prefvi=BOSS 15115
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Sacs Sacs 8 main

TOUTES

Fittre (1)

Sacs besace

BOSS 43

- .
o Trier:

i
i

HUGO

Pochettes Sac

https /iwww hugoboss.comifrifemme-sacs/?prefni=brand&prefv1=BOSS

2



o eYe

Trousse de todejie en tissu a Sac porie ¢ro se en cur
monogranunes imprimes par Matelasse avec garmture
80SS entblemat.gue par BOSS

150,00 € 399,00 € .

O - DC

Min sac a cordon te serrags en Sac a man an g welarge
it statien avec vandoulere a avec garmlere en melal
mations nar BOSS emolemat.que par BOSS -
270,00 € 599,00 €

000 020

M- sac a readl en guu aalian Canas en doux cuy grane .
gramne par BOSS aher par BOSS

hnps:iwu.hugoboss.oomlfrlfemme—saml?brefn 1=brand&prefv1=BOSS : 212



270,00 € 699,00 €

Lot e et e g T Y LEERTI L ST S

Uiz TUIT T T T Qe e qrees 2 BOSS

80SS
299.00 € 499,00 €

R R TRt LIS [ I L AL T B TN B TTE LTI
R R A B VRV E R L CE R feepr e, ot 00 b ¢ par BOSS

[ES ISR L TR R S BOSS

$99,00 € 599,00 €

https:/www. hugoboss.comifrifemme-sacs/?prefni=brand&prefv1=BOSS 3Nz



hitps:/iwww. hugoboss.comifrifemme-sacs/?prefnt =brarid&pfefv 1=B0OSS

0o

Cabas en cur gra né nalien.aves
fermeiure éclar par BOSS

Sac a main gn cuir matelasse
aves gauture en nrelgl
amblen al que da: BOSS

699,00 € 599,00 €
R .
":;4) PR ~

Sac hona en cuir graine dahen.
avec garruiure visdhe par BOSS

Aentsag @ ma e oen gy jahen
grana oar BOSS

270,00 € 499,00 €

412



e O

Sac a pandouliere Knshin Sac porie Croisé er cur

colo’ block de ta:tle moyenne, mateiasse avec garniture

en cur taben par BOSS emblematique par BOSS
798,00 € 399,00 €

O O

Sac besace en tuir ial.en gra.ne 53¢ ceinture er cur itahen a
iegerement srructurg oar BOSS chaine amowvible par BOSS

598,00 € 350,00 €

hitps:/iwww. hugoboss.comfiriemme-sacs/?prefn1=brand&prefv1=BOSS 512
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Sazn porie croise 2n cur iahen  Sac a8 pandopliers Lrstn grans
Gearng avec dolals 1 mallons  13rmat en g italen color Blogk
par BOSS par BOSS

298,00 € 898,00 €

< i
. \» o
Cabas e sy leger a wmprae Cabas en 155y 2 manme
monogramme par BOSS manogramme par BOSS
250,00 € 299,00 €

7N

hitps:/iwww.hugoboss.comffrifemme-sacs/?prefnd =brand8prefv1=B0SS



https:/Awww.hugoboss.comifrifemme-sacs/?prefni=brand&prefv1=80OSS

(OF%;

Sac a ma.n en cuir meélange
acac garnsiyre en mesal

embiemeaique par BOSS

599.00 €

LES ESSENTIELS

%

/ -~
-0
Cabsas en dous cu.r gra-ne

sialien par BOSS

- 699,00 €

oJels]

Sac sead en cuir nalieh imprime
avec garrujure masalhique

emblématique par BOSS
499,00 €

)]

@

Sac porie crotse er cuir & rabai
wnpr me téooard pat BOSS

399,00 €

9/12

PP



hnps:IMww.hugoboss,comﬁrﬂemme-sa&sl?prefn 1 =bvrand&prefv1 =BOSS

O

Sac 8 mamn en cu Halien avec
rabat 8 impomé leopard par
BOSS

799,00 €

O

Sac seau en cur e veau daben
2 impnmé léopard par BOSS

699,00 €

O

Pochetie en cuir vern. avec

bandouthere 8 maitlons amovible

par BOSS

250.00 €

Cabas en tissu 3 imprime

mionogramme vz BOSS

299,00 €

O

Al sac & ma.n en cuir Jalien
arainé oar BOSS

270,00 €

“10112



NOS MEILLEURES VENTES

oy

SaC vesacs er Cu T il er*\'g'rvz re legerer oot s irutlare par C 3015 er dour cunt grane s +r par BOSS
BOSS
599,00 € 699,00 €

SACS FEMME TENDANCE EN CUIR NOBLE

Il réside une énergie intense dans Funivers du sac 38 main femme en cuir cette année. Plus que jamais, les femmes
aspirent 3 trouver le sac mythique, celui qui saura accompagner leur silhouette tout en perdurant a travers les saisons.

Véritables objets de désir, nos sacs 8 main femme en cuir HUGO et BOSS se veulent iconiques et indémodables. Depuis
les cabas classiques aux ravissants sacs bowling en passant par les adorables pochettes et les élégants sacs enveloppes,
ils réinventent le genre de {'accessoire avec une beautlé intemporelle remarquable. En effet, notre large sélection de sacs
femme en cuir est placée sous le signe de fa diversité. Réalisée avec expertise a partir de cuirs européens sélectionnés
avec le plus grand soin, notre collection de sacs a main femme en cuir propose des modéles aux lignes parfaitement
étudiées. congus pour élre au golr de chacune et offrir 3 parts égales style et fonctionnalité.

Plus méticuleux qu'on ne le pense, le choix du sac 8 main requiert ceci dit de nombreuses questions: morphologse.
volume, forme. matiére, couleur, toucher... Quel sera le modéle adapté a votre style et 3 votre utilisation ?

DES SACS A MAIN FEMME EN CUIR D'UNE BEAUTE
INTEMPORELLE REMARQUABLE

https:/iwww.hugoboss.comffrifemme-sacs/?prefni=brand&prefv1=BOSS 11/12
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Découvrez de grands sacs 3 main femme en cuir noir qui garderont vos indispensables de tous les jours parfaitement en
ordre et optez pour un éiégant sac 3 bandouliére-chaine porté épauie pour vos petites sorties shopping et vos soirées
after-work Un look de soirée sophistiqué peut étre rehaussé par une petite pochette noire aux détails matelassés, &
franges, 3 nceuds ou toute autre décoration qui apportera une touche unique a volre style. Un cabas vintage est toujours
parfait pour ajouter une petite touche rétro  votre look. Tout en faisant référence 3 des tendances d'un autre temps, |a
plupart des cabas modernes sont pourvus de compartiments pour ordinateur portable et tablette, pour vous offrir un
confort moderne, Découvrez des designs tendance réalisés dans une paletie de couleurs de la saison qur s'étend du gris
tourterelie sobre au vert émeraude, en passant par les éternelles nuances de beige polyvalent. Soyez préte pour une )
sortie jet-set en misant sur un grand sac de voyage week-end qui pourra également faire office de bagage cabine.
Découvrez également des portefeuilles en cuir a fermeture éclair circulaire, des porte-cartes structurés et d'autres
accessoires assorlis Qui garderont votre argent el vos documents de voyage bien en ardre. L'organisation n'a jamais é1é
aussi raffinge.

t.es sacs femme tendance sont fes accessoires les ptus wndispensables qui soient pour parfaire une tenue . en investissant
dans le bon sac @ main femme en cuir, vous serez en possesston d'une valeur sire qut vous accompagnera pendant de
nombreuses saisons. Parcourez notre collection de piéces empreintes du légendarre savoir-faire HUGO BOSS qui, altiant
modernité el sobriété, affichent une beauté intemporelle Découvrez enfin le sac & main qui saura aftirmer votre style et
s’'adapter 3 toute circonstance

PORTEFEUILLES & PORTE-CLES . MARN
Découvrez nos portefeuslies et porte-clés parfaitement confectionnés Complétez votre look avec

https:/Mww . hugoboss.comifrifemme-sacs/?prefni=brand&prefvi=B0OSS 12112
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Ceintures Ceintures business

TOUTES 3° ,f BOSS 20 HUGO -

Ceintures casual

-

; Filtre (1) ' _ =

Ce yre en crolug o2 cu * fendy
810C ogucle arigntie
carfechornee eo lat.e py

BOSS

70,00 €

A

4
LA

s

80,00 €

Ceinturg gn Lar valien grang
wves boucty o ardillopr pa;r BOSS

. . ‘ -
hitps:/Awww.hugoboss.comAriemme-ceintures/?prefni=brand8prefv1=BOSS
Mttt 9033 firfier Mures

16
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C0 - - O

Cemtura 2 cuir i2al en aveC Co niyre an cui 13l 2o ajec
voucie argenize oolie par BOSS . oowcte plate a loto par BOSS

99,00 € ) - 150.00 €.

Ny O P~
Ce:rture en covr talien graine Ceinture en cuif jalien gramne

avec toucle a ardillon par BOSS  aver boucle a ardidlan par BOSS

80,00 € ) 80,00 €

o) Slohele

Cesrstigre an cut- napoa avec - Ceunjure tine en culr .labea
oo .cl= pohe, corfect.onnee en arane par BOSS
i:3l-g par BOSS

https:]Mww.hugoboss.comlfrffemme-ceinluresf?prefn1 =brand&prefv1=BOSS ] . ' ) - 26
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s e e e m e mm am ge e iy wmm s - g eme g .

89,00 €

80,00 €

Ceriure ratvers-ble en cuw
salien ormee du monogram*ng
nar BOSS

130,00 €

Ceinture er cuir dal'en 3160
Louclie emblematique oar BOSS

120,00 €

https:/iwww.hugoboss.comifrifemme-ceintures/?prefni=brand&prefvi=BOSS

Cemnture ge curt nahen a boucis
ovale par BOSS

70,00 €

oo

Cemnture e cuir 1alien ghec
voucle psramide en métal par
BOSS

120,00 €

3/6
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Q0 e

Cemtuyre an cutr tighen avec Ceinture &n cuir diahen aved
toucle pvramugle e meial par boucle emblematique nar BOSS
BOSS
120,00 € © 170.00 €

ﬂ

0C0o 00030

Cemjure fing en cunr talien " Ceawnlure fing en cuir dahizn
graine par BOSS gra né par BOSS '

80,00 € ~ B0.00€

hnps:Ifwww.l;ugoboss.eomffrﬂemme-ceinturesl?preh1=brand&prefv1 =B0OSS ' . . 416



00 o

Certure er cuir tlalien a.ec Certure en cu @ verm
voucle carree er métal poli par ronfectionnee en lighe avec
BOSS beucle argentee par BOSS
99,00 € 90,00 €

N

~ S e, -

\bfj - \-Lé" et - R
Cetr1yre en cans verm Cemrure tine en cuir daten
cunfactionnee en liahie aved grawce oar BOSS

boucle arge~ree yrar BOSS

90,00 € 80,00 €

NOS MEILLEURES VENTES

Y <

https:/iwww.hugoboss.comffrifemme-ceintures/?prefn1=brand&prefv1=BOSS 5/6



oo

Cemsure en cu impnme avec boucle emblematique. Ceiniure en curr 1alen graine avec boucle a ardillon par ‘ Cen
cenfectionnge en hale par HUGO BOSS :
80,00 € 80.00 €
v
PANTALONS Jt
Notre collection de pantalons offre des designs business €légants ei des Jeans de designer disponibles
coupes ajustées décontractées : délavag

https:/iww.hugoboss.comffrifemme-ceintures/?pren=brand&prefv1=BOSS . 6/6



oot W L0 80SS Cor mrae Naoite

ANNEXE {

¢
3

SOCCER

Germanr Natonal Tea~r

Since fune 2013, HUGO 30SS is the offical Fashion sponsor of Germany's nationa! soccer team
and s under-21 squac

alorgside a ctassic business erseTbie for offic.al everts, a la:d-bacx trasei ouifit provides 3
casual anc comfortabl= style f3- wher the tearm 1s graveling National coach Joachim Léw ang
the coach ng staff wii’ be wea~ing taitored. perfect-fit suits from BOSS MADE TO MEASLRE
while the “team bekind the tea~" - a total of 130 peopte - 15 outfitied mih modern outh
from B8OSS.

The Cermar ssac s NOw prepanng for (he yoCuming big chatlenge « “rance Up uni! aow it
s ha-d o anticipate ;12 outcome of this exciting sports rompetition However, one thing Is for
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Mas Hurmeis

S-nre 2015 HUGQD BOSS s offinra’ partner of p-ofessiona’ soccer star Mats Hummels, one of the
ey olayers within the Germar natiora team.

Mats :s one of 1ne Most prominent e gh-profiie soccer p.ayers of h s generation. particuiany
well-x1own $9r b 5 style both 20 and off the soccer fieid As a kev p'ayer and *eam teader, both
for Mis crLb and on che Germa: mat 0na« team e than 3ny gther soccer star, Humme's
represer's the modern gent'emar atnlete arrt tre kind of p ave” who Lses h s head "¢ score
goa s ir more ways tha one

Tre worti Charpor represents ™ JGQO BOSS beverg the world of sports at events atd pubiic
aoopea-arces as well as .n campa grs ard pr ot shoats

More information about the campaign

» aww £ goboss.com/createyn.a’ oox

D IKE 0 AL T WYY ALY IO S YON SOOI ey

2



20828 Soccor  HUY, BOSS Crporims vetmie

CONRECT YITH US

Contact

HUGO BOSS AG
Dieselstrasse 12
72555 Metznger

Phone +49 7123 94-0
Fax. +49 7123 94-80259

& 2016 HUGO BOSS
All rights reserved

TPLAYrOUE TUQEBOBS. “OM- a0V gr oLD SDONaN NG S DX I XNSOr NG S OCCer



“raduction L bre Extraits de {"Annexe

FOOTBALL
Equipe Nationale Allemande

Depuis juir 2013 HUGO BOSS est ‘e sponsor officies mode de "équipe nationale de football
de * Allemagne e! du Championna® des moins de 21 ans.

A cdlé ¢'u~ ensemble business classique pour (es éveérements officiels. une %enue de
voyage décontractée offre un style informel et conforiable lorsque ‘équipe est en voyage
. entraineur da I'éq.ipe natonale Joachim LGw e' e personnel d entrainement porteront des
costumes ayristés el 4 la coupe parfaite de BOSS MADE TO MEASURE pendant que
« ' dquipe derridre Yéquipe » - un (otal de * 30 personnes - sera équipée da BNUES modemss
de BOSS.

La sétection allemarde se prépare mamntenart pour Je gra~d défi & venr en France. JusqLa
mairtenant il est dfficle danticiper ssue de catte excita~le compéhhon sportive
Cependant une chose est certaire er dehors des pelouses les joueurs aurent une nouvelle
fois bonne figure dans leurs looks BOSS.
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05/02/2020 La conjugaison du verbe bosser - conjuguer bosser

L OBS wcomueason - ANNEXE &

Menu

Conjugaison Définition Synonyme Exercice
bosser bosser bosser bosser

Conjugaison du verbe bosser

Verbe du 1er groupe - Le verbe bosser est transitif direct et intransitif
Le verbe bosser se conjugue avec {'auxiliaire avoir
bosser au féminin | bosser a la voix passive | bosser a la voix passive féminin

indicatif /2,

Présent

je bosse

tu bosses

il bosse

nous bossons
vous bossez
ils bossent

Passé composé
j'ai bossé

tu as bossé

il a bossé

nous avons bossé
vous avez bossé
ils ont bossé
Imparfait

je bossais

tu bossais

il bossait

nous bossions
vous bossiez

ils bossaient
Plus-que-parfait
j'avais bossé

tu avais bossé

il avait bossé
nous avions bossé
vous aviez bossé
ils avaient bossé

https:/Na-conjugaison.nouvelobs.com/du/verbe/bosser.php

i



05/02/2020

LOBS wconveason

tu bossas

il bossa

nous bossames
vous bosséates
ils bossérent

Passé antérieur

j'eus bossé

tu eus bossé

il eut bossé

nous eames bossé
vous eltes bossé
ils eurent bossé

Futur simple

je bosserai

tu bosseras

il bossera

nous bosserons
vous bosserez
ils bosseront

Futur antérieur
j'aurai bossé

tu auras bossé

il aura bossé

nous aurons bossé
vous aurez bossé
ils auront bossé

Conditionnel (%,

.

La conjugaison du verbe bosser - conjuguer bosser

Présent

je bosserais

tu bosserais

il bosserait

nous bosserions
vous bosseriez

ils bosseraient
Passé

j'aurais bossé

tu aurais bossé

il aurait bossé
nous aurions bossé
vous auriez bossé
ils auraient bossé

Subjonctif (?)

hitps:/Aa-conjugaison.nouvelobs.com/du/verbelbosser.php
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que W posses
qu'il bosse

que nous bossions

que vous bossiez

gu'ils bossent

Passé

que j'aie bossé

que tu aies bossé

qu'il ait bossé

que nous ayons bossé
que vous ayez bossé
qu'ils aient bossé
Imparfait

que je bossasse

que tu bossasses

qu'il bossat

que nous bossassions
que vous bossassiez
qu'ils bossassent
Plus-que-parfait

que j'eusse bossé

que tu eusses bossé
qu'il eGt bossé

que nous eussions bossé
que vous eussiez bossé
qu'ils eussent bossé

Impératif (2,

La conjugaison du verbe bosser - conjuguer bosser

Présent
bosse
bossons
bossez
Passé

aie bossé
ayons bossé
ayez bossé

Infinitif ()

Présent
bosser
Passé

avoir bossé

https:/Na-conjugaison.nouvelobs.com/du/iverbe/bosser.php
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bossant

Passé @

bossé
ayant bossé

Gérondif (7,
Présent K3

en bossant

Passé @

en ayant bossé

Synonyme du verbe bosser

approfondir, boulonner, bicher, buriner, chiader, collaborer, doguer, fouiller, gratter, labourer, oeuvrer,

piocher, potasser, travailler, travailloter, trimer, turbiner, vaquer
Plus de synonymes bosser

Verbes ayant une conjugaison similaire a bosser

parler - aimer - jouer - passer - travailler - continuer - donner - penser - arriver - intéresser - arréter -
trouver - regarder - souhaiter - réveiller - demander - écouter - rester - quitter - admirer - entrer - diner -
organiser - rencontrer - monter - énerver - enfermer - discuputer - tomber - présenter -

Traduction bosser

<2

() bosser - :

<y

to work

Quelques verbes au hasard

se réfugier - stresser - remémorer - amonceler - retranscrire - assortir - abolir - suer - clouer - déguiser -
supposer - choyer - éternuer - briser - chasser - couler - manifester - astreindre - sodiller - assoupir -
sucer - rajouter - égarer - lécher - adhérer - faiblir - dépeindre - festoyer - savourer - baser - marginer -
abouler - toucher - hannetonner - camber - mourir - clamecer - dessaper - polycopier - étouffer -
encaustiquer - accourcir -

e S : .- il

Contenus sponsorisés par Outbrain |
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PUBLICITE Grepolis PUBLICITE Grepolis PUBLICITE Santé Actuelle

Revis 1a Gréce Antique grice a ce Envie de partir a la conquéte de Prostate : un chercheur révéle ""ce
jeu de stratégie la Gréce antique? Déja 35 reméde dont personne ne parle
millions de joueurs pourrait étre la solution...

{ e Y B S : ‘ k,:‘, L - .A
PUBLICITE Hybrid Cars | Liens de PUBLICITE Que Des Astuces PUBLICITE AUFEMININ

Quelle voiture hybride acheter? 15 Astuces de grand-mére pour Stars : ces couples avec une

Comparez les prix! maigrir du ventre différence d'age

Sélectionne la bonne réponse ci-
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O laissent
O laisses
O laisse

Valider

VOUS N'AVEZ
PAS DE BOL ?

ON VOUS LIVRE EN TH.

“Acompter de fa fin de ta préparation de la
et soys réserve du éncau drs)

acheter VOII attendre manger
écrire parler devoir savoir

a"el' répondre  mettre envoyer

avoir venir pouvoir

sortir finir appeter jouer dire
aimer partir prendre lire

étre vouloir connaitre
comprendre fail‘e craindre

Contact la conjugaison

The Conjugation
Coniugazione - Conjugacion
Konjugation - Conjugagao

Retour haut de page -~ ;

e )

POLITIQUE
MONDE
ECONOMIE
CULTURE

hitps:/fla-conjugaison.nouvelobs.com/duiverbe/bosser.php 617
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ANNEXE 7

OPP 17-3897/HT
20/03/2018

DECISION

STATUANT SUR UNE OPPOSITION

EELT ]

LE DIRECTEUR GENERAL DE L'INSTITUT NATIONAL DE LA PROPRIETE INDUSTRIELLE

Vu le Code de la propriété intellectuelle et notamment ses articles L. 411-4, L. 411-5, L. 712-3
al. 712-5, L. 712-7, L. 713-2, L. 713-3, R. 411-17, R. 712-13 A R. 712-18, R. 712-21, R. 712-26 et
R.718-2aR. 7184 ;

Vu l'arrété du 24 avril 2008 modifié, relatif aux redevances de procédure pergues par l'nstitut
national de la propriété industrielle.

Vu la décision n° 2014-142 bis modifié¢e du Directeur Général de l'lnstitut Nationa! de la
Propriété Industrielie relative aux conditions de présentation et au contenu du dossier des demandes
d'enregistrement de marques.

Vu {a décision n° 2016-69 du Directeur Général de [IInstitut Nationa! de la Propriété
Industrielle relative aux modalités de la procédure d’'opposition a enregistrement d'une marque.

I.- FAITS ET PROCEDURE

La société GIULIETTA BOSS! SAS (société par actions simplifiée) a déposé, le 27 juin 2017,
la demande d'enregistrement n° 17 4 371 953 portant sur le signe verbal ATELIERS BOSSI.

Ce signe est destiné & distinguer les produits suivants : « Joaillerie ; bijouterie, pierres
précieuses ; horlogerie et instruments chronométriques ; métaux précieux et leurs alliages; objets
d'art en métaux précieux ; coffrets & bijoux ; boiles en métaux précieux ; boitiers de montres;
bracelets de montres ; chaines de montres ; ressorts de montres ; verres de montres ; porie-clefs
(anneaux brisés avec breloque ou colifichet) ; statues en métaux précieux ; figurines (slaluefles) en
métaux précieux ;| étuis pour I'horlogerie; écrins pour lhorlogerie; médailles; cuir; peaux
d'animaux ; malles et valises ; parapluies et parasols ; cannes ; fouets ; sellerie ; portefeuilles | porte-
monnaie ; porte-cartes de crédit [portefeuilles]; sacs; coffrets destinés & contenir des articles de
{oilette dits « vanity cases »; colliers pour animaux, habils pour animaux de compagnie;
vétements ; chaussures; chapellerie; chemises; vétements en cuir; ceinlures (habillement);
fourrures (vétements); gants (habillement); foulards; cravates; bonneterie; chaussetles,
chaussons ; chaussures de plage ; chaussures de ski; chaussures de sport ; sous-vétements ».
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Le 20 septembre 2017, la société HUGO BOSS TRADE MARK MANAGEMENT GmbH &
Co. KG (société a responsabilité limitée) a formé opposition a l'enregistrement de cette marque.

La marque antérieure invogquée dans cel acte est la marque verbale BOSS, renouvelée en
dernier lieu par déclaration en date du 11 avril 2017 sous le n® 1 414 947, dont la société opposante
indique &tre devenue titulaire par suite d'une transmission de propriété inscrite au Registre National
des Marques.

Cet enregistrement porte notamment sur les produits suivants : « Monfres, horlogerie et
bijouterie ; cuir et peaux ; imitations de cuir et peaux ; accessoires d'habillement en cuir, peaux et
imitations, & savoir portefeuilles, sacs & main, pocheltes, porte-documents, malles et valises;
parapluies ; parasols; vétements en tous genres pour hommes, femmes et enfants, nolamment
chemises, sous-vétements; bonneterie, & savoir. chausseltes; chaussures et coiffures;
accessoires d'habillement, nommément: ceintures, cravates, gants, chapeaux ».

L'opposition a été notifiée le 26 septembre 2017 & la société déposante sous le n® 2017-
3897. Cette notification lui impartissait jusqu'au 7 décembre 2017 pour présenter des observations
en réponse.

Le 5 décembre 2017, la société déposante a présenté des observations en réponse,
transmises & I'opposante en application du principe du contradictoire.

Le 8 janvier 2018, llinstitut a notifié¢ aux parties un projet de décision établi au vu de
I'opposition et des observations en réponse.

Les 11 et 19 février 2018, la société déposante et la société opposante ont présenté des
observations faisant suite au bien-fondé du projet de décision.

il.- ARGUMENTS DES PARTIES

A.- L'OPPOSANT

La société HUGO BOSS TRADE MARK MANAGEMENT GmbH & Co. KG fait valoir, 3
I'appui de son opposition, les arguments exposés ci-aprés.

Sur la comparaison des produits

Les produits de la demande d'enregistrement contestée sont identiques et similaires aux
produits invoqués de la marque antérieure.

Sur la comparaison des signes

La demande denregistrement contestée constifue l'imitation de la marque antérieure. La
société opposante fait valoir, 2 I'appui de son argumentation, le « caractére distinclif propre de la
marque antérieure ... l'ancienneté de cette marque, déposée il y a désormais plus de 40 ans, mais
également sa connaissance par le public compte tenu de l'intensité de son exploitation ... ».

Dans ses observations faisant suite au projet de décision, ia société opposante conteste la
comparaison de certains des produits.



B.- LE TITULAIRE DE LA DEMANDE D'ENREGISTREMENT

Dans ses observations en réponse a l'opposition, fa société GIULIETTA BOSSI SAS
conteste le bien-fondé de I'opposition.

Dans ses observations faisant suite au projet de décision, la société déposante conteste la
comparaison des signes.

Ill.- DECISION

Sur la comparaison des signes

CONSIDERANT que le signe contesté porte sur le signe verbal ATELIERS BOSSI, ci-dessous
reproduit :

ATELIERS BOSSI

Que la marque antérieure invoquée poste sur la dénomination BOSS, présentée en lettres
majuscules d'imprimerie droites et noires ;

CONSIDERANT que la sociélé opposante invoque I'imitalion de la marque antérieure par le signe
contesté.

CONSIDERANT que limitation nécessite fa démonstration d'un risque de confusion entre les
signes, lequel doit donc étre apprécié globalement & partir de tous les facteurs pertinents du cas
d'espéce ; que cette appréciation globale doit, en ce qui concerne la similitude visuelle, auditive ou
conceptuelle des marques en cause, étre fondée sur limpression d'ensemble produite par les
marques, en tenant compte notamment de ieurs éléments distinctifs et dominants ;

Qu'en outre, le risque de confusion est d'autant plus élevé que la marque antérieure posséde un
caractére distinctif important, soit intrinséquement, soit en raison de sa connaissance par une partie
significative du public concerné par les produits en cause ;

Que la société opposante verse divers documents démontrant la connaissance de fa marque
antérieure dans le domaine de la mode, en sorte qu'il convient de prendre en compte cette
connaissance de la marque antérieure sur le marché dans 'appréciation du risque de confusion.

CONSIDERANT qu'il résulte d’'une comparaison globale el objective des signes que le signe
contesté comporte deux éléments verbaux alors que la marque antérieure invoquée est constituée
d'une seule et unique dénomination ;

Qu'a cet égard, ne saurait étre refenu l'argument de la société déposante selon lequel « ...
visuellement I'analyse ... a été partielle et n'a pas retenu lintégrelité de la marque telle que
déposée ... », dés lors que la marque antérieure invoquée en 'espéce ne comporte aucun élément
figuratif ;

Que les signes en présence ont en commun une dénomination comportant quatre lettres identiques
(B, O, S et S), placées dans le méme ordre pour former la séquence BOSS et a sonorité [boss], ce
qui leur confére de grandes ressemblances visuelles et phonétiques ;

Qu'a cet égard, la présence de la voyelle | en toute fin du signe contesté n'est pas de nature &
écarter tout risque de confusion, en ce que celte leltre, constituée d'un simple trait et située en
position finale, est peu perceptible et n'affecte pas la perception prépondérante de la séquence
BOSS ;



Qu'ils différent par 1a présence au sein du signe contesté, du terme ATELIERS ;

Que toutefois, la prise en compte des éléments distinclifs et dominants de ces signes conduit a
tempérer la différence précitée ;

Qu’en effet, la dénomination BOSS! du signe contesté, distinctive au regard des produits en cause,
revét un caractére dominant au sein du signe contesté, dés lors que le terme ATELIERS apparait
faiblement distinctif au regard des produits en cause dont il indique l'origine et le mode de
fabrication, comme le reconnait elle-méme fa société déposante qui fait valoir que « le concept de
la marque conlestée repose sur le travail artisanal italien vendant des produils de maroquinerie
issus de plusieurs ateliers italiens » ;

Que le terme ATELIERS n'est ainsi pas de nature a retenir 'attention du consommateur au sein du
signe contesté ;

Qu'a cet égard, ne sauraient étre retenus les arguments de la société déposante faisant état de
marques comportant le terme « ATELIER(S) », qui selon elle seront pergues par le consommateur
dans leur ensemble, dés lors que la comparaison des signes dans le cadre de la procédure
d'opposition doit s'effectuer uniquement en prenant en considération les signes tels que désignés
dans le dépot de marque ;

Qu'intellectuellement, la société déposante invoque une différence entre les éléments verbaux
BOSS! et BOSS de la marque antérieure, en ce que le premier est un « nom de famille typiquement
italien existant el ... représente ['lfalie et ses valeurs... » et que le second « ... connu pour étre une
marque allemande e! un nom allemand ... sera pergu comme un palronyme ou comme la traduction
en langue anglaise du mot « patron » ou du mot « chel » ; que toutefois, a les supposer pergues par
les consommateurs frangais d'altention et de culture moyennes, ces évocations ne sauraient écarter
au point de les supplanter les ressemblances visuelles et phonétiques prépondérantes entre les
deux signes ;

Qu'ainsi, il résulte tant des ressemblances d'ensemble entre les signes que de leurs éléments
distinctifs et dominants un risque d'association entre les deux signes pris dans leur ensemble, le
consommateur pouvant leur attribuer la méme origine ;

Que ce risque de confusion est encore aggravé par la proximité de certains des produits en cause
ainsi que par la conpaissance de la marque antérieure dans le domaine de la mode ;

Qu’a cet égard, ne saurait étre retenu Fargument de la société déposante selon lequel « la marque
antérieure es! surtoul connue pour le vétement et le prét-a-porter et non pour le secteur de la
maroquinerie qui esl un secleur bien distinct » ; qu'en effet, les piéces fournies par la société
opposante aux fins d'établir sa notoriété portent également sur des piéces de maroquinerie.

CONSIDERANT que sont extérieurs 3 la présente procédure les arguments de la société
déposante tenant aux circonstances ayant présidé au dépét de sa marque (« ... la demande
d'enregistrement de la marque Ateliers Bossi ... reprend dans un souci de logique et de continuité,
I'élément de fa marque antérieure Giuletta Bossi ... l'objectif de la marque es! de melttre en avant le
travail arlisanal el {'univers italien »), ainsi qu'a l'existence d'une marque antérieure GIULLETA
BOSSI lui appartenant ;

Que de méme est sans incidence sur la présente procédure l'argument de la societé déposante
tenant a I'exploitation du signe contesté, faisant valoir que son « identité visuelle différe lotalement
de la marque Boss tant par sa lypographie, par sa laille que la proportion des letires entre eiles ...
L'exploilation visuelle de Ia marque Aleliers Bossi est la suivanle el différe du logo de la marque
Boss ... »;

Qu'en effet, la comparaison des signes dans le cadre de la procédure d'opposition doit s'effectuer
uniquement entre les signes tels que déposés, indépendamment de leurs conditions d'exploitation
réelles ou supposées et des raisons ayant présidé au choix de ces signes.
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CONSIDERANT que le signe verbal contesté ATELIERS BOSSI constitue donc l'imitation de la
marque antérieure BOSS.

Sur la comparaison des produits

CONSIDERANT que l'opposition porte sur les produits suivants : « Joaillerie ; bijoulerie ; pierres
précieuses ; horlogerie ef instruments chronométriques ; métaux précieux et leurs alliages,; objets
d'art en mélaux précieux ; coffrets & bijoux ; boiles en métaux précieux ; boitiers de montres,
bracelets de montres ; chaines de montres ; ressorts de montres ; verres de montres ; porte-clefs
(anneaux brisés avec breloque ou colifichet) ; statues en métaux précieux ; figurines (staluettes) en
mélaux précieux; étuis pour l'horlogerie; écrins pour lhorlogerie; médailles; cuir; peaux
d'animaux ; malles et valises ; parapluies el parasols ; cannes ; fouets ; sellerie ; portefeuilles ; porte-
monnaie ; porte-cartes de crédil [poriefeuilles]; sacs; coffrets deslinés & contenir des articles de
toilefte dits « vanily cases s, colliers pour animaux; habils pour animaux de compagnie;
vétements; chaussures; chapellerie; chemises,; vétements en cuir; ceinltures (habillement);
fourrures (vétemenlts); gants (habillement); foulards; cravates; bonnetere,; chaussetles;
chaussons ; chaussures de plage ; chaussures de ski; chaussures de sport; sous-vélements » ;

Que la marque antérieure invoquée est enregistrée notamment pour les produits suivants :
« Montres, horlogerie et bijouterie; cuir et pesux; imitations de cuir et peaux, accessoires
d'habillement en cuir, peaux et imilations, & savoir portefeuilles, sacs & main, pocheties, porte-
documents, malles et valises ; parapluies; parasols; vélements en lous genres pour hommes,
femmes et enfants, nolamment chemises, sous-vétements; bonnelerie, & savoir: chausselles,
chaussures et coiflures; accessoires dhabillement, nommément: ceintures, cravates, ganls,
chapeaux ».

CONSIDERANT que le risque de confusion dans I'esprit du public doit étre apprécié globalement en
tenant compte de tous les facleurs pertinents du cas d'espéce, ce qui implique une certaine
interdépendance entre les facteurs pris en compte ; qu'ainsi, un faible degré de similarité entre les
produits désignés peut &tre compensé par un degré élevé de similitude entre les marques, et
inversement.

CONSIDERANT que les « joaillerie ; bijouterie ; horfogerie et instruments chronométriques ; objels
d'ant en métaux précieux ; coffrets & bijoux ; boltes en mélaux précieux, boitiers de montres;
bracelets de monlres ; chaines de montres; ressorts de monlres; verres de montres; porte-clefs
{snneaux brisés avec breloque ou cofifichet) ; statues en mélaux précieux ; figurines (slatueltes) en
mélaux précieux; éluis pour I'horlogerie; écrins pour lthorogerie; médailles; cuir; peaux
d'animaux ; malles el valises ; parapluies et parasols ; portefeuilles ; porte-monnaie ; porle-cartes de
crédit [portefeuilles] ; sacs ; coffrels destinés a contenir des articles de toilelte dits « vanily cases »;
vélements ; chaussures; chapellerie; chemises; vétemenls en cuir; ceinlures (habillement);
fourrures (vétements); gants (habillement); foulards; cravales; bonneterie,; chaussettes;
chaussons ; chaussures de plage; chaussures de ski,; chaussures de sport; sous-vélements » de
la demande d'enregistrement contestée apparaissent pour les uns, identiques el, pour d'autres,
similaires aux produits de la marque antérieure invoquée.

CONSIDERANT que s'agissant des « cannes » de la demande d'enregistrement contestée, la
société opposante fait valoir qu'efles sont similaires aux « parapluies » invoqués de la marque
antérieure, dés lors que « ces produits peuvent tous deux servir d'appui & leurs ulilisateurs pour
marcher »;, qu'en effet, elle fait valoir que l'utilisation de certains parapluies, appelés « parapluies
cannes » peuvent remplir toutes les fonctions attendues d'une canne et faclliter la marche, en sus de
leur destination premiére qui est de protéger de la pluie ;

Qu'en outre, elle fait valoir que de nombreuses entreprises proposent aujourd'hui & la vente, sous la
méme marque, a ia fois des cannes et des parapluies et fournit de nombreux documents démontrant
cette diversification ;

Qu'ainsi, il existe un risque de confusion, le public étant fondé & croire que les « cannes » de la
demande d'enregistrement commercialisés sous la marque ATELIERS BOSS! et les « parapluies »
de la marque antérieure invoquée commercialisés sous 1a marque BOSS proviennent de la méme
entreprise ou a tout le moins d'entreprises étroitement liées.



CONSIDERANT que ne saurait étre pris en considération I'argument de la société déposante tenant
a I'histoire el aux activités des parties en présence (« la marque Boss, de par son histoire et son
siége social est allemande ... Ia marque Aleliers Bossi bien que la demande de dépé! el sa
commercialisation s'effectue en France est italienne de par ses cuirs et ses produits enliérement
confectionnés en italie ...) ; qu'en effet, [a comparaison des produits et/ou services dans le cadre de
la procédure d'opposition doit uniquement s'apprécier eu égard aux produits et services tels que
désignés dans les libeliés des marques en présence, indépendamment de leurs conditions
d'exploitation effectives ou supposées cu de l'activité réelle des parties.

CONSIDERANT en revanche, que les « pierres précieuses » de la demande d'enregistrement
contestée, qui désignent des maliéres premiéres, & savoir des minéraux notamment des diamants
auxquels leur rareté, leur éclat et leur dureté conférent une grande valeur et utilisés dans de
nombreux domaine (industrie, chimie, joaillerie...), ne sont pas unies par un lien étroit et obligatoire a
12 « bijouterie » de la marque antérieure invoquée, dés lors que les premiéres sont destinées a étre
exploitées dans des secteurs les plus divers {(médecine, optique, chimie, instruments de musique,...)
et ne sont pas nécessairement destinées a la fabrication des bijoux ;

Que répondant & besoins distincts, ces produils ne suivent pas les mémes circuits de distribution
(fournisseurs de pierres précieuses pour les premiers, bijoutiers-joailliers pour les seconds) ;

Qu'a cet égard, il n'est pas établi que les bijoutiers-joailliers proposent & leurs clients des pierres a
sertir, [a généralité d'une telle pratique n'étant pas démontrée ;

Que ces produits, non complémentaires, ne sont donc pas similaires, le public n'étant pas fondé a
leur attribuer une origine commune.

CONSIDERANT que les « métaux précieux et leurs alliages » de la demande d'enregistrement
contestée, qui désignent des matiéres brutes ou mi-ouvrées, a savoir l'or, I'argent et le platine et les
alliages de ces métaux, ne présentent pas de lien étroit et obligatoire avec la « bijouterie » de la
marque antérieure invoquée, les premiers, qui s'entendent de matiéres premiéres destinées a étre
mises en ceuvre dans des secteurs trés variés, n'étant pas exclusivement destinés a la fabrication
des bijoux ;

Qu'en effet, les produits précités de la demande d'enregistrement constituent des matiéres
premiéres ne servant pas exclusivement a la tabrication des produits précités de la marque
antérieure, mais sont appelés a faire I'objet d'applications industrielles les plus diverses (bijouterie,
orfévrerie, médecine, industrie électronique et haute technologie, industrie chimique, etc...) ;

Qu'en outre, contrairement & ce que soutient la société opposante, ils ne sont pas destinés a la
méme clientéle et, par conséquent, n'empruntent pas les mémes circuits de distribution (grossistes
en métaux précieux pour les premiers, joailleries-bijouteries pour les seconds) ;

Qu'a cet égard, il n'est pas établi que les bijoutiers-joailliers proposent a leurs clienls des métaux
précieux non travaillés, la généralité d'une telle pratique n'étant pas démontrée ;

Que ces produits ne sont donc pas complémentaires ni, dés lors, similaires, le public n'élant pas
fondé & leur attribuer la méme origine.

CONSIDERANT que les « fouels, sellerie » de la demande d'enregistrement contestée ne présentent
pas de lien étroit et obligatoire avec les « cuir et peaux » de la marque antérieure invoquée, ces
derniers, qui s'’entendent de matiéres premiéres destinées a étre mises en ceuvre dans des secteurs
trés variés (habillement, ameublement ...) n'étant pas exclusivement consacrés a la fabrication des
premiers ;

Qu'ainsi, il ne s'agit pas de produits compiémentaires ni, dés lors similaires, le public n'étant pas
fongé a leur attribuer une origine commune ;
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Qu'a cet égard, ne saurait éire retenu 'argument de la société opposante selon lequel « Jes grandes
maisons de fabrication el de vente de sellerie et de fouels, telles qu'Hermés, vendent également
toute une série d'articles en cuir pour le cheval, le cavalier ou encore l'écurie », dés lors que la
généralité d'une telle pratique n'est pas établie, la seule mention et fourniture d'extraits d'un site
Internet d'une seule entreprise, & savoir Hermés, n'étant pas suffisante ;

Qu'enfin, contrairement & ce que soutient la société opposante, ces produits ne présentent pas la
méme origine ni n'empruntent les mémes circuits de distribution (selliers et magasins consacrés &
I'équitation pour les premiers, tanneurs et grossistes en cuirs et peaux pour les seconds) ;

Qu’'ainsi, il n'est pas démontré que ces produits sont habituellement commercialisés par les mémes
entreprises dans le cadre de la diversification de leurs activités ;

Qu'en outre, s'il est vrai qu'un faible degré de similitude entre les produits désignés peut étre
compensé par un degré élevé de similitude entre les marques, encore faut-il qu'il existe entre les
produits un lien de similarité suffisant pour établir I'existence d'un risque de confusion, ce qui n'est
pas le cas en l'espéce ;

Qu’a cet égard, les piéces fournies par la société opposante suite au projet de décision ne
démontrent pas la commercialisation simuitanée, sous une méme marque, de produits de sellerie et
de cuir ou de peaux ;

Qu'ainsi, il ne s’agit pas de produits similaires, le public n'étant pas fondé a leur attribuer une origine
commune.

CONSIDERANT que les « colliers pour animaux » de la demande d'enregistrement contestée, qui
désignent des produits permettant l'attache d'animaux, notamment domestiques, ne présentent pas
de lien étroit et obligatoire avec les « cuir el peaux ; imitations de cuir et peaux » de la marque
antérieure invoquée, ces derniers, qui s’entendent de matiéres premiéres destinées 3 étre mises en
ceuvre dans des secteurs irés variés (habillement, ameublement ...) n'étant pas exclusivement
consacrés a la fabrication des premiers ;

Qu'en outre, les « colliers pour animaux » de la demande d'enregistrement contestée sont
susceptibles d'étre faits d'autres matiéres (tissu, textile ...) ;

Qu'ainsi, il ne s'agit pas de produits complémentaires ni, dés lors similaires, le public n'étant pas
fondé a leur attribuer une origine commune ;

Que les « habils pour animaux de compagnie » de la demande d'enregistrement contestée, destinés
4 I'habillement d'animaux de compagnie, ne présentent pas les mémes fonction et destination que
les « vélements en tous genres pour hommes, femmes et enfants, notamment chemises, sous-
vétements ; bonneterie, & savoir : chaussetles ; chaussures et coiffures ; accessoires d’habillement,
nommément: ceintures, cravales, gants, chapeaux » invogqués de la marque antérieure ;

Qu'en effet, ces produits, ne répondant pas aux mémes besoins, ne s'adressent pas a la méme
clientéle (animaux de compagnie pour les premiers, étres humains pour les seconds) ni
n'empruntent les mémes circuits de distribution (animaleries pour les premiers, magasins de prét-a-
porter pour les seconds) ;

Qu'a cet égard, est inopérant 'argument de la société opposante selon lequel « ...de nos jours
assortir les vétements d'un animal de compagnie & ses propres vélements est une pratique répandue
a laquelle le consommateur est habilué ... les opérateurs économiques ont invesli ce nouveau
marché », dés lors que la généralité d'une telle pratique n'est pas établie, les documents fournis par
la société opposante faisanl notamment mention de quelques entreprises opérant dans le domaine
du luxe n‘étant pas suffisants ;

Qurainsi, il n'est pas démontré que ces produits sont habituellement commermalnsés par les mémes
entreprises dans le cadre de la diversification de leurs activités ;
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Qu’en outre, s'il est vrai qu'un faible degré de similitude entre les produits désignés peut étre
compensé par un degré élevé de similitude entre les marques, encore faut-il qu'il existe entre les
produits un lien de simifarité suffisant pour établir lexistence d'un risque de confusion, ce qui n'est
pas le cas en l'espéce ;

Que ces produits ne sont donc pas similaires, le public n'étant pas fondé & feur attribuer une origine
commune.

CONSIDERANT en conséquence, que les produits de 1a demande d'enregistrement contestée,
objets de I'opposition, sont, pour partie, identiques et similaires & certains des produits invoqués de la
marque antérieure ou susceptibles d'étre attribués a fla méme origine que les derniers.

CONSIDERANT ainsi, qu'en raison de limitation de la marque antérieure par le signe contesté, de
lidentité et de la similarité pour une partie des produits ainsi que du risque de confusion sur leur
origine pour certains d'entre eux, il existe globalement un risque de confusion sur l'origine de ces
marques, le consommateur étant fondé a leur attribuer une origine commune ;

Qu’ainsi, e signe verbal contesté ATELIERS BOSSI ne peut pas étre adopté comme marque pour
désigner de tels produits sans porter atteinte aux droits antérieurs de la société opposante sur la
marque verbale BOSS.

PAR CES MOTIFS

DECIDE

Article 1 : L'opposition est reconnue pardiellement justifiée, en ce quelle porte sur les produits
suivants : « Joaillerie ; bijoutene ; horlogerie el instruments chronomélriques ; objets d'art en métaux
précieux ; coffrets & bijoux ; boites en métaux précieux ; boiliers de monlres ; bracelets de montlres ;
chaines de montres; ressorts de montres ; verres de monlres, porte-clefs {anneaux brisés avec
brelogue ou colifichel} ; slatues en mélaux précieux ; figunnes (statuettes) en métaux précieux ; éluis
pour I'horfogerie ; écrins pour t'horfogenie ; médailles ; cuir; peaux d'animaux,; malles et valises ;
parapluies et parasols ; cannes ; portefeuilles ; porte-monnaie ; porte-cartes de crédit [portefeuilles) ;
sacs; coffrots destinés & contenir des arlicles de toilelte dits « vanily cases »; vélements;
chaussures; chapellerie; chemises; vélements en cuir; ceintures (habillement); fourrures
(vétements); gants (habillement}; foulards; cravates; bonnetene,; chausseltes, chaussons;
chaussures de plage ; chaussures de ski; chaussures de spori ; sous-vélements ».

Article 2 : La demande d'enregistrement est partiellement rejetée, pour les produits précités.

Héloise TRICOT, Juriste
Pour le Directeur général

de I'lnstitut national de la propriété
industrielle

Jean-Yves CAILLIEZ
Responsable de Pole
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DECISION
STATUANT SUR UNE OPPOSITION

p2 13

- — tE-DIRECTEUR - GENERAL DETINSTITUI NATIONAL DE LA PROPRIETE INDUSTRIELLET

Vu le Code de la propriété intellectuelle et notamment ses articles L. 4114, L. 411-5, L. 712-3 &
L 712-5, L. 712-7, L. 713-2, L. 713-3, R. 411-17, R, 712-13 4 R. 712-18, R. 712-21, R. 712-26 et R.
718-2aR. 7184 ;

Vu l'arrété du 24 avril 2008 modifié, relatif aux redevances de procédure pergues par institut
national de la propriété industrielie.

Vu la décision modifiee n° 2014-142 bis du Directeur Général de T'Institut National de ta Proptiété
Industrielle relative aux conditions de présentation et au contenu du dossier des demandes
d'etiregistrément de miarques. T ’

Vu la decision n® 2016-69 du Directeur Général de l'institut National de fa Propriété industrielle
relative aux modalités de la procédure d'opposition & enregistrement d'une marque.

1.- FAITS ET PROCEDURE
Madame Yolande LIBENE a déposé, le 11 septembre 2017, ia demande d'enregistrement n°17
4 387 395 portant sur 1a dénomination BOSSIE.

Le 5 décembre 2017, 1a société HUGO BOSS TRADE MARK MANAGEMENT GMBH & CO.
KG (société a responsabilité limitée) a formé opposition 2 l'enregistrement de catfte marque.

Le droit antérieur invaqué dans cet acte est la marque verbale BOSS, déposée le 23 juin 1987,
enregistrée sous le n°1414947, réguliérement renouvelée et dont la société opposante indique en étre
devenue propriétaire par suite d’'une transmission de propriété.

- A Pappui de son opposition, la société opposante fait valoir les arguments suivants :



Sur ia comparaison des produits

Les produits de la demande d'enregistrement contestée, objets de I'opposition, sont identiques
et similaires aux produits invogqués de la marque antérieure.

Sur la comparaison des signes

Lademande d'enregistrement contestée constitue I'imitation de la marque antérieure invoquée,
dont elle est la déclinaison pour une nouvelle gamme de produits.

La société opposante invoque la grande connaissance en France de la marque antérieure
BOSS et foumnit de la documentation & I'appui de son argumentation.

L'opposition a été notifiée a la déposante par courrier du 6 décembre 2017 sous le n® 17-4786.
Cette notification l'invitait 2 présenter des observations en réponse a l'opposition au plus tard le 20 février
2018.

Cette nofification a é&té réexpédiée a linstitut par la Poste avec i3 mention "Restitution de
information a expéditeur - Pli avisé et non réclamé”.

Aucune observation en réponse & Vopposition n'ayant éi& présentée a linstitut dans le délai
imparti, il y a lieu de statuer sur celle-ci.

il.- DECISION

Sur la comparaison des produits

CONSIDERANT que ropposition porte sur les produits suivants: « Vétements; chaussures;
chapellerie ; chemises; vétements en cuir; ceintures (habillement) ; fourrures (vétements), gants
(habillement) ; foulards; cravates; bonneterie; chaussettes; chaussons; chaussures de plage;
chaussures de ski; chaussures de sport ; sous-vélements » |

Que Ia marque antérieure a &té notamment enregistrée pour les produits suivants : « Vétements en
tous genres pour hommes, fammes et enfants, nolamment : chemises, sous-vétements ; bonneterie, a
savoir: chaussettes ;: chaussures et coiffures ; accessoires d'habillement, nommément: ceintures,
cravates, gants, chapeaux ».

CONSIDERANT que les « Vétements; chaussures; chapellerie ; chemises, vétements en cuir;
ceintures (habillement) ; fourrures (vétements) ; gants (habillement) ; foulards ; cravates ; bonneterie ;
chaussettes ; chaussons ; chaussures de plage ; chaussures de ski; chaussures de sport; sous-
vétements » de la marque contestée apparaissent pour certains, identiques et pour d'autres, similaires
a certalns produits invoqués de fa marque antérieure, ce qui n'est pas contesté par la déposante.
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Sur la comparaison des signes

CONSIDERANT que la demande d'enregistrement contestée porte sur la dénomination BOSSIE, ci-
dessous reproduite :

Bossie

Que la marque antérieure porte sur la dénomination BOSS, reproduite ci-dessous :

BOSS

CONSIDERANT que la société opposante invoque [imitation de la marque antérieure par la
dénomination contestée.

CONSIDERANT que limitation nécessite la démonstration d'un risque de confusion entre les signes,
lequel doit &tre apprécié globalement & partir de tous les facteurs pertinents du cas d'espéce ; que cette
appréciation globale doit, en ce qui concerne la similitude visuelle, auditive ou conceptuelle des marques
en cause, étre fondée sur limpression d'ensemble produite par les marques, el lenant compte
notammant de leurs éiéments distinctifs et dominants ;

Qu'en outre, le risque de confusion est d'autant plus élevé que [a marque antérieure posséde un
caractére distinctif important, soit intrinséquement, soit en raison de sa connaissance par une partie
significative du public concermné par les produits en cause ;

Que la société opposante verse divers documents démontrant la connaissance de ia marque antérieure
BOSS dans le domaine de la mode, en sorte qu'il convient de prendre en compte cette connaissance
de la marque antérieure sur le marché dans I'appréciation du risque de confusion.

CONSIDERANT qu'il n'est pas contesté qu'il existe des ressemblances visuelles et phonétiques
prépondérantes-entre fes dénominations BOSSIE et BOSS (lofgueur proche, quatre lettres communes
sur six, présentées dans le méme ordre, selon le méme rang et formant les séquences et sonorités
d'attaque identiques BOSS- et {bosse-]) ;

Qu'it en résuite une impression d’ensemble proche entre les signes et un risque de confusion dans
'esprit du public ;

Que ce risque de confusion est encore aggravé par la grande connaissance de la marque antérieure
dans le domaine de la mode ;

Que la dénomination contestée BOSSIE constitue donc l'imitation de ia marque verbale antérieure
BOSS, dont elie est susceptible d’apparaitre comme une déclinaison pour une nouvelle gamme de
produits.

CONSIDERANT qu'en raison de l'identité et de la similarité des produits en cause et de I'imitation de la
marque antérieure par le signe contesté, il existe globalement un risque de confusion sur l'origine de
ces marques pour le consommateur concerné

Quainsi, la dénomination contestée BOSSIE ne peut pas étre adoptée comme marque pour designer
des produits identiques et similaires, sans porter atteinte aux droits antérieurs de fa société opposante
sur fa marque verbale BOSS.



PAR CES MOTIFs

DECIDE

Article 1°7 : L'opposition est reconnue justifiée en ce quelle porte sur les produits suivants:
«Vétements; chaussures; chapellerie; chemises; vétements en cuir; ceintures
(habillement) ; fourrures (vétements}; gants (habillement); foulards, cravales;
bonneterie; chaussettes; chaussons; chaussures de plage . chaussures de ski;
chaussures de sport ; sous-vétements ».

Article 2 : La demande d'enregistrement est partiellement rejetée pour les produits précités.

Alice BEYENS, Juriste Pour le Directeur général de
L’institut national de la propriété industrielle

Jean-Yves CAILLIEZ
Responsable de pol
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RECOURS EXERCES DEVANT LA COUR D'APPEL CONTRE LES DECISIONS DU DIRECTEUR GENERAL
DE L'INPI
EN MATIERE DE DELIVRANCE, REJET OU MAINTIEN DES TITRES DE PROPRIETE INDUSTRIELLE
{art. R, 411-19, D.411-19-1, R. 411-20, R. 431-21, R. 411-24 ¢t R. 411-25 du code de la propriété
intellectuelle)

DELAI DU RECOURS
{art. R.411.20)

. Le délai pour former un recours devant fa cour d'appel est d'un mois & compter de la notification de la décision,
ou, le cas échéant, de la date a laquelle le projet vaut décision,

. Ce délai est augmenté :

- d'un mois si le requérant demetire dans un département d'outre-mer ou dans un territoire d'outre-mer ;
- de deux mois si le requérant demeure 2 ['étranger.

PRESENTATION DU RECOURS
{art. R. 41121, R 411-24 et R 422-25 )

. Le recours est formé par une déclaration écrite adressée ou remise en double exemplaire au greffe de ta cour
d'appe! compétente. Le déciarant peut, devant la cour d'appe), se faire assister ou représenter par un
avocat.

. La déclaration doit comporter, & peine dlirrecevabililé prononcée doffice, les mentlons suivantes :

1. a} Si le requérant est une personne physique : ses nom, prénoms, profession, domicile, nationalité, date et
lieu de naissance ;
b} Sile requérant est une personne morale : sa forme, sa dénomination, son siége sccial et forgane qui ta
représente légalement ;

2. La date et f'objet de la décision attaquée ;

3. Le nom et I'adresse du propriétaire du titre ou du titulaire de la demande, si le requérant n'a pas lune de
ces qualités.

Une copie de la décision attaquée doit étre jointe & la déclaration.
. La déclaration doit contenir {'exposé des moyens invoqués. A défaut, 1o demandeur doit, & pcinc

dlimecevabilité, déposer cet exposé au greffe de la cour d'appel compétente dans e mois qui suit ia
déclaration.

COURS D’'APPEL COMPETENTES
{art. R. 411-18 et D 411-18-1)

. Si le recours est formé contre une décision relative 3 un brevet d'invention, un cerificat d'utilité, un
certificat complémentaire de protection ou une topographie de produits semi-conducteurs, le recours
doit &tre pornté devant la cour d'appet de Paris.

. Si le recours est formé contre une décision refative a une marque ou 3 un dessin et modéls, le recours doit
&tre porté devant la cour d'appel temitorialement compétents,  déterminer en fonction du lieu oit demeure la
personne qui forme le recours. Le tableau ci-dessous indique, pour chacune des dix cours d'appel
compétentes, les départements concernés :

Cour d’appel compétenta Départements concemés

Aix-en-Provence 2A, 2B, 04, 06, 07, 11, 12, 13, 30, 34, 48. 66, 83, 84

Bordeaux 03, 16, 18, 23, 24, 31, 32, 33, 40, 46, 47, 64, 65, 81, 82,
87

Colmar 67,68

Douai 02, 08, 10, 27, 51, 59, 60, 62, 76, 80

Lyon 01, 03, 05, 15, 26, 38.42, 43, 63, 69,73, 74

Nancy 21, 25, 39, 52, 54, 55, 57. 70, 71, 88, 80

Paris 18, 36, 37,41, 45, 58, 75, 77, 89, 81, 93, 94, 974, 975,
976, Nouvelle-Calédonie, Polynésie Frangaise, Wallis et
Futuna

Rennes 14, 17, 22, 29, 35, 44, 49, 50, 53, 56, 61,72, 79, 85, 86

Versailles : 28, 78, 92, 85

Font-de-France 971, 872, 973

. Lorsque le requérant demeure 2 I'étranger, ia cour d'appel de Paris est compétente. Il doit &tre fait élection
de domicile dans le ressort de cette cour,



’

(— PORTAIL DES OPPOSITIONS

A compter du 1er juin 2016, I'ensemble des correspondances avec I'Institut relatives & la procédure d'opposition doit étre
exclusivement adressé sous forme électronique sur le site internet de I'INPL.

Pour communiquer avec !'Institut dans ie cadre d’une procédure d'opposition, vous devez créer un compte e-Procédure a partir
de l'adresse suivante : https://eprocedures.inpi.fr/ en indiquant une adresse électronique valide et un mot de passe.

Comment se rendre sur le portail des oppositiong ?

Vous devez vous connecter sur le site hitps://eprocedures.inpi fr/ & Faide de vos identifiants (adresse électronigue et mot de passe
que vous aurez choisi).

Vous accédez alors au portail e-Procédure. Vous cliquez sur 'onglet « opposition » qui ouvre le portail des oppositions. Vous
avez alors accés A toutes les oppositions dans lesquelles vous vous étes identifié comme le déposant de fa marque conlestée,
'opposant ou e mandataire de I'un d'eux.

Si je suls le déposant de la marque contestée, ou son mandataire, et que je souhaite m'identifier dans une opposition,
pour {a premiére fois

Si vous avez procédé 4 un dépdt électronique de marque, vous étes automatiquement identifié dans l'opposition. U'lnstitut vous
notifie F'opposition par coutrier recommandé. Elle est directement accessible sur le Portail des oppositions.

Si vous avez procédé a un dépbt papier de marque, vous devez vous identifier dans 'opposition. Lorsqu'une opposition a €16
formée, P'institut vous notifie cette opposition par courrier recommandé qui contient un code et un mot de passe. Ces code et mot
de passe servent a vous identifier comme te déposant de la marque contestée dans ladite opposition. Une fois identifié, vous
aurez acceés a 'ensemble des documents relatifs & cette opposition.

Pour ce faire, vous devez vous rendre sur le portail des oppositions, tel qu'indiqué ci-dessus.

Sur le portail des oppositions, vous cliquez sur I'onglet « s'identifier dans une opposition » et choisissez « je suis le déposant de
la marque contestée». Vous indiquez les code et mot de passe qui vous ont &té communiqués par I'nstitut. L 'opposition concernée
devient alors visible dans vos dossiers, dans ia corbeille « oppositions notifiées ».

Comment se constituer mandataire 2

Le déposant et 'opposant peuvent &tre représentés par un mandataire habilité. Pour se constituer mandataire de 'une ou 'autre
des parties, le mandataire doit &tre titulaire d'un compte e-Procédures.

Si vous étes mandataire du déposant de la marque contestée et que vous souhaitez vous identifier pour la premiére fois dans
une opposition, vous devez suivre {a procédure ci-dessus « i jo suis e déposant de la marque contestée, ou son mandataire, et
que je souhaite m'identifier dans une opposition, pour la premiére fois ».

Si l'opposant ou le déposant eux-mémes sont déja identifiés dans Vopposition ou si un mandataire a déja &1é constitué, vous
devez cliquer sur 'onglet « s'identifier dans une opposition » puis « je suis un nouveau mandataire ». Le juriste en charge de la
procédure d'opposition concemée devra alors valider cette nouvelle constitution,

Intervenir dans une procédure d'opposition {opposant { déposant / mandataire)

Sur le portail des oppositions, vous avez accés a I'ensemble des oppositions dans lesquelles vous vous étes identifié comme
partie a la procédure. Les oppositions sont classées par étape de procédure. Vous pouvez retrouver une opposition donnée, soit
dans I'une de ces corbeilles soit en utilisant le bouton « rechercher »,

En cliquant sur |a référence de I'opposition, vous retrouverez {'ensemble des échanges entre les parties et l'Institut. Un code
couleur a été attribué en fonction de I'émetteur du document.

Pour transmettre 3 I'Institut tout document relatif & cette procédure, vous devez sélectionner l'opposition concemée et cliquer sur
le bouton « transmettre un document a 'INP! ». Une fois le document téléchargé, vous cliquez sur le bouton « téléverser le
fichier ». Le juriste en charge de I'opposition sera alors averti de la disponibilité d'un nouveau document.

Utllisation des code ¢t mot de passe

Les code et mot de passe communiqués & I'opposant et ceux communiqués au déposant sont individuels et concement une seule
opposition. En cas de perte, de nouveaux identifiants peuvent étre communiqués en cliquant sur le bouton « Mot de passe oublié »
de la page d'accueil de I'espace partagé.

Pour toute question, veuillez contacter inpi Direct au 0820 210 211.
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1. Marque BOSS N° 2 342 038

Il — LA COMPARAISON DES SIGNES

)

< Les principes

1. En application des dispositions de l'article 9-2-b) du Réglement européen 2017/1001 du
Parlement Européen et du Conseil du 14 juin 2017 sur la marque de I'Union européenne, le
titulaire d'une marque enregistrée dispose d'un droit exclusif d'exploitation pour tous les
produits et services désignés par la marque et peut s'opposer a toute demande
d'enregistrement de marque constituant une imitation pour des produits ou services identiques
ou similaires, s’il peut en résulter un risque de confusion dans 'esprit du public.

1. Ce risque de confusion doit étre apprécié globalement en tenant compte de tous les
facteurs pertinents du cas d’espéce, ce qui implique une certaine interdépendance entre les
facteurs pris en compte ; ainsi, un faible degré de similitude entre les produits désignés peut
étre compensé par un degré élevé de similitude entre les marques, et inversement.

Cette appréciation globale doit, en ce qui concerne la similitude visuelle, auditive et
conceptuelle des marques en cause, étre fondée sur I'impression d’ensemble produite par les
marques.

2. En outre, le caractére distinctif important de la marque antérieure, soit intrinséquement au
regard des produits qu’elle désigne, soit en raison de sa connaissance par une partie
significative du public concerné du fait de son exploitation, doit étre pris en compte dans
'appréciation du risque de confusion.

v" La_distinctivité intrinséque et extrinséque du signe BOSS pour les produits
désignés

3. En premier lieu, le signe BOSS de la marque antérieure est parfaitement distinctif des
produits gu’elle désigne. Ceci a d’ailleurs été, par une décision du 19 septembre 2006 du
Tribunal de grande instance de Paris, expressément relevé au sujet d’'un signe BOSS
strictement identique, enregistré en tant que marque frangaise sous le N°1 414 947 :

« la dénomination BOSS ne désigne aucunement une caractéristique des vétements »1.

Ce raisonnement ne peut qu’étre transposé en ce qui concerne les accessoires, les produits
textiles et produits qui les comprennent.

4. En second lieu, la marque BOSS N°1 414 947, dont le signe est strictement identique a
celui faisant I'objet de la marque N° 2 342 038 a été :

e déposée le 15 septembre 1977, enregistrée sous le N°1 029 087,

e renouvelée sous le N°1 414 947 (i) le 23 juin 1987, (ii) le 18 avril 1997, (iii) le 18 avril
2008 puis (iv) le 15 septembre 2017.

Cette marque est depuis désormais plus de 40 ans, exploitée pour identifier les collections
éponymes « BOSS ».

' Annexe 1: Jugement du Tribunal de grande instance de Paris, 19 septembre 2006, N°05/11296, BOSS c. B/G BOSS



A l'origine exploitée pour les collections de costumes de coupes classiques pour hommes, la
lighe « BOSS » a été étendue aux femmes et aux enfants, sous laquelle sont proposées
depuis plus de vingt ans des gammes complétes de vétements et d’accessoires?.

‘4.1. A titre d'exemple, le site marchand frangais d’Hugo Boss propose, pour ia collection
Automne/Hiver 2019 BOSS, pas moins de 2.485 articles pour homme, et 684 articles pour
femmes?®.

Aux vétements, s’ajoutent également une large gamme, d’accessoires de mode, tels que sacs,
écharpes, gants, etc. pour hommes, femmes et enfants, tout comme des produits plus variés
tels que les serviettes de bain®.

5. De surcroit, la marque BOSS fait I'objet d'une mise en avant publicitaire et marketing
particuliérement importante et intensive. Ainsi, a titre d’'exemple, depuis 2013, Hugo Boss
sponsorise I'équipe allemande de football, vainqueur de la Coupe du monde en 2014 ainsi que
depuis 2014, I'équipe du Paris Saint Germain, par la requérante, en particulier pour les
costumes de la ligne BOSS® ;

6. L'exploitation des marques BOSS a porté ses fruits, puisque en 2006, le Tribunal de grande
instance de Paris, dans la décision précitée, relevait déja :

« une grande partie de la population frangaise associe nettement le mot Boss aux sociétés
Hugo Boss »®.

7. Depuis, I'exploitation des marques BOSS n'a fait que s'intensifier, ce qui a accru sa
connaissance par le public et partant sa renommée.

Cette marque bénéficie par ailleurs d’'une trés bonne image liée a I'élégance, I'énergie et au
succes.

8. En conséquence, la marque N° 2 342 038 bénéficie, au méme titre que la marque
N°1 414 947, d’un caractére distinctif important reconnu résultant tant de sa distinctivité
propre, au regard des produits qu’elle vise, que de son exploitation intensive durant
plusieurs décennies.

K/

« L’appréciation des similarités entre les signes

9. Enlespéce, les signes en cause sont les suivants :

La n.ﬁr ue antérieure opposée : " Demande d’enregistrement de marque
que 2 PP : _ N° 1196 024

la MUE N° 2 342 038

BOSS C

2 Annexe 2-1 : « Hugo Boss, la mode taille patron », Le Figaro.fr, 15 octobre 2007 ; Annexe 2-2 : « Hugo Boss, Parcours Hugo
Boss », Vogue.fr, 24 novembre 2015 ; Annexe 2-3 ; Extraits des collections BOSS hommes, femmes et enfants 2016

3 Annexe 3-1 : Extrait du site www.hugoboss.com/fr, vétements pour homme de la collection « BOSS » A/H 2019 ; Annexe 3-2:
Extrait du site www.hugoboss.com/fr, vétements pour femme de la collection « BOSS » A/H 2019 ;

4 Annexe 3-3 ; Extrait du site www.hugoboss.com/fr, accessoires de la collection « BOSS » A/H 2019 ;

5 Annexe 4 : « Soccer, German National Team », www.group.hugoboss.com et traduction libre de I'anglais vers le frangais ;
« Paris Saint-Germain F.C - Les joueurs habillés par BOSS », extrait du site internet www.hugoboss.com/fr/boss-homme-paris-
saint-germain/

5 Annexe 1
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La marque antérieure est uniquement constituée de la dénomination BOSS.

La demande d’enregistrement est pour sa part, un signe semi-figuratif, constitué du mot
BOSSA.

Elle imite illicitement la marque BOSS opposée.

10. Phonétiquement, BOSSA reproduit la marque antérieure dans son intégralité et dans le
méme ordre, a savoir 4 lettres sur 5.

La demande d'enregistrement contestée reproduit la marque BOSS, dans son intégralité, de
sa syllabe d'attaque « BO » au doublement de la lettre « SS », a laquelle est simplement
ajoutée la lettre « a », en position finale.

L’ajout de la lettre « a » a la fin de « BOSS » ne modifie pas la perception du consommateur
qui ne prétera qu'une attention tout au plus trés limitée a la terminaison du signe.

Ceci est d’autant plus manifeste que le consommateur est par nature beaucoup plus attentif
aux eléments placés en attaque.

Il en résulte une forte similarité phonétique, qui est encore plus forte sur le plan visuel.

11. Visuellement, la similarité est trés proche, pour ne pas dire qu’elle est recherchée :

L el ‘ .. Demande d’enregistrement de marque
La marque antérieure opposée : N° 1 196 024
la MUE N° 2 342 038

BOSS C

La reproduction de la marque antérieure BOSS dans son intégralité, a partir de sa syllabe
d’attaque, jusqu’a sa terminaison, soit tout d’abord étre prise en considération.

Ensduite, le signe contesté qui est écrit en lettres manuscrites comporte une dissociation entre
I'élément d’attaque « BOSS », qui reproduit la marque antérieure et la lettre finale « a » qui se
détache du signe dans sa représentation graphique.
Cette dissociation est d’autant plus perceptible, que :
- d'une part, siles lettres sont liées les unes aux autres, la derniére lettre quiestla seule
qui differe de la marque BOSS, est la voyelle « a », qui est & peine liée au reste du
signe,

- d’autre part elle est également de taille, légérement plus petite.

Il en ressort une quasi-coupure entre I'élément « BOSS » et la voyelle « a » accentuant la
dominance de I'élément BOSS et la similarité entre les signes.

12. Enfin, a la proximité phonétique et la forte ressemblance visuelle, s'ajoute une similarité
conceptuelle. :
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En effet, la marque antérieure est constituée du seul terme BOSS d'origine anglaise signifiant
« patron ». Ce mot est désormais entré dans le langage frangais courant pour désigner un patron
et particuliérement au travail 7.

La demande de marque véhicule une signification trés proche puisque « BOSSA » constitue la
conjugaison du verbe « BOSSER », & la troisiéme personne du singulier du passé simple®.

Il en ressort une nette proximité intellectuelle.

> Les précédentes décisions du Directeur de I'INPI

13. La demande de Hugo Boss est au demeurant dans la droite ligne des décisions rendues
par M. le Directeur de I'INPI, en mars et mai 2018, sur le fondement du signe identique BOSS
enregistré sous le N°1 414 947, au regard de demandes d'enregistrements trés proches.

14. Ainsi, premiérement, par décision rendue le 20 mars 2018, il a décidé que la demande
de marque ATELIERS BOSSI constituait l'imitation illicite de la marque BOSS, aux motifs que :

« Les signes en présence ont en commun une dénomination comportant quatre leftres
identiques (B ;0,S et S) placées dans le méme ordre pour former la séquence BOSS et
la sonorité (boss), ce qui leur confére de grandes ressemblances visuelles et
phonétiques ;

Qu’a cet égard, la présence de la voyelle | en toute fin du signe contesté n’est pas de
nature a écarter tout risque de confusion, en ce que cette lettre, constituée d’'un simple
trait et située en position finale, est peu perceptible et n’affecte pas la perception
prépondérante de la séquence BOSS » ; °

15. Deuxiémement, par décision rendue le 31 mai 2018, le Directeur de 'INPI a considéré
que la demande de marque BOSSIE constituait I'imitation illicite de la méme marque BOSS,
en retenant :

« |l n'est pas contesté qu'il existe des ressemblances visuelles et phonétiques
prépondérantes entre les dénominations BOSSIE et BOSS (longueur proche, quatre
lettres communes sur six, présentées dans le méme ordre, selon le méme rang et
formant les séquences et sonorités d'attaque identiques BOSS-ef (bosse-) ;

Qu’il en résulte une impression d’ensemble proche entre les signes et un risque de
confusion dans 'esprit du public ;

Que ce risque de confusion est encore aggravé par la grande connaissance de la
marque antérieure dans le domaine de la mode ; '

Que la dénomination contestée BOSSIE constitue donc limitation de la marque
antérieure BOSS, dont elle est susceptible d’apparaitre comme une déclinaison pour
une nouvelle gamme de produits »™.

Cette motivation est, d'autant plus transposable a la demande de marque BOSS, que
s’'ajoutent d’autres éléments de ressemblance visuelle et encore intellectuelle.

7 Annexe 5 : Définition du terme « boss », Nouveau Petit Robert de Langue Frangaise, éd. 2010, p. 278

8 Annexe 6 : Extrait du site internet .’OBS - La conjugaison

9 Annexe 7 : Décision du Directeur de I'INPI du 20 Mars 2018 BOSS / ATELIERS BOSS| N°OPP 17-3897
© Annexe 8 : Décision du Directeur de I'INPI du 31 Mai 2018 BOSS / BOSSIE N°OPP 17-4796
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> Le risque de confusion

16. En l'espéce et au regard d’'une comparaison globale, le risque de confusion est manifeste
compte tenu :

e de |'ancienneté de la marque N°2 342 038, déposée et exploitée depuis prés de 20 ans,
et plus du double de cette durée s’agissant du signe « BOSS » ;

¢ du caracteére distinctif propre de la marque antérieure ;

« de l'intensité de 'exploitation des vétements et accessoires qui sont similaires aux
produits contestés, dont il est justifié & I'appui de I'opposition.

e de l'identité ou a tout le moins de la trés forte similarité des produits, de la demande
de marque avec ceux visés par la marque antérieure ;

o des similarités entre les signes, le signe BOSS de la marque opposée étant repris en
son entier, constituant la partie essentielle du signe en cause ;

e du public concerné, a savoir le grand public, dont le niveau d'attention est moyennement
élevé ;

En effet, lorsqu'il sera confronté a la demande déposée, pour désigner des vétements, des
accessoires de mode, le public sera ainsi amené a penser qu'il s’agit d’'une nouvelle gamme ou
d’'une déclinaison de produits Hugo Boss.

17. Compte tenu de cette confusion, le consommateur d’attention moyenne sera ainsi amené a
penser que :

+ la demande d’enregistrement contestée constitue une déclinaison de la marque BOSS
antérieure invoquée,

e ['exploitation de ce signe se fait avec le consentement de la société Hugo Boss Trade Mark
Management, titulaire de la marque antérieure, ce qui caractérise le risque d'association :
a supposer que le consommateur soit apte a distinguer les marques litigieuses, il sera
enclin a croire que les produits litigieux proviennent de la méme entreprise, ou d’entreprises
liées.

* % %

Compte tenu de I'imitation de la marque antérieure et de I'association manifeste qui en
résulte, le risque de confusion est réel et sera accru par I'identité ou la grande similarité des
produits de la marque antérieure et de ceux visés dans la demande d’enregistrement.

La demande d’enregistrement de marque N° 1196 024 doit étre considérée comme
constituant I'imitation de la marque antérieure BOSS N° 2 342 038 et ne peut donc pas étre
adoptée comme marque pour les produits des classes 23 et 24 qu’elle désigne pour lesquels
Popposition a été formée sans porter atteinte aux droits de I'opposant sur sa marque
antérieure.
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l. Comparaison des produits des classes 23 et 24

1. L’opposition est formée sur le fondement de la marque de FUE antérieure N° 2 342 038 a
'encontre de l'intégralité des produits visés en classes 23 et 24, qui sont, soit identiques, soit
similaires a ceux de la demande d'enregistrement N° 1 196 024.

Les produits :

- identiques sont ci-aprés surlignés en [Jl;

- similaires sont ci-aprés surlignés en jaune.

MUE N° 2 342 038

" Demande d’enregistrement de marque
N° 1196 024

Classe 23

« I »

| fils & coudre, fils a
broder, fils a tricoter, fils de coton et fils élastiques
a usage textile »

Classe 24

« Textiles, a savoir tissus
 ltextiles, rideaux;
persiennes pour fenétres,
linge de maison, linge de
itable et de lit, linge de
lbain, plaids, mouchoirs »

« Textiles tissés, a savoir étoffes a utiliser dans la
confection de vétements, serviettes de toilette,
linge de table, linge de lit, linge de maison ; textiles
non tissés, a savoir étoffes a utiliser dans la
confection de vétements, serviettes de toilette,
linge de table, linge de lit, linge de maison ; tissus
en fibres de verre & usage textile ; étoffes
imperméables aux gaz pour ballons

aérostatiques; ,
étoffes imperméables, a savoir étoffes
imperméables pour la confection de vétements,
meubles, bagages et garnitures d'automobiles ;
toile gommée imperméable ; tissus imitant la
peau d'animaux ; doublures textiles, a savoir
tissu de doublure en lin pour chaussures, matieres
textiles mi-ouvrées pour la fabrication de doublures
pour vétements, matiéres textiles utilisées comme
doublures pour vétements ; bougran ; matériaux
filtrants en matiéres textiles, a savoir tissus en
fibres chimiques, tissus en fibres synthétiques,

| tissus en fibres mélangées inorganiques, tous pour

filtrer des liquides et poudres ;| couettes en
matiéres textiles, couvertures ; gants de

| toilette, linge de bain, essuie-mains, serviettes

de toilette en matiéres textiles, serviettes de
bain ; tapisseries en matiéres textiles,

| couvertures de voyage, a savoir plaids ; rideaux

en matiére textile, rideaux de douche en
matiéres textiles, rideaux de douche en
matiéres plastiques ; toiles cirées (nappes) ;
couvertures de lit, draps de lit, dessus-de-lit,
linge de lit, linge ouvré, taies d'oreillers,
housses de courtepointes ; revétements de
meubles en matiéres textiles, a savoir housses
de meubles en tissu non ajustées ; étoffes pour

Page 1 sur6




meubles ; serviettes de table en matiéres
textiles ; couvre-lits en papier ; banniéres en
matiéres textiles, a savoir banniéres en tissu ;
drapeaux (autres qu'en papier), a savoir
drapeaux en toile, drapeaux en tissu ; étiquettes
en tissu »

< Produits identiques ou quasi-identiques

2. Les produits « Fils et filés a usage textile » de la demande d’enregistrement ont le méme
libellé, ou a tout le moins un libellé quasi-identique, a celui de la marque antérieure « Fils a usage
textile ».

lls sont donc identiques ou quasi-identiques.

% Produits similaires

a) Enclasse 23

v' Les « fils a coudre, fils a broder, fils a tricoter, fils de coton et fils élastiques a
usage textile »

3. Les « fils a coudre, fils a broder, fils a tricoter, fils de coton et fils élastiques a usage
textile » de la demande litigieuse sont trés similaires voire identiques aux « Fils & usage
textile » de la marque antérieure N° 2 342 038.

En effet, les « Fils a usage textile » constituent une catégorie générale a laquelle ils
appartiennent et dont ils ne sont que des déclinaisons.

De plus, ces produits partagent une méme fonction, et sont destinés a étre proposés dans les
mémes réseaux de distribution a la méme clientéle, créant ainsi un risque manifeste de
confusion quant a leur origine commerciale.

b) En classe 24

v Les « Textiles tissés, a savoir étoffes a utiliser dans la confection de vétements,
serviettes de toilette, linge de table, linge de lit, linge de maison ; » et les
« textiles non tissés, a savoir étoffes a utiliser dans la confection de vétements,
serviettes de toilette, linge de table, linge de lit, linge de maison ; »

4. A ce stade, il doit étre souligné que le déposant a pris le parti, dans sa longue désignation
de produits, pour beaucoup d’entre eux, d’associer @ un nom commun, « Textiles tissés »
en étant un premier exemple, la locution « a savoir » avant une énumération de produits qui
en constituent une sous-catégorie.

Par cette technique, le déposant reconnait lui-méme que lintégralité des produits ensuite
énoncés rentre nécessairement dans la catégorie du produit concerné.

Cette remarque est valable pour I'ensemble de la demande d’enregistrement.
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5. Ceci ayant été souligné, les « Textiles tissés [et non tissés], & savoir [...] serviettes de
toilette, linge de table, linge de lit, linge de maison ; » de la demande litigieuse appartiennent
au « linge de maison, linge de table et de lit » de la marque antérieure N° 2 342 038.

lls sont donc similaires voire identiques.

Le linge de maison, de table et de lit, constitue en effet une catégorie générale de linge destiné,
d’une part, a étre utilisé dans le cadre de la prise de repas et d’autre part pour la literie, et
inclut a ce titre chacun des produits listés ci-dessus, tous en lien avec I'une ou l'autre de ces
fonctions.

D'ailleurs, les libellés de la demande d’enregistrement et de la marque antérieure sont
partiellement identiques, en ce quils reprennent chacun a la fois le linge de table, le linge de
maison et le linge de lit.

De méme, les « étoffes a utiliser dans la confection de vétements », qu'elles relévent des
« textiles tissés » ou « non tissés » de la demande de marque litigieuse, sont trés similaires
aux « Textiles, a savoir tissus textiles, rideaux » de la marque antérieure, catégorie plus large
qui englobe évidemment les textiles plus particuliérement destinés a étre employés dans la
fabrication des vétements.

L’ensemble de ces produits est également, plus largement, destiné a étre proposé dans les
mémes réseaux de distribution a la méme clientéle, créant ainsi un risque manifeste de
confusion quant a leur origine commerciale.

v" Les « tissus en fibres de verre a usage textile ; », les « étoffes imperméables aux
gaz pour ballons aérostatiques ; », les « étoffes imperméables, & savoir étoffes
imperméables pour la confection de vétements, meubles, bagages et garnitures
d’automobiles ; », la « toile gommée imperméable ; », les « tissus imitant la peau
d’animaux ; », les « doublures textiles, a_savoir tissu de doublure en lin pour
chaussures, matiéres textiles mi-ouvrées pour la fabrication de doublures pour
vétements, matiéres textiles utilisées comme doublures pour vétements ; », le
« bougran ; », les « matériaux filtrants en matiéres textiles, a_savoir tissus en
fibres chimiques, tissus en fibres synthétiques, tissus en fibres mélangées
inorganiques, tous pour filtrer des liquides et poudres ; » et les « toiles cirées

(nappes) ; »

6. Les produits ci-dessus de la demande litigieuse sont trés similaires voire identiques a la
catégorie générale « Textiles, a savoir tissus textiles » de la marque antérieure N° 2 342 038,
qui les englobe.

De plus, les « toiles cirées (nappes) ; » sont également tres similaires au « linge de maison,
linge de table » dans lesquelles elles sont inclues.

Plus généralement, I'ensemble de ces produits, qui ont indubitablement la méme nature,

fonction et destination, sont fabriqués par les mémes fournisseurs, commercialisés dans les
mémes réseaux de distribution, et employés par le méme public.

Page 3 sur6



v Les « couettes en matiéres textiles, couvertures ; », les « tapisseries en matiéres
textiles, couvertures de voyage, a savoir plaids ; », les « couvertures de lit, draps
de lit, dessus-de-lit, linge de lit, linge ouvré, taies d'oreillers, housses de
courtepointes ; » et les « couvre-lits en papier ; »

7. Les produits ci-dessus de la demande litigieuse sont trés similaires, voire identiques, aux
catégories générales « linge de maison, linge de table et de lit » de la marque antérieure N° 2
342 038, qui les englobe également.

lis constituent d’ailleurs tous du « linge de maison », catégorie plus générale désignée dans
la marque antérieure, et sont destinés, d’'une part, a étre utilisés pour la maison dans le cadre
de la prise de repas, et d’autre part pour la literie, chacun des produits listés ci-dessus étant
en lien avec I'une ou l'autre de ces fonctions.

D'ailleurs, les libellés de la demande d'enregistrement et de la marque antérieure sont
partiellement identiques en ce qu'ils reprennent chacun {e linge de lit.

Ces produits sont, en toute hypothése, destinés a étre proposés dans les mémes réseaux de
distribution a la méme clientéle, créant ainsi un risque manifeste de confusion quant a leur
origine commerciale.

v Les « gants de toilette, linge de bain, essuie-mains, serviettes de toilette en
matiéres textiles, serviettes de bain ; »

8. Les « gants de toilette, linge de bain, essuie-mains, serviettes de toilette en matiéres
textiles, serviettes de bain ; » de la demande litigieuse sont compris dans la catégorie générale
« linge de bain » de la marque antérieure N° 2 342 038, destinée a étre utilisée en lien avec
les douches, bains et les ablutions diverses, et incluant a ce titre chacun des produits listés ci-
dessus.

Ces derniers, qui ne sont que des sous-catégories en partagent ainsi la nature, fonction et
destination et sont donc tres similaires, voire identiques.

De plus, ils sont susceptibles d’étre fabriqués par les mémes fournisseurs et commercialisés
dans les mémes réseaux de distribution, et sont employés par le méme public.

v Les « rideaux en matiére textile, rideaux de douche en matiéres textiles, rideaux
de douche en matiéres plastiques ; »

9. Les « rideaux en matiere textile, rideaux de douche en matiéres textiles, rideaux de
douche en matiéres plastiques ; » sont englobés dans la désignation plus générale des
« Textiles, a savoir|...] rideaux ; » et aux « persiennes pour fenétres » ainsi qu'au « linge de
bain » de la marque antérieure N° 2 342 038, qui les englobe.

lIs sont incontestablement trés similaires.

Chacun de ces produits est en effet un type différend de rideau. De plus, les « rideaux de
douche en matieres textiles, rideaux de douche en matiéres plastiques ; » sont également
similaires au « linge de bain » qui comprend tous les produits textiles destinés a étre utilisés
en lien avec les douches, bains et les ablutions diverses, et inclut a ce titre les rideaux de
douche.
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Ces produits ont, en toute hypothése, la méme nature et fonction, et sont destinés a étre
proposés dans les mémes réseaux de distribution a la méme clientéle, ce qui crée un risque
manifeste de confusion quant a leur origine commerciale.

v Les « revétements de meubles en matiéres textiles, a savoir housses de
meubles en tissu non ajustées ; », et les « étoffes pour meubles ; »

10. Les « revétements de meubles en matieres textiles, a savoir housses de meubles en tissu
non ajustées ; », les « étoffes pour meubles ;» et les « serviettes de table en matieres textiles »
de la demande litigieuse sont trés similaires voire identiques a la catégorie générale de la
marque antérieure N° 2 342 038 « linge de maison », dans laquelle ils sont inclus.

De maniére plus générale encore, ils sont également inclus dans les « Textiles, a savoir tissus
textiles » de la marque antérieure.

De plus, les « servieftes de table en matiéres textiles » sont également similaires au « linge
de table », autre catégorie générale dans laquelle ils sont inclus.

L’ensemble de ces produits ont, en toute hypothése, ia méme nature et fonction, et sont
destinés a étre proposés dans les mémes réseaux de distribution a la méme clientéle, ce qui
crée un risque manifeste de confusion quant a leur origine commerciale.

v Les « banniéres en matiéres textiles, a savoir banniéres en tissu ;», les
« drapeaux (autres qu'en papier), a_savoir drapeaux en toile, drapeaux en
tissu ; » et les « étiquettes en tissu »

11. Les « banniéres en matieres textiles, a savoir banniéres en tissu ; drapeaux (autres qu'en
papier), a_savoir drapeaux en toile, drapeaux en tissu ;» de la demande litigieuse
appartiennent tous a la catégorie plus générale des « Textiles, & savoir tissus textiles » de la
marque antérieure N° 2 342 038, dans laquelle ils sont compris.

lls sont donc trés similaires.

En effet, chacun de ces produits est constitué de matiéres et de tissus textiles. De plus, ceux-
c¢i n'ont subi qu'une transformation mineure alors qu'il s’agit de produits ne nécessitant qu’une
confection succincte pour passer de la matiére premiére au produit fini. De surcroit, ils
remplissent également souvent une fonction identique aux textiles non transformés en étant
utilisés pour fabriquer d’autres produits textiles.

En conséquence, ils ont la méme nature, fonction et destination, et sont destinés a étre

proposés dans les mémes réseaux de distribution a la méme clientéle, créant ainsi un risque
manifeste de confusion quant a leur origine commerciale.
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12. En conséquence, les produits :
v enclasse 23 :

« Fils et filés a usage textile, fils a coudre, fils a broder, fils a tricoter, fils de coton et fils
élastiques a usage textile »

v enclasse 24 :

« Textiles tissés, a savoir étoffes a utiliser dans la confection de vétements, serviettes
de toilette, linge de table, linge de lit, linge de maison ; textiles non tissés, a savoir
éloffes a utiliser dans la confection de vétements, serviettes de toilette, linge de table,
linge de lit, linge de maison ; tissus en fibres de verre a usage ftextile ; éfoffes
imperméables aux gaz pour ballons aérostatiques ; étoffes imperméables, a savoir
étoffes imperméables pour la confection de vétements, meubles, bagages et garnitures
d'automobiles ; toile gommée imperméable ; tissus imitant la peau danimaux ;
doublures textiles, a savoir tissu de doublure en lin pour chaussures, matieres textiles
mi-ouvrées pour la fabrication de doublures pour vétements, matiéres textiles utilisées
comme doublures pour vétements ; bougran ; matériaux filtrants en matieres textiles,
a savoir tissus en fibres chimiques, tissus en fibres synthétiques, tissus en fibres
mélangées inorganiques, tous pour filtrer des liquides et poudres ; couettes en
matiéres textiles, couvertures ; gants de toilette, linge de bain, essuie-mains, serviettes
de toilette en matiéres textiles, serviettes de bain ; tapisseries en matieres textiles,
couvertures de voyage, a savoir plaids ; rideaux en matiere textile, rideaux de douche
en matieres textiles, rideaux de douche en matieres plastiques ; toiles cirées (nappes)
; couvertures de lit, draps de lit, dessus-de-lit, linge de lit, linge ouvré, taies d'oreillers,
housses de courtepointes ; revétements de meubles en matiéres textiles, & savoir
housses de meubles en tissu non ajustées ; éfoffes pour meubles ; serviettes de table
en malieres textiles ; couvre-lits en papier ; bannieres en matiéres textiles, & savoir
banniéres en tissu ; drapeaux (autres qu'en papier), a savoir drapeaux en ftoile,
drapeaux en tissu ; étiquettes en tissu »

de la demande d’enregistrement N° 1 196 024 objets de I'opposition, sont identiques,

ou a tout le moins trés similaires aux produits opposés de la marque antérieure
N° 2 342 038.
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MARKENUBERTRAGUNGSVERTRAG
Zvvischen
HUGO BOSS AG, Dieselstrasse 12, 72555 Metzingen, vertreten durch den Vorstand

Nachfolgend ,,Ubertragende™ genannt,
: einerseits

und

.

HUGO BOSS Trade Mark Management GmbH & Co. KG , Dieselstrasse 12, 72555 Met-
zingen, vertreten durch die HUGO BOSS Trade Mark Management Verwaltungs-GmbH,
Dieselstralie 12, 72555 Metzingen, diese verireten durch die Geschafisfiihrer

Nachfolgend ,.Erwerberin® genannt,
andererseits

§1
Vertragsgegenstand

(1) Die Ubertragende tibertréigt an die Erwerberin die in dem Anlage I aufgefiihrten

- angemeldeten und registrierten Gemeinschaftsmarken,

- angemeldeten und registrierten IR-Marken,

- angemeldeten und registrierten nationalen Marken und nationalen Benutzungs-
marken

(nachfolgend in ihrer Gesamtheit auch ,,Vertragsmarken® genannt) sowie die im Anla-
ge 2 aufgeflihrten

- angemeldeten und registrierten als auch nicht registrierten Gemeinschafisge-
schmacksmuster und
- angemeldeten und registrierten nationalen Geschmacksmuster

(nachfolgend in ihrer Gesamtheit auch ,,Vertragsgeschmacksmuster genannt) zum
Stichtag 16. Oktober 2004, 0:00 Uhr (,,Ubertragungsstichtag™),
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Die Ubertragung der Vertragsmarken erfolgt fisr alle angemeldeten bzw eingetragenen
Waren und Dienstleistungen bzw. alle Waren und Dienstleistungen, fir die Schutz als
Benutzungsmarke erlangt wurde.

Die Ubertragung der vertragsgegensténdlichen IR-Marken erfolgt filr alle jeweils be-
nannten Vertragsparteien des Madrider Markenabkommens (MMA) bzw. des Protokolls
zum Madrider Markenabkommen (PMMA).

Die Brwerberin nimmt die Ubertragungen der Vertragsmarken und Vertragsge-
schmacksmuster zum Ubertragungsstichtag an.

Die Ubertragung der Vertragsmarken nach diesem Vertrag ist Bestandteil der Einbrin-
gung von Betriebsvermdgen der Ubertragenden in die Erwerberin gemaB Vertrag vom
13. Oktober 2004

Ab dem Ubertragungsstichtag obliegt ausschlieBlich der Erwerberin die Verwaltung und
die Verteidigung der Vertragsmarken sowie die Geltendmachung simtlicher Anspriiche
aus den Vertragsmarken. Sie ist ab diesem Zeitpunkt fiir alle Verlingerungen der Ver-
tragsmarken verantwortlich. Simtliche Kosten, die im Zusammenhang mit den Ver-
tragsmarken ab dem Ubertragungsstichtag entstehen, triigt die Erwerberin.

Die Vertragsparteien sind sich darither einig, dass von der Ubertragung der Vertrags-
marken gem#B § 1 Abs. 1 simtliche Marken der Ubertragenden erfasst sein sollen, die
zum Ubertragungsstichtag im Eigenturn der Ubertragenden stehen. Sofern im Anlage 1
versehentlich Marken nicht aufgelistet sind, verpflichtet sich die Ubertragende, nach
Bekannt werden dieses Umstandes auch diese Marken auf die Erwerberin zu dibertra-
gen.

Die Ubertragende verpflichtet sich, sofern einzelne angemeldete nationale und/oder IR-
Marken wegen zwingender gesetzlicher Vorschriften nicht im Anmeldestatus itbertra-
gen werden konnen, diese Marken unverziiglich auf die Erwerberin zu tibertragen, so-
bald die gesetzlichen Vorschriften dies zulassen.

§2
Treuhanderische Rechtsstellung

Sofern die Ubertragung angemeldeter Vertragsmarken wegen zwingender nationaler
Vorschriften nicht moglich ist, wird die Ubertragende das Anmeldeverfahren der betrof-
fenen Vertragsmarken treuhiinderisch im eigenen Namen, aber fiir Rechnung der Er-
wetberin gem#f deren Weisungen fortfiihren. Die Ubertragende hat sich jeder Nutzung,
Verwertung und Verfligung der betreffenden Vertragsmarken zu enthalten, soweit nicht
eine gesonderte Zustimmung der Erwerberin vorliegt oder aufgrund anderer vertragli-
cher Regelungen zwischen den Parteien die Nutzung dieser Vertragsmarken gestattet
ist.

Sofern die Ubertragung einiger Vertragsmarken wegen 2wingender nationaler formeller
Vorschriften mit Abschlngs dieses Vertrages zum Ubertragungsstichtag nicht wirksam
erfolgt sein sollte, sind sich die Parteien dariiber einig, dass die Obertragende im Zeit-
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raumm zwischen Ubertragungsstichtag und formellen Vollzug die betreffenden Ver-
tragsmarken treuhinderisch im eigenen Namen, aber fiir Rechnung der Erwerberin ge-
mif deren Weisungen verwaltet und verwertet. Die Ubertragende hat sich jeder Nut-
2ung, Verwertung und Verfligung der betreffenden Vertragsmarken 2u enthalten, soweit
nicht eine gesonderte Zustimmung der Erwerberin vorliegt oder aufgrund anderer ver-
traglicher Regelungen zwischen den Parteien die Nutzung dieser Vertragsmarken ges-
tattet ist. -

(3) Das Néhere regelt ein gesondert abzuschlieender Treuhandvertrag.

. §3
1lbertragung der Lizenz- und Sponsoringvertriige

(1) Der Erwerberin ist bekannt, dass die Uberttagende Lizenzverirége tiber die Vertrags-
marken abgeschlossen hat.

(?) Die Ubertragende tibertrigt zum Ubertragungsstichtag ihre Rechte und Pflichten aus
diesen Lizenzvertrigen auf die Erwerberin. Sofem fiir die Ubertragung der Rechte und
Pflichten die Zustimmung des jeweiligen Lizenznehmers nicht vorliegt, steht die Uber-
tragung der Rechte und Pflichten unter der aufschiebenden Bedingung, dass der jeweili-
ge Lizenznehmer seine Zustimmung erteilt, Franchise- und Handelsvertretervertrige,
die die Ubertragende mit Dritten abgeschlossen hat und in denen Nutzungsrechte an den
Vertragsmarken eingersumt worden sind, sind von der Ubertragung nach Satz 1 ausge-
nommen.

(3) Sofern ein Lizenznehmer seine Zustimmung zur Ubertragung der Rechte und Pflichten
aus dem Lizenzvertrag endgiiltig verweigert oder die Ubertragung der Rechte und
Pflichten aus dem Lizenzvertrag aus einem anderen Grund ausgeschlossen ist, tritt die
Ubertragende hiermit ihre Anspriiche gegen den jeweiligen Lizenznehmer auf Zahlung
der Lizenzgebiihren an die Erwerberin ab, Die Ubertragende wird die betreffenden Li-
zenzvertrige treuhiinderisch im eigenen Namen, aber fiir Rechnung der Erwerberin ge-
maB deren Weisungen fortfithren. Hierdurch entstehende Kosten werden der Ubertra-
genden von der Erwerberin erstattet. Das Nihere regelt ein gesondert abzuschlieBender
Treuhandvertrag.

(4) Fir die Binholung der Zustimmung zur Ubertragung der Rechte und Pflichten aus den
Lizenzvertrgen ist die Erwerberin verantwortlich. Die Obertragende hat auf Anfrage -
unverziiglich alle erforderlichen Erkliirungen abzugeben und Handlungen vorzunehmen,
die fiir die Einholung der Zustimmung erforderlich sind.

(5) Der Erwerberin ist bekannt, dass die Ubertragende Sponsoringvertrige betreffend die
Vertragsmarken abgeschlossen hat, Die vorstehenden Regelungen in den Absitzen (2)
und (4) gelten entsprechend fiir die Sponsoringvertrage und die Regelungen in Absatz
(3) in der Weise, dass, sofern ein Sponsoringvertragspartner seine Zustimmung zur U-
bertragung der Rechte und Pflichten aus dem Sponsoringvertrag verweigert oder die
Ubertragung der Rechte und Pflichten aus dem Sponsoringvertrag aus einem anderen
Grund ausgeschlossen ist, die Ubertragende die betreffenden Sponsoringvertrige tren-
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hinderisch im eigenen Namen, aber fiir Rechnung der Erwerberin gem38 deren Wei-
sungen fort fiilbrt. Die ab dem Ubertragungsstichtag im Zusammenhang mit den Sponso-
ringveririgen entstehenden Kosten tréigt die Erwerberin, Die im Zusammenhang mit der
treuhiinderischen Fortfihrung der Sponsoringvertréige durch die Ubertragende ab dem
Ubertragungsstichtag entstehenden Kosten werden der Ubertragenden von der Erwerbe-
rin erstaitet, Das Néhere regelt ein gesondert abzuschlieflender Trevhandvertrag.

§4
Abgrenzangsverginbarungen

(1) Die Erwerberin verpflichtet sich gegeniiber der Ubertragenden, die Pflichten aus Ab-
grenzungsvereinbarungen einzuhalten, die die Ubertragende bezogen auf die Vertrags-
marken abgeschlossen hat. Die Exwerberin wird die Ubertragende von allen Anspriichen
freihalten, die gegen die Ubertragende wegen einer durch die Erwerberin verursachte
Verletzung der Pflichten aus den Abgrenzungsvereinbarungen geltend gemacht werden,
Die von der Ubertragenden abgeschlossenen Abgrenzungsvereinbarungen sind der Er-

werberin bekannt.

(2) Die Parteien werden alles Erforderliche veranlassen, damit die Erwerberin in die von
der Ubertragenden abgeschlossenen Abgrenzungsvereinbarungen bezogen auf die Ver-
tragsmarken an Stelle der Ubertragenden eintreten kann,

§5
Vertragsgeschmacksmuster

Die vorstehenden Regelungen bezogen auf die Vertragsmarken gelten sinngemaB auch fur die
Vertragsgeschmacksmuster, es sei denn, dass zwingende gesetzliche Vorschriften dem entge-

genstehen,

§6
Sonstige Bestimmungen

(1) Dieser Vertrag unterliegt dem Recht der Bundesrepublik Deutschland, sofern nicht auf
die Vertragsmarken sowie deren Ubertragung zwingend intemationale oder andere nati-
onale Rechtsvorschriften Anwendung finden. Die Anwendung des UN-Kaufrechts vom
11. April 1980 (Wiener CISG-Ubereinkommen) ist ausgeschlossen.

(2) Gerichtsstand fiir alle Streitigkeiten im Zusammenhang mit diesem Vertrag ist Metzin-
gen.

(3) Alle Anderungen, Ergéinzungen und Nebenabreden zn diesem Vertrag bediirfen der
Schriftform. Dies gilt auch fiir dieses Schriftformerfordemis.
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.(4) Sollten einzelne Bestimmungen dieses Vertrages unwirksam sein oder werden oder eine
Liicke enthalten, so bleiben die tibrigen Bestimmungen hiervon unberthrt, Die Parteien
verpflichten sich, anstelle der unwirksamen Regelung eine solche gesetzlich zulssige
Regelung zu treffen, die dem wirtschafilichen Zweck der unwirksamen Regelung am

!
:
.

1(5)

néchsten kommt bzw. die Liicke ausfullt.

Der Vertrag existiert in deutscher und englischer Fassung. Mafigeblich fiir die Ausle~
gung ist die deutsche Fassung,

Hau\m 43,40 0¢

Dr. Brie Az

1 Vorstandsvorsitzender

HUGO BOSS AG

@Vlgg

/3
Fmanzvo

HUGO BOSS AG

/ZQZ%L /; %@*

iele Pfiszter
Ge chiftsfihrer

HUGO BOSS Trade Mark Management
Verwaltungs- GmbH, Vertreter der

HUGO BOSS Trade Mark
Management GmbH & Co. KG

Geschafisfithrer
HUGO BOSS Trade Mark Management
Verwaltungs- GmbH, Vertreter der

HUGO BOSS Trade Mark
Management GmbH & Co. KG




5. NOV. 244 9:97 HOEGER, STELL RECHTSPARTNER NR.678 S.14-19
]
{
European Community Anlagsnkonvolut 1 - Annex {
Trademark Number Class
dfor  |BOSS HUGO BOSS SELECTION 003547254 18,2425
d for__|BHB Design 003477809 9,14,18,25
d for  |ENKETT GRUN MIT BOSS HUGO BOSS LABEL 003508652 18,25.28
&d for |GEZACKTES QUADRAT 003460284 25
d for {ROTE GURTELSCHLAUFE 003453354 26
hafor |ROSS Green 003400281 2,18.04,26,28
Led for |0.1 HUGO BOSS 003631942 25
ined for (0.2 HUGO BOSS 003631967 25
Egd for |0.3 HUGO BOSS 003631975 25
glished  [HUGO 002341253 232426
[ 3.9,10,12,14,16,18,20,24,
25,27,28,29,30,31,32,33,
hiisned  [BOSS 000049221 84,35.42
lished |BOSS 002342038 23.24,26
| 39,10.12.14,16,18,20.24,
25.27.28,29,30,31.32.33,
plished  [HUGO BOSS 000049254 34,3542
l‘blished HUGO BOSS 001797208 35.38.41
| 9,14,18.24.25,28,29,
fblished  |BOSS HUGO ROSS LABEL 000049262 | 30.31.32.33,34,3542
| -
Ublished  |BOSS SELECTION 003519329 18.24,25

1




5.NOV.2004  9:07 HOEGER, STELLRECHT&PARTNER NR.678
European Community Anlagenkonvolut 1 - Annex 1
is Trademark Number Class
9.14.16,18,24,26,28,
hed  IMUGO HUGO BOSS LABEL 000049288 | 29,30,31,32,33,34,35,42
hed  |ETIKETT FUR BEKLEIDUNGSSTUCK 002066535 25
hed  |ETIKETT ORANGE 002066488 25
Ihed  |ETIKETT ORANGE MIT BOSS HUGO BOSS LABEL | 002690964 39,1825
hed _ |BOSS Orange 003400306 3,18.24.25.28
thed  |BOSS Black 003405149 3,1824.256.28
bred  |BOSS 001798099 35,3841
!
i
red  JBOSS WOMAN 001764612 39,1825
BOSS SPORT Schmuckelement
red__|fur Bekleidungsstiicke 000943639 18.25.28
bred |BOSS SPORT. 000943902 18,25.28
sred  |BOSS HUGO BOSS GOLF {farbig) 000880906 18,25.28
|
fred [HUGO BOSS GOLF & Desian 000685422 9,14,18.25,28
\
ared  |HUGO BOSS GOLF 000585380 9,14.18.25,28
sred  |BOSS GOLF HUGO BOSS LABEL 000585349 9,14.18.25,28
|
bred  |BOSS HUGO BOSS weil auf schwarzem Grund | 002860377 14.25,35
i
lred  |SELECT LINE BOSS HUGO BOSS 000585471 25

5.15/13
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European Community

HOEGER, STELLRECHT&PARTNER

NR.678 S.16-19

Anlagenkonvolut 1 - Annex 1

[
t

"

| Trademark Number Class
: 9,14.16,18.20,24,25.28,
sgistered HUGO 000049270 | 29.30,31,32,34,35,42
|
istered  |HUGO 001787836 35,3841
liistered  |HUGO WoMAN 000585448 9.14,18.25,28
] R
i
i
tgistered HUGO HUGO BOSS WOMAN 000585463 8,14,18.25,28
] 38.14,16,18,20,
igistered BALDESSARINI 000049312 24,25,28,343542
#g' istered __|BALDESSARINI HUGO BOSS Design 000049296 |9.14.18,24,25,28,34,35.42|
Listered GEZACKTE SCHWINGE 002121218 25
|
i
'Pg_igtered SCHRAGE SCHWINGE 002145621 25
|
STITCHING 000898486 25

pgistered

|
4
i
;
,
[
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HABM — HARMONISIERUNGSAMT FUR DEN I R
BINNENMARKT T T
MARKEN, MUSTER UND MODELLE
EINTRAGUNGSURKUNDE
Diese Eintragungsurkunde wird fOr die unten : 5
angegebene Gemeinschafismarke ausgeslellt Die i
betreffenden Angaben sind in das Register fur ;
Gemeinschaftsmarkén eingetragen worden. :
BOSS

OHIM — OFFICE FOR HARMONIZATION IN THE l
INTERNAL MARKET 1 !
TRADE MARKS AND DESKGNS ! i

CERTIFICATE OF REGISTRATION

This Cerlficate of Registration is hereby issued for the
Community Trade Mark identified below. The »
corresponding entries have been recotded in the . 7 N

Register of Community Trade Maiks, L R e o ) ' ' o T
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220
400

154
450

186
541
732

740

270
511

-——- -stande; lynidse og spander;-ndle; flipstivere, skulderpuder,

HABM ~ HARMONISIERUNGSAMT FUR DEN BINNENMARKT

MARKEN, MUSTER UND MODELLE

002342038
16/08/2001
14/01/2002

08/06/2006
19/06/2006

16/08/2011
BOSS

HUGO BOSS Trade Mark Managemeni GmbH & Co. KG
Dieselstr, 12

72555 Metzingen

DE

HOEGER, STELLRECHT & PARTNER Patentanwilte
Uhlandstr, 14¢

70182 Stuttgart

DE

DE EN

ES - 23

Hilos para uso textil.

ES - 24

Textiles, en concrato textilas para cortinas; pérsiands enrolla-
bies, ropa de casa, ropa de mesa y cama, ropa de bafio,
mantas de viaje, pafiuelos.

ES - 28

Merceria, comprendida en la ciase 26, puntillas y bordados,
cintas y lazos; cintas velcro; bolones, anzuclos y ojetes, bo-
tones de presion, cicrres de cinturones, presillas para vasti-
dos; cremalleras y hebillas; aqulas; variilas para cuellos,
hombreras, aliileres, broches como complementos de vestir.
DE - 23

Garn og trad 1il tekstifabrikation.

- 24

Tekstilvarer, nemlig tekstilstoffer, gardiner; rullegardiner,
husholdningslinned, bord- og sengelinned, badelinned, rej-
setapper, lommetprkizeder.

bR - 26

Kortevarer, indeholdt i klasse 26; kniplinger og broderier, band
ag possementmagervarer; bureband; krapper, haegter og
matler, trykkiapper, bgltespaender, lukker til bekizdningsgen-

pyntemanrker (badges), brocher (tilbeher il beklzedningsgen-
stande).

BE - 23

Game und Féden fUr textile Zwecke.

BE - 24

Textitwaren, nimlich Textilstoffa, Gardinen; Rollos, Haushalls-
wische, Tisch- und Bettwasche, Badewasche, Reisedecken,
Taschenticher.

bE - 26

Kurzwaren, sowsit in Klasse 26 enthaltan; Spitzen und Sticke-
relen, Bander und Schnlirb8nder; Klettbhnder, Kndpfe, Haken
und Osen, Druckknbple, GirtelschlicBen, Kleiderschiiefen;
Reiverschitisse und Schnallen; Nadeln; Kragenstdbchen,
Schulterpolster, Anstacker, Broschen ais Kleidungsizubehdr.

EG - 23
Y@pavtoupyikg vipata kai KAwoTée.
- 24

Eibn UPavioupyiag, GUYKEKPIPEVa UGGaHATA. KOUPTIVEG-OAG,

Aeuxd b okiaxfs  xphong,  TPaTECONAVIIAG KAl
kAwvooxeTdopara, Acukd eidn pmdviou, KouBépreg 1a§idiov,
pavTiAia TaETING.

Ed - 26

OHIM ~ OFFICE FOR HARMONIZATION IN THE iNTERNAL MARKET

TRADE MARKS AND DESIGNS

Eidn patikrg, TepAouBavopeva oty KAGon 26¢ Savitieg
Kot kevruata, kopbiheg kal  Gapritia  AUIOKOAANTES
xopdtheg-kaupmad, aykiotpia kal KawolOMa mepdaparog
KOPSOVItaV, COUOTEG, GYKPAPES Jivng, KoupmwpoTa yia
evbupara-cuvbéoeic Qeppoudp xai GYKPAPES: BEAGVES: piIKpES
pGASol yia 10 VIakd, eMEVEUUN VIO TOUG WHAUG, KAPPITOES,
pEVIaYIOVY Wg e§GpTapa evdupaciag.

E} - 23

Yarns and threads, for fextila use.

ER - 24

Textile goods, namely fabric, curtairis; blinds, household linen,
table and bed linen, bath linen, travelling rugs, handkerchiefs.
EN - 26

Haberdashery, included in class 26; lace and embroidery,
ribbons and braid; velcro; buttons, hooks and eyelets, snap
buttons, belt ¢lasps, fastenings for clothing; Zips and buckles;
needles; collar supports, shoulder pads, pins, broochées being
clething accessoriss.

ER - 23
Fils & usage textite.
BK - 24

Textiles, & savoir tissus textilas, rideaux; persiennes pour
fenétres, lings da maison, linge de table et de i, linge de
bain, plaids, mouchairs.

£ - 26

Articles de merccrie, compris dans Ia classa 26; dentelles et
broderies, rubans et lacets; rubans auto-accrochants; boutons,
crochats et osillets, boutons-pression, farmoirs de ceintures,
agrafes de vélements: fermetures 4 glissiére et boucles;
aiguilles; baguettes pour cals, épaulettes, épingleties, broches
sarvant d'accessoires d'iabillement.

17, - 23

Fili e filati per uso tessite.

IE - 24

Prodotti tessili. ovvero materia tessili, tende; tendine avvolgi-
bili, biancharia per la ¢asa, biancheria da tavola e da letto,
biancheria da bagno, plaid, fazzoletti.

Iy - 26

Articoli di merceria compresi nella classe 26; merletti, pizzi e
ricami, nastri e lacci; nastri di fissaggio; bottoni, ganci e oc-
chielfi, bottoni automatici, formagli di cinture, fibbie par indu-
menti;_cemiere lampo e fibble;.aghi; stecche per colii finti.
spatline, distintivi, spille aventi funxione di accessori di ab-
bigilamento,

Bl - 23
Garens en draden voor textielgebruik.
NI - 24

Textielproducten, ta waten weéfsels, gordijnen; rcliuiken,
huishoudiinnengoed, tafei- en bedlinnen, badlinnen, reisde-
kens, zakdoeken.

BE - 26

Fournituren, vaor zover begrepen in klasse 26 kani en bor-
duurwerk, band en veters; klitlenband; knopen, haken en
oogjes, drukknopen, gespen voor ceintuurs, sluitingen voor
kledingstukken; ritssluitingen en gaspen; naalden: baleinen
voor boorden, schoudervullingen, badges, broches als kleding-
accessoires.,

BT - 23

Fios para uso téxtil.

BY - 24

Produtos t&xteis, nomeadamente materiais téxteis, cortinas;
carlinas de enrolar, roupa de casa, roupa de mesa ¢ de cama,
roupa de barho, mantas de viagem, lengos de bolso.

BT - 26

[ No 002342038 112




HABM — HARMONISIERUNGSAMT FUR DEN BINNENMARKT
MARKEN, MUSTER UND MODELLE

Artigos de retrosaria, incluidos na classe 26; rendas e borda-
dos, fitas e lagos; fitas de velcro; botdes, ganchos ¢ ilhos,
colchetes de mola, fechos para cintos, presilhas para vestua-
rio; fechos éclair e fivelas; agulhas; asticadores para colar-
nhos, chumagos para os drhbros, affinetes, broches enquanto
acessdrios de vestuario.

FX - 23
Langat tekstiilikayttdon.
EE - 24

Tekstilltavarat, nimittiin tokstiilit, verhot; ikkunankaitilimel,
kodintekstiilit, pbyléliinel ja vuodevaattest, kylpyhuonetekstiilit,
matkahuovat; nendliinat.

EZ - 26

Lyhyttavarattuokassa 26; pitsi ja koruompelutarvikkeet, nauhiat
ja punckset; tarranauhat; napil, koukut ja renkaat, painonapit,
vybn kimnittimet, vaatteiden kiinnikkeet; vetokatiut ja soljet:
neulat; kauluksen kavikkeet, olkatoppaukset, painonapit, ko-
ristesoljet agusteina.

s% - 23

Garn och trad for textil anvandning.

8§ - 24
Texiila produkter, namiligan textiltygef, gardiner; fullgardiner,
hushélistinne, bords- och séngliring, badlinne, reseplédar,
nésdukar.

57 - 26

Sybehér, ingiende i klass 26; spetsar och brodefier, band
och sntirmakerivaror; kardborrband; knappar, krokar och 6l
jetter, knappen, baifesknippen. tillslutande anordningar for
kiader; dragkedjor och spannen; nalar; kragstod, axeivaddar,
prydnadsnalar, broscher {(beki&dnadstillbehdr).

OHIM - OFFICE FOR HARMONIZATION IN THE INTERNAL MARKET

TRADE MARKS AND DESIGNS

No 002342038

212



05/02/2020 Notice compléte

Notice compléte

« Notice compléte

Marque internationale

Marque : Bossa

Type :
Informations complémentaires :

+ Cette marque se compose de I'élément verbal stylisé bleu "Bossa" écrit sur fond blanc.
Couleurs : Cette marque se compose de I'élément verbal stylisé bleu "Bossa" écrit sur fond blanc.
Classification de Nice : 23 ; 24 ; 25
Produits et services

« 23 Fils et filés a usage textile, fils & coudre, fils & broder, fils a tricoter, fils de coton et fils élastiques a usage textile.

o 24 Textiles tissés, & savoir étoffes a utiliser dans la confection de vétements, serviettes de toilette, linge de table, linge de lit,
linge de maison; textiles non tissés, a savoir étoffes a utiliser dans la confection de vétements, serviettes de toilette, linge de
table, linge de lit, linge de maison; tissus en fibres de verre a usage textile; étoffes imperméables aux gaz pour ballons
aérostatiques; étoffes imperméables, & savoir étoffes imperméables pour la confection de vétements, meubles, bagages et
garnitures d'automobiles; toile gommée imperméable; tissus imitant la peau d'animaux; doublures textiles, & savoir tissu de
doublure en lin pour chaussures, matiéres textiles mi-ouvrées pour la fabrication de doublures pour vétements, matieres
textiles utilisées comme doublures pour vétements; bougran; matériaux filtrants en matiéres textiles, a savoir tissus en fibres
chimiques, tissus en fibres synthétiques, tissus en fibres mélangées inorganiques, tous pour filtrer des liquides et poudres;
couettes en matiéres textiles, couvertures; gants de toilette, linge de bain, essuie-mains, serviettes de toilette en matiéeres
textiles, serviettes de bain; tapisseries en matiéres textiles, couvertures de voyage, a savoir plaids; rideaux en matiére
textile, rideaux de douche en matiéres textiles, rideaux de douche en matiéres plastiques; toiles cirées (nappes);
couvertures de lit, draps de lit, dessus-de-lit, linge de lit, linge ouvré, taies d'oreillers, housses de courtepointes; revétements
de meubles en matiéres textiles, a savoir housses de meubles en tissu non ajustées; étoffes pour meubles; serviettes de
table en matiéres textiles; couvre-lits en papier; banniéres en matiéres textiles, a savoir banniéres en tissu; drapeaux (autres
qu'en papier), a savoir drapeaux en toile, drapeaux en tissu; étiquettes en tissu.

« 25 Vétements, a savoir pantalons, vestes, pardessus, manteaux, jupes, costumes, jerseys, gilets, chemises, doublures
confectionnées en cuir (parties de vétements), tee-shirts, sweat-shirts, robes, bermudas, shorts, pyjamas, pull-overs, jeans,
survétements, vétements de pluie, vétements de plage, maillots de bain, maillots de natation; vétements de sport
(exclusivement & usage sportif), vétements pour bébés, a savoir chemises, pantalons, manteaux, robes; sous-vétements, &
savoir boxers, soutiens-gorge, culottes, calegons, chaussettes; articles chaussants, a savoir chaussures, a I'exclusion de
chaussures orthopédiques, sandales, bottes imperméables, chaussures de randonnée, bottines, chaussures de sport,
chaussons; parties de chaussures, a savoir talonnettes, semelles intérieures pour articles chaussants, empeignes pour
articles chaussants; articles de chapellerie, a savoir casquettes, calottes, casquettes de sport, chapeaux, bérets; gants, bas,
ceintures, caracos, sarongs, écharpes, cache-cols, chéles, cols, cravates, cravates western, porte-jarretelles.

Déposant : BOSSA TICARET VE SANAYI iISLETMELERI TURK ANONIM SIRKETI, Joint stock company, Glizelevier
Mahallesi, Girne Bulvari, 7. Km., No: 236 Yiregir/ADANA, TR

https://bases-marques.inpi.fr/Typo3_INPI_Marques/marques_fiche_resultats.html?id=W01196024 12



05/02/2020 Notice compléte

Adresse pour la correspondance : BOSSA TICARET VE SANAYI ISLETMELERI TURK ANONIM SIRKETI, Giizelevler
Mahallesi, Girne Bulvari, 7. Km., No: 236 YUregir/ADANA, TR

Mandataire / destinataire de la correspondance : DESTEK PATENT ANONIM SIRKETI, Konak Mahallesi, izmir Yolu
Caddesi, Ruzi Is Merkezi Apt. No: 95/1B TR-16110 Niliifer - Bursa, TR

Numéro : 1196024

Date de dépdt / Enregistrement : 2013-09-27
Date prévue pour I'expiration ; 2023-09-27
Pays désignés

« Autriche, Benelux, Chine, Chypre, République tchéque, Allemagne, Danemark, Estonie, Egypte, Espagne, Finlande,
France, Royaume-Uni, Gréce, Hongrie, Irlande, ltalie, Japon, Lituanie, Lettonie, Maroc, Pologne, Portugal,
Roumanie, Fédération de Russie, Slovénie, Slovaquie, Tunisie, Etats-Unis d'Amérique (Protocole)

Priorité
« TR 2013-08-29 2013/73112
Historique

o Enregistrement 2013-09-27 (Gazette 2014/10 du 2014-03-20)

« Refus total provisoire de protection pour Etats-Unis d'’Amérique 2014-04-14 (Gazette 2014/16 du 2014-05-01)

« Examen d'office achevé, mais opposition ou observations de la part de tiers encore possibles, en vertu de la regle 18bis.1)
pour Etats-Unis d'Amérique 2014-07-23 (Gazette 2014/30 du 2014-08-07)

« Refus total provisoire de protection pour Japon 2014-09-18 (Gazette 2014/38 du 2014-10-02)

« Déclaration d'octroi de la protection en vertu de la régle 18ter.1) pour Maroc 2014-12-15 (Gazette 2015/1 du 2015-01-15)

« Déclaration d'octroi de la protection faisant suite a un refus provisoire en vertu de la régle 18ter.2)ii) pour Japon 2015-01-
29 (Gazette 2015/5 du 2015-02-12)

« Refus partiel de protection pour Chine 2015-01-29 (Gazette 2015/7 du 2015-02-26)

« Déclaration d'octroi de la protection en vertu de la régle 18ter.1) pour Fédération de Russie 2015-02-10
(Gazette 2015/8 du 2015-03-05)

« Déclaration d'octroi de la protection faisant suite & un refus provisoire en vertu de la régle 18ter.2)ii) pour Etats-Unis
d'’Amérique 2015-03-26 (Gazette 2015/13 du 2015-04-09)

« Désignation postérieure pour Autriche, Benelux, Chypre, République tchéque, Allemagne, Danemark, Estonie,
Espagne, Finlande, France, Royaume-Uni, Gréce, Hongrie, Irlande, ltalie, Lituanie, Lettonie, Pologne, Portugal,
Roumanie, Slovénie, Slovaquie, Tunisie 2019-06-26 (Gazette 2019/47 du 2019-12-05)

Source OMPI

https://bases-marques.inpi.fr/Typo3_INPI_Marques/marques_fiche_resultats.html?id=W01196024 2/2



PROCEDURE D'OPPOSITION
EXTRAITS DES TEXTES APPLICABLES

Extraits du code de la propriété intellectuelle

Art. L 712-3.- Pendant le délai de deux mois suivant la
publication de la demande d'enregistrement, toute
personne intéressée peut formuler des observations
aupres du directeur de ['Institut national de la propriété
industrielle.

Art. L 712-4- Pendant le délai mentionné a larticle
L. 712-3, opposition a la demande d'enregistrement peut
étre faite auprés du directeur de I'Institut national de la
propriété industrielle par :

1° Le propriétaire d'une marque enregistrée ou déposée
antérieurement ou bénéficiant d'une date de priorité
antérieure, ou le propriétaire d'une marque antérieure
notoirement connue ;

1° bis Le directeur de ['Institut national de l'origine et de la
qualité, dés lors qu'il y a un risque d'atteinte au nom, a
l'image, a la réputation ou a la notoriété d'une appellation
d'origine ou d'une indication géographique mentionnées
aux articles L. 641-5, L. 641-10, L. 641-11 et L. 641-11-1
du code rural et de la péche maritime ;

2° Le bénéficiaire d'un droit exclusif d'exploitation, sauf
stipulation contraire du contrat ;

3° Une collectivité territoriale au titre du h de l'article L.
711-4 ou au titre d'une atteinte a une indication
géographique définie a l'article L. 721-2, dés lors que cette
indication comporte le nom de la collectivité concernée ;

4° Un organisme de défense et de gestion mentionné a
l'article L. 721-4 dont une indication géographique a été
homologuée en application de l'article L. 721-3 ou dont la
demande d'homologation est en cours d'instruction par
I'institut.

L'opposition est réputée rejetée s'il n'est pas statué dans
un délai de six mois suivant I'expiration du délai prévu a
I'article L. 712-3.

Toutefois, ce délai peut étre suspendu :

a) Lorsque l'opposition est fondée sur une demande
d'enregistrement de marque ou sur une demande
d'homologation d'indication géographique ;

b) En cas de demande en nullité, en déchéance ou en
revendication de propriété, de la marque sur laquelle est
fondée I'opposition ;

¢) Sur demande conjointe des parties, pendant une durée
de trois mois renouvelable une fois.

Art. L 712-7 - La demande d'enregistrement est rejetée :

a) Si elle ne satisfait pas aux conditions prévues
a l'article L 712-2;

b) Si le signe ne peut constituer une marque par
application des articles L 711-1 et L 711-2, ou étre adopté
comme une marque par application de l'article L 711-3 ;

c) Si l'opposition dont elle fait I'objet au titre de
I'article L 712-4 est reconnue justifiée.

Lorsque les motifs de rejet n'affectent la
demande qu'en partie, il n'est procédé qu'a son rejet
partiel.

Art. L 411-4.- Le directeur de I'Institut national de la
propriété industrielle prend les décisions prévues par le
présent code a l'occasion de la délivrance, du rejet ou du
maintien des titres de propriété industrielle.

Dans I'exercice de cette compétence, il n'est pas soumis a
l'autorité de tutelle. Les cours d'appel désignées par voie
réglementaire connaissent directement des recours formés
contre ces décisions. Il y est statué, le ministére public et

le directeur de l'Institut national de la propriété industrielle
entendus. Le pourvoi en cassation est ouvert tant au
demandeur qu'au directeur de [lInstitut national de la
propriété industrielle.

Art. L 422-4.- Les personnes qui souhaitent se faire
représenter dans les procédures devant ['Institut national
de la propriété industrielle ne peuvent le faire, pour les
actes ou la technicité de la matiére limpose, que par
l'intermédiaire de conseils en propriété industrielle dont la
spécialisation, déterminée en application du dernier alinéa
de l'article L. 422-1, est en rapport avec l'acte.

Les dispositions de l'alinéa précédent ne font pas obstacle
a la faculté de recourir aux services d'un avocat ou a ceux
d'une entreprise ou d'un établissement public auxquels le
demandeur est contractuellement lié ou a ceux d'une
organisation professionnelle spécialisée ou a ceux d'un
professionnel établi sur le territoire d'un Etat membre de la
Communauté européenne ou d'un Etat partie a I'accord
sur I'Espace économique européen intervenant a titre
occasionnel et habilité a représenter les personnes devant
le service central de la propriété industrielle de cet Etat.
Art. L 422-5- Toute personne exergant les activités
mentionnées au premier alinéa de l'article L. 422-1 au 26
novembre 1990 peut, par dérogation aux dispositions de
l'article L. 422-4, représenter les personnes mentionnées
au premier alinéa de cet article dans les cas prévus par
cet alinéa, sous réserve d'étre inscrite sur une liste
spéciale établie par le directeur de ['Institut national de la
propriété industrielle.

Art. R 712-2.- Le dép6t peut étre fait personnellement par
le demandeur ou par un mandataire ayant son domicile,
son siége ou son établissement dans un Etat membre de
la communauté européenne ou dans un Etat partie a
I'accord sur I'Espace économique européen.

Sous réserve des exceptions prévues aux articles L. 422-4
et L. 422-5, le mandataire constitué pour le dépét d'une
demande d'enregistrement de marque et tout acte
subséquent relatif a la procédure d'enregistrement, a
I'exception du simple paiement des redevances et des
déclarations de renouvellement, doit avoir la qualité de
conseil en propriété industrielle.

Les personnes n'ayant pas leur domicile ou leur siége
dans un Etat membre de la Communauté européenne ou
dans un Etat partie a I'accord sur 'Espace économique
européen doivent, dans le délai qui leur est imparti par
linstitut, constituer un mandataire satisfaisant aux
conditions prévues a l'alinéa précédent.

En cas de pluralité de déposants, un mandataire commun
doit étre constitué. Si celui-ci n'est pas l'un des déposants,
il doit satisfaire aux conditions prévues par le deuxiéme
alinéa.

Sauf lorsqulil a la qualité de conseil en propriété
industrielle ou d'avocat, le mandataire doit joindre un
pouvoir qui s'étend, sous réserve des dispositions des
articles R. 712-21 et R. 714-1 et sauf stipulation contraire,
a tous les actes et a la réception de toutes les notifications
prévues au présent titre. Le pouvoir est dispensé de
légalisation.

Art. R 712-13.- L'opposition a enregistrement formée dans
les conditions prévues a larticle L. 712-4 par le
propriétaire d'une marque antérieure, le bénéficiaire d'un
droit exclusif d'exploitation, une collectivité territoriale, un
organisme de défense et de gestion défini a l'article L.
721-4 ou le directeur de I'Institut national de f'origine et de
la qualité peut étre présentée par la personne physique ou
morale opposante agissant personnellement ou par
l'intermédiaire d'un mandataire remplissant les conditions
prévues a l'article R. 712-2.

Art. R 712-14.- L'opposition est présentée par écrit dans
les conditions prévues par la décision mentionnée a
l'article R 712-26.

Elle précise :

1° L'identité de {'opposant, ainsi que les
indications propres a établir I'existence, la nature, l'origine
et la portée de ses droits ;



2° Les références de la demande
d'enregistrement contre laquelle est formée l'opposition,
ainsi que lindication des produits ou services visés par
I'opposition ;

3° L'exposé des moyens sur lesquels repose
I'opposition ;

4° La justification du paiement de la redevance
prescrite ;

5° Le cas échéant, sauf lorsqu'il a la qualité de
conseil en propriété industrielle ou d’avocat, le pouvoir du
mandataire, ce pouvoir pouvant étre adressé a [Institut
dans le délai maximum d'un mois.

Art. R 712-15.- Est déclarée irrecevable toute opposition
soit formée hors délai, soit présentée par une personne
qui n'avait pas qualité, soit non conforme aux conditions
prévues aux articles R 712-13 et R 712-14 et par la
décision mentionnée a l'article R 712-26.

Art. R 712-16.- Sous réserve des cas de suspension
prévus a l'article L 712-4 ou de cléture de la procédure en
application de l'article R 712-18, I'opposition est instruite
selon la procédure ci-aprés :

1° L'opposition est notifi€ée sans délai au titulaire
de la demande d'enregistrement.

Un délai est imparti a celui-ci pour présenter les
observations en réponse et, le cas échéant, constituer un
mandataire répondant aux conditions prévues a l'article R
712-13. Le délai imparti ne peut étre inférieur & deux mois

2° A défaut d'observations en réponse, ou le cas
échéant, de constitution réguliere d'un mandataire dans le
délai imparti, il est statué sur l'opposition.

Dans le cas contraire, un projet de décision est
établi au vu de l'opposition et des observations en
réponse. Ce projet est notifié aux parties auxquelles un
délai est imparti pour en contester éventuellement le bien
fondé ;

3° Ce projet, s'il n'est pas contesté, vaut
décision.

Dans le cas contraire, il est statué sur
l'opposition au vu des derniéres observations et, si l'une
des parties le demande, aprés que celles-ci auront été
admises a présenter des observations orales.

L'institut doit respecter le principe du
contradictoire. Toute observation dont il est saisi par 'une
des parties est notifiée a 'autre.

Art. R 71217 - A l'exclusion des oppositions relevant du
1° bis, du 3° et du 4° de l'article L. 712-4, le titulaire de la
demande d'enregistrement peut, dans ses premiéres
observations en réponse, inviter 'opposant a produire des
piéces propres a établir que la déchéance de ses droits
pour défaut d'exploitation n'est pas encourue.

Ces piéces doivent établir ['exploitation de la marque
antérieure, au cours des cinq années précédant la
demande de preuves d'usage, pour au moins lun des
produits ou services sur lesquels est fondée I'opposition
ou faire état d'un juste motif de non-exploitation.

L'institut impartit alors un délai a I'opposant pour produire
ces piéces.

Art. R 712-18.- La procédure d'opposition est cloturée :

1° Lorsque l'opposant a retiré son opposition, a perdu
qualité pour agir ou n'a fourni dans le délai imparti aucune
piéce propre a établir que la déchéance de ses droits sur
la marque antérieure n'est pas encourue ;

2° Lorsque l'opposition est devenue sans objet par suite
soit d'un accord entre les parties, soit du retrait ou du rejet
de la demande d'enregistrement de marque contre
laquelle I'opposition a été formée ;

3° Lorsque les effets du droit antérieur ont cessé ;

4° Lorsque la demande d'homologation d'un cahier des
charges d'indication géographique définie a 'article L. 721-
2 a été rejetée ou retirée ou lorsque I'homologation a été
retirée ;

5° Lorsque la demande de modification d'un cahier des
charges homologué défini a I'article L. 721-3 a été rejetée
ou retirée si l'opposition est fondée sur cette demande de
modification.

Art. R 712-21.- La demande d'enregistrement peut étre
retirée jusqu'au début des préparatifs techniques relatifs &
I'enregistrement. Le retrait peut étre limité a une partie du
dépot. Il s'effectue par une déclaration écrite adressée ou
remise a l'institut.

Une déclaration de retrait ne peut viser qu'une
seule marque. Elle est formulée par le demandeur ou par
son mandataire, lequel, sauf s'il a la qualité de conseil en
propriété industrielle ou d'avocat, doit joindre un pouvoir
spécial.

Elle indique s'il a été ou non concédé des droits
d'exploitation ou de gage. Dans ['affirmative, elle doit étre
accompagnée du consentement écrit du bénéficiaire de ce
droit ou du créancier gagiste.

Si la demande d'enregistrement a été formulée
par plusieurs personnes, son retrait ne peut étre effectué
que s'il est requis par I'ensemble de celles-ci.

Le retrait ne fait pas obstacle a la publication
prévue au premier alinéa de l'article R 712-8.

Art. R 712-26.- Les conditions de présentation de la
demande et le contenu du dossier sont précisés par
décision du directeur général de Il'lnstitut national de la
propriété industrielle, notamment en ce qui concerne :

2° L'opposition prévue a l'article R 712-14 ;

Art. R 717-5.- Le délai pour former opposition,
conformément & l'article L. 712-4, court & compter de la
publication du bulletin La Gazette par ['Organisation
mondiale de la propriété intellectuelle.

L'opposition est notifiée au titulaire de l'enregistrement
international par l'intermédiaire du bureau international de
I'Organisation mondiale de la propriété intellectuelle.

Le titulaire de ['enregistrement international est réputé
avoir regu la notification de I'opposition dans un délai de
quinze jours & compter de la date d'émission de cette
notification par I'institut national de la propriété industrielle.

Décision N° 2016-69 du Directeur Général de I'Institut
National de la Propriété Industrielle relative aux
modalités de la procédure d’opposition a
enregistrement d’'une marque.

Article 1

La formation d'une opposition a enregistrement d'une
marque ainsi que les échanges subséquents, réalisés par
I'opposant ou le titulaire de la marque contestée ou leurs
mandataires, s'effectuent sous forme électronique sur le
site internet de I'INPI.

Article 6

l. = Une opposition ne peut étre fondée que sur un seul
droit antérieur visé a larticle L. 712-4 du code de la
propriété intellectuelle.

Il. - Les prescriptions résultant de l'article R. 712-14 du
code précité sont assorties des tempéraments ou
modalités suivantes. L'opposant fournit :

1°) Afin d’établir I'existence, la nature, l'origine et la portée
des droits de 'opposant :

- une copie de la marque antérieure, dans son
dernier état, mettant en évidence, le cas
échéant, lincidence d'une renonciation,
limitation ou cession partielle sur la portée des
droits de l'opposant, et, dans le cas ou le
bénéfice d'une date de priorité est invoqué, une
copie de la demande sur laquelle est fondée
cette priorité ;

- si la marque antérieure est une marque non
déposée, mais notoire, les piéces établissant
son existence et sa notoriété, et en définissant
la portée ;



- s'il n'est pas le propriétaire originel de Ia
marque, la justification de sa qualité pour agir et
de l'opposabilité de I'acte correspondant ;

- si l'opposition est fondée sur une atteinte au
nom, a Flimage ou la renommée dune
collectivité territoriale, les documents propres a
justifier de Tlidentification de la collectivité
territoriale par le signe qu’elle invoque ;

- si 'opposition est fondée sur une atteinte a une
indication géographique protégeant les produits
industriels et artisanaux, une copie de
I'homologation du cahier des charges dans son
dernier état, ainsi que, le cas échéant, les
documents propres a justifier de I'existence de
la collectivité territoriale opposante ;

- si 'opposition est fondée sur une atteinte a une
appellation d’origine  ou une indication
géographique régie par le code rural et de la
péche maritime, les documents propres a
justifier de sa protection.

2°) Une copie de la publication de la demande
d’'enregistrement ou de [I'enregistrement international
contre laquelle est formée [I'opposition, ainsi que
lindication des produits ou services visés par I'opposition ;

3°) L'exposé des moyens tirés de la comparaison des
produits et services, ainsi que I'exposé des moyens tirés
de la comparaison des signes, et, si I'opposition est
fondée sur une atteinte au nom, a l'image ou la renommée
d’'une collectivité territoriale, 'exposé des moyens visant a
démontrer cette atteinte.

4°) Une copie du pouvoir daté, revétu de la signature
manuscrite du déposant, et, s'il s'agit d’'une personne
morale, de lindication de la qualité du signataire et du
cachet de la personne morale.

lll. = Tout acte ou piéce remis a I'Institut national de la
propriété industrielle doit, s'il est rédigé en langue
étrangére, étre accompagné de sa traduction en langue
frangaise.



