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CONCERNIENTE A ESTE ARREGLO
RECHAZO DE PROTECCION PROVISIONAL
Comunicado a OMPI (art. 5° Arreglo y Protocolo de Madrid)

I Administracion que ha acordado el rechazo: Oficina Espaiiola de Patentes y Marcas
P.° de la Castellana, 75— Teléfono:902 157 530 —-28071 MADRID

II. N° del registro internacional rechazado: 0891411
N° del registro nacional de base: 305 20 786.5/09

I1I. Nombre y direccion del titular del registro internacional rechazado:
SOLAR WORLD AG; KURT-SCHUMACHER-STRASSE 12-14 53113 BONN (ALEMANIA)

IV Motivos del rechazo:

POR ESTAR INCURSO EN:

La marca solicitada carece de caracter distintivo. (Apd® B2, Art. 6 quinquies del CUP en relacion con el Art. 5,1b de la
Ley de Marcas): Esta compuesta unicamente de signos genéricos para los productos o servicios que se solicitan.

V. a)Fecha en la que ha sido dictado el rechazo: 08/03/2007
b) Plazo para la contestacion : 08/07/2007

VL. RTP. X R.P.P.

VII. Los no residentes en un estado miembro de la C.E. deberan estar representados, en todo caso por un Agente Oficial espafiol de
la Propiedad Industrial (Art. 155.2 Ley de Patentes). Los residentes en un estado miembro de la C.E., actuando por si mismos,
deberan designar obligatoriamente un domicilio en Espaiia, a efectos de notificaciones (Art. 29.4 Ley de Marcas). Todos los
documentos que se presenten ante la Oficina Espafiola deberdn estar redactados en espaiiol (Art. 11.9 Ley de Marcas).




LOI DES MARQUES

Art. 4.- Peut étre consideré comme marque tout signe susceptible d’une
représentation graphique, qui distingue ou sert & distinguer dans le commerce, les
produits ou services d’une entreprise, des produits ou services appartenant i une autre, .

Art. 5.- INTERDICTIONS ABSOLUES |

1.- Ne peuvent pas étre enregistrés comme marque les signes suivants:
a) Ceux qui ne peuvent pas constituer une marque selon I’article 4.1 de la présente Loi.

b) Ceux qui sont dépourvues de caractire distinctif,

¢) Ceux qui sont composés exclusivement de signes ou d’indicatioris, servant distinguer
dans le commerce I’espéce, la qualité, la quantité, la destination, la valeur, la provenance
géographique, I'époque de production du produit ou de la prestation de service ou autres
caractéristiques des produits ou des services.

d) Ceux qui sont composés exclusivement de signes ou d’indications qui sont devenus
habituels ou usuels por désigner les produits ou services dans la langue usuelle ou dans
les pratiques loyales et constantes du commerce.

e) Ceux qui sont constitués exclusivemnent par la forme imposée par la nature méme du
produit, ou par la forme du produit nécessaire 4 I’obtention d’un résultat technique.

f) Ceux qui sont contraires a la Loi, 4 I’ordre public ou aux bonnes moeurs.

g) Ceux qui peuvent induire a tromper le public, notamment sur la nature, la qualité, les
caractéristiques ou la provenance géographique des produits ou services..

h) Ceux qui sont destinés & identifier les vins ou les spiritueux qui comportent ou qui sont
composés d’indications géographiques lorsque ces vins ou spiritueux n’ont pas ces
origines, y compris ceux qui indiquent des expressions telles que “classe”, “varieté”,
“sorte” ou "imitation”.

1) Ceux qui reproduisent ou imitent la dénomination, les armoires, le drapeau, les
décorations et autre emblémes de I’Espagne, de ses Communautés Autonomes, de ses
municipalités, de ses provinces ou d’autres institutions locales, sous réserve d’en obtenir
I’autorisation. -

J-k) Ceux qui ne sont pas autorisés par les pouvoirs compétents et se voient refusés en
vertu de Iarticle 6 ter du CUP. '

2.-L’alinéa 1 lettres b, c et d, ci-dessus ne s’applique pas dans le cas ot la marque



aurait acquis, pour les produits ou services pour lesquels on demande Penregistrement,
un caractére distinctif  la suite de P'usage qu’on a fait d’elle,

Art. 9.-

1) Ne peuvent pas Etre enregistrées comme marque & moins d’en avoir
I’autorisation: ,
a) Le nom ou I'image qui identifie une personne différente du demandeur de
I'enregistrement de la marque. '

b) Le nom, le prénom, le pseéudonyme ou autre moven qui pour I’ensemble du public
identifie une personne différente du demandeur.

c) Les signes qui reproduisent ou imitent des créations protegees par un droit de propriété
intellectuelle ou industrielle.

Art. 10.- MARQUES D’AGENT OU DE REPRESENTANT

pourra pas enregistrer cette marque a son nom sans |
2) Le titulaire 1ésé aura le drojt de s’opposer 3 ’enregistrement de ]a marque, et

a formuler les actions de nullité qui sont etablies dans 1'alinéa 2 et 3 de la Loi des

Marques et dans I'article 6 septies du CUP.
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