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I- Office qui notifie le refus de protection :
: 949 327 /] OPP 08-1927 / EO
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1II- N° de I'enregistrement international : 949 327

lll- Marque : L’'ESPACE PREMIUM TUI

IV- Nom et adresse de I'opposant : SOCIETE AIR FRANCE
45 rue de Paris
95747 ROISSY-CHARLES-DE-GAULLE
FRANCE

V- MOTIFS DU REFUS : VOIR ANNEXE

Vi- ETENDUE DU REFUS :

M Refus partiel pour les produits et/ou services suivants :

CL 16 : "Papier, carton et produits en ces matiéres, compris dans cette classe, notamment
décalcomanies, autocollants, récipients pour la papeterie, dessous de verres a biéere, sacs
d'emballage en papier et en matiéres plastiques, sacs en papier, blocs de papier et papier a lettres;
produits imprimés, notamment livres, prospectus, brochures, journaux et revues; photographies,
cartes postales; tickets (billets), billets d'entrée, calendriers, cartes, catalogues; instruments d'écriture,
notamment stylos, crayons et stylos a encre; fournitures pour artistes; pinceaux; fournitures de bureau
(a l'exception des meubles); matériel d'instruction et d'enseignement (a I'exception des appareils);
carton, papier et matiéres plastiques pour I'emballage, compris dans cette classe, caracteres
d'imprimerie; drapeaux et fanions en papier; articles de reliure; adhésifs pour la papeterie”.

CL 39: "Transport et entreposage de marchandises; transport de personnes et de marchandises,
notamment transport routier, ferroviaire, maritime et aérien; portage; transport d'argent et d'objets de
valeur; préparation, réservation et organisation de voyages, d'excursions et de croisieres; organisation
de services de transport, location de combinaisons de plongée; préparation, réservation et
organisation d'excursions, d'excursions a la journée et de visites touristiques; services de conseillers
en matiere de voyages et accompagnement de voyageurs; location, réservation et mise a disposition
d'aéronefs; location, réservation et mise a disposition de bateaux, notamment barques & rames,
bateaux a moteur, bateaux & voile et canoés, location, réservation et mise a disposition de bicyclettes,
de véhicules a moteur, de chevaux ainsi que de matériel de plongée (services compris dans cette
classe); emballage et entreposage de marchandises; livraison de colis; organisation de voyages, de
vacances et d'excursions; services d'agences de voyage, notamment services de réservation et de
conseillers en matiére de voyages; mise a disposition d'informations en matiére de voyages,
organisation de services de transport et de voyages; services de réservation pour les voyages
(compris dans cette classe); mise a disposition d'informations en matiére de voyages sur Internet,
notamment renseignements en matiere de réservation de voyages touristiques et d'affaires (agences
de voyage en ligne); tous les services précités concernant notamment le secteur des voyages et des
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loisirs: livraison, expédition et distribution de journaux et de revues; services de conseillers en matiere
de tourisme, de transport et d'entreposage par le biais de centres d'appels et de lignes d'assistance
téléphonique; localisation de véhicules de tourisme ar ordinateur; informations en matiere de trafic".

Vil- PRODUITS OU SERVICES SUR LESQUELS L'OPPOSITION EST FONDEE :

CL 16: "Rubans adhésifs pour la papeterie, affiches, portes-affiches en papier ou en carton,
magquettes d'architecture, autocollants, badges en papier, dessous de chopes a biéres, billets (tickets),
billets de transport, blocs (papeterie), blocs a dessin, boites en carton ou en papier, emballages et
enveloppes pour bouteilles en carton ou en papier, brochures, articles de bureau, cachets (sceaux),
coffrets a cachets (timbres), cahiers, calendriers, cartes, cartonnages, catalogues, classeurs (articles
de bureau), coffrets pour la papeterie (articles de bureau), corbeilles a courrier, cornets de papier,
couvertures , crayons, porte-crayons , crémiéres (petits vases) en papier, décalcomanies , fournitures
pour le dessin, instruments de dessin, dossiers (papeterie), écriteaux en papier ou en carton,
instruments d'écriture, papier d'emballage, encres, tampons encreurs, encriers, matériel
d'enseignement et d'instruction (a I'exception des appareils) , enveloppes (papeterie), faire-part
(papeterie), fanions (en papier), feuilles (papeterie), feuilles bullées (en matiere plastique pour
'emballage, horaires imprimes, impressions, imprimés, journaux, papier a lettres, livres, porte-mines,
matériaux pour le modelage, articles de papeterie, pochettes pour passeports et documents d'identité,
boites de peinture (matériel scolaire), pinceaux, porte-plume, plumiers, cartes postales, prospectus,
revues (périodiques), rubans de papier, sacs, sachets (enveloppes, pochettes) pour I'emballage (en
papier ou en matieres plastiques), stylos, supports pour plumes et crayons, trousses a dessin".

CL 39 : "Transport, entreposage de marchandises, organisation de voyages, accompagnement de
voyageurs, agences de tourisme, location d'automobiles, distribution de journaux, distribution
(livraison) de produits, de marchandises, organisation d'excursions, services d'expédition, informations
en matiére de transport, location de véhicules, transport de passagers, réservation de places de
voyage, services de réservations pour le transport, transport de valeurs, réservations pour les
voyages, transport de voyageurs, mise a disposition de véhicules aériens".

VIii- Articles de la loi applicables en la matiére (voir fiches ci-jointes).

IX- Délai et modalités de réponse :

Le titulaire de I'enregistrement international est réputé avoir regu la notification de l'opposition dans un
délai de quinze jours a compter de la date d'émission de cette notification par I'lnstitut.

Le titulaire dispose d'un délai de 2 mois a compter de cette date présumée de réception pour
présenter ses observations a ['Institut National de la Propriété Industrielle.

Si le titulaire n'est pas établi ou domicili¢ en France, dans un Etat membre de ['Union europeenne ou
de I'Espace économique europeen, ces observations doivent étre présentées par un mandataire
habilit¢ ayant son domicile, son siége ou son établissement en France ou par un professionnel
ressortissant d'un pays de I'Union européenne ou de IEspace économique européen, exergant
légalement une activité de représentation devant l'office central de propriété industrielle de son état.

A défaut d'observations en réponse ou le cas échéant, de constitution réguliere d'un mandataire, dans
le délai imparti, il est statué directement sur l'opposition.

MOTIES : En raison de l'opposition ci-jointe, la protection en France ne peut étre accordée,
provisoirement, a la marque susvisée, en ce qui concerne les produits et services suivants :
Papier, carton et produits en ces matiéres, compris dans cette classe, notamment décalcomanies,
autocollants, récipients pour la papeterie, dessous de verres a biere, sacs d'emballage en papier et en
matiéres plastiques, sacs en papier, blocs de papier et papier a letres; produits imprimes, notamment
livres, prospectus, brochures, journaux et revues; photographies, cartes postales; tickets (billets),
billets d'entrée, calendriers, cartes, catalogues; instruments d'écriture, notamment stylos, crayons et
stylos & encre; fournitures pour artistes; pinceaux; fournitures de bureau (a I'exception des meubles),
matériel d'instruction et d'enseignement (& I'exception des appareils); carton, papier et matiéres
plastiques pour I'emballage, compris dans cette classe; caractéres d'imprimerie; drapeaux et fanions
en papier; articles de reliure; adhésifs pour la papeterie, transport et entreposage de marchandises;
transport de personnes et de marchandises, notamment transport routier, ferroviaire, maritime et



aérien; portage; transport d'argent et d'objets de valeur; préparation, réservation et organisation de
voyages, d'excursions et de croisiéres; organisation de services de transport; location de
combinaisons de plongée; préparation, réservation et organisation d'excursions, d'excursions a la
journée et de visites touristiques; services de conseillers en matiére de voyages et accompagnement
de voyageurs; location, réservation et mise a disposition d'aéronefs; location, réservation et mise a
disposition de bateaux, notamment barques a rames, bateaux & moteur, bateaux & voile et canoés,
Jocation, réservation et mise & disposition de bicyclettes, de véhicules a moteur, de chevaux ainsi que
de matériel de plongée (services compris dans cette classe); emballage et entreposage de
marchandises; livraison de colis; organisation de voyages, de vacances et d'excursions; services
d'agences de voyage, notamment services de réservation et de conseillers en matiere de voyages;
mise a disposition d'informations en matiére de voyages, organisation de services de transport et de
voyages; services de réservation pour les voyages (compris dans cette classe), mise a disposition
d'informations en matiére de voyages sur Internet, notamment renseignements en matiére de
réservation de voyages touristiques et d'affaires (agences de voyage en ligne); tous les services
précités concernant notamment le secteur des voyages et des loisirs; livraison, expédition et
distribution de journaux et de revues; services de conseillers en matiére de tourisme, de transport et
d'entreposage par le biais de centres d'appels et de lignes d'assistance téléphonique; localisation de
véhicules de tourisme par ordinateur; informations en matiere de trafic".

Pour le Directeur général de
I'Institut national de la propriété industrielle

Elsa OELHO
/ Juriste
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PROCEDURE
D'OPPOSITION

EXTRAITS
DES TEXTES
APPLICABLES

Extraits du code de la propriété intellectuelle

Art. L 712-4.- Pendant le délai mentionné a l'article 712-
3, opposition a la demande d'enregistrement peut étre
faite auprés du directeur de TIlnstitut national de la
propriété industrielle par le propriétaire d'une marque
enregistrée ou déposée antérieurement ou bénéficiant
d'une date de priorité antérieure, ou par le propriétaire
d'une marque antérieure notoirement connue.

Le bénéficiaire d'un droit exclusif d'exploitation
dispose également du méme droit, sauf stipulation
contraire du contrat.

L'opposition est réputée rejetée s'il n'est pas statué
dans un délai de six mois suivant |'expiration du délai
prévu a l'article 712-3.

Toutefois, ce délai peut étre suspendu :

a) Lorsque l'opposition est fondée sur une
demande d'enregistrement de marque ;

b) En cas d'engagement d'une action en nullité, en
déchéance ou en revendication de propriété ;

¢) Sur demande conjointe des parties, sans que la
suspension puisse dans ce cas excéder six mois.

Art. L 712-7 - La demande d'enregistrement est rejetée :

b) Si le signe ne peut constituer une marque par
application des articles 711-1 et 711-2, ou étre adopté
comme une marque par application de l'article 711-3 ;

c) Si l'opposition dont elle fait I'objet au titre de
I'article 712-4 est reconnue justifiée.

Lorsque les motifs de rejet n'affectent la demande
qu'en partie, il n'est procédé qu'a son rejet partiel.

Art. L. 411-4.- Le directeur de I'nstitut national de la
propriété industrielle prend les décisions prévues par le
présent code a l'occasion de la délivrance, du rejet ou du
maintien des titres de propriété industrielle.

Dans l'exercice de cette compétence, il n'est pas soumis
a l'autorité de tutelle. Les cours d'appel désignées par
voie réglementaire connaissent directement des recours
formés contre ces décisions. Il y est statué, le ministére
public et le directeur de I'Institut national de la propriété
industrielle entendus. Le pourvoi en cassation est ouvert
tant au demandeur qu'au directeur de ['Institut national
de la propriété industrielle.

Art. L 422-4 - Les personnes qui souhaitent se faire
représenter dans les procédures devant [lInstitut
national de la propriété industrielle ne peuvent le faire,
pour les actes ou la technicité de la matiére I'impose,
que par lintermédiaire de conseils en propriété
industrielle, dont la spécialisation, déterminée en
application du dernier alinéa de l'article L 422-1, est en
rapport avec l'acte.

Les dispositions de l'alinéa précédent ne font pas
obstacle a la faculté de recourir soit aux services d'un
avocat ou d'un conseil juridique, soit & ceux d'une
entreprise ou d'un établissement public auxquels le
demandeur est contractuellement lié, soit @ ceux d'une
organisation professionnelle spécialisée ou & ceux d'un
professionnel établi sur le territoire d'un Etat membre
de la Communauté européenne ou d'un Etat partie a
l'accord sur I'Espace économique européen intervenant
a titre occasionnel et habilitt a représenter les

personnes devant le service central de la propriété
industrielle de cet Etat

Art. L 422-5.- Toute personne exercant les activités
mentionnées au premier alinéa de l'article L 422-1 au 26
novembre 1990 peut, par dérogation aux dispositions de
l'article L 422-4, représenter les personnes mentionnées
au premier alinéa de cet article dans les cas prévus par
cet alinéa, sous réserve d'étre inscrite sur une liste
spéciale établie par le directeur de I'Institut national de la
propriété industrielle.

Art. R 712-2.- Le dépét peut étre fait personnellement
par le demandeur ou par un mandataire ayant son
domicile, son siege ou son établissement dans un Etat
membre de la Communauté européenne ou dans un Etat
partie a 'accord sur 'Espace économique européen.

Sous réserve des exceptions prévues aux articles L
422-4 et L 422-5, le mandataire constitué pour le déepdt
d'une demande d'enregistrement de marque et tout acte
subséquent relatif & la procédure d'enregistrement, a
I'exception du simple paiement des redevances et des
déclarations de renouvellement, doit avoir la qualité de
conseil en propriété industrielle.

Les personnes n'ayant pas leur domicile ou leur
siege dans un Etat membre de la Communauté
européenne ou dans un Etat partie a I'accord sur
'Espace économique européen doivent, dans le délai qui
leur est imparti par l'institut, constituer un mandataire
satisfaisant aux conditions prévues a l'alinéa précédent.

En cas de pluralité de déposants, un mandataire
commun doit étre constitué. Si celui-ci n'est pas 'un des
déposants, il doit satisfaire aux conditions prévues par le
deuxiéme alinéa.

Sauf lorsqu'il a la qualité de conseil en propriété
industrielle ou d'avocat, le mandataire doit joindre un
pouvoir qui s'étend, sous réserve des dispositions des
articlies R. 712-21 et R. 714-1 et sauf stipulation
contraire, a tous les actes et a la réception de toutes les
notifications prévues au présent titre. Le pouvoir est
dispensé de |égalisation.

Art. R 712-13- L'opposition a enregistrement formée par
le propriétaire d'une marque antérieure ou le bénéficiaire
d'un droit exclusif d'exploitation dans les conditions
prévues a l'article L.712-4 peut étre présentée par
lintéressé  agissant  personnellement  ou par
l'intermédiaire d'une personne remplissant les conditions
prévues a l'article R. 712-2.

Art. R 712-14.- L'opposition est présentée par écrit dans
les conditions prévues par l'arrété mentionné a l'article R
712-26. ‘

Elle précise :

1° L'identité de 'opposant, ainsi que les indications
propres a établir I'existence, la nature, l'origine et la
portée de ses droits ;

2° Les références de la demande d'enregistrement
contre laquelle est formée ['opposition, ainsi que
lindication des produits ou services visés par
I'opposition ;

3° L'exposé des moyens sur lesquels repose
I'opposition ;

4° La justification du paiement de la redevance
prescrite ;

5° Le cas échéant, sauf lorsqu'il a la qualité de
conseil en propriété industrielle ou d’avocat, le pouvoir
du mandataire, ce pouvoir pouvant étre adressé a
linstitut dans le délai maximum d'un mois.

Art. R 712-15.- Est déclarée irrecevable toute opposition
soit formée hors délai, soit présentée par une personne
qui n'avait pas qualité, soit non conforme aux conditions



prévues aux articles R 712-13 et R 712-14 et a larrété
mentionné a l'article R 712-26.

Art. R 712-16.- Sous réserve des cas de suspension
prévus au quatriéme alinéa de l'article L. 712-4 ou de
cléture de la procédure en application de l'article R. 712-
18, l'opposition est instruite selon la procédure ci-aprés :
1° L'opposition est notifiée sans délai au titulaire de la
demande d'enregistrement.
Un délai est imparti & celui-ci pour présenter les
observations en réponse et, le cas échéant, constituer un
mandataire répondant aux conditions prévues a l'article
R. 712-13. Le délai imparti ne peut étre inférieur a deux
mois ;
2° A défaut d'observation en réponse ou, le cas
échéant, de constitution réguliere d'un mandataire dans
le délai imparti, il est statué sur ['opposition.
Dans le cas contraire, un projet de décision est établi
au vu de l'opposition et des observations en réponse. Ce
projet est notifié aux parties auxquelles un délai est
imparti pour en contester éventuellement le bien-fondé ;
3° Ce projet, s'il n'est pas contesté, vaut décision.
Dans le cas contraire, il est statué sur I'opposition au
vu des derniéres observations et, si I'une des parties le
demande, aprés que celles-ci auront été admises a
présenter des observations orales.
L'institut doit respecter le principe du contradictoire.
Toute observation dont il est saisi par 'une des parties
est notifiée a l'autre.

Art. R 712-17.- Le titulaire de la demande
d'enregistrement peut, dans ses premiéres observations
en réponse, inviter l'opposant a produire des piéces
propres a établir que la déchéance de ses droits pour
défaut d'exploitation n'est pas encourue.

Ces pieces doivent établir I'exploitation de la marque
antérieure, au cours des cing années précédant la
demande de preuves d'usage, pour au moins l'un des
produits ou services sur lesquels est fondée I'opposition
ou faire état d'un juste motif de non-exploitation.

L'institut impartit alors un délai a I'opposant pour
produire ces piéces.

Art. R 712-18.- La procédure d'opposition est cléturée :

1° Lorsque l'opposant a retiré son opposition, a perdu
qualité pour agir ou n'a fourni dans le délai imparti
aucune piéce propre & établir que la déchéance de ses
droits n'est pas encourue ;

2° Lorsque l'opposition est devenue sans objet par
suite soit d'un accord entre les parties, soit du retrait ou
du rejet de la demande d'enregistrement contre laquelle
I'opposition a été formée ;

3° Lorsque les effets de la marque antérieure ont
cessé.

Art. R 712-21.- La demande d'enregistrement peut étre
retirée jusqu'au début des préparatifs techniques relatifs
a l'enregistrement. Le retrait peut étre limité a une partie
du dépot. 1l s'effectue par une déclaration écrite
adressée ou remise a l'institut.

Une déclaration de retrait ne peut viser qu'une
seule marque. Elle est formulée par le demandeur ou par
son mandataire, lequel, sauf s'il a la qualité de conseil en
propriété industrielle ou d'avocat, doit joindre un pouvoir
spécial.

Elle indique s'il a été ou non concédé des droits
d'exploitation ou de gage. Dans l'affirmative, elle doit étre
accompagnée du consentement écrit du bénéficiaire de
ce droit ou du créancier gagiste.

Si la demande d'enregistrement a été formulée par
plusieurs personnes, son retrait ne peut étre effectué que
s'il est requis par I'ensemble de celles-ci.

Le retrait ne fait pas obstacle & la publication
prévue au premier alinéa de l'article R 712-8.

Art. R 717-5.- Le délai pour former opposition,
conformément a l'article L.712-4, court & partir du
premier jour du mois suivant la réception du bulletin La
Gazette a I'Institut national de la propriété industrielle.

L'opposition est notifiée au titulaire de I'enregistrement
international par lintermédiaire du bureau international
de I'Organisation mondiale de la propriété intellectuelle.

Le titulaire de I'enregistrement international est réputé
avoir regu la notification de I'opposition dans un délai de
quinze jours a compter de la date d'émission de cette
notification par [I'Institut national de la propriété
industrielle.

Arrété du 31 janvier 1992

Art. 4-1.- L'opposition est présentée en deux
exemplaires lorsqu'elle est formée contre une demande
d'enregistrement de marque nationale, quatre
exemplaires lorsqu'elle est formée contre un
enregistrement international de marque. Une opposition
ne peut étre fondée que sur une seule marque.

2- l'opposant produit outre l'acte d'opposition,
I'exposé des moyens tirés de la comparaison des
produits et services, I'exposé des moyens tirés de la
comparaison des signes et, le cas échéant, la synthése
des moyens invoqués, les piéces suivantes :

a) Une copie de la publication de la demande
d'enregistrement ou de I'enregistrement international
contre lequel 'opposition est formée ;

b) Une copie de la marque antérieure, dans son
dernier état, mettant en évidence, le cas échéant,
lincidence d'une renonciation, limitation ou cession
partielle sur la portée des droits de I'opposant ; dans le
cas ol le bénéfice d'une date de priorité est invoqué, une
copie de la demande sur laquelle est fondée cette
priorité ;

c) Si la marque antérieure est une marque non
déposée, mais notoire, les pieces établissant son
existence et sa notoriété, et en définissant la portée ;

d) Si 'opposant n'est pas le propriétaire originel de
la marque, la justification de sa qualité pour agir et de
'opposabilité de I'acte correspondant ;

e) La justification du paiement de la redevance
d'opposition ;

f) S'il est constitué un mandataire, le pouvoir de ce
dernier.

A l'exception de celles visées au e ) et f ), les
pieces annexes sont fournies en autant d'exemplaires
que ceux prescrits pour I'acte d'opposition.

Art. 5.- La date de réception a I'Institut national de la
propriété industrielle du bulletin Les marques
internationales, aux fins de I'application des articles 33 et
35 du décret n°92-100 du 30 janvier 1992 susvisé (R
717-3 et R 717-5 du code de la propriété intellectuelle),
est constatée sur un registre tenu a la disposition du
public.
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Cet imprimé est a dactylographier en noir.

EXPOSE DES MOYENS TIRES DE LA COMPARAISON DES PRODUITS ET SERVICES

A - INDIQUEZ SI L'OPPOSITION EST FORMEE :

[J POUR LINTEGRALITE des produits et services désignés dans la demande d’enregistrement a laquelle il est fait
opposition, ou

POUR UNE PARTIE SEULEMENT de ces produits et services. Dans ce cas, les identifier.

Vair ci-joint

B - PRECISEZ S’IL S’AGIT DE PRODUITS ET SERVICES :
IDENTIQUES : le cas échéant, mettre en évidence cette identité.

Xl SIMILAIRES : dans ce cas, justifier qu'il existe une similarité dont peut résulter un risque de confusion dans
I'esprit du public

Voir ci-joint

MA 464 W/260101



L'opposition est formée a I'encontre de la demande de marque L'ESPACE PREMIUM TUI
n° 949 327 pour les produits et services des classes 16 et 39 suivants : « Papier, carton
et produits en ces matiéres, compris dans cette classe, notamment décalcomanies,
autocollants, récipients pour la papeterie, dessous de verres a biére, sacs d'emballage en
papier et en matiéres plastiques, sacs en papier, blocs de papier et papier a lettres;
produits imprimés, notamment livres, prospectus, brochures, journaux et revues;
photographies, cartes postales; tickets (billets), billets d'entrée, calendriers, cartes,
catalogues; instruments d'écriture, notamment stylos, crayons et stylos a encre;
fournitures pour artistes; pinceaux; fournitures de bureau (a I'exception des meubles);
matériel d'instruction et d'enseignement (a 'exception des appareils); carton, papier et
matiéres plastiques pour I'emballage, compris dans cette classe; caractéres d'imprimerie;
drapeaux et fanions en papier; articles de reliure; adhésifs pour la papeterie » en classe
16 et « transport et entreposage de marchandises; transport de personnes et de
marchandises, notamment transport routier, ferroviaire, maritime et aérien; portage;
transport d'argent et d'objets de valeur; préparation, réservation et organisation de
voyages, d'excursions et de croisiéres; organisation de services de transport; location de
combinaisons de plongée; préparation, réservation et organisation d'excursions,
d'excursions & la journée et de visites touristiques; services de conseillers en matiére de
voyages et accompagnement de voyageurs; location, réservation et mise a disposition
d'aéronefs; location, réservation et mise a disposition de bateaux, notamment barques a
rames, bateaux & moteur, bateaux & voile et canoés, location, réservation et mise a
disposition de bicyclettes, de véhicules & moteur, de chevaux ainsi que de matériel de
plongée (services compris dans cette classe); emballage et entreposage de
marchandises; livraison de colis; organisation de voyages, de vacances et d'excursions;
services d'agences de voyage, notamment services de réservation et de conseillers en
matiére de voyages; mise a disposition d'informations en matiére de voyages,
organisation de services de transport et de voyages; services de réservation pour les
voyages (compris dans cette classe); mise a disposition d'informations en matiére de
voyages sur Internet, notamment renseignements en matiére de réservation de voyages
touristiques et d'affaires (agences de voyage en ligne); tous les services précités
concernant notamment le secteur des voyages et des loisirs; livraison, expédition et
distribution de journaux et de revues; services de conseillers en matiére de tourisme, de
transport et d'entreposage par le biais de centres d'appels et de lignes d'assistance
téléphonique; localisation de véhicules de tourisme par ordinateur; informations en
matiére de trafic » en classe 39.



ANNEXE 1

La marque antérieure L'ESPACE PREMIERE n°® 00 3 058 864 désigne un grand nombre de
produits et services des classes 16 et 39.

L'opposition est formée a I'encontre de la demande de marque L'ESPACE PREMIUM TUI
n°® 949 327 pour les seuls produits et services des classes 16 et 39 cités.

Les produits et services revendiqués par la demande de marque contestée sont tous
identiques ou similaires aux produits et services revendiqués par la marque antérieure.

Les produits et services de la demande contestée sont tous liés étroitement au domaine
du transport ainsi qu’aux produits et services liés a ce domaine, revendiqués par la
marque antérieure.

Dans I'affaire C-39/97 Canon Kabushiki Contre Metro Goldwyn Mayer Inc. du 29
septembre 1998, §23, la Cour de Justice des Communautés Européennes précise que

« pour apprécier la similitude entre les produits ou services en cause, il y a lieu (...) de
tenir compte de tous les facteurs pertinents qui caractérisent le rapport entre les produits
ou services. Ces facteurs incluent, en particulier, leur nature, leur destination, leur
utilisation, ainsi que leur caractére concurrent ou complémentaire ».

I Pour la classe 16 :

Les « décalcomanies » sont revendiqués par les deux marques en des termes jdentiques.
Les « autocollants » sont revendiqués par les deux marques en des termes identiques.

Les « papiers a lettres » sont revendiqués par les deux marques en des termes
identigues.

Les « livres » sont revendiqués par les deux marques en des termes identiques.

Les « prospectus » sont revendiqués par les deux marques en des termes identiques.
Les « brochures » sont revendiquées par les deux marques en des termes identiques.
Les « journaux » sont revendiqués par les deux marques en des termes identig'ues.
Les « revues » sont revendiquées par les deux marques en des termes identiques.

Les « photographies » sont revendiquées par les deux marques en des termes
identiques.

Les « cartes postales » sont revendiquées par les deux marques en des termes
identiques.

Les « tickets (billets) » sont revendiqués par les deux marques en des termes identiques.
Les « calendriers » sont revendiqués par les deux marques en des termes_identigues.

Les « cartes » sont revendiquées par les deux marques en des termes identiques.



Les « catalogues » sont revendiqués par les deux marques en des termes identiques.
Les « stylos » sont revendiqués par les deux marques en des termes identiques.

Les « crayons » sont revendiqués par les deux marques en des termes identiques.
Les « pinceaux » sont revendiqués par les deux marques en des termes_identiques.

Le « matériel dinstruction et d’enseignement (a I'exception des appareils)» sont
revendiqués par les deux marques en des termes identiques.

Les « fanions (en papier) » sont revendiqués par des deux marques en des termes
identiques.

X X k

Les « récipients pour la papeterie » revendiqués par la demande de marque contestée
sont identiques ou & tout le moins fortement similaires aux « porte-crayons », « coffrets
pour la papeterie (articles de bureau)», «crémieres (petits vases) en papier », « porte-
mines », « porte-plumes », « supports pour plumes et crayons », « plumiers »,

« coffrets & cachets (timbres) », « dossiers (papeterie) », « enveloppes (papeterie) »,

« pochettes pour passeports et documents d’identité », « boites en carton ou en

papier », « corbeilles & courrier » pour lesquels la marque antérieure est enregistrée.

Les produits précités de la marque antérieure constituent tous des « récipients pour la
papeterie », qui se définissent comme un « vase ou un ustensile creux pouvant recevoir
des substances liquides, solides ou gazeuse »,

Ils remplissent la méme fonction, a savoir recevoir du papier ou des objets en rapport
avec la papeterie.

Les « dessous de biére » revendiqués par la demande de marque contestée sont
identiques ou a tout le moins fortement similaires aux « dessous de chopes de biéres ».

Ils sont identiques ou & tout le moins similaires par nature et remplissent la méme
fonction, & savoir protéger les supports sur lesquels seraient posés les bouteilles et/ou
les chopes/verres de biéres.

Les « sacs d’emballage en papier et matiére plastiques » revendiqués par la demande de
marque contestée sont identiques ou & tout le moins fortement similaires aux « sachets
(enveloppes, pochettes) pour I'emballage (en papier ou en matiéres plastiques) »,

« emballage et enveloppe pour bouteilles en carton ou en papier », « papier
d’emballage », « feuilles bullées (en matiére plastique) pour I'emballage » de la marque
antérieure.

En effet, les sacs se définissent comme une sorte de poche, qui peut étre notamment en
toile, en cuir, en plastique ou en papier. Les sachets, enveloppes ou pochettes
constituent des synonymes des « sacs ».

Les « sacs d’emballage en papier et matiére plastiques » remplissent donc la méme
fonction que les produits précités de la marque antérieure, a savoir I'emballage d’objets

et /ou de matériaux.



« Les sacs en papier » revendiqués par la demande de marque contestée sont identiques
ou a tout le moins fortement similaires aux « sacs » et « sachets (enveloppes) » de la
marque antérieure.

En effet, les « sacs en papier » appartiennent a la catégorie générale des « sacs ». Ils
remplissent la méme fonction, & savoir transporter des objets et/ou des matériaux.

Les « blocs de papier » revendiqués par la demande de marque contestée sont identiques
ou a tout le moins fortement similaires aux « blocs (papeterie) et « blocs a dessin » de la
marque antérieure.

En effet, les « blocs de papier » appartiennent a la catégorie générale des « blocs ».

Ils ont la méme nature et remplissent la méme fonction que les blocs et les blocs a
dessin de la marque antérieure, a savoir prendre des notes et/ou dessiner.

Les « produits imprimés » revendiqués par la demande de marque contestée sont
identiques ou a tout le moins fortement similaires aux « livres », « prospectus »,
« brochures », « journaux », « revues », « imprimés », « impressions », « horaires

imprimés ».

En effet, les « livres », « prospectus », « brochures », « journaux », « revues »,

« imprimés », « impressions », « hora/res imprimés » revendiqués en des termes
identiques par la demande de marque contestée et la marque antérieure appartiennent a
la catégorie générale des « produits imprimés », qui se définissent comme un « papier ou
tissu a motifs imprimés ».

Les « billets d’entrée » revendiqués par la demande de marque contestée sont identiques
ou a tout le moins fortement similaires aux « billets (tickets) » revendiqués par la
marque antérieure.

En effet, les « billets d’entrée » appartiennent a la catégorie générale des
« billets (tickets)», qui se définissent comme un « ticket » ou « un imprimé donnant

acceés a un spectacle.. »

Ils ont ainsi la méme nature et la méme fonction, a savoir donner I'accés a un
événement.

Les « instruments d’écriture, notamment stylos, crayons et stylos a encre » sont
identiques ou & tout le moins fortement similaires aux « instruments d‘écriture » de la

marque antérieure.

Ils remplissent la méme fonction, a savoir permettre d’écrire sur un support matériel.

Les « drapeaux en papier » revendiqués par la demande de marque contestée sont
identiques ou & tout le moins fortement similaires aux « fanions (en papier) »
revendiqués par la marque antérieure.

Le « fanion » se définit comme « un petit drapeau utilisé comme embléme ou comme
signe de ralliement ».



Le terme « drapeau » est donc le synonyme du terme « fanion ». Ces produits ont donc
une fonction identique, & savoir étre le symbole d'un embléme ou un signe de ralliement.

Les « adhésifs pour la papeterie » revendiqués par la demande de marque contestée sont
identiques ou & tout le moins fortement similaires aux « rubans adhésifs pour la
papeterie » revendiqués par la marque antérieure.

Les « rubans adhésifs pour la papeterie » font partie de la catégorie générale des
« adhésifs pour papeterie ».

Ils ont la méme nature et remplissent la méme fonction, a savoir fixer des objets entre
eux.

Les « papier, carton et produits en ces matiéres » revendiqués par la demande de
marque contestée sont fortement similaires notamment aux «affiches », « porte-affiches
en papier ou en carton », « badges en papier », « boites en carton ou en papier »,

« emballages et enveloppes pour bouteilles en carton ou en papier », « cahiers »,

« calendriers », « cartonnages », « cornets de papier », « crémiéres (petits vases) en
papier », « écriteaux en papier ou en carton », « faire-part (papeterie) », « feuilles
(papeterie) », « rubans de papier », « articles de papeterie ».

Le papier, le carton et assimilés constituent les matiéres premiéres d'un grand
nombre d‘objets de papeterie commercialisés dans les papeteries, les librairies et/ou les
grandes surfaces.

Les produits désignés par la marque antérieure sont ainsi pour la plupart
fabriqués en papier, en carton ou assimilés.

Le papier se définit comme une feuille mince servant notamment a écrire, a
imprimer, qui est faite avec des chiffons ou diverses substances végétales transformées

en pate.
Le carton se définit comme une pate faite avec des rognures de papier.

Les produits visés de la marque antérieure sont donc similaires par nature aux
« papier, carton et assimilés » revendiqués par la demande de marque contestée.

Le « papier, carton et produits en ces matiéres » constituent ainsi la base et
I'élément nécessaires aux objets de papeterie, qui incluent notamment les objets précités
fabriqués et commercialisés en ces matieres.

Il existe dés lors une forte similarité entre le « papier, carton et produits en
ces matiéres » et les articles de papeterie visés par la marque antérieure.

Les « fournitures pour artistes » sont fortement similaires aux « maquettes
d‘architectures », « fournitures pour le dessin », « matériaux pour le modelage »,
« palettes pour peintres », « pinceaux », « trousses a dessin », « blocs a dessins »,
« instruments de dessin », « feuilles (papeterie) », « encres », « boites de peinture
(matériel scolaire) ».

Les « fournitures pour artistes » se composent des différents éléments
nécessaires et indispensables aux artistes pour créer des ceuvres d’art.



Ils sont donc similaires par nature notamment aux produits précités de la
marque antérieure.

En outre, les produits précités sont susceptibles d'étre offerts ensemble, sont
destinés au méme public (les artistes en général) et sont susceptibles d’étre vendus dans
les mémes magasins, dans les mémes rayons (notamment les papeteries, les librairies,
les magasins spécialisés et/ou les grandes surfaces).

Ils sont donc également similaires par destination.

Les « caractéres d’imprimerie » sont fortement similaires aux « cachets
(sceaux), tampons, encriers ».

Ces produits sont donc similaires par nature et remplissent la méme fonction,
a savoir apposer un signe/caractére sur un support matériel.

Les « articles de reliure » sont fortement similaires aux « couvertures »,
« articles de bureaux », « classeurs », « articles de papeterie ».

Les articles de reliure peuvent ainsi étre assimilés a la « couverture d'un livre
relié », aux articles de bureaux, aux classeurs et aux articles de papeterie ».

Ces produits sont donc similaires par nature.

IT) Pour la classe 39 :

Les services de « transport et entreposage de marchandises » sont revendiqués par les
deux marques en des termes identiques.

Les « services d’accompagnement de voyageurs » sont revendiqués par les deux
marques en des termes identiques.

Les « services de réservation pour les voyages » sont revendiqués par les deux marques
en des termes identigues.

* X X

Les services de « transport de personnes et de marchandises, notamment transport
routier, ferroviaire, maritime et aérien» revendiqués par la demande de marque
contestée sont identiques ou & tout le moins fortement similaires aux services de

« transport », « transport de passagers », « transport de voyageurs » et de « fret
(transport de marchandises) » pour lesquels la marque antérieure est enregistrée.

Les services revendiqués par les deux marques ont une finalité commune: le transit de
voyageurs et de marchandises d’'un point A vers un point B.

Il existe ainsi un lien d'identité ou a tout le moins de forte similarité entre ces services.



Les services de « transport d‘argent et d’objets de valeur » revendiqués par la demande
de marque contestée sont identiques ou a tout le moins fortement similaires aux services
de «transport, transport de valeurs» de la marque antérieure.

Les services de transport de « valeurs » incluent nécessairement le transport d’objets de
valeurs et notamment d'argent.

Il existe ainsi un lien d’identité ou a tout le moins de forte similarité entre ces services.

Les services de « location, réservation et mise & disposition d’aéronefs » revendiqués par
la demande de marque contestée sont identiques ou a tout le moins fortement similaires
aux services de « mise & disposition de véhicules aériens » de la marque antérieure.

Les aéronefs font partie de la catégorie générale des véhicules aériens, sous-entendu des
appareils qui circulent dans l‘air.

Les services de « location, réservation et mise a disposition de bateaux, notamment
barques & rames, bateaux & moteur, bateaux a voile et canoés » revendiqués par la
demande de marque contestée sont identiques ou a tout le moins fortement similaires
aux services de « /ocation de véhicules» de la marque antérieure.

Un véhicule au sens large s’entend de « tout moyen de transport ».

Les services revendiqués remplissent ainsi une méme fonction, a savoir transporter des
personnes et/ou des marchandises vers un point donné.

Les services de « location, réservation et mise & disposition de bicyclettes, de véhicules a
moteur, de chevaux » revendiqués par la demande de marque contestée sont identiques
ou a tout le moins fortement similaires aux services de « locations de véhicules ».

Un véhicule au sens large s’‘entend de « tout moyen de transport ».

Les services revendiqués remplissent une méme fonction, a savoir transporter des
personnes et/ou des marchandises d'un point A vers un point B.

Les services de « préparation, réservation et organisation de voyages, d’excursions et de
croisiéres » revendiqués par la demande de marque contestée sont identiques ou a tout
le moins fortement similaires aux services de « réservations pour le transport »,

« réservations pour les voyages et organisations d’excursions », « agences de tourisme »
de la marque antérieure.

Les services revendiqués par ces marques ont une finalité commune : I'agencement de
séjours et de circuits touristiques pour les voyageurs.

Les services d’ « organisation de services de transport » revendiqués par la demande de
marque contestée sont identiques ou a tout le moins fortement similaires aux services d’
« organisation de voyages, agences de tourisme, informations en matiére de transport,
réservation pour le transport » de la marque antérieure.



Les services revendiqués par ces marques ont une finalité commune : organiser des
séjours touristiques, en réservant les moyens de transport adéquats.

Les services de « préparation, réservation et organisation d’excursions, d’excursions ala
journée et de visites touristiques » revendiqués par la demande de marque contestée
sont identiques ou a tout le moins fortement similaires aux services de «réservations
pour le transport », « réservations pour les voyages et organisations d’excursions »,

« agences de tourisme », pour lesquels la marque antérieure est enregistrée.

Les services revendiqués par ces marques ont une finalité commune : préparer,
organiser et réserver des séjours et/ou circuits touristiques.

Les « services de conseillers en matiére de voyages » revendiqués par la demande de
marque contestée fortement similaires aux services d’ « informations en matiére de
transport, « agences de tourisme » de la marque antérieure.

Les « informations en matiére de transport » fournies notamment par les « agences de
tourisme » incluent nécessairement les « services de conseillers en matiére de

voyages ».

Il existe ainsi un lien de similarité fort entre les « informations en matiere de transport »
et « agences de tourisme » et les « services de conseillers en matiére de voyages ».

Les services de « livraison de colis » revendiqués par la demande de marque contestée
sont identiques ou a tout le moins fortement similaires aux services de « transport,
distribution (livraison) de produits, marchandises »pour lesquels la marque antérieure est
enregistrée ; les colis se définissant comme un «ballot de marchandises ».

Les services revendiqués par ces marques ont une finalité commune : I'acheminement de
marchandises.

Les « services d‘agences de voyage, notamment services de réservation et de conseillers
en matiére de voyages » revendiqués par la demande de marque contestée sont
identiques ou & tout le moins fortement similaires aux services d’ « agences de tourisme,
informations en matiére de transport, organisation de voyages » de la marque
antérieure.

L'agence de tourisme ou de voyage est une société commerciale dirigée par une
personne physique ou morale qui propose a la clientéle des prestations touristiques
relatives & des voyages ou séjours individuels ou collectifs donnant lieu ou non a un
forfait touristique (incluant une nuitée).

Les services d’agences de tourisme ou de voyage incluent en outre nécessairement des

« informations en matiére de transport », dans la mesure ol c’est notamment sur la base
de ces informations que la clientéle prendra sa décision quant a I'organisation d'un séjour
touristique.



Les « services de mise a disposition dinformation en matiere de voyages, organisation
de services de transport et de voyages, agences de tourisme, organisation de voyages »
revendiqués par la demande de marque contestée sont identiques ou a tout le moins
fortement similaires aux services d’ « informations en matiére de transport », « agences
de tourisme » de la marque antérieure.

Les services d'informations en matiére de transport fournis notamment par les agences
de tourisme constituent la catégorie générale de services, a laquelle appartiennent
nécessairement les « services de mise a disposition d’information en matiere de transport

et de voyages ».

Les services de « mise g disposition d’informations en matiére de voyages sur Internet,
notamment renseignements en matiére de réservation de voyages touristiques et
d‘affaires (agence de voyage en ligne), agences de tourisme » revendiqués par la
demande de marque contestée sont identiques ou a tout le moins fortement similaires
aux services d’ « informations en matiére de transport ».

Les services d'informations en matiére de transport fournis notamment par les agences
de tourisme constituent la catégorie générale de services, a laquelle appartiennent
nécessairement les « informations en matiére de voyages sur Internet.

Avec le développement des nouvelles technologies, les informations en matiere de
transport peuvent également étre fournis par le biais du réseau Internet.

Les services de « livraison, expédition et distribution de journaux et de revues »
revendiqués par la demande de marque contestée sont identiques ou a tout le moins
fortement similaires aux services de « distribution de journaux, distribution (livraison) de
produits, de marchandises » et aux services d’ « expédition ».

La distribution s’entend de l'action de distribuer, c’est-a-dire de remettre une
marchandise ou un produit a une personne physique ou morale.

Les « services de conseillers en matiére de tourisme, de transport et d’entreposage par la
biais de centres d‘appels et de lignes d’assistance téléphonique, agences de tourisme »
revendiqués par la demande de marque contestée sont identiques ou a tout le moins
fortement similaires aux « informations en matiére de transport » et « agences de
tourisme » de la marque antérieure.

Les services d'informations en matiere de transport fournis notamment par les agences
de tourisme peuvent comprendre notamment des services de conseils en matiére de
tourisme, de transport et d’entreposage ; la dénomination transport faisant référence a
I'ensemble des moyens de déplacement de personnes et/ou de marchandises.

La mission de ces conseillers est de guider, d’informer et de conseiller les professionnels
et/ou les particuliers dans leurs démarches touristiques (organisation de voyages
touristiques) ou professionnelles (transport et entreposage de marchandises).

Les informations sollicitées par les professionnels et/ou les particuliers en matiére de
transport ou d’entreposage de marchandises peuvent également étre délivrés par les
professionnels du secteur par voie téléphonique.

Les « informations en matiére de transport » constituent donc la catégorie générale de
services, a laquelle appartiennent nécessairement les « services de conseillers en matiére



de tourisme, de transport et d’entreposage par le biais de centres d‘appels et de lignes
d‘assistance téléphonique ».

Les services de « localisation de véhicules de tourisme par ordinateur » revendiqués par
la demande de marque contestée sont fortement similaires aux services de « /ocation
d‘automobiles » de la marque antérieure.

En effet, les véhicules de location (de tourisme) sont souvent équipés de GPS, qui
permettent a la fois aux touristes de se déplacer facilement et aux sociétés de location de
suivre leurs voitures, afin de pouvoir intervenir rapidement, notamment en cas de
pannes ou de problémes techniques sur les voitures louées.

Les services de « localisation de véhicules de tourisme par ordinateur » sont donc
complémentaires aux services de « localisation de véhicules par ordinateur ».

Les services d’ « informations en matiére de trafic » sont revendiqués par la demande de
marque contestée sont identiques ou a tout le moins fortement similaires aux services
d’ « informations en matiére de transport » de la marque antérieure.

Le trafic fait référence notamment a la circulation routiére de véhicules, véhicules qui
constituent I'un des moyens de transport principal des personnes physiques (particuliers
ou professionnels).

Les « informations en matiére de transport » constituent donc la catégorie générale de
services, a laquelle appartiennent nécessairement les services d’ « informations en

matiére de trafic ».
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ANNEXE 2

La marque antérieure est constituée du terme « L'ESPACE PREMIERE ».

La marque contestée est constituée des termes « L'ESPACE PREMIUM TUI », I'expression
« L'ESPACE PREMIUM » étant inscrite en lettres majuscules droites et noires, distinctes
du terme TUI en lettres majuscules droites et noires.

Les dénominations « L'ESPACE PREMIERE » et « L'ESPACE PREMIUM TUI » présentent
d'importantes similitudes visuelles, phonétiques et intellectuelles, de nature a créer un
risque de confusion dans I'esprit du consommateur d’attention moyenne.

Ce risque de confusion se trouve renforcé du fait de l'identité ou de la grande similarité
entre les produits et services visés par la demande d’enregistrement et ceux pour
lesquels la marque antérieure est protégée.

Le risque de confusion s’apprécie au regard des critéres définis par la jurisprudence et
appliqués par I'INPI.

Dans l'affaire C-251/95, Sabel BV contre Puma AG, Rudolphe Dassler Sport par son arrét
du 11 novembre 1997, la Cour de Justice des Communautés Européennes rappelle que la
similitude visuelle, auditive ou conceptuelle des marques en cause doit étre fondée sur
I'impression d’ensemble produite par les marques, en tenant compte notamment des
éléments distinctifs et dominants de celles-ci.

L'analyse de ces critéres conduira inévitablement & conclure a I'existence de similitudes a
la fois visuelles, phonétiques et conceptuelles des signes en présence, démontrant
I'atteinte manifeste du titulaire de la demande d’enregistrement de la marque contestée
aux droits de la marque antérieure.



1) Similitudes visuelles

La marque antérieure est composée de quinze lettres : « L'ESPACE PREMIERE ».
La marque contestée est composée de dix-sept lettres : « L'ESPACE PREMIUM TUI».

La demande d’enregistrement reproduit dans le méme ordre et au méme rang douze des
lettres composant les signes considérés. Seuls les éléments finaux « -ERE » et »-UM »

different.

Toutefois, les consommateurs pourraient penser avoir a faire a une déclinaison de la
marque antérieure.

Dans l'arrét rendu dans |'affaire C-342/97, Lloyd Schuhfabrik Meyer&Co Gmbh contre
Klijsen Handel BV le 22 juin 1999, la Cour de Justice des Communautés Européennes
rappelle qu'il convient de tenir compte de la circonstance que le consommateur moyen
n‘a que rarement la possibilité de procéder & une comparaison directe des différentes
marques mais doit se fier & I'image non parfaite qu'il en a gardé en mémoire.

Cette analyse est également retenue par I'INPI dans I'analyse du risque de confusion
entre les marques en cause.

L'expression « L'ESPACE », constituant le premier élément de la marque antérieure, est
reproduite de maniére identique en premiere position par la demande de marque
contestée.

Il est de jurisprudence constante que I'attention du consommateur sera d'abord et
essentiellement captée par I'élément d'attaque des marques en cause.

L'expression « L'ESPACE » constitue ainsi un élément distinctif essentiel de la marque
antérieure.

Cet élément essentiel est repris & I'identique par la demande de marque contestée.

Il en ressort ainsi un important risque de confusion.

Le consommateur d'attention moyenne retiendra de maniére premiére et immédiate
I'élément « L'ESPACE », qui constitue un élément immédiatement identifiable et
facilement mémorisable.

Le risque de confusion est en outre aggravé par I'imitation du terme « PREMIERE » par la
demande de marque (« PREMIUM »).

Cing des huit lettres composant la dénomination « PREMIERE » de la marque antérieure
sont repris a l'identique et dans le méme ordre par la demande de marque, a savoir « P-
R-E-M-I ».

La seule différence entre les termes « PREMIERE » et «PREMIUM » consiste dans les
lettres finales adoptées par les marques en cause (-ERE et -UM).

Toutefois, les deux dénominations apparaissent fortement similaires ; la dénomination
« PREMIUM », faisant référence a quelque chose de premiére qualité, a I'instar de la
marque antérieure.

Le terme « TUI » est le troisiéme élément de la demande de marque, positionné en-
dessous de I'expression prédominante « L'ESPACE PREMIUM ». C’est un terme court, au
contraire des dénominations longues « L'ESPACE PREMIERE » et « L'ESPACE PREMIUM »,



Les consommateurs d’attention moyenne n‘y préteront guére d’attention ; les éléments
dominants et attirants |'attention étant constitués par I'expression « L'ESPACE
PREMIUM ».

En outre, la demande de marque reprend la construction visuelle de la marque
antérieure : la dénomination « L'/ESPACE » située sur une premiére ligne, puis la
dénomination « PREMIUM », située en-dessous et le terme « TUI » en derniére position,
en-dessous de la dénomination « PREMIUM »,

Le terme « TUI » apparait ainsi comme un élément accessoire au sein de |'expression
« L'ESPACE PREMIUM TUI », aux yeux des consommateurs.

Les consommateurs d'attention moyenne pourraient ainsi croire que la marque
« L'ESPACE PREMIUM TUI» constitue une déclinaison de la marque antérieure « L'ESPACE

PREMIERE »,

Nous avons démontré que la demande de marque contestée reprenait les éléments
visuels distinctifs dominants de la marque antérieure, engendrant ainsi un risque de
confusion visuel inévitable.

La demande de marque contestée « L'ESPACE PREMIUM TUI » présente dés lors
d’importantes similitudes visuelles avec la marque antérieure « L'ESPACE
PREMIERE ».

2) Similitudes phonétiques :

La marque antérieure est composée de sept syllabes.

La demande de marque contestée est composée de huit syllabes ; la derniére syllabe
n’étant pas clairement identifiable phonétiquement.

La reproduction et I'imitation des éléments essentiels de la marque antérieure par la
demande de marque contestée sont de nature a créer un risque de confusion dans

I'esprit du public.

La demande de marque reprend les cinq premiéres syllabes de la marque antérieure
(« LES-PA-CE-PRE-MI »).

Les cing premiéres syllabes des marques en cause sont donc phonétiquement
identiques ; les seules différences portant sur la syllabe et le terme finaux.

Or, il est de jurisprudence constante que l'attention du consommateur sera d’abord et
essentiellement captée par les premiéres syllabes des marques en cause.

La reproduction a l'identique des éléments phonétiques d’attaque par la demande de
marque contestée est par conséquent de nature a créer un risque de confusion dans

I'esprit du public.
Les syllabes finales présentent des sonorités différentes (-ERE et ~UM).

Toutefois, cette différence minime, qui peut faire apparaitre phonétiquement le terme
« PREMIUM » comme étant la déclinaison du terme « PREMIERE », n‘est pas de nature a
compenser les importantes similitudes entre les deux marques constituées de la reprise
par la demande de marque contestée des éléments de méme longueur, « LES-PA-CE-

PRE-MI ».



En outre, la syllabe finale de la demande de marque contestée (-UM) n‘est pas
prédominante phonétiquement, de méme que le terme final et accessoire « TUI ».

Dans la mesure ou !'impression d’ensemble produite par les deux marques est fortement
similaire d’un point de vue phonétique, il en résulte un important risque de confusion.

La demande de marque « L'ESPACE PREMIUM TUI» présente ainsi
d’importantes similitudes phonétiques avec la marque antérieure « L'ESPACE
PREMIERE ».

3) Similitudes intellectuelles

La marque antérieure est constituée de I'expression « L'ESPACE PREMIERE ».

La demande de marque contestée est également articulée autour de I'expression
« L’ESPACE PREMIUM », qui comme nous l'avons vu presente d’importantes similitudes
visuelles et phonethues avec le terme « L'ESPACE PREMIERE ».

Le terme accessoire « TUI » ne présente aucune signification en langue frangaise.

Ainsi, 'attention du consommateur sera attirée par I'association des termes « L'ESPACE »
et d'un terme faisant référence a un élément de premiére qualité, commengant par
« PREMI »,

Le terme « PREMIERE » évoque la « premiére classe (catégorie) dans les transports ».
Le terme « PREMIUM » évoque également un élément de « premiére qualité ».
Les termes « PREMIERE » et « PREMIUM » présentent dés lors une signification similaire.

Le consommateur, n‘ayant pas les deux marques sous les yeux et conservant un
souvenir imparfait des signes aura ainsi tendance a se souvenir uniquement de cette
association de termes (L'/ESPACE et un terme évoquant la qualité supérieure d’'un service

de premiere catégorie).

La demande de marque contestée « L'ESPACE PREMIUM TUI » évoquera ainsi dans
I'esprit des consommateurs la marque antérieure « L'ESPACE PREMIERE ».

Les consommateurs vont indubitablement confondre les deux marques, état donné qu'ils
seront vraisemblablement amenés a penser que la demande de marque contestée est
une déclinaison de la marque antérieure « L'ESPACE PREMIERE ».

Ils attribueront donc la méme origine aux produits et services exploités sous ces deux
marques.

Les marques « L'ESPACE PREMIERE » et « L'ESPACE PREMIUM TUI » sont donc
intellectuellement similaires.



I’ﬁ MARQUE DE FABRIQUE,
DE COMMERCE OU DE SERVICE

D 188 TITUT
NATIONAL DE
LA PROPRIZTE
INDUSTRIELLE

OPPOSITION A ENREGISTREMENT

ANNEXE 3/3

Cet imprimé est & dactylographier en noir.

SYNTHESE DES MOYENS

Lorsque, dans un cas particulier, I'opposant considére que la comparaison des deux marques en présence telle qu'elle résulte des
annexes 1 et 2 ne rend pas enti¢rement compte de I'atteinte 8 la marque qu'il allégue, il peut présenter une synthése de son
argumentation.

Voir ci-joint

En cas d’insuffisance de place, poursuivre sur une page blanche et cocher la case ci-aprés g

MA 464 W/260101



ANNEXE 3

Tant du point de vue des produits et services revendiqués que des signes, il existe de
trés grandes similitudes entre la demande de marque contest‘ée « L'ESPACE PREMIUM
TUI » n® 949 327 et la marque antérieure « L'ESPACE PREMIERE » n° 00 3 058 864.

Dans I'arrét C-39/97 Canon Kabushiki contre Metro Goldwyn Mayer Inc du 29 septembre
1998, la Cour de Justice des Communautés Européennes précise que I'appréciation
globale du risque de confusion implique une certaine interdépendance entre les facteurs
pris en compte, et notamment la similitude des marques et celles des produits ou
services désignés.

Ainsi, un faible degré de similitude entre les produits ou services désignés peut étre
compensé par un degré élevé de similitude entre les marques et inversement.

En l'espéce, l'identité ou la forte similarité des produits et services revendiqués renforce
les similitudes visuelles, phonétiques et intellectuelles existant entre les deux marques. Il
existe en effet un risque de confusion réel entre les deux marques, si bien que le
consommateur attribuera une origine commune aux produits et services revendiqués.

La demande d’enregistrement « «L'/ESPACE PREMIUM TUI » n° 949 327 doit donc étre
rejetée pour les produits et services des classes 16 et 39 visés dans la présente
opposition.



(151) 14.06.2007 949327
(180) 14.06.2017
(732) TUIAG

Karl-Wiechert-Allee 4

30625 Hannover (DE).

(842) Joint Stock Company, Germany

L'Espace
Premium
— TUI

(531) VCL(S)
. 25.1;27.5.
(511) NCL(9)

16 Papier, carton et produits en ces matiéres, compris
dans cette classe, notamment décalcomanies, autocollants,
récipients pour la papeterie, dessous de verres a bicre, sacs
d'emballage en papier et en matiéres plastiques, sacs en papier,
blocs de papier et papier & lettres; produits imprimés,
notamment livres, prospectus, brochures, journaux et revues;
photographies, cartes postales; tickets (billets), billets d'entrée,
calendriers, cartes, catalogues; instruments d'écriture,
notamment stylos, crayons et stylos 4 encre; fournitures pour
artistes; pinceaux; fournitures de bureau (4 l'exception des
meubles); matériel d'instruction et d'enseignement (&
l'exception des appareils); carton, papier et maticres plastiques
pour l'emballage, compris dans cette classe; caractéres
d'imprimerie; drapeaux et fantons en papier; articles de reliure;
adhésifs pour la papeterie.

35 Publicité, y compris publicité sur Internet,
marketing, relations publiques, services publicitaires et
promotionnels (pour des tiers), location de matériel
publicitaire, publipostage; recherche de marché, y compris
sondage d'opinion et étude de marché; publication de textes
publicitaires; gestion et prestation de conseils en matiére
d'organisation et de direction des affaires; comptabilité;
services de conseillers, de conseil et de coordination en
matiére d'organisation et de gestion d'entreprise, notamment
dans le domaine informatique; gestion hételiere pour des tiers;
services de conseillers en organisation des affaires, services de
conseil et de coordination en matiére d'organisation et de
gestion d'entreprise pour le compte d'agences de voyage, de
clubs de remise en forme et d'installations sportives et de
loisirs; distribution d'échantillons 4 des fins publicitaires,
reproduction de documents, préparation de I'aspect
organisationnel de projets de construction (services
d'entrepreneurs en batiment); services de conseillers en
organisation des affaires en matiére de franchisage; location
d'espaces publicitaires sur Intemnet; parrainage, d savoir
obtention de contrats publicitaires et de promotion pour des
tiers; télémarketing; services de conseils commerciaux auprés
de la clientéle; promotion des ventes de produits et de services
pour des tiers; location de matériel de bureau; recrutement de
personnel de bureau; fourniture d'adresses commerciales (3
des fins publicitaires); fourniture d'espaces publicitaires et de
contacts commerciaux, notamment sur Internet; publicité en
ligne, 4 savoir marketing sur des réseaux numériques pour des

tiers; services de vente aux enchéres, notamment sur Internet;
tous les services précités étant relatifs aux secteurs des loisirs
et des voyages, organisation de foires et d'expositions a des
fins commerciales ou publicitaires; négociation de contrats
d'achat et de vente de produits (pour des tiers) ainsi que de
services par le biais de chaines de téléachat; obtention de
contrats de prestation de services pour des tiers par le biais de
chaines de téléachat (services compris dans cette classe);
recrutement de personnel pour des lignes d'assistance
téléphonique et des centres d'appel; exécution de commandes
par le biais de lignes d'assistance téléphonique et de centres
d'appels;, mise & jour de bases de données informatiques;
maintenance, systématisation et compilation de données dans
des bases de données informatiques en vue de mesures de
fidélisation de la clientéle; services de conseillers en
organisation relatifs aux mesures de fidélisation de la clientéle;
mise au point de techniques de commercialisation reposant sur
l'octroi de primes et avantages similaires;, services de
conseillers en organisation relatifs & la promotion des ventes
par le biais de programmes de fidélisation de la clientéle, de
primes et de bonus; services de vente au détail des produits
compris dans les classes 1 4 34; fourniture d'informations 4 des
tiers en matiére de localisation électronique de fret.

36 Assurances, affaires financiéres, affaires
monétaires; affaires immobiliéres, notamment gestion
d'installations, 4 savoir gestion de batiments en tous genres,
courtage immobilier; services d'entrepreneurs en bitiments, 4
savoir préparation de projets immobiliers d'un point de vue
financier, services de conseillers financiers en matiére de
franchisage; parrainage sous forme d'aide financiére; crédit-
bail, mise a disposition et location de biens immobiliers;
location de bureaux; émission de cartes de crédit.

39 Transport et entreposage de marchandises;
transport de personnes et de marchandises, notamment
transport routier, ferroviaire, maritime et aérien; portage;
transport d'argent et d'objets de valeur; préparation, réservation
et organisation de voyages, d'excursions et de croisiéres;
organisation de services de transport; location de
combinaisons de plongée; préparation, réservation et
organisation d'excursions, d'excursions 4 la joumnée et de
visites touristiques; services de conseillers en matiére de
voyages et accompagnement de voyageurs; location,
réservation et mise 4 disposition d'aéronefs; location,
réservation et mise a disposition de bateaux, notamment
barques 4 rames, bateaux 4 moteur, bateaux & voile et canoés,
location, réservation et mise 4 disposition de bicyclettes, de
véhicules 4 moteur, de chevaux ainsi que de matériel de
plongée (services compris dans cette classe); emballage et
entreposage de marchandises; livraison de colis; organisation
de voyages, de vacances et d'excursions; services d'agences de
voyage, notamment services de réservation et de conseillers en
matiére de voyages, mise & disposition d'informations en
matiére de voyages, organisation de services de transport et de
voyages; services de réservation pour les voyages (compris
dans cette classe); mise 4 disposition d'informations en matiére
de voyages sur Internet, notamment renseignements en matiére
de réservation de voyages touristiques et d'affaires (agences de
voyage en ligne), tous les services précités concernant
notamment le secteur des voyages et des loisirs; livraison,
expédition et distribution de journaux et de revues; services de
conseillers en matiére de tourisme, de transport et
d'entreposage par le biais de centres d'appels et de lignes
d'assistance téléphonique; localisation de véhicules de
tourisme par ordinateur; informations en matiére de traffic.

41 Education et formation continue, services de
conseillers pédagogiques; enseignement, notamment cours de
langue et cours par comespondance; divertissement;
production de films et de vidéos, location de films et de vidéos,
projection de films et de vidéos; services d'agences artistiques;
agences de modéles pour artistes (divertissement);
interprétations musicales; spectacles de cirque; divertissement
public; représentations théatrales; organisation et animation de
concerts, services de billetterie (divertissement); organisation
et fourniture de services de centres de loisirs parascolaires



proposant aux enfants des divertissements pédagogiques;
services de divertissement, notamment services de camps de
vacances; organisation et conduite de cours de sport et de
langue, de projections de films et de représentations musicales;
services de clubs de santé, notamment mise 4 disposition de
matériel et de cours de mise en forme physique (compris dans
cette classe), exploitation de centres d'entrainement et de
centres de culture physique, terrains de golf, courts de tennis,
installations équestres, garderies (éducation et divertissement),
salles de cinéma et de théatre, discothéques, musées (visites,
expositions), salles de jeux électroniques, centres sportifs et
installations sportives, parcs d'attractions; location de matériel
de plongée libre; organisation de compétitions sportives;
organisation et préparation de manifestations culturelles et
sportives; services de réservation (compris dans cette classe)
dans le cadre d'événements sportifs, scientifiques et culturels;
mise 4 disposition d'informations en matiére de divertissement
et de formation continue par Internet, services de
divertissement, notamment services de jeux en ligne; location
de supports de données enregistrées (films, musique, jeux),
d'appareils de projection et de leurs accessoires (compris dans
cette classe); location de journaux et de revues, publication de
livres, journaux, revues et autres produits imprimés (autres que
publicitaires), y compris électroniques, dont cédéroms;
diffusion de produits imprimés (2 l'exception des textes
publicitaires), notamment de livres, revues, catalogues et
Jjournaux, y compris publications ¢lectroniques, notamment en
ligne; production de films (enregistrement de disques
numeériques polyvalents et de cédéroms), enregistrement sur
bandes vidéo; organisation d'expositions 4 des fins culturelles
et pédagogiques; services de parcs d'attractions et de loisirs
touchant a4 l'éducation et au divertissement, services de
traduction et d'interprétation; photographie; divertissements
radiophoniques et télévisés; services de conseillers en matiére
de divertissement et d'éducation par le biais de centres d'appels
et de lignes d'assistance téléphonique; services de conseillers
relatifs 4 des services de réservations dans le cadre
d'événements culturels, scientifiques et sportifs par le biais de
centres d'appels et de services d'assistance téléphonique; mise
a disposition d'informations en matiére de divertissements et
de manifestations récréatives par le biais de réseaux en ligne et
d'Intemet.

43 Hébergement temporaire, services de restauration
(alimentation); services d'agences de logement; mise &
disposition et location de maisons et d'appartements de
vacances; services de réservation de chambres et dhotels,
services d'hdtels, de motels et de pensions;, services de
traiteurs; prestation de services de pensions, d'hétels et de
motels; location de salles de réunion; services de restauration
dans le cadre de bars et de restaurants; services de restauration
dans le cadre de cybercafés; services de conseillers en matiére
de services d'agences de logement et d'hébergement
temporaire (hétels, pensions), de mise & disposition et de
location de maisons de vacances, de réservation de chambres
et d'hétels ainsi que de services d'hébergement et de traiteurs,
par le biais de centres d'appels ou de lignes d'assistance
téléphonique.

16 Paper, cardboard and goods made from these
materials included in this class, in particular transfers,
stickers, containers for stationery, beer mats, paper and
plastic packing bags, paper bags, pads of paper and writing
paper; printed matter, in particular books, leaflets, brochures,
newspapers and magazines; photographs, postcards; tickets,
entry tickets, calendars, cards, catalogues; writing
instruments, in particular pens, pencils and fountain pens;
artists' materials; paint brushes; office requisites (other than
furniture); instructional and teaching material (except
apparatus); cardboard, paper and plastic materials for
packaging included in this class; printers' type; paper flags
and pennants made of paper; bookbinding material; adhesives
Jor stationery purposes.

35 Advertising, including advertising on the internet,
marketing, public relations, advertising and promotional
services (for third parties), rental of advertising material,

direct mail advertising;, market research including opinion
polling and market analysis; publication of publicity texts;
management and business organization and management
advisory services; bookkeeping; business and business
organizational consultancy, advisory and coordination
services, in particular in the area of data processing; hotel
management for third parties; business organizational
consultancy, management advisory and administrative
coordination services for travel agencies, fitness clubs and
sports and leisure facilities; distribution of samples for
advertising purposes, duplication of documents; business
organizational preparation of building projects as a service of
a building contractor; business organizational consultancy for
franchising concepts; rental of advertising space on the
internet; sponsorship, namely providing of advertising and
promotional contracts for third parties; felemarketing;
commercial advisory services for consumer; sales promotion
Jor goods and services of third parties; rental of office
equipment; recruitment of office staff; providing of business
addresses (for advertising purposes); providing of advertising
space and business contacts, in particular on the internet;
webvertising, namely, marketing for third parties in digital
networks; auctioneering services, in particular on the internet;
all the above services in particular in the travel and
recreational sector; organization of fairs and exhibitions for
commercial or for advertising purposes; provision of contracts
on the purchase and sale of goods (for third parties) and on the
use of services by teleshopping channel; procurement of
contracts for provision of services for third parties by
teleshopping channel (included in this class); employment of
staff for hotlines and call centre; order counter services by
hotline and call centre; data updating in computer data bases;
maintenance, systemization and compilation of data in
computer databases for measures of customer retention;
organizational consulting regarding measures of customer
retention; developing marketing activities that include the
provision of bonuses and similar perks; organizational
consulting for promoting sales by implementing award, bonus
and customer loyalty programs; retail services for goods of
classes 1 to 34, providing electronic tracking of freight
information to others.

36 Insurance; financial affairs, monetary affairs;
real-estate affairs, in particular, facility management, namely
the management of buildings of all types, real-estate brokers;
services of a building contractor, namely financial
preparation of building projects; financial consultancy for
Sfranchising concepts; sponsorship in the form of financial
support; leasing, providing, renting out of real estate; rental of
offices; issuing of credit cards.

39 Transport and storage of goods; transport of
persons and goods, in particular, by road, rail, sea and air;
porter services; lransport of money and valuables; travel
organization, booking and arrangement of travel, excursions
and cruises; arrangement of transport services; rental of
diving suils; organization, booking and arrangement of
excursions, day trips and sightseeing tours; travel consultancy
and escorting of travelers; rental, booking and providing of
aircrafi; rental, booking and providing of ships, in particular
rowing and motor boats, sailing vessels and canoes, rental,
booking and providing of motor vehicles and bicycles, horses
and diving equipment (included in class 39); packaging and
storage of goods; parcel delivery; organization of trips,
holidays and sightseeing tours; travel agency services, in
particular consultancy and booking services for travel;
providing information about travel, arrangement of transport
services and travel; reservation services for travel (included in
this class); information about travel on the internet, in
particular, about reservation and booking in the tourism and
business travel sector (online travel agencies); all the above
services, in particular in the travel and recreational sector;
delivery, dispatching and distribution of newspapers and
magazines; consultation provided by telephone call centres
and hotlines in the field of tourism, transport and storage;



location of passenger vehicles by traffic
information.

41 Education and continuous training, educational
consultancy; teaching, in particular in the fleld of
correspondence and language courses; entertainment; film
and video film production, film and video rental, film and
video performances; artist agency services; modeling for
artists  (entertainment); musical performances; circus
performances; public entertainment; theatrical performances;
arranging and conducting of concerts; ticket agency services
(entertainment); organization and providing of an after school
children's entertainment centre featuring educational
entertainment; entertainment services, in particular holiday
camp services; arranging and administration of teaching in
the field of sports, languages, film and musical performances;
health club services, in particular, providing equipment and
instruction in the field of physical fimess (included in this
class), providing training clubs and fitness clubs, golf courses,
tennis courts, riding facilities, kindergartens (education,
entertainment), cinema theatre facilities, discotheques,
museum (presentation, exhibitions), amusement arcades,
sports camps and sports facilities, amusement parks; rental of
skin diving equipment; organization of sports competitions;
organization and arrangement of cultural and sporting events;
reservation services (included in this class) for sporting,
scientific and cultural events; providing of information for
entertainment purposes and continuing education via the
Internet; entertainment services, in particular, providing on-
line games; rental of recorded data carriers (films, music,
games), projector apparatus and the accessories thereof
(included in this class); rental of newspapers and magazines,
publication of books, newspapers, magazines and other
printed material (other than publicity purposes) also in terms
of electronic media including CD-ROMs; issuing of printed
matter (other than publicity texts), in particular of books,
magazines, catalogues and newspapers including electronic
publications, especially online; film production (recording of
DVDs and CD-ROMs), video taping; organization of
exhibitions for cultural and teaching purposes; services of a
recreation and amusement park in the education and
entertainment sector; services of an interpreter and of a
translator; photography; radio entertainment, television
enlertainment; consultation provided by telephone call centres
and hotlines in the field of education and entertainment;
consultation provided by telephone call centres and hotlines in
the field of reservation services for sporting, scientific and
cultural events; information about entertainment and
entertainment events via online network and Internet.

43 Providing temporary accommodation, providing
of food and drinks for guests; accommodation bureau
services; providing and rental of holiday homes, holiday flats
and apartments; providing room reservation and hotel
reservation services, providing hotel, boarding house and
motel services; catering; services of boarding houses, hotels
and motels; rental of meeting rooms; providing of food and
drinks in restaurants and bars; providing food and drinks in
internet cafes; consultation provided by telephone call centres
and hotlines in the field of temporary room and board
accommodation bureau services, providing and rental of
holiday homes, accommodation service and hotel reservation
as well as accommodation and catering for guests.

16 Papel, cartén y productos de estas materias
comprendidos en esta clase, en particular calcomanias,
autoadhesivos, recipientes para papeleria, posavasos, bolsas
de papel y materias plasticas para embalaje, bolsas de papel,
blocs de papel y papel de escribir; productos de imprenta, en
particular libros, folletos, prospectos, diarios y revistas;
fotografias, tarjetas postales; tickets, billetes de entrada,
calendarios, tarjetas, catdlogos; instrumentos para escribir, en
particular boligrafos, lapices y estilograficas; material para
artistas; pinceles; articulos de oficina, excepto muebles;
material de instruccién o de ensefianza (excepto aparatos);
carton, papel y materias plasticas para embalaje comprendidos
en esta clase; caracteres de imprenta; banderas y banderines

computer;

de papel de papel; articulos de encuadernacion; adhesivos
para la papeleria.

35 Publicidad, incluida publicidad en Internet,
comercializacién, servicios de relaciones publicas, publicidad y
promocién (para terceros), alquiler de material publicitario,
publicidad directa por correo; investigacién de mercados
incluidos sondeos de opinion y analisis de mercados;
publicacién de textos publicitarios; servicios de asesoramiento
en organizacion y gestion administrativas y comerciales;
contabilidad; consultoria en materia de negocios y gestién
comercial, servicios de asesoramiento y coordinacion, en
particular en el ambito del procesamiento de datos; gestion
hotelera por cuenta de terceros; consultoria en organizaciéon
empresarial, servicios de asesoramiento en gestion y
coordinacion administrativa para agencias de viajes, gimnasios
e instalaciones de deporte y ocio; difusién de muestras con
fines publicitarios, reproduccion de documentos; organizacion
comercial de proyectos técnicos como servicios prestados por
un constructor; consultoria en organizacion empresarial para
conceptos de franquicias; alquiler de espacios publicitarios en
Internet; patrocinio, a saber, servicios de contratos publicitarios
y promocionales para terceros; telemarketing; servicios de
asesoramiento comercial para consumidores; promocién de
ventas de productos y servicios de terceros; alquiler de
equipamientos de oficina; contratacién de personal de oficina;
facilitacion de direcciones comerciales (con fines publicitarios);
facilitacién de espacio publicitario y contactos comerciales, en
particular por Internet; publicidad por Internet, a saber,
mercadotecnia para terceros en redes digitales; servicios de
subastas, en particular por Internet; todos los servicios
anteriormente mencionados se prestan en particular en el
sector del turismo y de actividades recreativas; organizacion de
ferias y exposiciones comerciales o publicitarias; facilitacién de
contratos para la compraventa de productos y servicios (para
terceros) y el uso de servicios mediante canales de teletienda;
facilitacion de contratos para la prestacién de servicios de
teletienda por cuenta de terceros (comprendidos en esta
clase); empleo de personal para lineas directas y centros de
llamadas; servicios de pedidos mediante lineas directas y
centros de llamadas; actualizacion de datos en bases de datos
informaticas; mantenimiento, sistematizacion y recoleccién de
informacién en bases de datos informaticas para medidas de
retencién de clientes; consultoria en materia de organizaciéon
sobre medidas de retencién de clientes; desarrollo de
actividades de comercializacién, que incluyen prestacion de
bonos e incentivos similares; asesoramiento en materia de
organizacién para la promocién de ventas, mediante concesién
de premios, bonos y programas de fidelidad para el cliente;
servicios de venta al por menor de los productos comprendidos
en las clases 1 a 34; facilitacidén de seguimiento electronico de
datos sobre fletes para terceros.

36 Seguros; negocios financieros, negocios
monetarios; negocios inmobiliarios, en particular, gestion de
instalaciones, a saber, gestion de todo tipo de edificios,
agentes inmobiliarios; servicios prestados por un contratista de
obras, a saber, organizacién financiera de proyectos de
construccién; asesoramiento financiero para conceptos de
franquicia; patrocinio en forma de apoyo financiero;
arrendamiento financiero, facilitacion, alquiler de bienes
inmuebles; alquiler de oficinas; emision de tarjetas de crédito.

39 Transporte y almacenaje de mercancias;
transporte de personas y mercancias, en particular, terrestre,
ferroviario, maritimo y aéreo; servicios de maleteros; transporte
de dinero y valores; organizacion de excursiones, reservas y
organizacién de viajes, excursiones y cruceros; organizacion
de servicios de transporte; alquiler de trajes de submarinismo;
organizacién, reserva y coordinacién de excursiones,
excursiones de un dia y visitas turisticas; consultoria en viajes
y acompafiamiento de viajeros; alquiler, reservas y facilitacién
de aeronaves; alquiler, reservas y facilitacion de buques, en
particular botes de remo y de motor, canoas y veleros, alquiler,
reserva y facilitacién de vehiculos de motor y bicicletas,
caballos y material de buceo (comprendido en esta clase);
embalaje’ y almacenaje de mercancias; distribucién de
paquetes; organizacion de excursiones, vacaciones y visitas
turisticas; servicios de agencias de viajes, en particular
servicios de consultoria y reservas para viajes; facilitacién de
informacion sobre viajes, organizacion de servicios de
transporte y viajes; servicios de reservas de viajes
(comprendidos en esta clase); informaciones sobre viajes en
Internet, en particular, sobre reservas en el sector de los viajes
turisticos y de negocios; (agencias de viajes enlinea), todos los



servicios anteriormente mencionados, en particular en el sector
de los viajes y del ocio; entrega, envio y distribucion de
periddicos y revistas; centros de atencidn telefonicay lineas de
asistencia en los ambitos del turismo, el transporte y el
almacenaje; alquiler de vehiculos de pasajeros a través de
ordenadores; informacion sobre el tréfico.

41 Servicios de ensefianza y formacién continua,
consultoria en materia de educacion; ensefianza, en particular
en relacion con cursos por correspondencia y cursos de
idiomas; esparcimiento; producciones de peliculas
cinematogréficas y de video, alquiler de peliculas y videos,
exhibicion de peliculas de cine y video; servicios de agencia
artistica; modelos para artistas (esparcimiento);
representaciones  musicales; espectaculos de circo;
entretenimiento en lugares publicos; representaciones
teatrales; organizacion y realizacion de conciertos; servicios de
taquilla (esparcimiento); organizaciéon y facilitacion de un
centro de esparcimiento extra-escolar para nifios para
entretenimiento educativo; servicios de esparcimiento, en
particular servicios de campamentos de vacaciones;
organizacion y administracion de actividades de ensefianza en
el ambito de los deportés, los idiomas, las peliculas y las
actuaciones musicales; servicios de clubes de salud, en
particular, facilitacion de equipamiento e instruccién para
educacién fisica (comprendidos en esta clase), servicios de
clubes de entrenamiento y gimnasios, campos de golf, pistas
de tenis, instalaciones de equitacién, jardines de infancia
(educacidn, esparcimiento), salas de cine, discotecas, museo
(presentacion, exposiciones), salas de juegos, campamentos
deportivos e instalaciones deportivas, parques de atracciones;
alquiler de equipos de buceo; organizacion de competiciones
deportivas; organizacion y realizacion de eventos culturales y
deportivos; servicios de reservas (comprendidos en esta clase)
para acontecimientos deportivos, cientificos y culturales;
facilitacion de informacion para fines de esparcimiento y
educacion a través de Internet; servicios de esparcimiento, en
particular, facilitacién de juegos en linea; alquiler de soportes
de datos grabados {peliculas, musica, juegos), aparatos de
proyeccién y sus accesorios (comprendidos en esta clase),
alquiler de periddicos y revistas, publicacion de libros, diarios,
revistas y demas material impreso (que no sean para fines
publicitarios), también en soportes electrénicos y CD-ROM;
publicacion de productos de imprenta (que no sean
publicitarios), en particular de libros, revistas, catalogos y
periédicos incluidas publicaciones electrénicas, en especial en
linea; produccion de peliculas (grabaciéon de DVDs y CD-
ROMs), grabacion en cintas de video; organizacién de
exposiciones con fines culturales y educativos; servicios de
parques de esparcimiento y recreo en el sector de la educacién
y el esparcimiento; servicios de interpretacién y traduccién;
fotografia; entretenimientos radiofénicos, entretenimiento
televisado; consultoria sobre educacién y esparcimiento
mediante centros de llamadas y centralitas de asistencia
directa; servicios de consultoria sobre acontecimientos
deportivos, culturales y cientificos a través de centros de
llamadas y centralitas de asistencia directa; informacién sobre
esparcimiento y eventos de esparcimiento a través de redes en
linea e Internet.

43 Facilitacién de hospedaje temporal, facilitacién de
comidas y bebidas para invitados; servicios de alojamiento en
oficinas; facilitacién y alquiler de casas de vacaciones,
apartamentos y pisos de vacaciones; facilitacién de servicios
de reservas de habitaciones y reservas de hoteles, facilitacion
de servicios de hoteles, pensiones y moteles; servicios de
comidas preparadas; servicios de pensiones, hoteles y
moteles; alquiler de salas de reunién; facilitacion de comidas y
bebidas en restaurantes y bares; facilitacion de comidas y
bebidas en Internet-cafés; consultoria mediante centros de
llamada y centralitas de asistencia directa sobre servicios de
alojamiento temporal yde agencias de alojamiento en oficinas,
facilitacién y alquiler de casas de vacaciones, servicios de
alojamiento y reservas de hoteles, asi como alojamiento y
catering para invitados.

(822) DE, 22.05.2007, 307 08 878.2/39.
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N° National : 00 3 058 864

Dépét du : 17 OCTOBRE 2000

3 : INPI STRASBOURG

Société Air France (Société Anonyme), 45, rue de Paris, 95747
ROISSY-CHARLES-DE-GAULLE.

Mandataire ou destinataire de la correspondance :
Cabinet MEYER & Partenaires, Bureaux Europe, 20, Place des
Halles, 67000 STRASBOURG.

Produits ou services désignés : Rubans adhésifs pour la papeterie
ou le ménage, affiches, portes-affiches en papier ou en carton,
albums, albums de colonage, almanachs, aquarelles, maquettes
d'architecture, crayons d'ardoise, ardoises pour écrire, objets d'art
gravés, objets d'art lithographiés, atlas, autocollants (articles de pape-
terie), badges en papier, joumaux de bandes dessinées, bavettes en
Eaipier, bavoirs en papier, dessous de chopes & bigres, billets (tickets),

iilets de transport, blocs (papeterie), blocs & dessin, boites en carton
ou en papier, emballages et enveloppemscrour bouteilles en carton ou
en papier, brochures, mod2les de broderie, articles de bureau (&
Pexception des meubles), timbres & cacheter, cachets (sceaux?, cof-
frets & cachets (timbres), cahiers, calendriers, dessous de carafes en
papier, camets, cartes, cartes d'abonnement, cartes a jtoeuer, cartes
géographiques, cartonnages, cartons a chapeaux (boites), catalo-

ues, chemises pour documents, bagues (anneaux) de cigares, circu-
aires, classeurs (articles de bureau), coffrets pour la papeterie
(articles de bureau), confettis, jetons de contrdle, corbeilles & courrier,
comets de papier, couches-culottes en papier ou en cellulose (a jeter),
coupe-papier (articles de bureau?, couvertures (papeterie), craie a
écrire, crayons, porte-crayons, taille-crayons, crémiéres (petits vases)
en papier, décalcomanies, serviettes a démaquiller en papier, foumi-
tures pour le dessin, instruments de dessin, dessins, distributeurs de
ruban adhésif (articles de papeterie), dossiers (papeterie), drapeaux
{en papier), eaux-fortes (gravures), foumitures pour écrire, écnteaux
en papier ou en carton, instruments d'écriture, écussons (cachets en
papier), gommes 3 effacer, élastiques de bureau, papier d'emballage,
encres, tampons encreurs, encriers, matériel d'enseignement et d'ins-
truction (& I'exception des appareils), enssignes en papier ou en
carton, enveloppes (papeterie), éphémérides, essuie-mains en papier,
essuie-plumes, étiquettes non en tissu, faire-part (papeterie), fanions
{en papier), feuilles {(papeterie), feuilles bullées (en matiére plastique
pour I'emballage ou Fe conditionnement, fiches (rapeterie), figurines
(statuettes) en papier maché, formulaires, formules, foumnitures sco-
laires, globes terrestres, représentations graphiques, gravures, horai-
res imprimés, papier hygiénique, images, impressions, imprimés, jeux
de cartes, journaux, papier A lettres, linge de table {:en papier),
lithographies, livres, marques pour livres, livrets, manuels, matiéres
plastiques pour le modelage, sachets pour la cuisson par micro-ondes,

Cabinet MEYER & Partenaires, Bureaux Europe
20, Place des Halles
67000 STRASBOURG

porte-mines, matériaux pour le modelage, mouchoirs de poche (en
papier), napperons en papier, nappes en papier, palettes pour pein-
tres, articles de papeterie, presse-papiers, pochettes pour passeports
et documents d'identité, pastels (crayons), boites de peinture (matéiiel
scolaire), peintures (tableaux) encadrées ou non, pellicules en matié-
res plastiques pour Pemballage, périodiques, photographies, supports
pour photographies, photogravures, pince-notes, pinceaux, plans,
porte-plume, plumiers, porte-chéquiers, portraits, cartes postales,
prospectus, publications, registres (livres), répertoires, revues (pério-
diques), rideaux en papier, rorids de table (en papier) ; rubans de
papier, sacs 4 ordures (en papier ou en matidres plastiques), sacs,
sachets (enveloppes, pochettes) pour lemballage (en papier ou en
matidres plastiques), serviettes de table (en papier), serviettes de
toilette (en papier), signets, cartes de souhaits, sous-main, stores en
papler, stylos, supports pour plumes et crayons, tapis de table en
papier, tablettes a &crire, trousses a dessin. Transport, emballage et
entreposage de marchandises, organisation de voyages, accompa-
gnement de voyageurs, transports aériens, transports aéronautiques,
affrdtement, agences de tourisme (& Pexception de la réservation
d'hétels, de pensions), assistance en cas de pannes de véhicules
(remorquage), services d'autobus, transport en automobile, location
d'automobiles, services de location de conteneurs d'entreposage,
distribution du courrier, dép6t de marchandises, distribution de jour-
naux, distribution (livraison) de prodits, de marchandises, empaquetage
de marchandises, organisation d'excursions, services d'expédition,
fret (transcrort de marchandises), informations en matiére de transport,
location de fauteuils roulants, location de places de stationnement,
location de véhicules, messagerie (courrier ou marchandises), servi-
ces de parcs de stationnement, transport de passagers, réservation
de_places de voyage, services de sauvetage, opérations de secours
(transport), stockage, services de taxis, visites touristiques, services
de transit, réservations pour le transport, transport de valeurs, réser-
vations pour les voyages, transport de voyageurs, services de navet-
tes automobiles, enregistrement de bagages, de marchandises et de
passagers, prét et location d'avions, mise & disposition de véhicules
adriens, représentation de compagnies adriennes en matidre de

transport.
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PIECES PRODUITES A L'APPUI DE L'OPPOSITION

En 2 exemplaires

K e présent acte d'opposition 2 pages
I'exposé des moyens tirés de la comparaison des produits et services { Annexe 1) " page (s)
I'exposé des moyens tirés de la comparaison des signes ( Annexe 2 ) 5 page (s)
le cas échéant, la synthése des moyens invoqués { Annexe 3 ) 2 page (s)
20 pages

la copie de la publication de la demande d'enregistrement ou de l'enregistrement international contesté

IX] ia copie de la marque antérieure dans son dernier état (1) mettant en évidence, I'incidence d'une renonciation,
limitation ou cession partielle sur la portée des droits de I'opposant

ou [I sila marque antérieure est une marque non déposée mais notoire,
les piéces établissant I'existence de cette marque ainsi que sa notoriété et en définissant la portée

En 1 exemplaire :

X la justification du paiement de la redevance d'opposition

O <'il a été constitué un mandataire, le pouvoir (2) ou, en cas de pouvoir permanent, la copie de ce dernier rappelant son numéro

d'enregistrement & I'INPI

(1) - Pour les marques frangaises déposées antérieurement au 28 décembre 1991 : copie de la publication du dernier enregistrement ou,

a défaut d'enregistrement, copie de la demande.

Pour les marques frangaises déposées postérieurement au 28 décembre 1991: copie de la publication de la demande ou,
si cette derniére a été modifiée en cours de procédure, la copie de publication de I'enregistrement.

du dernier renouvellement {ou de la nouvelle publication effectuée a I'occasion de linscription d'une cession partielle).

l'inscription d'un transfert.

Pour les marques internationales : copie de la publication de I'enregistrement et le cas échéant de ['extension territoriale a la France ou

Pour les marques communautaires : copie de la publication de ['enregistrement et, le cas échéant, de la publication effectuée & l'occasion de

Ces documents peuvent étre remplacés pour les marques frangaises par un certificat d'identité ou une copie du certificat d'enregistrement,
pour les marques internationales par un extrait du registre international des marques et pour les marques communautaires par un extrait du

registre communautaire des marques.

(2) - Le pouvoir peut étre fourni dans un délai d'un mois.

MA 464 W/260101



P i e LS

\
0 duin 2008 19:05  MEYER ET PARTENAIRES N 5855 P |
& oy

MEYER & Partenaires

Conseils en Propriété Industrielle

INSTITUT NATIONAL DE LA
PROPRIETE INDUSTRIELLE

32, rue des Trois Fontanot
920106 NANTERRE

Service des_oppositions

Strasbburg, le 2 juin 2008

[ TELECOPIE UNIQUEMENT |

Nos Ré&f.: A46 L235 + (JB/ADD)
Concerne : Procédure d'opposition engagée 3 I'encontre de la demande
de marque internationale L'ESPACE PREMIUM TUI n® 949327.

—_ - ——

Chére Madame, Cher Monsieur,

Nous vous remercions de bien vouloir trouver ci-joint copie du formulaire
d'opposition doment complété et signé, accompagné de ses annexes dans le cadre de
la procédure d'opposition citée en référence.

Nous vous prions également de trouver ci-joint copie de la feuille de taxe y
afférente.

Nous vous informons avoir également transmis le mémoire d’opposition ce jour
a votre service comptable par télécopie.

Nous vous souhaitons bonne réception des présentes,

Nous vous prions d'agréer, Chére Madame, Cher Monsieur, 'expression de nos
salutations distinguées.
e --‘sﬁ"'g;,'
s ol

$249 3

Yann PROPONNET
C.P.I N° 05-0800

L.l : Annoncées.

Bureaux Europe - 20 Place des Halles - 67000 Strazbourg - France - Tél. int. 33 3 88 52 82 52 - Fax Int. 33 3 88 75 50 45
E-mall : mall@mayer-partenaires.com Site web : www.meyer-partenalres.com

SORIETE 'EXERCIGE LIBERAL A FORME ANONYME DE CONSEILS EN PROPRIETE INDUSTRIELLE
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Pour vous Informer : INPI DIRECT

(CAUROIIN{D 0 825 83 85 87

015 € Te/ma
Tétacopin : 33 (0)1 6304 5265 — ——
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IMARQUE DE FABRIQUE,
DE COMMERCE OU DE SERVICE

Code de Ia propriété Intellectuelle - Livre VI

OPPOSITION A ENREGISTREMENT

N° 10344°02

page 1/2
Cet Imprimé est & rempllr 2 'encre nolre en letirgs capitalas, A4 @w2i0io?

A Réservé & NP1 |

qemisepespitces: R NOUOYEE PAR FAp

Cf o2l08i08
DATE ‘
Con FiRmEL  PAR
UEU LE @3“’3@ {O?
N° DE GESTION

NOM ET ADRESSE DE L'OPPOSANT QU DU MANDATAIRE
A QUI LA CORRESPONDANCE DOIT ETRE ADRESSEE

Cabinet MEYER & Partenaires
Bureaux Europe

20, Place des Halles

67000 STRASBOURG

cpuRii(R

Confirmation d'une opposition
par télécopie

3 DEMANDE D’ENREGISTREMENT
CONTESTEE

Cochoz I'ung dos deux ¢ases sulvantes

an France

Marque francaise O

N° du 8OPI de publication

Date de dépdt Lo o byl

N° national

Prloritd revendiquée (/e cas échéant) Pays : bate | | | 3y L1}
Marque internationzle ayant effet

N° de la gazette OMPI de publication

2008/4 du 26/02/2008 ~L> A7 Lo fna?

Date d'enregistrement international

[1,410,6]2,0,0,7] i Dl L nY

N° d'enregistrement International

949327

Priorité revendiquée (/s cas échéant)

Pays : Alleragne Date |0,71]0,2]2,040,7]

B MARQUE ANTERIEURE INVOQUEE

Marque frangaiee

Date de dépot 117 11,0]2,0,0,0]

N° national 00 3 058 864

Priorité revendiquée (la cas échéant) Pays - Date | L]
S! la marque a été déposée avant

le 28/12/1991, indiquez le

n® d’enreglstremant Ne° d'enregistrement :

St fa marqua a falt I'objet d’un Date de publication au BOPI I

renouvellement apres

ls 28/12/1991 ou date de dépot de la déclaration I

Marque internationala O

Date d'enregistrement International Lol ol o

N° d'enreglstrement Internatlonal

et/ou du demnier renouvellement

Priorité revendiquée (e cas échéans) Pays : Date | | vl

Date d'inscription au registre international
de I'extension & la France de cet
enreglstrement (le cas dchdant)

Lol byl
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T — WMARQUE DE FABRIQUE,
IN)l DE COMMERCE OU DE SERVICE
— A
[Résers X TINPI }== OPPOSITION A ENREGISTREMENT
N° DE GESTION page 2/2
wa a5 W@ 25001
Marqua communautaire 8
Si elle est enregistrée : pate Lol ot 1 |
N° de Fenregjstrement communautaire :
Si elte n'est pas enregistrée : Date Lo L[ 111
N° de dépdt de la demande : ]
Priorité revendiquée {/a cas dfiéani) Pays : pate Lo b ¢l oy 1

Indiquex sl la margue antérleure
invoquée a fait I'objst :

O d'une renoaciation
D g'une cession partielle
O d'une limitation (Voir derniére page)

Marquse non déposée
(Volr dernigre page)

O Cochez cette case si la marque antérieure est une marcgue non déposée
mals notolre au sens de I'artlclo 6 bis de la Convention de Paris

'Y orpasaNT

Nom ou dénomination sociale

Société Air France

Prénoms

Forme juridique

société anonyme

Rue

45, rue de Paris

Adresse
Code postal et ville

1916171417} ROISSY-CHARLES-DE-GAULLE

Pays

FRANCE

N° de telephone [facilialif)

+33 141567800

N° de télécople {facultatif)

Adresse électronique Vamlmly‘)

Agissant en qualité de :
propriétaire dés Yorigine
propriétaire par suite d'une
transmisslon de propriété
licenclé exclusif

Cachez I'une dec trois cases ci-dessous :

[y §ivous avez coché 1a deuxidme ou la trolsiéme case, Indliquez la date et
{e n® d'Inscription de P'acte au registre national des marques, au registre
international ou au registre communautaire des marques :

Date Lo b 1 1 11 1 ] Nedinseription :
E MANDATAIRE (fe cus échéant)
Nom PROPONNET
Prénom Yann
Cabinet ou Soclétd MEYER & Parlengires

N° de pouvolr permanent (/e cas dihéand)

Rue

Bureaux Europs

Adresse 20, place des Halles

' Code postal et ville 16,7,0,0,0] STRASBOURG
N° de téléphone {fucrdratif) +33 3 88 52 82 52
N° de télecopie (faculalif) + 3388755045

Adresse électronique (faciitatif)

mall @ meyer-partenalres.com

E IDENTIFICATION DU SIGNATAIRE
(Opposant ou Mandataire)

Nom: Yenn PROPONNET
Qualité : C.P.I. N° 05-0800

Signature :

La lol n°78-17 du 6 Janvier 1978 relative & I'Informatique, aux fichlers et aux libertés s'applique aux réponses faites a ce formulaire.

Ellg garantit un droit d’accés et de rectification pour les données vous concemant aupres de I'INPI
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Les « catalogues » sont revendiqués par les deux marques en des termes Identiques.
Les « stylos » sont revendiqués par les deux marques en des termes ldentlques.

Les « crayons » sont revendiqués par les deux marques en des termes identiqyes.
Les « pinceaux » sont revendiqués par les deux marques en des termes_identiques.

Le « matériel dinstruction et d’enseignement (& I'exception des appareils)» sont
revendiqués par les deux marques en des termes identiques.

Les « fanions (en papler) » sont revendiqués par des deux marques €n des termes
identiques.

* X %k

Les « récipients pour la papeterie » revendiqués par la demande de marque contestée
sont Identiques ou a tout le moins Fortement similaires aux « porte-crayons », « coffrets
pour la papeterie (articles de bureau)», «crémiéres (petits vases) en papier », « porte-
mines », « porte-plumes », « supports pour plumes et crayons », € plumiers »,

« coffrets & cachets (timbres) », « dossiers (papeterie) », « enveloppes (papeterie) »,

« pochettes pour passeports et documents d’identité », « boites en carton ou en

papier », « corbeilles a courrier » pour lesquels la marque antérieure est enregistrée.

Les prodults précités de la marque antérleure constituent tous des « récipients pour la
papeterie », qui se définissent comme un « vase ou un ustensile creux pouvant recevoir

des substances liquides, solides ou gazeuse ».

Iis remplissent la méme fonction, 3 savoir recevoir du papier ou des objets en rapport
avec la papeterie.

Les « dessous de biére » revendlqués par la demande de marque contestée sont
identiques ou & tout le molns fortement similaites aux « dessous de chopes de biéres ».

IIs sont identiques ou & tout le moins similaires par nature et remplissent la méme
fonction, & savoir protéger les supports sur lesquels seralent posés les bouteilles et/ou
les chopes/verres de biéres.

Les « sacs d'emballage en papier et matiére plastiques » revendlqués par la demande de
marque contestée sont identiques ou 3 tout le moins fortement similaires aux « sachets
(enveloppes, pochettes) pour I'emballage (en papler ou en matiéres plastiques) »,

« emballage et enveloppe pour bouteilles en carton ou en papier », « papier
d'emballage », « feuilles bullées (en matiére plastique) pour I'emballage » de la marque
antérieure.

En effet, les sacs se définissent comme une sorte de poche, qui peut étre notamment en
toile, en cuir, en plastique ou en papier. Les sachets, enveloppes ou pochettes
constituent des synonymes des « sacs ».

Les « sacs d'emballage en papier et matiere plastiques » remplissent donc la méme
fonction que les prodults précités de la marque antérleure, & savoir 'emballage d'objets

et /ou de matérlaux.
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« Les sacs en papier » revendiqués par la demande de marque contestée sont ldentlques
ou & tout le moins fortement similaires aux « sacs » et « sachets (enveloppes) » de la

marque antérieure.

En effet, les « sacs en papier » appartlennent 3 la catégorie générale des « sacs ». Ils
remplissent la mé&me fonction, & savoir transporter des objets et/ou des matériaux.

Les « blocs de papler » revendiqués par la demande de marque contestée sont Identiques
ou 3 tout fe molns fortement similaires aux « blocs (papeterie) et « blocs & dessin » de la

marque antérieure.

En effet, les « blocs de papier » appartiennent 4 la catégorle générale des « blocs ».

Is ont la méme nature et remplissent la méme fonction que les blocs et les blocs 3
dessin de la marque antérleure, a savoir prendre des notes et/ou dessiner.

Les « produits imprimés » revendiqués par la demande de marque contestée sont
identlques ou & tout le moins fortement similaires aux « livres », « prospectus »,
« brochures », « journaux », « revues », « imprimés », « impressions », « horaires

imprimés ».
En effet, les « fivres », « prospectus », « brochures », « journaux », « revues »,
« imprimés », « impressions », « horaires imprimés » revendiqués en des termes

identiques par la demande de marque contestée et la marque antérieure appartiennent a
la catégorle générale des « produits Imprimés », qui se définissent comme un « papier ou

tissu & motifs imprimés »,

Les « billets d'entrée » revendiqués par la demande de marque contestée sont identiques
ou & tout le moins fortement simllalres aux « billets (tickets) » revendiqués par la

matque antérieure.

En effet, les « billets d'entrée » appartiennent 2 la catégorle générale des
« billets (tickets)», qui se définlssent comme un « ticket » ou « un imprimé donnant

accés a un spectacle.. ».

Ils ont ainsi la méme nature et la méme fonctlon, a savoir donner I'acces a un
événement.

Les « instruments d’éctiture, notamment stylos, crayons et stylos & encre » sont
Identiques ou & tout le molns fortement similaires aux « Instruments d‘écriture » de la

marque antérieure.

Ils remplissent la méme fonction, & savoir permettre d'écrire sur un support matériel.

Les « drapeaux en papier » revendiqués par la demande de marque contestée sont
identiques ou & tout le moins fortement similaires aux « fanions (en papier) »
revendiqués par la marque antérieure.

Le « fanion » se définit comme < un petit drapeau utilisé comme embléme ou comme
signe de ralllement »,
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Le terme « drapeau » est donc le synonyme du terme « fanion », Ces prodults ont donc
une fonction identique, & savoir &tre le symbole d‘un embléme au un signe de ralliement.

Les « adhésifs pour a papeterie » revendiqués par la demande de marque contestée sont
identiques ou a tout le moins fortement similaires aux « rubans adhésifs pour la
papeterie » revendiqués par la marque antérieure.

Les « rubans adhésifs pour la papeterie » font partie de la catégorie générale des
« adhésifs pour papeterie ».

Ils ont la méme nature et remplissent la méme fonction, a savolr fixer des objets entre
eux,

Les « papier, carton et produits en ces matiéres » revendiqués par la demande de
marque contestée sont fortement similaires notamment aux «affiches », « porte-affiches
en papier ou en carton », « badges en papier », « boftes en carton ou en papier »,

« emballages et enveloppes pour bouteilles en carton ou en papier », « cahiers »,

« calendriers », « cartonnages », « cornets de papier », « crémiéres (petits vases) en
papier », « écriteaux en papier ou en carton », « faire-part (papeterie) », « feuilles
(papeterie) », « rubans de papier », « articles de papeterie »,

Le papier, le carton et assimilés constituent les matidres premiéres d’un grand
nombre d‘objets de papeterle cammercialisés dans les papeterles, les librairies et/ou les
grandes surfaces.

Les prodults désignés par la marque antérleure sont ainsi pour la plupart
fabriqués en papler, en carton ou assimilés.

Le papier se définit comme une feullle mince servant notamment 4 écrire, 3
Imprimer, qui est faite avec des chiffons ou diverses substances végétales transformées

en péte.
Le carton se définit comme une péate faite avec des rognures de papier.

Les produits visés de la marque antérieure sont donc similaires:-par nature aux
« papier, carton et assimilés » revendiqués par la demande de marque contestée.

Le « papier, carton et produits en ces matiéres » constltuent ainsi la base et
I'élément nécessaires aux objets de papeterie, qui incluent natamment les objets précites
fabriqués et commerclallsés en ces matiéres.

Il existe dés lors une forte similarité entre le « papier, carton et produits en
ces matidres » et les articles de papeterie visés par la marque antérieure,

Les « fournitures pour artistes » sont fortement similaires aux « maquettes
d‘architectures », « fournitures pour le dessin », « matériaux pour le modelage »,
« palettes pour peintres », « pinceaux », « trousses 3 dessin », « blocs a dessins »,
« instruments de dessin », « feuilles (papeterie) », « encres », « boites de peinture
(matériel scolaire) ».

Les « fournitures pour artistes » se composent des différents éléments
nécessaires et indispensables aux artistes pour créer des ceuvres d'art.
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Ils sont donc simllalres par nature notamment aux produits précités de la
marque antérieure,

En outre, les produits précités sont susceptibles d’étre offerts ensemble, sont
destinés au méme public (les artistes en général) et sont susceptibles d'étre vendus dans
les mémes magasins, dans les mémes rayons (notamment les papeteries, les librairies,
les magasins spécialisés et/ou les grandes surfaces).

Ils sont donc également similaires par destination.

Les « caractéres dimprimerie » sont fortement simllalres aux « cachets
(sceaux), tampons, encriers »,

Ces produits sont donc similaires par nature et remplissent la méme fonction,
3 savoir apposer un signe/caractére sur un support matériel.

Les « articles de reliure » sont fortement similaires aux « couvertures »,
« articles de bureaux », « classeurs », « articles de papeterie ».

Les articles de rellure peuvent ainsi étre assimilés a la « couverture d’un livre
relié », aux articles de bureaux, aux classeurs et aux articles de papeterie ».

Ces produits sont donc similaires par nature.

IT) Pour Ia classe 39 :

Les services de « transport et entreposage de marchandises » sont revendiqués par les
deux marques en des termes ldentlgues.

Les « services d'accompagnement de voyageurs » sont revendiqués par les deux
marques en des termes ldentiques.

Les « services de réservation pour les voyages » sont revendiqués par les deux marques
en des termes identiques.

* XK %k

Les servicas de « transport de personnes et de marchandises, notamment transport
routier, ferroviaire, maritime et aérien» revendiqués par la demande de marque
contestée sont identiques ou & tout le moins fortement similaires aux services de

« transport », « transport de passagers », « transport de voyageurs » et de « fret
(transport de marchandises) » pour lesquels la marque antérieure est enregistrée,

Les services revendiqués par les deux marques ont une finalité commune: le transit de
voyageurs et de marchandises d'un point A vers un point B.

1l existe ains! un lien d’identité ou a tout le moins de forte similarité entre ces services.
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Les services de « transport d‘argent et d’objets de valeur » revendiqués par la demande
de marque contestée sont identiques ou a tout le moins fortement similaires aux services

de «transport, transport de valeurs» de la marque antérieure.

Les services de transport de « valeurs » incluent nécessairement le transport d’‘objets de
valeurs et notamment d’argent.

1l existe ainsi un llen d'identité ou a tout le molns de forte similarité entre ces services.

Les services de « location, réservation et mise a disposition d‘aéronefs » revendiqués par
la demande de marque contestée sont identlques ou a tout le moins fortement similaires
aux services de « mise & disposition de véhicules aériens » de la marque antérieure,

Les aéronefs font partie de la catégorle générale des véhicules aériens, sous-entendu des
apparells qul circulent dans |air.

Les services de « Jocation, réservation et mise a disposition de bateaux, notamment
barques & rames, bateaux a moteur, bateaux 3 voile et canoés » revendiqués par la
demande de marque contestée sont identiques ou 3 tout le molns fortement similaires

aux services de « location de véhicyles» de la marque antérieure.
Un véhlcule au sens large s‘entend de « tout moyen de transport »,

Les services revendiqués remplissent ainsi une méme fonction, a savoir transporter des
personnes et/ou des marchandises vers un point donné.

Les services de « location, réservation et mise a disposition de bicyclettes, de véhicules a
moteur, de chevaux » revendiqués par la demande de marque contestée sont Identiques
ou 3 tout le moins fortement slimllaires aux services de « locations de yghicules ».

Un véhicule au sens large s'entend de « tout moyen de transport ».

Les services revendiqués remplissent une méme fonction, a savolr transporter des
personnes et/ou des marchandises d‘un point A vers un point B.

Les services de « préparation, réservation et organisation de voyages, d‘excurslons et de
croisiéres » revendiqués par la demande de marque contestée sont identiques ou a tout
le moins fortement simllalres aux services de « réservations pour le transport »,

« réservations pour les voyages et organisations d’excursions », « agences de tourisme »

de la marque antérleure.

Les services revendiqués par ces marques ont une finallté commune : I'agencement de
séjours et de circuits touristiques pour les voyageurs.

Les services d’ « organisation de services de transport » revendiqués par la demande de
marque contestée sont identiques ou 3 tout le moins fortement simllaires aux services d’
« organisation de voyages, agences de tourisme, informations en matiére de transport,

réservation pour le transport » de |la marque antérieure.,
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Les services revendiqués par ces marques ont une flnallté commune ; organlser des
séjours touristiques, en réservant les moyens de transport adéquats.

Les services de « préparation, réservation et organisation d‘excursions, d’excursions a la
journée et de visites touristiques » revendiqués par la demande de marque contestée
sont identiques ou a tout le moins fortement similalres aux services de «réservations
pour le transport », « réservations pour les voyages et organisations d’excursions »,

« agences de tourisme », pour lesquels la marque antérieure est enregistrée.

Les services revendiqués par ces marques ont une finalité commune : préparer,
organiser et réserver des séjours et/ou clrcults touristiques.

Les « services de conseillers en matiére de voyages » revendiqués par [a demande de
marque contestée fortement similaires aux services d’ « informations en matiére de

transport, « agences de tourisme » de la marque antérieure,

Les « informations en matiére de transport » fournies notamment par les « agences de
tourisme » incluent nécessalrement les « services de conseillers en matiére de

voyages ».

Il existe ainsi un lien de similarité fort entre les « informations en matiere de transport »
et « agences de tourlsme » et les « services de conseillers en matiére de voyages ».

Les services de « livraison de colis » revendiqués par la demande de marque contestée
sont identiques ou a tout le moins fortement similaires aux services de « transport,
distribution (livraison) de produits, marchandises »pour lesquels la marque antérleure est
enregistrée ; les colis se définissant comme un «ballot de marchandises ».

Les services revendiqués par ces marques ont une finalité commune : I'acheminement de
marchandises.

Les « services dagences de voyage, notamment services de réservation et de conseillers
en matiére de voyages » revendiqués par la demande de marque contestée sont
identiques ou a tout le moins fortement similalres aux services d’ « agences de tourisme,

Informations en matiére de transport, organisation de voyages » de la marque
antérieure.

L'agence de tourisme ou de voyage est une société commerclale dirigée par une
personne physique ou morale qul propose 3 la clientéle des prestatlons touristiques
relatives a des voyages ou séjours individuels ou coflectifs donnant lieu ou non aun

forfait touristique (Incluant une nuitée).

Les services d’agences de tourisme ou de voyage Incluent en outre nécessairement des
« Informatlons en matiére de transport », dans la mesure ol c'est notamment sur la base
de ces informations que la clientéle prendra sa décision quant a l‘erganisation d‘un séjour

touristique.
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Les « services de mise & disposition d'information en matiére de voyages, organisation
de services de transport et de voyages, agences de tourisme, organisation de voyages »
revendiqués par la demande de marque contestée sont identiques ou a tout le moins
fortement similaires aux services d’ « informations en matiére de transport », « agences

de tourisme » de la marque antérieure.

Les services d’Informations en matiére de transport fournis notamment par les agences
de tourlsme constituent la catégorie générale de services, a laquelle appartiennent
nécessalrement les « services de mise & disposition d‘information en matlére de transport

et de voyages »,

Les services de « mise & disposition dinformations en matiére de voyages sur Internet,
notamment renseignements en matiére de réservation de voyages touristiques et
d’affalres (agence de voyage en ligne), agences de tourisme » revendiqués par la
demande de marque contestée sont identiques ou & tout le moins fortement similaires
aux services d* « informations en matiére de transport ».

Les services d'informations en matlére de transport fournis notamment par les agences
de tourisme constituent la catégorle générale de services, a laquelle appartiennent
nécessairement les « informations en matiere de voyages sur Internet.

Avec le développement des nouvelles technologles, les informations en matiére de
transport peuvent également étre fournis par le biais du réseau Internet.

Les services de « livraison, expédition et distribution de journaux et de revues »
revendiqués par fa demande de marque contestée sont Identiques ou a tout le molns
fortement similalres aux services de « distribution de journaux, distribution (livraison) de
produits, de marchandises » et aux services d’ « expédition ».

La distribution s’entend de I‘action de distribuer, c’est-a-dire de remettre une
marchandise ou un produit & une personne physique ou morale.

Les « services de conseillers en matiére de tourisme, de transport et d’entreposage par la
biais de centres d'appels et de lignes d‘assistance téléphonique, agences de tourfsme »
revendiqués par la demande de marque contestée sont identiques ou a tout le moins
fortement similaires aux « jnformations en matiére de transport » et « agences de

tourisme » de la marque antérleure.

Les services d‘informatlons en matiére de transport fournis notamment par les agences
de tourisme peuvent comprendre notamment des services de conseils en matiére de
tourlsme, de transport et d’entreposage ; la dénomination transport faisant référence a
I'ensemble des moyens de déplacement de personnes et/ou de marchandises.

La mission de ces conseillers est de gulder, d'informer et de conseiller les professionnels
et/ou les particuliers dans leurs démarches touristiques (organisation de voyages
touristiques) ou professionnelles (transport et entreposage de marchandises).

Les informations sollicitées par les professionnels et/ou les particullers en matiére de
transport ou d’entreposage de marchandises peuvent également étre délivrés par les
professionnels du secteur par voie téléphonique.

Les « /nformations en matiére de transport » constltuent donc la catégorie générale de
services, a laquelle appartiennent nécessalrement les « services de conseillers en matiére
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de tourisme, de transport et d’entreposage par le biais de centres d‘appels et de lignes
d‘assistance téléphonique ».

Les services de « localisation de véhicules de tourlsme par ordinateur » revendiqués par
la demande de marque contestée sont fortement similalres aux services de « location

d’automobiles » de la marque antérieure.

En effet, les véhicules de location (de tourisme) sont souvent équipés de GPS, qui
permettent & la fois aux touristes de se déplacer facilement et aux soclétés de location de
suivre leurs voltures, afin de pouvoir intervenir rapidement, nhotamment en cas de
pannes ou de problémes techniques sur les voitures louées,

Les services de « localisation de véhicules de tourisme par ordinateur » sont donc
complémentaires aux services de « focallsation de véhicules par ordinateur ».

Les services d' « informations en matiére de trafic » sont revendiqués par la demande de
marque contestée sont identiques ou 3 tout le moins fortement similaires aux services
d’ « informations en matiére de transport » de la marque antérieure.

Le trafic fait référence notamment & la circulation routiére de véhicules, véhlcules qui
constituent I'un des moyens de transport principal des personnes physiques (particuliers
ou professionnels).

Les « informations en matiére de transport » constituent donc la catégorie générale de
services, a laquelle appartiennent nécessairement les services d’ « informations en

matiére de trafic ».
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[0 LA REPRODUCTION A LIDENTIQUE DE LA MARQUE

UIMITATION DE LA MARQUE

Préclsez les polnts de ressemblance et la nature de cette dernlére (par exemple, visuelle, graphique, phoné-
tiqus, intellectuelle ou autra). Expliquez en quoi il peut en résulter un rizque de confusion dans Pesprit du

publlc

Voir ci-joint

En cas d'insuffisance de place, poursuivre sur une page blanche et cocher la case ci-aprés []
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ANNEXE 2

La marque antérieure est constituée du terme « L'ESPACE PREMIERE ».

La marque contestée est constituée des termes « L'ESPACE PREMIUM TUI », |'expression
« L'ESPACE PREMIUM » étant inscrite en lettres majuscules droites et nolres, distinctes
du terme TUI en lettres majuscules droites et nolres.

Les dénominations « L'ESPACE PREMIERE » et « L’ESPACE PREMIUM TUI » présentent
d'Importantes similitudes visuelles, phonétiques et intellectuelles, de nature a créer un
risque de confusion dans I'esprit du consommateur d’attentlon moyenne,

Ce risque de confusion se trouve renforcé du fait de I'dentité ou de la grande simllarité
entre les produits et services visés par la demande d’enregistrement et ceux pour
lesquels la marque antérieure est protégée.

Le risque de confusion s‘apprécie au regard des critéres définls par la jurisprudence et
appliqués par I'INPL.

Dans |'affaire C-251/95, Sabel BV contre Puma AG, Rudolphe Dassler Sport par son arrét
du 11 novembre 1997, la Cour de Justice des Communautés Européennes rappelle que la
similitude visuelle, auditive ou conceptuelle des marques en cause doit étre fondée sur
Iimpresslon d’ensemble produite par les marques, en tenant compte notamment des

dléments distinctifs et dominants de celles-ci.

L'analyse de ces critéres condulra Inévitablement 4 conclure A I'existence de similitudes a
la fois visuelles, phonétiques et conceptuelles des signes en présence, démontrant
I'atteinte manifeste du titulalre de la demande d’enregistrement de la marque contestée
aux droits de la marque antérieure,
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1) Similitudes visuelles

La marque antérleure est composée de quinze lettres : « L'ESPACE PREMIERE »,
La marque contestée est composée de dix-sept lettres : « L’ESPACE PREMIUM TUI».

La demande d’enregistrement reproduit dans le méme ordre et au méme rang douze des
lettres composant les signes considérés. Seuls les éléments finaux « -ERE » et »-UM »

Qifférent.

Toutefols, les consommateurs pourraient penser avoir & falre 4 une déclinaison de la
marque antérieure.

Dans I'arrét rendu dans l‘affalre C-342/97, Lloyd Schuhfabrik Meyer&Co Gmbh contre
Klijsen Handel BV le 22 juln 1999, la Cour de Justice des Communautés Européennes
rappelle qu'il convlent de tenir compte de la clrconstance que le consommateur moyen
na que rarement la possibilité de procéder & une comparaison directe des différentes
marques mais dolt se fier a 'image non parfaite qu'il en a gardé en mémoire.

Cette analyse est également retenue par I'INPI dans I‘analyse du risque de confuslon
entre les marques en cause.

L'expression « L'ESPACE », constituant le premier élément de la marque antérieure, est
reproduite de maniére identlque en premiére position par la demande de marque
contestée.

T est de jurisprudence constante que l'attention du consommateur sera d'abord et
essentlellement captée par I'élément d'attaque des marques en cause,

L'expression « L'ESPACE » constitue ainsi un élément distinctif essentlel de la marque
antérieure.

Cet lément essentiel est repris A I'dentique par la demande de marque contestée.

1l en ressort ainsi un important risque de confusion.

Le consommateur d‘attentlon moyenne retiendra de maniére premiére et Immédiate
I'élément « L'ESPACE », qul constitue un élément immédiatement identiflable et

facilement mémorisable.

Le risque de confusion est en outre aggravé par l'imitation du terme « PREMIERE » par la
demande de marque (¢« PREMIUM »).

Clng des huit lettres composant la dénomination « PREMIERE » de la marque antérieure
sont repris a l'identique et dans le méme ordre par la demande de marque, a savoir « P-

R-E-M-1 ».

La seule différence entre les termes « PREMIERE » et «PREMIUM » consiste dans les
lettres finales adoptées par les marques en cause (-ERE et -UM).

Toutefols, les deux dénominations apparaissent fortement simllaires ; la dénomination
« PREMIUM », faisant référence & quelgue chose de premlére qualité, a l'instar de la
marque antérieure,

Le terme « TUL » est le troisitme élément de la demande de marque, positionné en-
dessous de I'expression prédominante « L'ESPACE PREMIUM », C'est un terme court, au
contraire des dénominations longues « L'ESPACE PREMIERE » at « L'ESPACE PREMIUM ».
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Les consommateurs d’attention moyenne n'y préteront guére d’attention ; les éléments
dominants et attirants I'attention étant constitués par I'expression « L'ESPACE

PREMIUM ».

En outre, la demande de marque reprend la construction visuelle de la marque
antérieure : la dénomination « L'ESPACE » située sur une premiére ligne, puis |a
dénomination « PREMIUM », situde en-dessous et le terme « TUI » en dernigre position,
en-dessous de la dénomination « PREMIUM ».

Le terme « TUI » apparait ainsi comme un élément accessoire au sein de I'expression
« L'ESPACE PREMIUM TUI », aux yeux des consommateurs,

Les consommateurs d'attention moyenne pourraient ainsi croire que la marque
« L'ESPACE PREMIUM TUI» constitue une déclinaison de la marque antérieure « L'ESPACE

PREMIERE ».

Nous avons démontré que la demande de marque contestée reprenalt les éléments
visuels distinctifs dominants de la marque antérieure, engendrant alnsi un risque de

confusion visuel inévitable.

La demande de marque contestée « L'ESPACE PREMIUM TUI » présente dés lors
d’importantes simllitudes visuelles avec la marque antérieure « L'ESPACE

PREMIERE »,

2) Similitud gtiques :

La marque antérieure est composée de sept syllabes.

La demande de marque contestée est composée de huit syllabes ; la dernlére syllabe
n‘étant pas clalrement identifiable phonétiquement.

La reproduction et I'imitation des éléments essentiels de la marque antérieure par la
demande de marque contestée sont de nature a créer un risque de confusion dans

I'esprit du public.

La demande de marque reprend les cing premiéres syllabes de la marque antérieure
(« LES-PA-CE-PRE-MI »).

Les cinq premiéres syllabes des marques en cause sont donc phonétiquement
identiques ; les seules différences portant sur la syllabe et le terme finaux.

Or, il est de jurisprudence constante que |'attention du consommateur sera d‘abord et
essentiellement captée par les premieres syllabes des marques en cause.

La reproduction a Fidentique des éléments phonétiques d’attaque par fa demande de
marque contestée est par conséquent de nature & créer un risque de confuslon dans

esprit du public.

Les syllabes finales présentent des sonorités différentes (-ERE et ~UM).

Toutefois, cette différence minime, qui peut faire apparaitre phonétiquement le terme
« PREMIUM » comme étant la déclinaison du terme « PREMIERE », n‘est pas de nature a
compenser les Importantes similitudes entre les deux marques constituées de la reprise
par la demande de marque contestée des éléments de méme longueur, « LES-PA-CE-

PRE-MI »,
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En outre, la syllabe finale de la demande de marque contestée (-UM) n’est pas
prédominante phonétiquement, de mame que le terme final et accessoire « TUI ».

Dans la mesure ot I'impresslon d‘ensemble produite par les deux marques est fortement
similaire d’un polnt de vue phonétique, il en résulte un important risque de confusion.

La demande de marque « L'ESPACE PREMIUM TUI» présente ainsi
d’importantes similitudes phonétiques avec la marque antérieure « L'ESPACE

PREMIERE ».

3) similitudes intellactuelles

La marque antérieure est constituée de I‘expression « L'ESPACE PREMIERE ».

La demande de marque contestée est également articulée autour de l‘expresslon
« LESPACE PREMIUM », qui comme nous I'avons vu présente dimportantes similitudes
visuelles et phonétiques avec le terme « L'ESPACE PREMIERE ».

Le terme accessoire « TUI » ne présente aucune signification en langue frangaise.

Ainsi, I'attention du consommateur sera attirée par I'association des termes « L'ESPACE »
et d’un terme faisant référence & un élément de premiére gualité, commengant par

« PREMI »,

Le terme « PREMIERE » évoque la « premiére classe (catégorle) dans les transports ».

Le terme « PREMIUM » évoque également un élément de « premiére qualité ».
Les termes « PREMIERE » et « PREMIUM » présentent dés lors une signification similalre.

Le consommateur, n‘ayant pas les deux marques s50us les yeux et conservant un
souvenir imparfait des signes aura alnsi tendance a se souvenir uniquement de cette
association de termes (L'ESPACE et un terme évoquant la qualité supérleure d’un service
de premiére catégorle).

La demande de marque contestée « L'ESPACE PREMIUM TUI » évoquera ainsi dans
I'esprit des consommateurs la marque antérieure « L'ESPACE PREMIERE »,

Les consommateurs vont Indubltablement confondre les deux marques, &tat donné qu'ils
seront vralsemblablement amenés & penser que la demande de marque contestée est
une déclinaison de la marque antérieure « L'ESPACE PREMIERE ».

Ils attribueront donc la méme origine aux produits et services exploités sous ces deux
marques.

Les marques « L'ESPACE PREMIERE » et « L'ESPACE PREMIUM TUI » sont donc
intellectuellement similaires.
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ANNEXE 3

Tant du point de vue des produits et services revendiqués que des signes, Il existe de
trés grandes similitudes entre la demande de marque contestée « L'ESPACE PREMIUM
TUL » n® 949 327 et la marque antérleure « L'ESPACE PREMIERE » n° 00 3 058 864.

Dans I'arrét C-39/97 Canon Kabushiki contre Metro Goldwyn Mayer Inc du 29 septembre
1998, la Cour de Justice des Communautés Européennes précise que I'appréciation
globale du risque de confusion implique une certaine interdépendance entre les facteurs
pris en compte, et notamment la similitude des marques et celles des prodults ou
services désignés.

Alnsl, un faible degré de similitude entre les produits ou services déslgnés peut étre
compensé par un degré éleve de similitude entre les marques et inversement.

En l'espéce, I'identité ou la forte similarité des produits et services revendiqués renforce
les similitudes visuelles, phonétiques et intellectuelles existant entre les deux marques. II
existe en effet un risque de confusion réel entre les deux marques, si bien que le
consommateur attribuera une origine commune aux produits et services revendiqués.

La demande d‘enregistrement « «L’'ESPACE PREMIUM TUI » n® 949 327 doit donc étre
rejetée pour les prodults et services des classes 16 et 39 visés dans la présente
opposition.
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16 Papier, carton et produits en ¢es matidres, compris
dans cette classe, notamment décalcomanies, autocollants,
récipients pour la papeteric, dessous de verres 4 bidre, sacs
d'emballage en papier et en mati¢res plastiques, sacs en papier,
blocs de papier ct papier 4 lettres; produits imprimés,
nbtamment livres, prospectus, brochures, journaux et revues;
photographies, cartes postales; tickets (billets), billets d'entrée,
calendriers, carfes, catalogues; imstruments d'éeriture,
notamment stylos, crayons ot stylos 4 encre; fournitures pour
artistes; pinceaux; fournitures de buresu (4 l'exception deg
menbles);, matériel dinstruction et d'enseignement (4
I'exceplion des appareils); carton, papier et matiéres plastiques
pour l'emballage, compri¢ dans cette classe; caracleres
d'imprimeric; drapcaux ct fanions en.papier; articles de reliure,
adhésifs pour la papeteric. :

35 Publicité, y compris publicité sur Intermet,
marketing, relations publiques, services publiciaires el
promotionnels (pour des tiers), location de maténel
publicitaire, publipostage; recherche de marché, y compris
sondage d'opinion et étude de marché; publication de textes
publicitaires; geation et prestation de conseils en matidre
d'organisation et de dircotion des affaires; complabilité;
services de conseillers, de conseil et de coordination en
matiére d'organisation et de gestion d'entreprise, notamment
dans le domaine informatique; gestion hételiére pour des tiers;
services de conseillers en orgenisation des affaires, services de
conseil et de coordination en maliére d'organisation et dc
gestion d'entreprise pour le compte d'agences de voyage, de
clubs de remise en forme el dinstellations sportives et de
loisirs; distribution d'échantillons 4 des fins publicilaires,
reproduction de documents; préparation de l'espect
organisationne! de projets de consiruction (services
d'entrepreneurs en DAtiment), services de conseillers en
organisation des affaires en matiére de franchisage; location
d'espaces publicitaires sur Internet, parrainage, 4 savoir
obtention de contrats publicitsires et de promotion pour des
tiers; télémarketing; scrvices de conseils commercigux auprés
de la clientéle; promotion des ventes de produits et de services
pour des tiers; location de matériel de bureau, recrutement de
personnel de bureau; foumiture d'adresses commerciales (3
des fins publicitaires); fourniture d'especes publicifaires et de
contacls commerciaux, notamment sur Internet; publicité en
ligne, & savoir marketing sur des réseaux numériques pour des
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tiers; services de vente aux enchéres, notammeat sur Intemet;
tous les services précités étant relatifs aux secteurs des loisirs
et des voyages; organisation de foires et d'expositions 4 des
fins commercjales ou publicitaires; négociation de contrats
d'achat et de vente de produits (pour des tiers) ainsi que do
services par le bisis de chatnes de tdléachat, obtention de
contrats de prestation de services pour des tiers per le biais de
chaincs de téléachat (services compris dans celte classe);
recrutement de personnel pour (fes lignes d'assistance
téléphonique ct des centres d'appel; exéoution de commandes
per le biais de lignes d'assistanco t¢léphonique ¢t de centres
d'sppels; miss 4 jour de basts de données informaliques;
meintenance, systématisation et compilation d¢ données dans
des bases de donnédes informatiques en vue de mesures de
fiddlisation de la clientéle; services de conseillers en
organisation relatifs aux mesures de fidélisation de la clientéle;
mise eu point de techniques de commercialisation reposant sur
Voctroi de primes ¢t avantages similaires; services de
conseillers en organisation relatifs 4 la promotion des ventes
per le biais de programmes de fidélisation de la clientele, de
primes ¢t de bonus; scrvices do vente au détail des produits
compris dans les classes 1 & 34; fourniture d'informations 4 des
tiers en matiére de localisation électronique de fret.

36 Assurances; affaires  financiéres,  affaires
monédtaires; affaires immobiliéres, notamment gestion
d'installations, & savoir gestion de bdtiments en tous genres,
courtage immobilier; services d'entreprencurs en bitiments, &
savoir préporation de projels immobiliers d'un point de vue
financier; services de conseillers financiers en matidre de
franchisage; parrainage sous forme d'aide financiére; crédit-
beil, mise & disposition et location de biens immobilicrs;
location de bureaux; émission de cartes de crédit.

39 Transport et entreposage de marchandiscs,
trensport de personnes ¢t de marchandises, notamment
transport routier, ferrovieire, maritime et aérien; portage;
transport d'argent et d'objets de veleur; préparation, réservation
et orgenjsation de voyages, d'excursions et de croisiéres,
organisation de services de transport; location do
combinaisons de plongée; préparation, réservation et
organisation d'excursions, d'excursions & la joumée et de
visites touristiques; services de conseillers en matidre de
voyages et accOmpa?nement de voyageurs, location,
réservation et mise & disposition d'aéromefs; location,
réservation et mise & disposition de bateaux, notarmment
barques & rames, bateaux 4 moteur, bateaux 4 voile et canoés,
location, réservation et mise 3 disposition de bicyclettes, de
véhicules & moteur, de chevaux ainsi que de matériel de
plongée (services compris dans cetle classc); embailape et
entreposage de marchandises; livraison de colis; organisation
de voyages, de vacences et d'excursions; services d'agences de
voyage, notamment services de réservation et de conscillers en
matidre de voyages; misc 4 disposition d'informations en
matiére de voyages, organisation de services de transport ct de
voyages; services de réservation pour les voyages (compris
dans cette classe); mise & disposition d'informations en matiére
de voyages sur Intermet, notamment renseignements en matiére
de réservalion de voyages tougistiques el d'affaires (agences de
voyage en ligne), tous les services précités concernant
notamment le secteur des voyages et des loisirs; livraison,
cxpédition et distibution de journaux et de revues; servicesde
conseillers en maliére de tourisme, de transport et
d'entreposage par le biais de centres d'appels et de lignes
d'assistance |éléphonique; localisation de wvéhicules de
tourisme par ordinateur; informations en matidre de traffic.

4] Rducation et formation continue, scrvices de
canseillers pédagogiques; enseignement, notamment cours de
langue et  cours par correspondance; divertissement,
production de films et de vidéos, location de films et de vidéos,
projection de films et de vidéos; services d'agences ertistiques;
agences de modeles pour artistes (divertissement);
interprétations musicales; spectacles de cirque; divertissement
public; représentations théitrales; organisation €t animation de
concerts; services de billetterie (divertissement); organisation
et fourniture de services de centres de loisirs parascolaires
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proposant sux enfants des divertissements pédagogiques;
services de divertissement, notamment services de camps de
vacances; organisation et conduite de cours de sport ct do
langue, de projections de films et de représentations musicales;
gervices de clubs de santé, nolamment mise & disposition de
matériel et de cours de mise en forme physique (compris ding
cetie classe), exploitation de centres d'entrafnement et de
centres de culture physique, terrains de golf, courts de tennis,
installations équestres, garderics (éducation et divertissement),
salles de cinéma et de théitre, discothéques, musées (visites,
expositions), selles de jeux électroniques, centres sportifs et
installations sportives, parcs d'attractions; location de matériel
de plongée libre; organisation de compétitions sportives;
organisation ¢t préparation de manifestations culturelles et
ortives: services de réservation (compris dans ceite classe)
ans le cadre d'événements sportifs, scientifiques et culturels;
mise 4 disposition d'informations en maliére de divertissement
et de formation continue par I[nternet; services de
divertissement, notamment services de jeux en ligne; location
do supports de données enregistrées (films, musique, jeus),
d'appareils de projection et de leurs accessoires (compnis dans
cette classe); location de joumeux et de revues, publication de
livres, jowrnaux, revues et autres produits imprimés (autres que
publicilaires), y compris électroniques, dont cédéroms,
diffusion de produils imprimés (4 l'exception des textes
ublicitaires), notamment de¢ livres, revues, catalogues et
joumauy, y compris publications électronigues, notamment en
ligne,; production de films (envegistrement de disques
numériques polyvalents el de cédéroms), enregistremen! sur
bandes vidéo; organisation d'cxpositions 4 des fins culturelles
et pédagogiques; services do parcs d'attractions et de loisirs
touchant & l'éducation et au divertissement, services de
traduction ot d'interprétation; photographie; divertissements
radiophoniques et télévisés, services de conseillers en maliéro
de divertissement et d'éducation per le biais de centres d’appels
et de lignes d'assistance téléphonique; services de conseillers
relatifs 4 des services de réservations dans le cadre
d'dvénements culturels, scientifiques ct sportifs par le biais de
centres d'appels ot de services d'assistance (éléphonique; mise
3 disposition d'informations ¢n matidre de divertissements et
de manifestations récréatives par le biais de réseaux en ligne et
d'Internet.

43 Hébergement temporaire, services de restauration
(alimentation); services d'agences de logement, misc 4
disposition et location de maisons ct d'appartements de
vacances, services de réservation de chambres et d'hotels,
services d'hétels, de motels et dc pensions; services de
traiteurs; prestation de services do pensions, d'hétels et de
motels; focation de salles de réunion; services de restauration
dans le cadre de bars ct de restaurants; services de restauration
dans le cadre de cybercafés; services de conseillers en matidre
de services d'agences de logement et dhcbergement
temporaire (hotels, pensions), de mise & disposition et do
looation de meisons de vacances, de réservation de chambres
et d'hétels einsi que de services d'hébergement et de traiteurs,
per le biais de centres d'appels ou dc lignes d'assistance
téléphonique.

16 Paper, cardboard and goods made from these
materials included in this class, in particular lransfers,
stickers, containers for siationery, beer mals, paper and
plastic packing bags, paper bags, pads of paper and writing
paper: printed matter, in particular books, leaflets, brochures,
newspapers and magazines; photographs, posteards; tickets,
entry tickets, calendars, cards, catalogues; writing
instruments, in particular pens, pencils and fountain pens;
artists' materials; paint brushes; office requisites (other than
Jurniture); Instructional and teachin; material (excep!
apparatus); cardboord, paper and plastic ‘materials ﬁl:r
packaging ncluded in this class; priners' type; paper flags
and pennants made of paper: bookgnding material; adhesives
Jfor stationery purposes.

35 Advertising, including advertising on the internet,
marketing, public relations, advertising and promotional
services (for third parties), rental of advertising material,
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direct mail advertising; markef research including opinion
polling and market analysis; publication of publicity texts;
management and business organization and management
advisory services; bookkeeping; business and Dbusiness
organizational consultancy, advisory and coordination
services, in partieular in the area of data processing; hotel
management  for third parties; business organizational
consultancy, management advisory and administrative
coordination services for travel agencies, fitness clubs and
sports and leisure facilitles; distribution of samples for
advertising purposes, duplication of documents; business
organizational preparation of bullding profects as a service of
a building contractor; business organizational consultancy for
franchising concepts; rental of advertising space on the
interet; sponsorship, rainely providing of advertising and
promotional contracts for third parties; lelemarketing
commercial advisory services for consumer; sales promotion
Jor goods and services of third parties; rental of office
equipment; recruitment of office stff; providing of business
addresses (for advertising purposes); providing of adveriising
space and business contacts, in particular on the internel;
webvertising, namely, marketing for third parties in digital
networks; auctioneering services, in particular on the internet;
all the above services in particular in the travel and
recreational sector; organization of fairs and exhibitions for
commercial or for advertising purposes; provision of contracts
on the purchase and sale of goods (for third partles) and on the
use of services by teleshopping channel; procurement of
contracts Jor provision of services for third parties by
teleshopping channel (included in this class); employment of
staff for hotlines and call centre; order counter services by
hotline and call centre; deta updoting in computer data bases;
maintenance, systemization ayd compilation of data in
computer databases for measures of customer retention;
organizational consulling regarding measures of cusiomer
retention; developing marketing activities that include the
provision of bonuses and similar perks; organizational
consulling for promoting sales by implementing award, bonus
and customer loyalty programs; retail services for goods of
classes 1 to 34; providing electronie tracking of freight
information to others.

36 Isurance; financial affairs, monetary affairs;
real-estate affairs, in particular, facility management, namely
the management of buildings of all types, real-estate brokers;
services of a building contractor, namely financial
preparation of building profects; financial consultancy Jor
franchising concepts; sponsorship i the form of financial
support; leasing, providing, venting out of real estate; rental of
offices: issuing of eredit cavds.

39 Tramsport and storage of goods; Ilransport of
persons and goods, In pavticular, by road, rail, sea and ait;
porter services; transport of money and valuables; travel
organization, booking and arrangement of travel, excursions
and cruises; errangement of transport services; rental of
diving suils; organization, booking and arrangement of
excursions, day trips and sightsceing tours: travel consultancy
and escorting of travelers; rental, booking and providing of
alrcrafi; rental, booking and providing of ships, in particular
rowing and motor boats, sailing vessels and canoes, rental,
booking and providing of motor vehicles ond bicycles, horses
ond diving equipment (included in class 39); packoging and
storage of goods; parcel delivery; organization of trips,
holidays and sightseeing towrs; Iravel agency services, in
particular consultancy and booking services jor travel;
providing information abouf travel, arvangement of iransport
services and travel; veservation services for iravel (included in
this elass); information about travel on the internet, in
particular, about reservation and booking in the tourism and
business travel sector (online travel agencies); all the above
services, in particular in the travel and recreational sector;
delivery, dispatching and distribution of newspapers and
magazines; consultation provided by telephone call centres
and hotlines in the field of tourism, trensport and storage;
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location of passenger vehicles by computer; ftraffic
informnation.

4] FEducatton and comtinuous training, educational
comsultancy; teaching, I particular in the field of
corvespondence and language courses; entertatiment; film
and video film production, film and video rental, film and
video performances; artist agency services; modeling for
artists  (entertainmens); musical  performances;  circus
performances; public entertalnment; theatrical performances;
arranging and conduweting of conceris; ticket agency services
(entertainment); organization and providing of an after school
children's entertainment centre featuring educational
entertainment; enfertginment services, in particular holiday
camp services; arranging and administration of teaching in
the field of sports, languages, Jilin and musical perfornances;
health club services, in particular, providing equipment and
instruction tn the field of physical fitness (included in this
elass), providing training clubs and fitness clubs, golf courses,
lennis courts, riding focilitles, kindergariens (education,
entertainment), cinema theatre facilities, discotheques,
museum (presentation, exhibitions), amusement arcades,
sports camps and sports facilities, amusement parks; rental of
skin diving equiptnent; organization of sporis conmpelitions;
organization and airangement of cultural and sporting events;
reservation services (included in this class) for sporting,
scientific and cultural evemts; providing of information for
entertainment purposes and continuing education via the
Internet; entertatrunent services, in pariicular, providing on-
line games; rental of recorded data cairiers Qlms, musie,
games), projector apparatus and the accessories thereof
(meluded in this class); rental of newspapers and magazines,
publication of books, newspapers. magazines and other
printed materlal {other than publicity purposes) also in terms
of electronic media including CD-ROMs; issuing of printed
matigr (other than publicity texts), in particular of books,
magazines, catalogues and wewspapers including electronic
publications, especially online; film producilon (recording of
DVDs and CD-ROMs), video taping; organization of
exhibitions for cultural and teaching purposes; services of a
recreation and amusement park in the education and
entertainnient sector; services of an interprefer and of a
tronslator; photography; radio entertainment, felevision
entertainment; consultation provided by telephone call centres
and hotlines In the fleld of education and entertainmen;
consultation provided by telephone call centres and hotlines in
the field of reservation services for sporiing, scientific and
cultural events; information about entertainment and
entertainment events via online network and hternet.

43 Providing temporary accommodation, providing
of food and drinks for guests; accommodation bureau
services; providing and rental of holiday howmes, holiday flats
and apartments; providing room reservation and hotel
reservation services, providing hotel, boarding house and
motel services; catering; services of boarding houses, hotels
and motels; rental of meeting rooms; providing of food and
drinks in restawrants and bars; providing food and drinks in
internet cafes; consultation provided by telephone call centres
and hotlines in the field of temporay room and board
accommtodation bureau services, providing and rental of
holiday homes, accommodation service and hotel veservation
as well as accommodation and catering for guests.

18 Papel, cartén y productos de estas materias
comprendides en esta clase, en particular calcomanlas,
autoadhesivos, recipientes para papelerla, posavasos, boleas
de papel y materias plasticas para embalaje, bolsas de papel,
blocs de papel y papel de escriblr; productos de imprenta, an
particular libros, folletos, prospectos, diarios ! revistas;
fotografias, tarjetas postales; fBickets, billetes de entrada,
calendarios, tarjetas, catalogos; instrumentos para escribir, en
particular boligrafos, l4pices y estilogriflcas, material para
artistas; pinceles; articulos de oficina, excepto muebles;
material de instrucclon o de ensefianza (excepto aparatos),
cartén, papel y materlas plasticas para embalaja comprendidos
en esla clase: caracteres da imprenta; banderas y bandernes
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do papel de papel; articulos de encuadernacion; adhesivos
para la papsleria.

35 Publicidad, incluida publicidad en Internet,
comerciglizacién, servicios de relaciones piblicas, publicidady
promocion gﬁara terceros), alquiler de material publicitario,

ublicldad directa por correo; investigacidén de mercados
ncluidos sondeos da opinlon y andllsls de mercados;
publicacion da textos publicitartos; sevicios de aseseramiento
en organizaclén y gestion administrativas y comerclalea;
contabilided; consultorfa en mataeria da negoclos y geslion
comercial, servicios de ssesoramlento y coordinacion, en
ﬂartioular en el ambito del procesamiento de datos; gestion
otelera por cusnta de terceros; consultorla en organizacion
empresarial, servicios de asesoramlento en gestién y
coordinacldn adminlstrativa para agencias de viaes, glmnaslos
e Instalaciones de deporte y ocio; difusion de muestras con
fines publicitarlos, reproduccién de documentos; organizacion
comerclal de proyectos técnices coma servicios prestados por
un constructor; consultorla en organizacién emprasarial para
conceptos de franquiclas; alquiler de espacios publicitarios en
Intemet; patrocinio, a saber, serviclos de contratog pubicitarios |
y promocianales para terceros; telemarketing; servicios de
asesoramlento comercial para consumidores; promodién de
ventas do productos y servidos de terceros; alquiler de
equipamientos de oficina; contratacion de perscnal de oficing;
facllltaclén de direcciones comarciales (con fines publlcitarios);
facilitacién de espaclo publicitarlo y contactos comerciales, en
particular por Internet; publicidad por Internet, a saber,
mercadotecnia para terceros en redes digitales; servicios de
subastas, en particular por Internet; todos los serviclos
anterlormente mencionados se prestan en particular en ol
sector del turismo y de actividades recreativas; organizacién de
lerias y exposiciones comerciales o publicitarias; facilitaclon de
contratos para la compraventa de productos y serviclos (para
tarcaros) y el uso de serviclos mediante canalas de teletienda;
facllitaclén de contratos para la prestacién de serviclos de
toletionda por cuenta de ferceros (comprendides en esta
clase); empleo de personal para llneas diracias y centros de
llamadas; sarvicios ds pedidoz mediante lineas directas y
contros de llamadas; actualizaclén de datos en bases da datos
informéticas; mantenimiento, sistemalizacion y recolecelén de
Informacién en bases de datos Informaticas para medidae de
retencion de cllentes; consultoria en mataria de organizacion
sobre medidas do retencién de clientes; desarrollo de
actividades de comercializacldn, que incluyen prestacidn de
bonos e incentivos simlilares; asesoramiento en materia de
organizacién para ja promocién de ventas, medlante soncesion
de premios, bonos y programas de fidelldad para el cliants;
serviclos de venta al por menor de los productos comprendidos
en las clases 1 a 34; facilitacién de seguimiento electrénlco de
datos sobre fletes para terceros.

36 Seguros; negocios  financieros,  negoclos
monstarios; negocios inmobiliarios, en paricular, gestion de
instalaciones, a saber, gestidn de todo lipo de adificios,
agentes Inmobiliarios; servicios prestados por un contratista de
obras, a saber, organizacion financlera de proyeclos de
construecion; asesoramlento financiero para conceptos de
franquicie; patrocinio en forma de apoyo financlero;
arrendamiento financiero, facllitacién, alquiler de bienss
inmueblas; alquiler de oficlnas; emision de tarjetas da crédito.

30 Transporta y almacenaje de mercanclas;
transporte de personas y mercancias, en particular, terrestre,
ferroviario, maritimo y aéreo; servicios de malateros; transporte
de dinero y valores; organizacion de excursiones, resorvas y
organizacién de viajes, excursiones y ¢ruceros; organizacién
de senviclos de transporte; alquiler ds trajes de submarinfsmo;
organlzacion, reserva ( coordinacion de excurslones,
excursiones de un dia y visitas turlsticas; consultorfa ep vigjes
y acompaiiamlento de vialeros; alquiler, resarvas y facilitacién
de aeronaves; alquiler, reservas y faci]i!aqldn de buques, en
particulas botas ds remo y de motor, canoas y veleros, alc’uiler,
reserva y facllitaclén de vehiculos de motor y blclcletas,
caballos ¥ material de. buceo (comprendido en esta dasg);
embalaje’ y almacenale de mercanclas; distibucién de

aquetes; organizaclon do excursiones, vacaciones y visilas
urlsticas: servicios ds agenciaz de vigjes, en particular
sarvicios de consultoria y reservas para viajes; facilitacion de
informacldon sobre viajes, organizacion de sewvidos de
transporte y viajes; sewvicios de reservas de Viajes
(comprendidos en esta clase); Informaciones sobre viajes en
internet, en particular, sobre reservas en el sector de los viales
turislicos y de negocios; {agencias de vlajes enlinea); todosios
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semvicios anteriormente menclonados, on particular en el sector
de los vigjes y del oclo] entrega, envio y distribucidn de
periodicos y revistas; centros de atencién telefonicay lineas de
asistencla en loe &mbitos del turismo, e transporte y el
almacenaje; alquiler da vehlculos de pasajeros a kravés de
ordenadores; informacidn sobre el tréfico.

41 Servicos de ensefianza Yy formaclén conlinua,

- consultorfa en matetia de educacién; ensefanza, en particular

en relecion con cursos por correspondencia y cursos de
[dlomas; esparcimiento; producciones de pellculas
clnematograficas y de video, alquiler de pellculas y videos,
axhibicién de pellculas de clne y video; servicios de agencia
artlstica;  modslos  para  artistas  (esparcimiento),
representaclones  musicales; espectdcules de  circo;
ontretenimiento  en lupares publicos; representaclones
teatrales; organizacion y realizacion de conclertos; serviclos de
taquilla (esparcimlento);, organizacién y facilitacién de un
céntro de esparcimionto extra-escolar para nifios para
antretenimiento educativo; serviclos de esparcimlento, en
paricular serviclos de campamantos do vacaciones,
organlizacién y administracién de actividades de ensefianza en
el dmblto de los deportés, los idiomas, las pellculas y las
actuaciones musicales; servicios de clubes de salud, en
particular, facilitacion de egulpamlento e Instruccién para
educadén fislea (comprendidos en esta clase), servicios de
clubes da entranamiento y gimnaslos, campos de golf, plstas
de tenis, instalaciones de equltacién, jardines de infancia
(educaclén, esparcimlonto), safas de cine, discotecas, museo
(presentacién, exposiciones), salas de juegos, campamentos
doportivos a instalaciones deportivas, parques de atracclones;
alquiler de equipos de buceo; organizaclon do competicienes
deportlvas; organizaclén y reaiizacién de eventos culturales y
deportivos; servicios de reservas (comprendidos en esta clase)
para aconlecimientos deportivos, clentificos y cullurales;
facilitadon de Infermaclén para fines de esparcimiento y
educacion a través de Internet; servicios de esparcimlento, en
particular, facilitacién de Juegos en linea; alquiler de soportas
de datos grabados (psliculas, musica, juegos), aparatos de
proyeccion y sus aceesorios (comprandidos en esta clase),
alquller de perlédicos y ravistas, publicacion de libros, diarlos,
ravistas r¥ demas material impreso (que no seah para fines
publicitartos), tamblén en soportes slecirénicos y CD-ROM;
publicacién de productos de imprenta (que no sean
publicitarios), en particular de libros, revistas, catdlogos y
periédicos incluidas publicaclones electrénicas, en espedial an
linea; producclén de pellculas (grabacién de DVDs y CD-
ROMs), grabaciéh en cintas de video; organizacidn de
exposiclones con fines culturales y educalivos; serviclos de
parquas de esparcimienlo y recreo en el sector de a educacién
y el esparcimiento; serviclos de Interpretacién y traducdén;
fotografla; entretonimlentos radiofénicos, entretenimiento
telovisado; consulloria gobre educacién y esparcimlento
mediante centros de llamadas y centrélitas do aslstencla
directa; serviclos de consultorla sobre aconltacimientos
deportivos, culturales y clentifices a través de centros de
llamadas y centralitas de asistencia diracta; informacién sobre
esparcimlento y evantos da esparcimiento a través de redes en
linea e Internet. )

43 Facilitacién de hospedaje temporal, facilitacién de
comidas y bebldas para Invitados; servjcios de alojamiento en
oficlhas; facilitacién y alquiler de casas de vacaciones,
apartamsntos y pisos de vacaciones; facllltaclén de serviclos
de reservas de habltaclones y reservas de hoteles, facilitacién
de sevidos de hoteles, pensiones y moteles; servicios de
comidas preparadas; senvicios de pensjones, hoteles y
moteles; alqulier de salas de reunién; facilitacién de comidas y
bebidas en restaurantes y bares; facllitacion de comldas y
babidas en Internet-cafés; consultorla mediante centros de
llamada y centralltee de aslstencla directa sobre servicios de
alojamlento temporal yde agancias de alojamiento en oficinas,
facilitacién y alquiler de casas de vacaciones, serviclos de
alojamiento y regervas de hoteles, asl como alojamiento y
catering para Invitados.

(822) DB, 22.05.2007, 307 08 878.2/39.
(300) DE, 07.02.2007, 307 08 878.2/39,
(831) BX, CH, FR.

(832) LT

(270) sanglais/ English /inglés
(580) 07.02.2008
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N° National : 00 3 068 864

D&pét du : 17 OCTOBRE 2000

2 : INPI STRASBOURG

SociSté Alr France (Soclélé Anonyme), 45, e de Pads, 95747
ROISSY-CHARLES-DE-GAULLE,

Mandatalve ou destinatalrs de 1a correspondance :
Cablnet MEYER & Partonalres, Bureaux Europe, 20, Placa des
Halles, 67000 STRASBOURG.

Prodults ou services dézignés : Rubane adhdslfs pour la papeterie
ou le ménage, affiches, portes-affiches en paplsr ou en carton,
albume, elbums de colorlage, almanachs, aguarelles, maquettes
d'archltecturs, crayons dfardolee, ardoises pour gcrire, objeta d'art
gmavés, objets d'art lithographlés, atlas, autocellants (articles de pape-
lerie), badges en papier, jounaux ds bandes dessindes, baveltes en
Ealpier, bavoirs en papler, dessous de chopas & blares, hillets (tickets),

ilets da transport, bloes (papeterie), bloce & dezsin, boltes en carlon
ou en papler, emballages et envelopges ur boulailles en carton ou
an papler, brochuras, moddles de brodelis, articles de bureau (&
I'exception des meubles), timbrea & cacheter, cachels (sceaux), caf-
frets & cachels (limbres), cahiers, celendrers, dessous de carales en
papier. camels, cartes, cartes d'abonnement, cartes & jousr, cartas
géographiques, cartonnages, carlons & chapeaux (boftes), catalo-
?ues, chemlses pour documsnts, bagues (anneaux) ds cigares, circu-
alres, clesseurs (aricles de bureau), cofftets pour la papeterie
{artlclos de bureau), confsitls, jatens da conlréle, corbelllas A eourrer,
comels de papier, couches-culottes en papier ou en calluloge (2 Jster),
coupe-papier (articles de bureau), couvenures (papelerie), craie a
écrire, crayons, porte-crayens, taille-crayons, crémigres (petits vases)
en papier, déealeomanles, serviettes & démagquiller en papier, foumi-
tures pour le dagsin, Instruments de dessin, dasalns, distributeurs ds
ruban adhssif (articles de papsleds), dossiers (papstatis), drapeaux
(en papler), eaux-fortes (gravures), foumilures pour éciiie, dcrilaaux
en papier ou en carlon, instruments d'écriture, ecussona gcachata an
papier), gommaa 2 effacer, dlastiques de bursau, papier d emballage,
aneres, tampone encreurs, encriers, matérisl d'enseignement et d'ing-
wuctlon (& l'exceplion dea appareils), enselgnss en papier ou en
carton, enveloppes (papelars), éphéméridas, essula-malns en papier,
essuie-plumes, étiquettes non en ltissu, faire-part (papelerls), fanions
{en papler), feulllas (papeterie), feuillea bullées (en matidre plastiqus

our F'emballags ou Fe conditionnement, fichss (papeleris), figurinsa
fslatuottea) en papler maché, lormulaires, lormulss, foumitures aca-
alres, globes lerrestrea, représentations graphiques, gravures horai-
fes Imprimés, papier hygléniqus, Images, impressiona, Im rimds, jeux
do cartes, joumaux, papler 2 lettres, linge de lable {JGH papier),
Ithographies, livres, marques pour livres, livrels, manuels, matidgres
plastiques pour le modelage, sachels pour & cuisson par mlcro-ondea,
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porie-mines, matsnaux pour le modelage, moucholrs de pache (en
apier), napperong sh paplar, nappes en papier, palsttea pour pein-
res, arlicles de papelenie, progsse-paplars, pachettes pour passspors
atdocuments d'identité, pastels (¢rayons), boftas de peinture (maléiel
scolalre), peintures (tableaux) encadrées eu non, pellicules en mata-
res plastiques pour lemballage, péilediques, photographies, suppona
pour photographles, photogravures, pince-holes, pheeaux, plans,
porte-plume, plumlers, port?-chéqulera. portralts, earles postales,
prospecivg, publicalions, regisires (livres), réporiolras, ravues (pério-
diques), rideaux on papler, ronds de table i]en papler) ; rbans de
papier, sace & ordures (en papler ou en matidéres plasliquss), sacs,
sachels (enveloppes, pochattes) pour femballage (en papler ou en
malidres plastiques), servisltes de iable (en papier), servietles de
lolleila {en papier), signeta, cartea da souhalls, sous-main, etores en
papler, stylos, supporis pour plumas et crayons, lapis de labla en
pa[.aler. tablettes & écrire, trousses A dessin. Transport, emballage et
entreposage de marchandlase, erganisation de voyages, accompa-
ghement da veyageurs, transporta adlens, transports aéronauliques,
affrdtament, agences de toursme (3 I'exeetgllon de la réservallon
d'hétels, da pensions), assistance en cas da pannes de véhicules
(ternorquaﬁeﬁ services d'autobua, lransport en automobils, location
d'autormoblles, senvicea da lacation de conteneure d'entrepesage,
distibution du courter, dépét de marchandises, dstribulion de jour-
naux, distibullon (Ilvra!son? da produits, de marchandiess, smpaquetage
de marchandlses, organlzation d'excursions, services d'expédilion,
frat slrans 1t do marci andlsea{. Informations en malidre de tranaspott,
locatlon de fauleuils roulants, locallon de placss de stalionnement,
locatlon de véhicules, messegerio (courrler ou marchandiees), esrvl
¢os ds pares de stalionnement, transpont da passagers, résevation
de.places de voyage, sarviess de sauvelage, opéraliona da secours
(transpori), stockage, servicas do laxis, visiles lotrisliquea, services
de lransit, régervationa pour le ransport, transport de valeurs, réser-
valions pour les vayages, tranaport de voyageurs, sevices da navat-
lea aulomebiles, enregistrement de bagages, ds marchardises et de
passagers, prél et location d'avions, mlse & dlsposition de véhiculea
adrlona, roprésentalion de compagnies adriennes en malidre de
transport.

..........................................................

BOPI ds publication antérleure : 00/47 NL
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NATIONAL DE

LA PROPRIETE
INRUSTRIRLLE

DE COMMERCE
OU DE SERVICE

Cods de 1a propriété intellactuelle
Livre IV : Titre premier, chapitre premler
Livre VII': Titre premier ; Livre VII

CERTIFICAT D'ENREGISTREMENT

Le Directeur général de F'Institut national de la propriété industrielle certifie que
la marque reproduite au verso a été enregistrée.

L'enregistrement produit ses effets & compter, de la date de dépét de la demande
pour une période de dix ans indéfiniment renouvelable.

Cet enregistrement sera publié au Bulletin officiel de la propriété industrielle

BOPI 01/22 Vol Il du ler Juin 2001.

Le Directeur général de Finstiut

national de {a propridtd Industrialle

Daniet HANGARD

INDUSTRIELLE http:/ fwww.inpi.fe
[Sedearg—

P.

28

MARQUES DE FABRIQUE

’ siece
INSTITUT 26 bis, rue de Zzint Pelersbourg
75800 PARIS codex 03
MATIORAL DE  hnons: 01 5304 53 04
LA PROPRIETE  yascopie: 01 4299 59 30 .
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i'l\"ﬁ- OPPOSITION A ENREGISTREMENT DE MARQUE
RS AT ANNEXE

sansrL vz
WS
NPHIATILLY

Détail des redevances versées

A rempllr par le demandaur

Redevance d'opposition  enregistrement de marque 410,- €
TOTAL 410,- Euros
[:] Mandat E] Chéque D Virement I—ﬂ Autres ;
[Z] Autarisation de prélévement Signature du représentant autorisant
sur le compte client ouvert & I'INPI le prélévement sur compte cflent

N° du compte : [815

Nom Prénom du signataire

Jullane BLAMEUSER

Vos références pour ce dossier
(acultalf) A46-1.235 + (JB/ADD) / MLO / 02/06/2008

-u NOM ET ADRESSE DE U'OPPOSANT OU DU MANDATAIRE NOM ET ADRESSE DE LA PERSONNE A QUI DOIT ETRE ADRESSE
LE RECU DE PAIEMENT (si différent du cadre 1)

»
Cabinst MEYER & Partenaires
Bureaux Europe
20, Place des Halles
67000 STRASBOURG

3 DEMANDE D’ENREGISTREMENT
CONTESTEE

Marque francaise 0
Marque intermatlonale ayant effet R 949327
en France

EJ vMARQUE ANTERIEURE INVOQUEE

Marque frangalse ¢ 003058 864
Marque Internationale

|
Marque communautaire 0

MA 464 A ©7220208
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PIECES PRODUITES A L'APPUI DE L'OPPOSITION

En 2 oxemplaires
& te présent acte d'opposition 2 pages
] l'exposé des moyens lirés de la comparaison des produits et services ( Annexe 1) _11_____.. page (s)
] Iexposé des moyans lirds da la comparatson das signas { Annexa 2 } ,5_____ page (s}
& tecas dchdant, la synthdse des moyens Invoqués { Annexe 3 ) paga ()
20 pages

B 1a copie de la publicalion de la demande d'enregistrement ou de Fenregistrement internalional contesté

la copie de la marque antérieure dans son dernier état {1) metiant en &vidence, I'incidence d'une renonciation,
(Imitation ou cesslon partlelle sur la portde des drolts de I'opposant

ou [J slha marque antérisura est una marque non dépasée mals notoir,
les pléces établissant I'existence de cette marqua alns! qua sa notorldté et an définissant la portde

En 1 exemiplalre ;
B 1 juslification du paiement de la redevance d'opposition

O &'l 2 &4 constitud un mandataire, le pouvoir (2) ou, en ¢as de pouvoir permanent, I copie de ce dernler rappelant son numéro
d'enregistrement A I'INPI

(1) - Pour les mardues frangaises déposées antérieurement au 28 décembre 1991 ; copie de Ia publication du dernier enregistrement ou,
a délaut d'enregistrement, copie de a demande.

- Pour [es marques frangaises déposées postérieurement au 28 décembre 1991: copie de la publication de la demande ou,
s cette derniére a &té modifiée en cours de procédure, la copie de publication de l'enregistrement.

- Pour les marques internationales : copie de la publication de l'enregistrement et le cas échéant de 'extension territoriale & Ja France ou
du demler ranouvellement (ou de la nouvelle publication effactude  Faceasion ds Vinscriplion d'una cession partiells).

- Pour les marquas communautalres : cople de a publication de I'anraglstrement e, le cas échdant, da la publicalton effectude 3 logcasion de

tlinscription d'un lransfert.
Ces documents peuvent élre remplacds pour les marques frangalses par un certlficat d'ldantité ou une copla du cartificat d'enreglstremant,

pour les marques Internatlonales par un extralt du registre International des marques et pour les marques communautalres par un extrait du
registre communautalre des marques.

(2) - Le pouvoir peut &tre fourni dans un délal d'un mals.

WA 054 W/260100
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Rapport des appels du télécopieur

INPI RECEPTION 34

0153045265

2008-Juin-02 19:13

Tache ' Date/Heure Type Identification Durée Pages Résultat
26346 2008-Juin-02 19:07 Réception 03 88 75 50 45 4:25 30 Réussi
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MEYER & Partenaires

Conseils en Propriété Industrielle

INSTITUT NATIONAL DE LA
PROPRIETE INDUSTRIELLE

32, rue des Trois Fontanot
920106 NANTERRE

Service des oppositions

StrasBourg, le 2 juin 2008

[ TELECOPIE UNIQUEMENT |

Nos Réf. :  A46 L235 + (JB/ADD)
Concerne : Procédure d'opposition engagée 2 I'encontre de la demande
de marque internationale L'ESPACE PREMIUM TUI n° 949327.

Chére Madame, Cher Monsieur,

Nous vous remercions de bien vouloir trouver ci-joint copie du formulaire
d'opposition diment complété et signé, accompagné de ses annexes dans le cadre de
la procédure d'opposition citée en référence. :

Nous vous prions également de trouver ci-joint copie de la feuille de taxe y
afférente.

Nous vous informons avoir également transmis le mémoire d'opposition ce jour
2 votre service comptable par télécople.

Nous vous souhaitons bonne réception des présentes,

Nous vous prions d'agréer, Chére Madame, Cher Monsieur, I'expression ds nos

salutations distinguées.
«:z'“——-au'#%‘

Yann PROPONNET
C.P.I N* 05-0800

L.l ; Annoncées.

Bureaux Europe - 20 Place des Halles - 67000 Strasbourg - France - Tél. int. 33 3 88 52 82 52 - Fax Int. 33 3 88 75 50 45
E-mall ;: mall@moeyor-partenaires.com Site web : www.meyer-partenalres.com

SOCIETE (YEXERCICE UBERAL A FORME ANONYME DE CONSERS EN PROPAISTE INDUSTRIELLE
CAPYTAL 386 000 € - R.C.6. STRASBOURG B 340 362 715 - TVA. REG, FR 73 340 352 715




T m MEYER & Partenaires
\ \ g Conseils en Propriéié Industriélle
\\ .

INSTITUT NATIONAL DE LA
PROPRIETE INDUSTRIELLE

32, rue des Trois Fontanot
920106 NANTERRE

CONF\RMAT‘QN . Service des oppositions

Strasbourg, le 2 juin 2008

TELECOPIE UNIQUEMENT |

Nos Réf.: A46 L235 + (JB/ADD)
Concerne : Procédure d'opposition engagée a l'encontre de la demande
de marque internationale L'ESPACE PREMIUM TUI n° 949327.

Chére Madame, Cher Monsieur,

Nous vous remercions de bien vouloir trouver ci-joint copie du formulaire
d'opposition dament complété et signé, accompagné de ses annexes dans le cadre de
la procédure d'opposition citée en référence.

Nous vous prions également de trouver ci-joint copie de la feuille de taxe y
afférente.

Nous vous informons avoir également transmis le mémoire d'opposition ce jour
a votre service comptable par télécopie.

Nous vous souhaitons bonne réception des présentes,

Nous vous prions d'agréer, Chére Madame, Cher Monsieur, I'expression de nos
salutations distinguées.

LN.P.1.(Centre de Nant
OPPOSITIONS e
949327

Yann PROPONNET
C.P.I N° 05-0800

04/06/2008 - 391 504

P.J. : Annoncées.

Bureaux Europe 20 Place des Halles - 67000 Strasbourg - France - Tél. int. 33 3 88 52 82 52 - Fax int. 33 3 88 75 50 45
E-mail : mail@meyer-partenaires.com Site web : www. meyer-partenalres com

SOCIETE D'EXERCICE LIBERAL A FORME ANONYME DE CONSEILS EN PROPRIETE INDUSTRIELLE
CAPITAL 396 000 € - R.C.S. STRASBOURG B 340 352 715 - T.V.A. REG. FR 73 340 352 715
INSCRITF SUR | A 1ISTF NDFS CONSFII S FN PROPRIETE INDLISTRIFI | F
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