Mg e MINISTERC
STUMGELITY D2 INDLSTRIA TURISMO . Oficina Espaiicla
@ g voomrao de Patentes y Marcas
ARREGLO DE MADRID RELATIVO AL REGISTRO INTERNACIONAL DE MARCAS Y PROTOCOLO
CONCERNIENTE A ESTE ARREGLO
RECHAZO DE PROTECCION PROVISIONAL
Comunicado a OMPI (art. 5° Arreglo y Protocolo de Madrid)

I. Administracion que ha acordado el rechazo: Oficina Espafiola de Patentes y Marcas
P° Castellana, 75 - Teléfono : 902 157 530 - 28071 MADRID

11. N° del registro internacional rechazado: 0526606 EXT.TERRITORIAL
N° del registro nacional de base: 84 771

I11. Nombre y direccién del titular del registro internacional rechazado:
RAUCH FRUCHTSAFTE GESELLSCHAFT M.B.H.;1, LANGGASSE, A-6830 RANKWEIL (AUSTRIA)

IV. Motivos del Rechazo:

POR OPOSICION DE MARCAS:

POR OPOSICION DE NOMBRES COMERCIALES:

-NC: 0050325 BRAVO

FECHAS: SOLICITUD 14/07/1967 CONCESION 30/03/1989 -

TITULAR OPONENTE.... BRAVO PIJOAN RAFAEL

DIRECCION........ RDA. PIRINEO 13 BARCELONA 08338 BARCELONA (ES)

PRODUCTOS....... CL00() 3 3 Uy vo S
V. a) Fecha en la que ha sido dictado el rechazo: 17/06/2008
b) Plazo para la contestacién: 17/10/2008

VI. Rechazo Total Provisional

VIL. Los no residentes en un estado miembro de la C.E. deberén estar representados, en todo caso por un Agente Oficial espafiol
de la Propiedad Industrial (Art. 155.2 Ley de Patentes). Los residentes en un estado miembro de la C.E., actuando por si mismos,
deberan designar obligatoriamente un domicilio en Espafia a efectos de notificaciones (Art. 29.4 Ley de Marcas). Todos los
documentos que se presenten ante la Oficina Espafiola deberan estar redactados en espafiol (Art. 11.9 Ley de Marcas).
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LOI DES MARQUES

Att. 4.- Peut &re considerd comme marque tout signe susceptible dhume
représentation  graphique, qui distingue ou sert 3 distinguer dans le commerce, Jes

produits ou services d'une entreprise, des produits ou services appartenant & une autre, .

Art. 5.- INTERDICTIONS ABSOLUES

1.- Ne peuvent pas &tre enregistrés comme marque les signes suivants:
a) Ceux qui ne peuvent pas constituer une marque selon 'article 4.1 de Ia présente Loi.

- b) Ceux qui sont dépoufvues de caractére distinctif,

¢) Ceux qui sont composés exclusivement de signes ou d’indications, servant & distinguer

dans le comnmerce 'espéce, la qualité, Ia quantité, la destination, la valew, la provenance

géographique, I'époque de production du produit ou de la prestation de service ou autreg
caractéristiques des produits ou des services,

d) Ceux qui sont composés exclusiveémnent de signes ou d’indications qui sont devenus
habituels ou usuels por désigner les produits ou services dans Iz langue usuelle ou dang

les pratiques loyales et constantes du commerce.

e) Ceux qui sont constitués exclusivérrient_ par la forme imposée par 12 nature méme dy
produit, ou par la forme du produit nécessaire & I'obtention d'un résultat technique.

f) Ceux qui sont contraires 4 la Loi, & I'ordre public ou aux bonnes moeurs.

" g) Ceux qui peuvent induire & tromper le public, notarmment sur la nature, la qualité, les -

caractéristiques ou la provenance géographique des produits ou services..

h) Ceux qui sont destinés 3 identifier les vins ou les spiritueux qui comportent ot qui sant
composés d'indications géographiques lotsque ces vins ou spiritueux n'ant pas ces

origines, y compris ceux qui indiquent des €xpressions telles que “classe”, “varjeté”
“sorte” ou "imitation™.

1) Ceux qui reproduisent ou irmitent la dénomination, les armoires, le drapeau, les
décorations et autre emblémes de 1'Espagne, de ses Communautés Autonomes, de ses
municipalités, de ses provinces ou d’autres institutions locales, sous réserve d’en obtenir
I'autorisation, - :

J-k) Ceux qui né sont pas autorisés par les pouvoirs compétents et se volent refusés en
vertu de ["article 6 ter du CUP. - -

2.-L’alinéa 1 lettres b, c et d, ci-dessus ne s'applique pas dans le cas ol la marque

el 4 g



1) Ne peuyent Pas étre enregistrdeg comme TMarque a4 moins d'eq avoir

2) Le nom oy 'image quj identifie upe Personne différente 4y .demandeur 4
I’E:nregistrement dela marque,

c) Les signes qui reproduisent OU Imitent deg créations Protegées par un drojt de propriété
ihtellectuelle ou industrie]]a. :

At 10.- MARQUES D'AGENT Oy pp REPRESENTANT

1) A moins qu’il justifie sa fagcon d’agir, I'agent ou Je r,epresentant.d’upe tlerce
'TSonne qui sajt titulaire d’ine Tarque dans un aytre membre du CUP oy gy OMC il ne

wacndbil i, o



