ROYAUME DU MAROC

OFFICE MAROCAIN DE LA PROPRIETE
INDUSTRIELLE ET COMMERCIALE

N°. UL_\.zg
ARRANGEMENT DE MADRID CONCERNANT L’ENREGISTREMENT INTERNATIONAL DES
MARQUES ET PROTOCOLE RELATIF A CET ARRANGEMENT
REFUS PROVISOIRE DE PROTECTION
Notifié au Bureau international de I’Organisation Mondiale de la Propriété Intellectuelle (OMPI)

conformément a la régle 17.1) du réglement d’exécution commun a I'Arrangement et
au Protocole de Madrid

I. Office qui émet la notification :

Office Marocain de la Propriété Téléphone : (212) 022 33 55 10
Industrielle et Commerciale (OMPIC) 022 33 54 86
Route de Nouasser, R.S. 114 Km 9.500 Fax 1 (212) 022 33 54 80
Site web : www.ompic.org.ma

Sidi Maarouf BP 8072 Casa Oasis e-mail : marques@ompic.org.ma
Maroc

II.  Numéro de I'enregistrement international : 951788

Date de I'enregistrement : 19.11.2007

Dénomination de la marque :GUECCA
. Nom du titulaire de I'enregistrement : MEHMET GEDIKLI

Adresse du titulaire de I'enregistrement : Nafiz Giirman Mahallesi Keresteciler
Sitesi Fatih Caddesi Giilsever Sokak No:10 Merter - Istanbul (TURQUIE)

Iv. [ Refus provisoire fondé sur un examen d’office

[XI Refus provisoire fondé sur une opposition'

[] Refus provisoire fondé a la fois sur un examen d’office et sur une opposition’
Vv Refus provisoire pour tous les produits et/ou services

[] Refus provisoire pour certains des produits et/ou services :

[suivra l'indication des produits et/ou services qui sont touchés ou qui ne sont

pas touchés]’

Les produits qui sont touchés :
Classe 25/ Vétements a savoir pull-overs; jupes; robes; chemisiers; jeans;
pantalons; vestes; manteaux, manteaux de pluie, anoraks, vétements de sport,
a savoir maillots, shorts, pantalons et vestes; chemises; tee-shirts; sweat-shirts;
vétements de plage, a savoir maillots de bain et cache-maillots; shorts;
vétements tricotés, a savoir chemises, shorts, chandails et écharpes; blouses;
lingerie de corps; corsages; soutiens-gorge; cache-corset; slips; robes de
chambre; peignoirs de bain; maillots de bain; pyjamas; gants (habillement),
combinaisons de ski; articles de chapellerie, a savoir chapeaux, casquettes,

Le nom et I'adresse de I'opposant doivent aussi étre indiqués.

Lorsque tous les produits ou services classés dans une classe donnée sont visés, on indiquera
“tous les produits (ou tous les services) de la classe X”. Dans tous les cas, il conviendra d’indiquer
clairement si ces produits et/ou services SONT concernés ou s'ils NE SONT PAS concernés.
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bonnets, bérets; articles chaussants, a savoir chaussures, a I'exception des
chaussures orthopédiques, chaussons, bottes, sandales, chaussures de plage,
chaussures de sport, brodequins et leurs parties; parties de chaussures, a
savoir talonnettes; talons; empeignes; bas; ceintures (habillement); cravates;
régates; chales; foulards; cache-nez; cache-col; sarongs; collets pour robes;
manipules; manchons, fixe-chaussettes; bretelles pour I'habillement; jarretiéres,
bandanas; bandeaux; layettes, a savoir langes en matiéres textiles.

Vi Motifs de refus : opposition - marque antérieure (voir annexe).

VII. Renseignements concernant 'opposant :
i) Nom : GUCCIO GUCCI SPA
ii) Adresse : Via Tornabuoni, 73/R 1-50123 FIRENZE (IT)

Renseignements relatifs a une marque antérieure’ : voir www.ompic.ma
i)  Date et numéro de dépét et, le cas échéant, date de priorité : 30.03.1977 n°® 429833
Dénomination de la marque : GUCCI
ii) Date et numéro d’enregistrement (s'ils sont disponibles) : 30.03.1977 n° 429833
iii)  Nom et adresse du titulaire, si différent de 'opposant :
iv)  Reproduction de la marque : Marque dénominative

v) Liste de tous les produits et services, ou des produits et services sur lesquels est
basée lI'opposition :

Classe 3 : Préparations pour blanchir et autres substances pour lessiver;
préparations pour nettoyer, polir, dégraisser et abraser; savons; parfumerie, huiles essentielles,
cosmétiques, lotions pour les cheveux; dentifrices.

Classe 14 : Métaux précieux et leurs alliages et objets en ces mati¢res ou en plaqué
(excepté coutellerie, fourchettes et cuillers); joaillerie, pierres précieuses; horlogerie et autres
instruments chronométriques

Classe 18 : Cuir et imitations du cuir, articles en ces matiéres non compris dans
d'autres classes; peaux; malles et valises; parapluies, parasols et cannes; fouets, harnais et
sellerie.

Classe 25 : Vétements de dessus et de dessous tissés, a mailles et tricotés, y compris
les bottes, les souliers et les pantoufles.

Vill. Dispositions essentielles correspondantes de la loi applicable [(voir le texte a la
rubrique XIl)] :

1) Loi 17/97 relative a la protection de la propriété industrielle telle que modifiée
et complétée par la loi 31.05 : articles 148.1, 148.2, 148.3, 148.4, 148.5.

2) Décret d’application de la loi n°17/97 telle que modifiée et complétée : articles
66.1, 66.2, 66.3, 66.4, 66.5.

3 Lorsque les motifs sur lesquels se fonde le refus provisoire ont trait & une marque antérieure,

comme cela aura été indiqué a la rubrique VI. On pourra fournir les renseignements demandés
dans cette rubrique en annexant un extrait imprimé du registre ou de la base de données.
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IX. Informations relatives a la suite de la procédure
i) - Délai pour présenter une requéte en réexamen ou un recours ou des observations
en réponses a l'opposition :

* le délai de I'opposition est de six mois et commence a courir a compter de
I'expiration du délai de 2 mois de publication de la demande d’enregistrement de la
marque en cause jusqu’au 29 décembre 2008, date de fin de procédure
contradictoire.

* les observations en réponse a l'opposition peuvent étre présentées a partir de la
date de notification par le Bureau international de I'opposition,

i) Autorité auprés de laquelle les observations en réponses a I'opposition et les
contestations doivent étre déposées :
L’office Marocain de la propriété Industrielle et Commerciales (OMPIC)

i) Indications concernant la constitution d’'un mandataire :

Les personnes physiques ou morales, n'ayant pas leur domicile ou leur siége social
au Maroc ou n'y possédant pas d'établissement industriel ou commercial, doivent
faire élection de domicile auprés d'un mandataire domicilié ou ayant son siége social
au Maroc qui se chargera pour leur compte des opérations a effectuer auprés de
I'office.

X.  Date de la notification de refus provisoire : 05/08/2008

XI.  Signature ou sceau officiel de I'office qui émet la notification :

XIl.  Dispositions essentielles correspondantes de la loi applicable :

1) Loi 17/97 relative a la protection de la propriété industrielle telle que
modifiée et complétée par la loi 31.05

ARTICLE 148.1: La demande d’enregistrement d’'une marque, réguliérement déposée, fait 'objet d'une
publication selon les « modalités fixées par voie réglementaire.

ARTICLE 148.2: Durant un délai de deux mois courant a compter de la publication de la demande
d’enregistrement d’'une marque, opposition a cette demande peut étre faite auprés de I'organisme
chargé de la propriété industrielle, par le propriétaire d’'une marque protégée ou déposée
antérieurement a ladite demande ou bénéficiant d’'une date de priorité antérieure, ou par le
propriétaire d’'une marque antérieure notoirement connue au sens de l'article « 6bis de la convention
de Paris pour la protection de la propriété industrielle, ou par le titulaire d’'une indication
geéographique ou d’une appellation d'origine protégées, sous réserve du paiement par I'opposant des
droits exigibles.

Le bénéficiaire d’une licence exclusive d’exploitation dispose également du méme droit, sauf
stipulations « contractuelles contraires.

Mention de I'opposition est inscrite au registre national des marques.

Le contenu de l'opposition et les modalités de sa publication sont fixés par voie réglementaire.

| ARTICLE 148.3: Dans un délai de six mois suivant 'expiration du délai de 2 mois prévu a I'article
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148.2 ci-dessus, il est statué sur 'opposition par décision motivée de I'organisme chargé de la
propriété industrielle.

Toutefois, ce délai peut étre étendu pour une nouvelle période de six mois sur :

a) décision motivée de I'organisme chargé de la propriété industrielle, notifiée aux parties
concernées ;

b) demande conjointe présentée par les parties;

c) requéte motivée de I'une des parties, acceptée par ledit organisme.

L’'opposition est instruite selon la procédure suivante:

1- I'opposition est notifiée sans délai au titulaire de la demande d’enregistrement ou son mandataire le
cas échéant, par lettre recommandée avec accusé de réception;

2- toute réponse ou observation dont I'organisme chargé de la propriété industrielle est saisi par 'une
des parties est notifiée, sans délai, a I'autre partie par lettre recommandée avec accusé de réception ;
3- ledit organisme établit un projet de décision au vu de 'opposition et des observations en réponse.

Ce projet est notifié par ledit organisme, par lettre recommandée avec accusé de réception aux parties
pour en contester éventuellement le bien-fondé. Ce projet, s'il n’est pas contesté dans un délai de 15
jours a compter de la réception de la notification, vaut décision ;

4- il est statué sur I'opposition au vu des derniéres observations ;

5- lorsque I'opposant a retiré son opposition ou lorsque « I'opposition est devenue sans objet par suite
d'un commun « accord des parties, la procédure d’opposition est cléturée.

Le délai initial de six mois visé au 1* alinéa ci-dessus est suspendu:
a) lorsque I'opposition est fondée sur une demande d’enregistrement de marque;
b) en cas d’engagement d’une action en nullité, en déchéance ou en revendication de propriété ;

¢) sur demande conjointe présentée par les parties a 'organisme chargé de la propriété
industrielle sans que la durée de la suspension puisse excéder six mois courant a compter de la
date de dépét de ladite demande. ‘

Les modalités de dépét de la demande d’extension ou de suspension prévues ci-dessus sont fixées
par voie « réglementaire. »

ARTICLE 148.4: Mention des décisions de I'organisme chargé de la propriété industrielle visées a
l'article 148.3 est inscrite au registre national des marques et fait 'objet d’'une publication « selon les
modalités fixées par voie réglementaire. »

ARTICLE 148.5: Les recours formés contre la décision de I'organisme chargé de la propriété
industrielle, visée au 1er alinéa de l'article 148.3 ci-dessus sont du ressort de la Cour d’appel de
« Commerce de Casablanca. ».

2) Décret d’application de la loi n°17/97 telle que modifiée et complétée :

ARTICLE 66.1: La publication des demandes d’enregistrement régulierement déposées, visée a
l'article 148.1 de la loi n°17/97 précitée, a lieu au cours des deuxiéme et quatrieme semaines de
chaque mois. Cette publication doit intervenir dans un délai maximum d’un mois & compter de la date
de dépdt desdites demandes.

La publication de la demande d’enregistrement visée au 1er alinéa ci-« dessus mentionne:

1- lidentification du ou des titulaires de la demande ;

2- les références du dépét de la demande;

3- le cas échéant, les références relatives a la priorité d’'un dépét antérieur dament
revendiquée,

4- la reproduction du modéle de la marque pour lequel 'enregistrement est demande;

5- les produits et/ou services désignés ainsi que les classes correspondantes.
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ARTICLE 66.2 : L'office tient & la disposition du public le bulletin des « Marques internationales publié
par I'Organisation Mondiale de la Propriété Intellectuelle.

Le délai de deux mois dans lequel les oppositions de tiers doivent étre présentées en application de
Farticle 148.2 court & partir du premier jour du mois suivant la réception du bulletin des marques
internationales a I'office.

ARTICLE 66.3: L'opposition a une demande d’enregistrement de marque de fabrique, de commerce
ou de service, visée au 1er alinéa de l'article 148.2 de la loi n°17/97 précitée, doit préciser :

1- 'identification de 'opposant, ainsi que les indications propres a établir I'existence, 1a nature,
lorigine et la portée de ses droits;

2- les références de la demande d’'enregistrement contre laquelle est formée I'opposition, ainsi que
l'indication des produits ou services visés par 'opposition;

3- 'exposé des moyens sur lesquels repose I'opposition;
4- a justification de I'acquittement des droits exigibles;
5- le cas échéant, le pouvoir du mandataire.

Toute opposition qui n'est pas conforme aux modalités prévues au présent article n'est pas recevable
au depdt.

Les oppositions visées a I'article 148.2 de la loi 17/97 précitée sont publiées au catalogue officiel visé
a l'article 176 de la loi précitée.

ARTICLE 66.4: Pour l'application des dispositions de Il'article 148.3 de la loi n°17/97 précitée, la
emande d’extension ou de suspension du délai initial de six mois visée au 1er alinéa dudit article, doit
tre légalisée et déposée a I'Office par 'une des parties concernées ou leur mandataire.

ARTICLE 66.5: les décisions de I'organisme chargé de la propriété industrielle visées a 'article 148.3
de la loi 17/97 précitée sont publiées au catalogue officiel visé a l'article 176 de ladite loi.




ROYAUME DU MAROC

INDUSTRIELLE ET COMMERCIALE

NOTIFICATION DE L'OPPOSITION A UNE DEMANDE
D'ENREGISTREMENT D'UNE MARQUE

REFERENCE DE LA MARQUE CONTESTEE
Numéro de dépét de la demande : 951788

OPPOSANT

REFERENCE DU DROIT ANTERIEUR
Numéro de dépbt de la demande : 429833

OPPOSITION POUR LA TOTALITE DES PRODUITS ET/OU SERVICES

D OPPOSITION POUR UNE PARTIE DES PRODUITS ET/OU SERVICES

PIECES JOINTES
*Indications propres a établir la notoriété de la marqt
*Pouvoir du mandataire
*PREUVES PROPRES A ETABLIR LE DROIT ANTERIEUR

*Récépissé du versement de la tax.
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MARQUES DE FABRIQUE, DE COMMERCE OU DE SERVICE
LOL 17-97 RELATIVE A LA PROPRIETE INDUSTRIELLE TELLE QUE MODIFIEE ET COMPLETEE

ROYAUME DU MAROC
OFFICE MAROCAIN DE LA PROPRIETE
INDUSTRIELLE ET COMMERCIALE

OPPOSITION A UNE DEMANDE D'ENREGISTREMENT D’UNE MARQUE

Cetimprimé est & dactylographier lisibiement sans rayures ni surcharges

RESERVE A L'OMPIC:

N° d’opposition : 499 "L _ i

Date : QJDQQQ\%{OFC

1 OPPOSANT : Personne physique g Personne morale @

Nom & Prénom ou Dénomination sociale : GUCCIO GUCCI SPA

CINou N°RC: Forme juridique .

Adresse ou siége social : VIA TORNABUONI, 73/R, 1-50123 FIRENZE

Pays de résidence . ITALIE Nationalité : ITALIENNE
Téléphone : Télécopie : E-mail :
2 MANDATAIRE { le cas échéant) : Personne physique O Personne morale E
Nom & prénom ou Dénomination sociale : SABA & CO.

CIN QU RC : 28289 Forme juridique : SNC
Adresse ou siege social . 185 Boulevard Zerktouni Casablanca - Maroc

Téléphone : 022 25 15 30 Télecopie : 022 25 16 03 E-mail . morocco@sabaip.com
3 NATURE DU DROIT :

Propriétaire d'une demande d’enregistrement d’'une marque
antérieurement déposée

x]|O

Propriétaire d'une marque protégée Beéneficiaire d'une licence exclusive d’exploitation

Propriétaire d'une marque bénéficiant d’'une Titulaire d'une indication géographique ou
date de priorité antérieure [ | appellation d'origine protégée

4 REFERENCE DU DROIT ANTERIEUR

N° de dépbt 429833 (GucCCH)
Date de depdt : 30/03/1977
Date de priorité, lorsqu'il s'agit d'une marque bénéficiant d'une date de priorité antérieure :
Elements de notoriété, lorsqu'il s'agit d’une marque notoire . Manifestement [a margue « GUCCI! » a acquis le statut
d’une marque notoire, grace a son usage public, paisible et non équivoque depuis fort jongtemps. Cette
marque est bien connue d’un large public non seulement au niveau local mais aussi a I'échelle universelle, lui
conférant également la protection prévue par I’Article 6bis de la Convention de Paris. Ci-joint des extraits
tirés du moteur de recherche « Google » traitant de P'historique, I’étendue d’usage et de la notoriété dont jouit
la marque « GUCCI» de Popposante.

Propriétaire d'une margue antérieure notoirement connue [_r;ﬂ
0
O

Autres indications [J précisez :
R

+ En cas d'insuffisance de la place, utilisez l'imprimé « suite » et cochez la case 0

5 REFERENCE DE LA MARQUE CONTESTEE
N° du depot de la demande : 951788 (GUECCA)

Date de dépét : 19/11/2007
Nature de la marque:  Marque nationale A Marque internationale E

'N° de la publication : 7/2008 ‘ ]
& PRODUITS ET SERVICES VISES PAR L’OPPOSITION
B’ Opposition a tous les produits et services

{7 Opposition a une partie de produits et services
Indiquez les produits et services visés par I'opposition :

CLASSES PRODUITS ET SERVICES
25 Tous les produits de la classe 25 couverts par la demande d'enregistrement No. 114092

]

« £n cas d'insuffisance de |a place, utilisez Pimprimé « suite » et cochez la case Q__
Décret n° 2.00.368 du 7 juin 2004 pris pour lapplication de fa loi  n° 17- 97 telle que modifige et compléiée (Article 2 alinéa 17 ): Les demandes de
titres de proprigté industriglle prévues par \a loi 17-97 précitée ainsi que les demandes relatives aux actes ultérieurs afférents audits fitres, & I'exception
| des décisions judiciaires qui y sont prévues, sont présentées selon les formulaires fournis & cet effet par 'Office, en langue arabe ou en langue frangaise.
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ADRESSE DE CORRESPONDANCE AU MAROC (en cas de

changement de cette adresse, veuillez préciser la nouvelle) RESERVE A L'OMPIC

N° d'opposition :

185 Boulevard Zerktouni Casablanca Maroc
Date :

7 EXPOSE DES MOYENS SUR LESQUELS REPOSE L’OPPOSITION

1"- Comparaison des signes

La demande d'enregistrement de la marque « GUECCA» No. 951788 objet d'opposition constitue une imitation,
voire une contrefagon déguisée de la marque internationale « GUCCI » dont le dépét d'origine remonte & 1977 et
renouvelée sous No. R429833 au nom de I'opposante GUCCIO GUCCI SPA., pour couvrir entre autres les produits
relevant de la classe 25. ‘

En vertu de cet enregistrement internationale qui désigne le Maroc, Iopposante jouit d'un droit exclusif
d'exploitation de la marque, et ce conformément aux dispositions de la loi 17/97 telle que modifiée et complétee
par la loi 31-05.

A cet effet, un simple coup d'ceil permet de constater que la ressemblance phonétique, acoustique, graphique et
visuelle entre les deux margques conflictuelles est tout ce qu'il y a de vraisemblable. A ce propos l'opposante
souhaite énumeérer ci-aprés quelques éléments pertinents de similitude flagrante entre « GUCCl» et
« GUECCA »:

MARQUE DE L’OPPOSANTE SIGNE CONTESTE

GUCCl GUECCA

- La déposante a repris servilement la marque « GUCCI» de l'opposante, en se contentant futilement de
substituer la voyelle « | » dans « GUCCI » par « A» dans « GUECCA » en lui rajoutant sciemment la voyelle
« E ».

. Les deux signes se composent pratiquement de 5 lettres, dont 4 sont identiques, et placées dans le méme
ordre « G — U —C - C », constituant ainsi les éléments les plus évocateurs, attractifs et prédominants.

. Les deux signes commencent par le méme préfixe d'attagque « GU (E) » , ce qui leur donne une résonance
identique au niveau phonétique et acoustique, du fait que la voyelle « E » est muettte et les deux vocables
« GUE » et « GU » se prononcent de la méme maniere.

- Surle plan visuel et graphique, les deux signes se présentent en caractéres d'imprimerie majuscules, droits et
gras.

. Dans leur appréciation globale, les deux signes « GUCCI » et « GUECCA » sont percus visiblement de la
méme fagon, alors et surtout gu'ils se prononcent en 2 syliabes « GU / CCl» dans |la marque antérieure et
« GU (E)/ CCA » dans le signe contesté.

. Aentendre le terme « GUECCA », le consommateur serait aisément amené a le confondre ou au moins a
rassocier a la marque « GUCCl» dont il est familier. Le risque de rapprochement que peut faire le
consommateur entre les deux signes « GUCCI» et « GUECCA » est inévitable, d'ou la confusion
intellectuelle quant a l'origine du produit et la qualité du fabricant.

Il en résulte que la modification symbolique et dérisoire faite par la requise engendrée par la substitution & dessein de
la lettre «1» par « A » & la fin de chaque signe est tellement insignifiante qu'efle ne peut faire disparaitre la
ressemblance existante clairement entre « GUCCI » et « GUECCA ».

Par aifleurs, il est évident que le dépot effectué par la deposante ne peut guére &tre le fruit d'un pur hasard ou un
choix fcrtuit, mais denote manifestement de son intention délibérée d'imiter la marque « GUCCI» de renommee, afin
de profiter de sa notoriété, abstraction faite de son enregistrement antérieur et sa priorité d’'usage, la marque GUCCI
de opposante jouit de surcroit d’'une protection supplémentaire grace & sa notoriété, en vertu des dsipositions de
I Article 6 bis de la Convention de Paris et PArticle 162 de la loi 17-97 telle que modifiée et complétée par la loi 31-05.

A la lueur de ce qui précéde, le signe « GUECCA » est susceptible de porter atteinte a la marque « GUCCI »
antérieurement enregistree et notoirement connue et ne pourra de ce fait &tre adopté comme marque au sens des
dispositions de Particle 137 de la loi No. 17/97. en effet, la confusion créée par les deux signes est certaine et ne

laisse 'ombre de moindre doute.

* En cas d'insuffisance de la place, utilisez I'imprimeé « suite » et cochez la case 0
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2*- Comparaison des produits

Le risque de confusion est accentué par le fait que les produits visés par la classe 25 commune aux deux marques
conflictuelles sont identiques ou similaires. En effet, un humble examen comparatif des produits couverts par chacune
des deux marques permet de constater ce qui suit :

Classe 25 .

- Les produits spécifiques «Vatements a savoir pull-overs; jupes: robes; chemisiers; jeans; pantatons; vestes. manteaux,
manteaux de pluie, anoraks, vétements de sport, a savoir maillots, shoris, pantalons et vestes: chemises; tee-shirts; sweat-shirs;
vétements de plage, & savoir maillots de bain et cache-maillots; shorts; vétements tricotés, a savoir chemises, shorts, chandails et
écharpes; blouses; lingerie de corps; corsages; soutiens-gorge; cache-corset; slips: robes de chambre; peignoirs de bain, maillots
de bain; pyjamas; gants (habillement); combinaisons de ski; articles de chapellerie, 4 savoir chapeaux, casquettes, bonnets,
bérets: articles chaussants, a savoir chaussures, @ l'exception des chaussures orthopédigues, chaussons, bottes, sandales,
chaussures de plage, chaussures de sport, brodequins et leurs parties; parties de chaussures, & savoir talonneltes; talons;
empeignes; bas; ceintures (habillement); cravates; régates; chales: foulards; cache-nez; cache-col; sarongs; collets pour robes;
manipules; manchons; fixe-chaussettes; bretelles pour I'habillement; jarretiéres, bandanas; bandeaux: layeites, & savoir langes en
matieres textiles » désignés par le signe de la déposante sont identiques ou similaires au libellé global « Vétements de
dessus et de dessous tissés, a mailles et tricotés, y compris les bottes, les souliers et les pantoufles» couverant la marque de
renommé et notoirement connue « GUCCI » de l'opposante, qui étend es qualité, protection et couverture & une
gamme aussi vaste que variée de produits ou services quand bien méme ils ne sont pas cités spécifiquement, en
raison du caractere notoire de telles marques.

Un tel agissement est expressément interdit par les dispositions de l'article 155 de la loi 17-97 notamment qui dispose
ce qui suit

« Sont interdits, sauf autorisation du propriétaire, s'il peut en résulter un risque de confusion dans I'esprit du public:

a) la reproduction, I'usage ou 'apposition d'une marque, ainsi que l'usage d'une marque reproduite ou d'un signe
identique ou similaire pour des produits ou services similaires ou relatifs a ceux couverts par l'enregistrement;

b) limitation d'une marque et l'usage d'une marque imitée, pour des produits ou services identiques ou similaires a
ceux couverts par 'enregistrement.

A la lueur des articles 6bis et 8 de la Convention de Paris d’une part et des dispositions legales (articles 137 et 162)
de la loi 17-97 d’autre part, le risque de confusion entre les deux marques « GUCCI» et « GUECCA » désignant des
produits identiques est inévitable.

* En cas d'insuffisance de la place, utilisez imprimé « suite » et cochez la case .
3. par application des dispositions de ['Article 148.2 de la loi 31-05, l'opposante requiert que la demande
d’enregistrement international de la marque «GUECCA» No. 951788 soit purement et simplement rejetée par voie
administrative pour la partie Marocaine du dépot OMPI au motif que les deux marques litigieuses sont susceptibles
d'induire le consommateur en erreur et ne peuvent donc coexister sans porter atteinte & la marque GUCCI
notoirement connue.

* En cas d'insuffisance de la place, utilisez 'imprimé « suite » et cochez la case £

Taxe d’'opposition par classe de produits et/ou services désignés : 600 DHS a multiplier par LA classe de produit 600
et/service

Total en DHS 600

PIECES JOINTES
E 1- pouvoir du mandataire, le cas échéant
2- Justificatif des droits exigibles

X | 3- indications propres a établir 'existence, la nature , J'origine et la portée des droits, ie cas échéant
{X] 4- Indications propres 4 établir la notoriété de la marque
{3 5- Autres (2 préciser)

SIGNATURE DE L'OPPOSANT e
OU DE SON MANDATAIRE : QAN & 4
S AL

r~aplanca 20001

nom et qualité du signataire me . Casa

(SABA &qco. ° ) PO, Box ‘”r"’ S0
- ¥ .

Mandataires (Eddiani Mohamed / Chef de Département). o Té‘:022_254‘~ﬁ-.?9 - Fanir

Eapail (ICCET 77

Décrel n° 2.00.368 du 7 juin 2004 pris pour l'application de 3 loi n® 17- 97 telle que modifiee et complétée (Aricle 2 alinéa 1% ) Les demandes de

titres de propriété industrielle prévues par la loi 17-97 précitée ainsi que les demandes relatives aux actes uitérieurs afférents audits titres, a 'exception
des décisions judiciaires qui y sont prévues, sont présentees selon les formulaires fournis a cet effet par 'Office, en langue arabe ou en fangue francaise.

~
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VIl Gazettes OMP! des marques internationales

GAZETTE N°:49/2007, PRESENTATION DES
OPPOSITIONS A PARTIR DU : 01/03/2008

GAZETTE N°: 50/2007, PRESENTATION DES
OPPOSITIONS A PARTIR DU : 01/03/2008

GAZETTE N°:51/2007, PRESENTATION DES
OPPOSITIONS A PARTIR DU : 01/03/2008

GAZETTE N° : 1/2008, PRESENTATION DES
OPPOSITIONS A PARTIR DU : 01/04/2008

GAZETTE N° : 2/2008, PRESENTATION DES
OPPOSITIONS A PARTIR DU : 01/04/2008

GAZETTE N°: 3/2008, PRESENTATION DES
OPPOSITIONS A PARTIR DU : 01/04/2008

GAZETTE N°: 4/2008, PRESENTATION DES
OFPOSITIONS A PARTIR DU : 01/04/2008

GAZETTE N® : 5/2008, PRESENTATION DES
OFPOSITIONS A PARTIR DU : 01/04/2008

GAZETTE N° : 6/2008, PRESENTATION DES
OPPOSITIONS A PARTIR DU : 01/04/2008

GAZETTE N* {7/2008 \PRESENTATION DES 30/ 6/270 7/
(‘ ;v_ POSITIONS A PARTIR DU : 01/05/2008 -
GAZETTE N° : 8/2008, PRESENTATION DES
OPPOSITIONS A PARTIR DU : 01/05/2008 /
GAZETTE N° - 9/2008, PRESENTATION DES
OPPOSITIONS A PARTIR DU : 01/05/2008




IPDI. Search Result

m ldel

(151) 30.03.1977 429833
(180) 30.03.2017
17110
(732) GUCCIO GUCCI SPA
Via Tornabuoni, 73/R
1-50123 FIRENZE (IT)
@1nlIT
(740) Jacobacci & Partners S.p.A.
Corso Emilia, 8
1-10152 Torino (IT)
(540) GUCCI
(511)

03 Préparations pour blanchir et autres substances pour lessiver; préparations
pour nettoyer, polir, dégraisser et abraser; savons; parfumerie, huiles
essentielles, cosmétiques, lotions pour les cheveux; dentifrices.

14 Métaux précieux et leurs alliages et objets en ces matiéres ou en plaqué
(excepté coutellerie, fourchettes et cuillers); joaillerie, pierres précieuses;
horlogerie et autres instruments chronométriques.

18 Cuir et imitations du cuir, articles en ces matiéres non compris dans d'autres
classes; peaux; malles et valises; parapluies, parasols et cannes; fouets,
harnais et selleric.

25 Vélements de dessus et de dessous tissés, a mailles et tricotés, y compris les
bottes, les soulicrs et les pantoufles.

821 I'T, 13.01.1977, 39 739 C/77
(822) I'T.30.03.1977, 302 066

http://www.wipo.int/cgi-mad/guest/ifetch5?FRE+MADRID-FULL.vdb+11-00+41231...
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IPDL Search Result

m l1del

(151) 19.11.2007 951788
(180) 19.11.2017
(171) 10
(732) MEHMET GEDIKI.I
A. Nafiz Gurman Mahallesi
Keresteciler Sitesi I'atih
Caddesi Giilsever Sokak No:10
Merter - Istanbul (TR)
(812) TR
(740) DESTEK PATENT ANONIM SIRKETI
Ortapazar Caddesi No: 7
TOPHANE-BURSA (TR)

GUECCA

(531) 27.05
(511)

(540)

25 Clothing namely pullovers; skirts, dresses; blouses; jeans: trousers;
jackets: coats, raincoats, anorak, sportswear, namely shirts, shorts, pants
and jackets, shirts; T-shirts; sweatshirts; beach clothes, namely, bathing
suils and beach cover-ups, shorts, knitwear, namely shirts, shorts, sweaters
and scarves, overalls: underclothing, bodices, brassieres; camisoles;
underpants; dressing gowns. bath robes. bathing suils; pyjamas: gloves
clothing, ski suits; headgear namely hats. caps. knitted caps, berets;
footwear namely shoes excluding orthopaedic shoes, slippers, boots,
sandals, beach shoes, sports shoes, lace boots and parts thereof. shoe parts
namely heelpieces. heels; foorwear uppers, stockings: belts clothing; ties;
neckties; shawls: scarves: mufflers.: neck scarves; sarongs, collars for
dresses: maniples; muffs; suspenders, braces for clothing. gariers.
bandanas; headbands: clothing for babies, namely babies’ diapers of
textile.

Vétements a savoir pull-overs; jupes; robes; chemisiers; jeans; pantalons;
vestes; manteaux, manteaux de pluie, anoraks, vétements de sport, 4 savoir
maillots, shorts, pantalons et vestes; chemises; tee-shirts; sweat-shirts;
vétements de plage, a savoir maillots de bain et cache-maillots; shorts;
vétements tricotés, a savoir chemises, shorts, chandails et écharpes; blouses;
lingerie de corps; corsages; soutiens-gorge; cache-corset; slips; robes de
chambre; peignoirs de bain; maillots de bain; pyjamas; gants (habillement);
combinaisons de ski; articles de chapellerie, & savoir chapeaux, casquettes,
bonnets, bérets; articles chaussants, & savoir chaussures, a I'exception des
chaussures orthopédiques, chaussons, bottes, sandales, chaussures de plage,
chaussures de sport, brodequins et leurs parties; parties de chaussures, a
savoir talonnettes; talons; empeignes; bas; ceintures (habillement); cravates;
régates; chales; foulards; cache-nez; cache-col; sarongs; collets pour robes;
manipules; manchons; fixe-chaussettes; bretelles pour I'habillement;
jarrctiéres, bandanas; bandeaux; layettes, a savoir langes en maliéres

textiles.
Prendas de vestir, a saber, jerséis; faldas; vestidos; blusas; pantalones vaqueros;
pantalones; chaquetas; abrigos, impermeables, anoraks, ropa de deporte, a saber,

http://www.wipo.int/cgi-mad/guest/ifetchS?FRE+MADRID-FULL.vdb+11-00+41231...
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camisas, pantalones cortos, calzones y chaquetas; camisas; camisetas de manga
corta: sudaderas; ropa de playa, a saber, trajes de bafio y salidas de bafio;
pantalones cortos, prendas de punto, a saber, camisas, pantalones cortos,
suéteres y bufandas; monos; ropa interior; bodys; sujetadores; camisolas; bragas
y calzoncillos; batas; albornoces; trajes de bafio; pijamas; guantes (vestimenta);
trajes de esqui; articulos de sombrereria, a saber, sombreros, gorras, gorros de
punto, boinas: calzado, a saber, zapatos (excepto zapatos ortopedicos),
zapatillas, botas, sandalias, calzado de playa, calzado de deporte, borceguies y
sus partes; partes de zapatos, a saber, contrafuertes; tacones, palas de calzado;
medias; cinturones (vestimenta); corbatas; corbatines; chales; bufandas; fulares;
pafiuelos de cuello; pareos; cuellos para vestidos; manipulos; manguitos, tirantes;
tirantes para prendas de vestir; ligas, bandanas; cintas de pelo; ropa para bebes,
a saber, pafiales de tela para bebeés.

(821) TR, 17.10.2007. 2007/54964

(832) AL, AT, AU, BG, BX, BY, CH, CN, CY, CZ, DE, ES, FR, GB, GR, HR, HU,
IR, IT, JP, KG, L.T, MA, ME, MK, PL, PT, RO, RS, RU, SI, SK, SY. TM,
UA, US

(527) GB, US

htlp://wvv\vv.wipoAint/cgi-mad/guest/ifelchS?FRE+MADRID-FUI.,L.vdb+] 1-00+41231... 30/06/2008




MOROCCO

SABA & CO.

OFFICES OR REPRESENTATIVES
IN ASIA & AFRICA
ALGERIA LIBYA

BAIRAIN MOROCCO

CYPRUS OMAN

DUBAI{U A E}Y QATAR

EGYPT SAUD ARARBIA

IRAQ SUDAN

JORDAN SYRIA

KUWAIT TUNISIA

LEBANDN REPUBLIC OF YEMEN

WEST BANK &GAZA
OTUER COUNTRIES COVERED BY HEAD OFFICE

AUTHORIZATION OF AGENT

VWVe  GUGGIOGUEEI-SPA e
e A TORNABHONE-73/R.~ 1-50123-FIRENZE -
of . ITALIE oo

have appointed SABA & CO. 1o act as my/our agents in
Morocco

PROCEDURE D'OPPOSTION A L'ENCONTRE

"Societe en nom collectif*
TRADEMARK & PATENT AGENTS

CASABLANCA - MOROCCO
Residence Zerktouni, 4" Floor, Flat 7
185 Boulevard Zerktouni
P.O.Box 13921, Cable SABACO
Casablanca
Telephane +212 (22) 251530 - 166108
Telefax +212(22) 251603
US fax +1 (703) 8523475
CNSS 1720516 V.AT. 703370
C.R. 28289 Patente 35700032
ID. FIS. 01000551
Capital Social: $0.000 DH
E-mail moroccofisabaip.com

Web Site http://www. sabaip.com

for . _.DELADEMANDE DENREGISTREMENT.NO. 951788 Sy

and  Fwe request  that  all  notices, requisitions,
communications and certificates relating thereto may be
sent to the said Agents at the following address, which is
also my/our address for service:

P.O.BOX 13921, 185, Boulevard Zerktouni,
Casablanca, Morocco

I/We hereby undertake to give notice to the Department of

any change in my/our address for scrvice mentioned above,
during the period of protection.

I/We authorize the said agents (v appoint a substitute, or
substitutes, to alter and amend any document, to maintain
the matter/the subject hercof in force, to defend my/our
rights from opposition and in legal proceedings, to oppose
and prosecute infringing marks and I/we hereby confirm
and ratify whatsoever the said agents, their substitute or
substitutes may law{ully do.

I/We hereby revoke all previous authorizations (if any) in
respecet of the same matter.

Signature

Stefania Gaspari
Paralegal
*Power of Attorney should be simply signed and sealed
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Vétements Guccl Homme > Vétements Guceci: Jeans, Chemises, Pantalons, Vestes et ... Page | sur 3

Vétements pour Homme de Gucci

Vétements Gucci pour

Homme
de 1 a 15 sur un total de 55

\_, AJCRITER AU PANIER 2HOMA ! s AJANER AL FANIER 5 200N l s AJOLITER AU FANIER

: -TV;IU.ES “TAILLES - TAILLES
NOTRE PRIX: €232 NOTRE PRIX: €232 NOTRE PR

code article code arii

?; AJCHIER AL PANIER B 2O0M l s AJCATER AL PAMIER G ZO0Mm [ s AJCUTER ALY PAMIER
TAILLES TAILLES - TAILLES
NOTRE PRIX: €248 NOTRE PRIX: €232 NOTRE PRD
code article code article code arh

hitp://www raffaello-network.com/francais/mode-liste-produits/352/gucci-vetements-...  30/06/2008
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Sacs Gueceij - Sacs & Main Guccj

RAFFAELL O

Sacs a Main Gucci
de 1415 syrun total de 118

EJ ;(“&’/M
NOTRE PRIX €374

code omcle

NOTRE PRI

code ari

55 itk

Sacs 4 Main Quge
£2p0
£ri

Memps - Eté 2008

Sacs & i

S 3 Mam
“rinlemps . &

TER AUPANER I R & oom ] - AJOU'EH AUPANIER
NOTRE PRIX: €333 NOTRE PRIX €333 NOTRE PRD
code orhcle code orticle code orti

il H%5a50379 ) 4 A-beimorg BUCHLG-1483G9 14151 1134 SCh-nernigs, g

SR TN
REE

sacs-femme.. 30/06/2008
....................................... —



Dior, Gueci, Chanel, Vuitton...du design ? - Fashion design - Admirable Design - Le ... Page | sur 4

Article publié le 7 fodrier 2005 £4 BOOKMARK o3
Dior, Guccl, Chanel, Vuitton...du
design ?

La période des défilés de haute couture vient de se terminer. Alors, 1z
design ? Dans la mesure ou le design cst la ereation d’un produit dest
reproduction en masse, on peut répondre par la négative ; mais para
est aussi , avec le prét-a-porter, une véritable industrie ou le "design"
a bien la volonté d’occuper un marché. Alors ?

Admirable a demandé a Gérard Caron ce qu'il en pensait. Comme Qa,
comme on I'a sous la main...

H
¥

10hs10 Portail horlogerie Purcell Fashion Paris
Inscrivez-vous & la newsletter et gagnez une Zilli, Ferre, D&G, Cavalli Séraphin, Le
de trois montres martina

vV Annontes

Designer John Galliano ?

A dire vrai, la question ne se posc pas dans les pays anglo-saxons ol I'on donnc ;
une acceptation plus large que dans les pays latins.

Les créateurs de mode, les stylistes sont des fashion-designers ; designers done &
les architectes, les programmeurs informaticiens, les créateurs d’autonmobiles, b

Rechercher créent et mettent en ocuvre. A . o
r Sous nos cieux latins nous avons peut-étre trop tendance a I'écoute du mot "desi
jRechercher les créateurs de mobilier, de transports, de flacons de parfums, ... Ne figurent pa
‘ les tissus, cousent les cuirs, dessinent les sacs cte. Faites 'expéricnce de dire que

grand designer actuel est John Galliano ou Alexander Mc Queen. Effet de surpri:
Cela mérite de s’y attarder un peu, non ?

e

hitp://www.admirabledesign.com/Dior-Gucci-Chanel-Vuitton-du 30/06/2008
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De Tom ford a Tomas Maier.

Pour préeparer cet article, je me suis penché avec attention sur les magazines de
des derniéres collections,

Je me suis attardé sur les déclarations de Tom Ford (Yves St-Laurent, Gueci), ‘1
(Bottega Veneta), Patrizio Bertelli (Prada), Karl Lagerfeld (Chanel), Christian La
Jacobs (Louts Vuitton) et de quelques autres.

¥ ai trouvé des propos que powrraient tenir des designers de packagings, logos
aussi différents que Patrick Veyssiéres, Olivier Saguez, Michel Disle, Gérard Bar

Quément.
I
3

‘
¢ —‘"‘”"7-
{ PRAGA Y
+ - /
; o™

Du marketing aussi ...

je site au hasard des lectures et volontairement dans le désordre

"Dans nos années de crise et de guerre P'on recherche la sensualité des matiéres .
"Quand je dessine un modéle la fonction est prioritaire ..."

“Le fait dappuser mon logo sur un produit est un engagement de respect pour la
"Associer beauté et fonction est une obsession pour chaque créateur.”

"Nos lignes sont des lignes organiques pour accompagner le mouvement du cory:
"On veut du réve et la cliente est capable de faire des sacrifices pour I'obtenir.”

“ Penser que le tuxe est condamné revient a ramener lhumanité a sa primarité.”
“Le prix n'est pas a I'ordre du jour, I'exceptionnel T'est !

» " La beauté peut étre source de bien-¢tre. "

ete.

http://www.admirabledesign.com/Dior-Gucci-Chanel-Vuitton-du 30/06/2008
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Jean-Paul Gaultier, confrere ?

Avee Parrivée des grands groupes dans le monde de la mode, tels que Lvimh et Py
prét-a-porter et des accessoires a découvert le marketing,

Avec eux se sont imposés la régle de la concurrence, les plans médias, la starisati
les détilés-shows et 'exploitation de la marque jusqu’a la distribution.

lLes créateurs les plus talentueux U'ont compris et Pierre Cardin les a précédé. Me
pour autant, bridé leur esprits créatifs. Hs savent que leurs vétements, leurs sacs
doivent étre achetés ... avant d’8tre portés.

Séduire et étre fonctionnels est la régle en suivant les tendances internationales.
consominateur, la aussi, applique la régle du fameux rapport qualité-plaisir-prix
marketing ...

Alors, Jean-Paul Gaultier, confrere ?

Définitivement oui.

Besoin d'un Buy Luxury tches Boxes
Simulez votre crédit en ligne réponse de Top Brand Watches & Boxes! Low pri
principe immédiate ship, Order now

Vv Annonces

Forum Admirable Design

Les 5 derniers messages du forum :
Show Image

Bicre armdée

Dans le domaine on aura tou
tradition, de 'humour (Mot
religion (les bigres dabbayes
cette biére, pardon, ale, qui e
d’étiquette arbore un magnif
d’armée. Interdite aux filles !

;| Ce site est mis a disposition sous un contrat Creative Commeans

3 Les marques déposées et les droits de certaines photos et certains
entiérement la propriété de leurs auteurs respectifs.

Admirable Design fonctionne avec le CMS SPIP

http://www.admirabledesign.com/Dior-Gucci-Chanel-Vuitton-du 30/06/2008
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Gucci
Un article de Wikipédia, I'encyclopédie libre.

Cet article est une ébauche concernant une entreprise.
—— T

Vous pouvez partager vos connaissances en I’améliorant (comment ?)

Les entreprises étant sujet & controverse, n'oubliez pas d'indiquer dans

Particle les critéres qui le rende admissible.

Gucei, ou encore Maison Gueci, fondée en 1921, i
est une entreprise italienne spécialisée dans la f Gueei
haute couture et le prét-a-porter de luxe membre de
I'indice Euronext 100. Elle appartient aujourd'hui
au Gueei Group, société du groupe frangais
Pinault-Printemps-Redoute.

[even i e
FAS GO IDO0

Sommaire

I Historique ‘ Repeéres historigues
» 2 Bibliographie '

» 3 VoiIr aussi

s 4 Lienexterne - Personnages clés :  Guccio Gucci (fondateur)
Frida Giannini (directrice
de la création)

: Création : 1921

Historique _

Fiche d'identité
Guccio Gucei (1881-1953) I'a fondée 4 Florence en  * Siége social : R B rlorence

21, elle isait des articles aroquinerie. . . .
1921, elle produisait des articles de maroquinerie  Produit(s) - Habillement, parfums
La production ¢st essentiellement sous-traitée a " Filiale(s) : Florence, Rome , Paris,
plusieurs centaines d'artisans italiens . ' New-York
) . ) - Site corporatif : www.gucci.com

Actionnaire depuis 1999, PPR a lancé une OPA sur (http://www.gucei.com/)

Guccei en mars 2004, — "
D(Hl nees “ll}lllCl(‘l’CS

Blbllographle - Chiffre d’affaires : 7,984 milliards €
. mettre & jour thitp: 713 avikipudinorgvindes phy? LY

CoiteECGnocdd actionsedii s

= Sara Gay Forden, La Saga Guceci - Du Luxe
au meurtre, de la création a la guerre
boursiére, Lattés, 25 septembre 2004, Broché (ISBN 9782709622448)

Voir aussi

s Tom Ford

Lien externe

= Portail officiel (http://www.gucci.com/)

http://fr.wikipedia.org/wiki/Guccei , 30/06/2008
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——

i-lll Portail des entriurises ’?\ Portail de la mode

Récupérée de « http://fr.wikipedia.org/wiki/Gucci »

Catégories : Entreprise fondée en 1921 | Marque 1talienne de mode vestimentaire | Entreprise
italienne de la mode vestimentaire | Maison de parfum | [+]

Catégories cachées : Wikipédia:¢bauche entreprise | Article a illustrer/Entreprises |
Portail:Entreprises/Articles liés | Portail:Italie/Articles liés

! Portail de ’Italie

» Derni¢re modification de cette page le 12 juin 2008 a 11:11.

» Droit d'auteur : Tous les textes sont disponibles sous les
termes de la licence de documentation libre GNU (GFDL).
Wikipedia® est une marque déposée de la Wikimedia
Foundation, Inc., organisation de bienfaisance régie par le
paragraphe 501(c)(3) du code fiscal des Etats-Unis.

hup:/fr.wikipedia.org/wiki/Gueci 30/06/2008
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AR S T . L. .
bg @ o C, = B Franchises Distribution
Fhsan 5 S o Toutes Les Infos Sur La Fram

S Les Dpporiunités

ACCUEIL FORUMS GALERIE BLOGS PETITES ANNONCES ANNUAIRE 8L

Maroc : La ruée vers le luxe j

23 janvier 2007 - Commentaiss? - En discuter sur les forums?

Le luxe se porte a merveille au Maroc. Les enseignes
prestigieuses se multiplient, soutenues par I'intérét des classes
aisées mais aussi d’une clientéle moins nantie. Qui consomme lg
fuxe ? Comment le boom de cette industrie s’est-il manifeste et
imposé ? Gros plan sur I'explosion du luxe, un phénoméne
relativement  récent qui  suscite autant Pintérét  des
consommateurs que celui des commergants.

imageTreis jeunes femmes se présentent dans une bijouterie de luxe. Mal |
feur en prit, elles sont toisees de la iéte aux pieds par fes clientes el los )
vendeuses. Littéralement scannées. Il faul dire qu'avec leur modeste apparence. siles ne font visiblemen! pas partie |
de la cible de prédilection de la boutique. Elles n'arborent ni sac & main Louis Vuitton, ni carré de soie de chez .
Hermes. encore moins de Rolex au poignet. Les vendeuses les laissent poireauter quelques minutes, ies gratifiant
d'aberd de regards méfianis. avant de daigner s'acdresser a elles. air hautain et piice de rigueur. Intertoquées. les
jeunes femmes ont I'impression de revivre le sale quart d'heure shopping de Julia Reherts dans “Pretty Woman”,
Pourtant, elles ne sont ni 2 L A. ni dans une boutique chic de la capitale francaise, sise place Vendéme ou encore
Avenue Montaigne. La scéne se déroule dans un des quartiers les plus chics de Casablanca, le Triangle d'or et plus

i Pavenue Aln Harrouda. Bienvenue dans la nouvelie Mecque du luxe au Maroc ot la grande
bourgenisie présente une caracléristique sociclogique qu'apprécient les maisons de luxe © elle voue un véntable
cuie aux produits griffés ot aux sigles des grands couturiers. au risque de confondie parfois le bon golt et ,
'ostentation.

Carlier, Gior, Chopard. Kenro, Lanvin, Louis Vuitton.., Plus besoin de faire des kilométres pour fzire ses empleties,
s'offrir des produits haut de gamme el revenir parader avec au Maroc. Les enseignes luxueuses s'implantent de plus .
en plus a Casablanca, Rabal ou encore Marrakech. « Les mentalités ont changé », explique Kamal Sefrioui,
propriétaire de la boutique de joaillerie et d’horlogerie Mystére Selon lui, les Marocains aisés voyagent toujours s
autant, mais en achetant au Maroc ils ont. outre la garantie du service aprés-venle un service personnalisé qu’ils
mauraient pas a létranger « Nous connaissons notre clieniéle. nous la conselllons et nous accordons une grande
inpertance & la relation de confiance qui nous unit ». Les Marocains consomment donc désormais du luxe dans leur
pays, avec la garantie d'étre reconnus et choyés lors de leurs empleties. D'autant plus que les prix au Maroc sont
alignes sur ceux pratiques 4 I'étranger.

Leurs adresses favorites & Casabianca sont concentrées dans le triangle d'or. Depuis cing ans. les marques .
prestigieuses y fleurissent La, Bulgari, Chopard et Chaume! afirontent ¢ aulres griffes plus prestigicuses les unes
que les autres, telles que Cartier el Dior. dont la premiére boutigue ouvrira ses portes a Casablanca dans les jours 9
qui viennent. Coté cosmeéngues. Marionnaud ou encore Style de Vie offrent du haut de gamme : Kenze, Versace. .
Roberto Cavalli ou encore Hugo Boss silué dans le méme peériméire. Marrakech n'est pas en reste. Les magasing [
Louis Vuitton et Dior sont cote 2 cote dans fun des plus prestigieux palaces Marrakchis, la Mamounia. En ce qui
concerne la ville ocie. il est fort & parier que la « folie Marrakech » initie il y a de cela quelques années, ayant aussi
Bien atiiré une clientéle marocaine polentielle huppée que des étrangers aux portefeuilies garnis, est & Forigine du
rush des enseignes. D'ailieurs, les deux magasins ont &ié inaugures respectivement lors de la troisiéme et
quatriéme édition du Festival international du film de Marrakech. importante plateforme madiatique. Si a Forigine, ,
ces ensegignes é&laient plus a la recherche d'une clientéle étrangére gue marocaine, ies responsables des deux
magasins ont e1é agréableiment surpris par I'engouement d'une clientéle rhatic ef casablancaise, d'ol la décision
d'otivrir d'autres points de vente 3 Casablanca. .

Drauires margues toul aussi luxueuses ne connaissent pourtant pas le méme engouement. Installé en septerbie
2008 et comimercialisant des marques prestigieuses {Givenchy. Gucci, Versace, Gianiranco Ferré. .y, le centie
commercial haui de gamime O'gallery peine a attirer fa clientéle du luxe. « On a limpression d'étre dans un
supermarché du luxe. Quand une vendeuse vous tutoie en vous expliquant qu'a partir de 1000 Dhs d'achat, vous

avez une réduction te 250 Dhs vous avez plus l'impression d'étre dans un souk », ironise cette cliente.

Gardiens du temple
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5 est-ih auen pleing expansion. fe luxe n'est plus I'apanage de cette classe bourgeoise. « La clientéle estde
L plus atormisée, aves des différences cutturelles trés fortes ». explique la gérante d'une houtique de luxe
lrois calégones se distnguent dans la masse de ces nouveaux accros du luxe. Les familles bourgeoises
aristocratiques, clientéle iradiionnelle des marques de luxe. Des connaisseurs gu: eniretiennent avec elles une
celation de fidelite. i faul avant tout qu'ils se retrouvent dans I'offte de produits. En méme temps. iis n‘aiment pas
aquune marque se galvaude « S Jachéte un manteau Versace & 25 ou 30000 Dhs ou encore un sac Fendi, cest
pien pour dire la seule  les porler », i€moigne Nahla, dont ie mari, un 1ichissime texiilien. se plie aux innombrables
caprices. A ¢Oté ge ce noyau dur de fidsles se trouvent les « stalus-seekars ». les statutaires Derriere ceite
appetiation se profilent differentes populations depuis les nouveaux riches & la recherche d'ostentatoire. en passant
par ie cadre moyen ou encore I'assistante de direction qui va claguer son salaire pour s'offrir les derniéres luneites
Chane! Tout mon salaire v passe et je suis méme criblée de dettes ». avoue sans fausse honte Siham. cadre
pancawe. Cette categerie de clientéle n'a pas de relation historique a la marque. En s'offrant du luxe. ils dévoilent
jew deési dappartenr & [&lite ou encore une fierte d'y avoir accédé. Enfin. les prostituges de luxe. Trés
depensiéres, elies constituent aujourd’hui le coeur du business a Casablanca. Elies n'hésitent pas & Voccasion a
pousser les portas des plus prestigieuses enseignes pour consommer a outrance et sans compter. Ces differentes
cibles partagent une relation au luxe décomplexée. Aujourdhur, méme sion ne fait pas partie d'une clieniéle a hauts
revenus, on n'hesite plus & s'offrir un week-end dans un grand hotel cu a aller manger dans un restaurant chic. Ca
peut éire ¢a zussi. le luxe qu n'est plus symplematique d'une séparation de classe Malgré tout, dans le cucuit de
distribution. il 1esie des efforts a faire. Ces consommaleurs de luxe occasionnels ne se sentent pas dans leur
glément dans ces magasing de luxe.

Envolée soutenue

i wen demeure pas moins quils sont nombreux a réver de luxe et a dégainer leur chéguier pour satsfaire leurs
désirs. On comprend par conséquent que je luxe ne fasse pas réver uniguement ies consommateurs mais suscite
aussi Vintérél des commergants.

Les enscignes presligieuses. proposant leurs services & une clientéle marocaine friande de luxe el d'apparat,
augmentent de maniére exponentieile. Aprés les bouliques proposant differentes marques de luxe (Rive tleus
commercialisant par exemple Dolce & Gabbana, Prada. Kenzo ou encore Sonia Rykiel), place depuis quelques
anness aux boutiues exchisives. Certaines sont insiallées depws des anaées et songent déscimais a ouvrir de
nouveaux points de vente dans dautres villes marocaines. a lNinstar de Dior ou, powr changer de la haute couture,
Lendlre. Powiant, le succes au Maroc de celte enseigne, d'abord installée a Rabat, est tout récent. « Nous avons
passe huil années de vaches maigres », rappelle Tawfig £t Aoutir. administrateur de Lenblre.

Cepuis guelgues maeis les affaires vont mieux et ont encourage 'enseigne a s'implanter dans d'autres villes. Aprés
Ranhat, ce sont Casablanca en mai prochain. puis Marrakech et Tanger qui devraient accueithir lenseigne frangalse.
Seion Tawfio Ei Acufir. ce récent succes s'explique, certes, par un temps nécessaire au bouche-d-oreille de
sinstaller efficacement, mais aussi par un essor général au Marcc, qui comprend plus spécifiquement Vindustrie du

g,

Meme son de cleche pour Loic Roix, direcleu commercial des marques Porsche et Audi au sein de la Centrale
automobiie cherifienne - la demande est de plus en plus importante pour les produits de juxe « C'est une tendance
mondiale mais ie marché Jdu luxe au Maroc est aussi plein sssor ». analyse-t-il Les voitures de luxe quil
commercialise connaissent un grand succés, L Audi 07 ou encore la célébre Porsche Cayenne se vendant comme
des pealits pat a plus de 800.000 Dhs lunite. « L'Audi O7. ie nouveau 4x4 que nous commercialisons depuis
willet 2006 & explose les wompleurs, 3 tel point que nous narrivons pas a contenter toutes les demandes » En
el pour rester seélectf el atre en phase avec limage haut de gamme de ces voitures de luxe, la maisen meére
Bit an quota de vente pour chague pays. Toute régle ayant des exceptions, face a Iimportanie demande du
maiche marocam, la Centraie autornobile chérifienne a pu piocher sur le quota d'autres pays Au final, ce ne sont
pas 40 Audi Q7 initialement prévues qui seront vendues {prix unitaire moyen de 800.000 Dhs}. mais bien 80, en
moing de six mois. La Porsche Cayenne connait le méme succes, avec des prix varant selon les motorisations de
£20.0G0 a 1.720.000 Dhs. Guand on aime, on ne compte pas.

~

S la demande des consoinmateurs marocains est & la hautetr des esperances ce succes nest pas seul
expliquer Fintérét des ensaignes étrangéres de luxe pour le Maroc Paur Kamai Sefriou, ces marques sont
significative ment encouragées par la baisse des droits de douane et Fexonération des taxes. Ainst, pour 'ouverture
de fa Mamoua, prevue g juin prochain, fo bouiique Myslére et ses partenaires de luxe (Breitling, Boucheron.
Harry Wiston powr ne cite: gueux) seront au rendez-vous. Avec une ouverture au sein du palace et grace a la
detaxe, Mysiére compte hien seéduire une clientéle étrangére plus imporianie. i faut dire que la boutique
casablancaise seduit déja des acheieurs des pays du Golfe.

Encouragées par les bons rosultats de concurrents opérant dans le luxe. de nouvelles enseignes s'apprétent a faire
leurs premiers pas dans i marché marocain : la marque italienne “urla ouvrira trés prochainement son premier
noint de vente & Rabal, tandis que Gucci s'appréte a rejoindre la viile blanche. Il est vrai que le marché presente
dans scn ensemble des sgnes de bonne santé encourageants. les professionnels de ce secteur allant méme
jsau'a pronosiiquer de maniére optimiste un prolongement de ce récent essor. Dans celte optigue, Loic Roix
compie bien développer fothe des veitures de uxe. Sans pour autant préciser les marques concernées. il annonce
pour un avenit proche ia commerciatisation ¢'autres voitures haul de gamme Des concusrentes de plus pour les
produsds haut de gainmes prW. Mercedes et autres Jaguar déja implantées au NMaroc

3
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intéréts paralleles

Pour accompagner fa dé nte luxe dautres acteurs whésitent pas & sudfer sur la vague. La toute jeune agence
Shop com & the CiTY, sp sisée dans le consedl aux poinis de vente a ainsi cree la vitrine de la boutique
Nadoushks gui commercialise des marques haut de gamme comme Ungaro St Shop com & the CITY n'a pas six
mois d'existence. sa fondatrica Myriem Kettani est consciente du développement du secteur du luxe et vexciut
evidermment pas de réilérer a i avenir Fexpérience avec d aulies enseignes.

S
2

La presse ausst sntéresse de p o au luxe. avec des supports exclusvament d s aul juxe et a Vart de vivre
commae Maroc Prestige s toul dernier magazine Tulp Pour son directeur 1éral Othmane At Hassou,
« la sortie de Tulp ' dernier. a un moment tout 2 fait opportun ». accempagnant installation des
margues prestigieuses Loin de se limier a la seule éditicn de ce tnmestriel, son agence de
commu ton prépaie aclueilement la tenue du premigr salon du luxe au Marog, qui aura lieu en novembre
prochal 5 entéle fidéle et simples curieux {qui devront quant a eux dépourser entre 200 et 300
Dhs) pourront assister a cet svenement. Durant quatre jours, les professionnels du luxe y auront rendez-vous.
Aucun nom ma pour linstant eté avancé, mais les enseignes ayant pignon sur fue devraient éire nombreuses.
fManquera sans doute Chanel ou Ferrari, margues non encorg implantées au Maroc. Du moins pour le moment.

Le Journal Hebdomadaire

Franchises Distribution

Toutes Les intos Sur La Franchise Decouvrez Toutes Le
Opoe

i3

Funites

Sac A Main De Luxe
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k3 s
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dCCES

UN JOURNAL INDEPENDANT

Gucci par Gucci

par Nadia-Anouchka Peielion

Voir tous les articles de Nadia-Anouchka Peiellon
Article mis en ligne le 9 mai 2008 & 7:20

Soyez le premier & commenter cet article

Gucci par Gucci

La nouvelle fragrance féminine de Gucci arrive et rend hommage a 85 ans de savoir-faire en
matiere de luxe. Destiné a devenir un parfum culte, Gucci by Gucci représente la femme moderne,
qui allie force et séduction a 'image de sa créatrice, Frida Giannini. Il laisse une impression
inoubliable. S'ouvrant sur un fond étonnant de patchouli, adouci par un cocktail exotique de goyave
et de poire en notes de téte. Cette originalité s’enrichit d'une allure sensuelle avec la fleur de tiaré
de Tahiti en notes de cceur. Une féminité génereuse complétée par des touches de musc et de miel
qui équilibrent la force du patchouli. Une odeur chyprée, riche et expressive renfermee dans un
flacon au raffinement précieux. Un verre brun aux lignes modernes orné d'un bijou doré reprenant
les emblémes de la margue: le mors de cheval et la signature de Guccio Gucci. Visionnez |a pub du
parfum réalisée par le grand realisateur David Lynch sur YouTube.

96% (50 ml) et 1208 (75ml) a La Baie

Vous pouvez consulter d’autres recommandations de la chroniqueuse-beauté Nadia-Anoushka
Peiellon sur:

accesbeaute blogue.ca
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1920

Les années 20

En 1921, Guccio Gueci ouvre une entreprise d'articles de maroqt
Londres ot il avait été conquis par le style raffiné des nobles ang
expertes d’artisans toscans.

1930

Les années 30

En quelques années seulement, la marque connait un grand succ
s’inspirent du monde équestre. Les motifs mors et étriers entrent
plus novateur.

1944

Les années 40

Faisant face 4 la pénurie de matériaux durant les années difficile:
exceptionnelle créativité. Le « sac Bambou » voit le jour, devene
aujourd'hui.

1930

Les années 50

Au cours des années 1950, le ruban de la marque vert-rouge-vert
la marque.

Avec des boutiques a Milan et New York, Gueei commence as”

Guccio Gucci décede en 1953. Ses fils, Aldo, Vasco, Ugo et Roc
1960

Les années 60

Gucci présente des produits qui sont adulcs par les personnalités
Gucci connu aujourd’hui sous le nom de « Jackie O ». Liz Taylo
mors en métal entre dans la collection permanente du Costume [

Gucci poursuit son expansion a I'étranger en ouvrant de nousvell

Au milieu des années 1960, Gucci adopte son célebre logo aux d
1Y

Les années 70

Fidéle a la volonté d'Aldo, Gueci poursuit son expansion interna
production, menant d'importantes recherches pour exploiter de n
la marque. Les grands classiques sont revisités avec de nouvelles
1980

Les années 80

En 1982, Gucci devient une société par actions dont la direction

président de Gucci America. A la fin des années 80, Investcorp.

1990

Les années 90

Gucei retrouve sa renommée mondiale grace a ses collections av
esprit audacieux et provocateur qui la rend encore plus célébre ¢
comme I’embléme du style unique de T. Ford.

Domenico De Sole est nommé directeur général en 1995, et Gue
Business Press Federation pour ses performances économiques ¢
Printemps-Redoute et se transforme de société monomarque en ¢
2000

Les années 00

Aprés le départ de ID. De Sole etde T. Ford en 2004, Mark Lee e
en 2005. Aujourd’hui, la direction de la création est confiée a Fri
Elaboré a 1'aide d’une technique totalement originale d'impressic

http://www.gucci.com/fr french/about-gucci/history/ 30/06/2008
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cuir « La Pelle Guccissima » se veut le nouveau symbole de la i
irréprochable, toute la force qui caractérise Guecl.

Guccl

by

Guccl

Gucci by Gueci

Le livre Gueei by Gueci, avec ses 450 pages, permet de se plong
le nom de Gueci est devenu synonyme de savoir-faire italien, de

Cet ouvrage retrace "histoire de notre marque par le biais de phe
nombre de ces photos n’ont jamais été publiées auparavant.

Une version spéciale en édition limitée du livre Gucci by Guecl,

http://www.gucci.cony fr/french/about-gucci/history/ 30/06/2008
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Conirefacon en Chine: Gucci remporte
une victoire contre le fabricant chinois
Senda.

PEKIN (Reuters)

- Le groupe de luxe Gucci a obtenu gain de cause
face a un fabricant chinois de chaussures dans une
affaire de contrefagon, annoncent des médias publics
chinois.

C'est la deuxiéme victoire de ce type aprés celle du
confiseur italien Ferrero, qui a remporté la semaine
derniére une bataille contre une entreprise chinoise
produisant des contrefagons de ses chocolats Ferrero
Rocher.

Dans le cas de Gucci, le groupe Senda, basé dans la
province orientale du Jiangsu, a éte condamné lundi
par le Tribunal du peuple du district de Shanghai
Pudong a verser  la filiale de PPR 180.000 yuans
(16.400 euros) de dommages et intéréts pour avoir
copie le logo des deux G téte-béche.

Des sandales Senda pour femme arborant ce sigle
ont été vendues en aodt 2006 dans le plus important
grand magasin de Shanghai, a précisé de son coté
I'agence officielle Chine nouvelle.

"Gucci exigeait de Senda et des grands magasins
Yaohan qu'ils cessent de fabriquer et de
commercialiser les souliers portant le logo et
réclamaient aux deux parties des dommages d'un
montant total de 610.000 yuans", a ajouté l'agence.

Selon la décision du tribunal rapportée par Chine
nouvelle, aucun dommage et intérét n'est exigé de
Yaohan mais celui-ci doit cesser immédiatement de
vendre les sandales litigieuses.

Gucci a multiplié par quatre le nombre de ses
magasins en Chine depuis la fin 2004, Ferrero a
remporté de son coté une bataille juridique entamée il
y a cing ans contre le chinois Montresor.

Selon le South China Morning Post, la Cour supréme

hltp://ifraco.over-blog.com/article-1 8754201 .html
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Pensées
d'inventeur

La valeur d'un
homme n'en
passe jamais
par la sanction
de ses
semblables

La liberté est
/'espace qui
demeure enfre
/'obligatoire ef
['interdit

Pensées
d'auteurs

L'artiste
préfere
l'esquisse au
tableau, car
l'oeuvre
achevée connait
ses limites,
quand ['esquisse
est riche de
foutes les
promesses

de son avenir

(Balzac)

On trouve des
chercheurs
qui cherchent,

Texte libre

populaire chinoise a ordonné a Montresor de cesser
de fabriquer ses chocolats a la noisette et de verser
des dédommagements "symboliques” de 500.000
yuans (45.000 euros).

"C'est déja assez difficile pour les entreprises
italiennes, et les entreprises étrangéres en général,
de pénétrer en Chine, de surmonter la résistance
opposée aux produits étrangers, de batir un réseau
commercial et d'investir dans le pays, pour en plus
affronter un ennemi fort et invisible tel que l'industrie
de la contrefacon”, a déclaré l'entreprise italienne,
citée par le journal. Ferrero, qui a dépensé plus d'un
million de dollars dans sa lutte contre la contrefagon
de ses produits, a entamé des poursuites en 2003
contre Montresor et ses chocolats "Tresor Dore”,
identigues a ses rochers mais factures le tiers du prix
de l'original. Selon les médias de Chine continentale,
il y a au moins 35 types de chocolats qui ressemblent
a des Ferrero Rocher dans les supermarchés chinois.

Les produits contrefaits et piratés sont trés répandus
en Chine, qu'il s'agisse des vétements de mode, des
DVD ou des médicaments.

L'Union européenne et les Etats-Unis font toujours
pression sur les autorités chinoises pour qu'elles
réglent ce probléme, dont les éditeurs de logiciels et
groupes de divertissement americains chiffrent le
préjudice annuel a 2,5 milliards de dollars.

Nick Macfie, version frangaise Gilles Guillaume

par IFRACO
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mais on
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qu! trouvent
{Charles de Gaulle)

By believing in
his dreams,
man turns
them into
reality

{Georges Remi)

Propos
extraits du
site Internet
de I'INPI

Nous eussions pu les
rédiger nous-
mémes...

Qu'est ce
que la
propriété
intellectuelle

Tout comme les
biens matériels,
les créations
intellectuelles
peuvent faire
I'objet d'un droit
de propriéte,
d'un monopole.
Le Code de la
Propriété
intellectuelle
rassemble
toutes les
dispositions
législatives et
réglementaires
quis'y
appliquent.

Ses grands
principes
remontent, en
France, au
Siecle des
Lumiéres.

La protection de
la Propriété
Intellectuelle,
qui s'articule
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avec la liberté
du commerce et
de l'industrie, a
deux
fondements :

> Un fondement
moral

Les créateurs
doivent voir
reconnue et
protégeée leur
qualite d'Auteur
et en recevoir
une
reconnaissance
morale et
matérielle.

> Un fondement
économique

En garantissant
une exclusivité
et en assurant la
loyauté dans les
relations
industrielles et
commerciales,
I'Etat favorise la
promotion de
'exploitation
des créations.

Le droit de la
propriété
intellectuelle
réecompense en
méme temps
qu'il encourage
la création dans
le domaine
littéraire,
artistique et
industriel, C'est
donc un facteur
de
développement
et de progrés.

La propriété
intellectuelie
recouvre la
propriété

ainsi que le Droit
d'Auteur et les
droits voisins.

NDLR
Curieusement, le
"nouveau site"
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de I'INP!i (au
15.10.07) ne
publie plus ce
texte

Toutefois, on
trouve, sur ce
nouveau site, la
phrase suivante:

"La protection
des droits
d'auteurs ne
reléve pas des
compeétences
de 'INPI. L'INPI
s’‘occupe en
particulier de la
délivrance des
titres de
propriété
industrielle
(brevets,
marques,
dessins et
modéles). "

Nous
espérons que
ces évolutions
n'échapperont
pas aux
inventeurs, et
qu'ils sauront,
pour faire
valoir leur
Droit
d'Auteur,
s'adresser
aux
professionnels
compétents.

http:/’/ifraco.ovcr-blog.com/article- 18754201 html] 30/06/2008



LOIN°17/97 TELLE QUE MODIFIEE ET COMPLETEE

ART[CLE 148.1: La demande d’enregistrement d’une marque, réguliérement déposée, fait I'objet d’'une
publication selon les « modalités fixées par voie réglementaire.

ARTICLE 148.2: Durant un délai de deux mois courant 3 compter de la publication de la demande
d’enregistrement d’'une marque, opposition a cette demande peut étre faite auprés de I'organisme
chargé de la propriété industrielle, par le propriétaire d'une marque protégée ou déposée
antérieurement a ladite demande ou bénéficiant d’une date de priorité antérieure, ou par le propriétaire
d'une marque antérieure notoirement connue au sens de l'article « 6bis de la convention de Paris pour
la protection de la propriété industrielle, ou par le titulaire d’'une indication géographique ou d'une
appellation d’origine protégées, sous réserve du paiement par I'opposant des droits exigibles.

Lq bénéficiaire d’une licence exclusive d’exploitation dispose également du méme droit, sauf
stipulations « contractuelles contraires.

Mention de I'opposition est inscrite au registre national des marques.
Le contenu de I'opposition et les modalités de sa publication sont fixés par voie réglementaire.

ARTICLE 148.3: Dans un délai de six mois suivant I'expiration du délai de 2 mois prévu a !'article 148.2
ci-dessus, il est statué sur I'opposition par décision motivée de I'organisme chargé de la propriété
industrielle.

Toutefois, ce délai peut étre étendu pour une nouvelle période de six mois sur:

a) décision motivée de l'organisme chargé de la propriété industrielle, notifiée aux parties
concemeées ;

b) demande conjointe présentée par les parties;

¢) requéte motivée de I'une des parties, acceptée par ledit organisme.

L'opposition est instruite selon la procédure suivante:

1- opposition est notifiée sans délai au titulaire de la demande d’enregistrement ou son mandataire le
cas échéant, par lettre recommandée avec accusé de réception;

2- toute réponse ou observation dont I'organisme chargé de la propriété industrielle est saisi par 'une
des parties est notifiée, sans délai, a I'autre partie par lettre recommandée avec accusé de réception ;

3- ledit organisme établit un projet de décision au vu de I'opposition et des observations en réponse. Ce
projet est notifié par ledit organisme, par lettre recommandée avec accusé de réception aux parties pour
en contester éventuellement le bien-fondé. Ce projet, s'il n’est pas contesté dans un délai de 15 jours a
compter de la réception de la notification, vaut décision ;

4- il est statué sur 'opposition au vu des derniéres observations ;

5- lorsque I'opposant a retiré son opposition ou lorsque « I'opposition est devenue sans objet par suite
d’un commun « accord des parties, la procédure d’opposition est ciéturée.

Le délai initial de six mois visé au 1* alinéa ci-dessus est suspendu:

a) lorsque I'opposition est fondée sur une demande d’enregistrement de marque;

b) en cas d’engagement d’une action en nullité, en déchéance ou en revendication de propriété ;

c) sur demande conjointe présentée par les parties a I'organisme chargé de la propriété industrielle
sans que la durée de la suspension puisse excéder six mois courant a compter de la date de dépét

de ladite demande. ]
Les modalités de dépét de la demande d’extension ou de suspension prévues ci-dessus sont fixées par

voie « réglementaire. »

ARTICLE 148.4: Mention des décisions de P'organisme chargé de la propriété industrielle visées a
I'article 148.3 est inscrite au registre national des marques et fait 'objet d’une publication « selon les
modalités fixées par voie réglementaire. »

ARTICLE 148.5: Les recours formés contre la décision de Porganisme chargé de la propriété
industrielle, visée au 1er alinéa de l'article 148.3 ci-dessus sont du ressort de la Cour d’appel de
« Commerce de Casablanca. »




DECRET D’APPLICATION DE LA LOI N°17/97
TELLE QUE MODIFIEE ET COMPLETEE

Article 66.1: La publication des demandes d’enregistrement réguliérement déposées, visée a I'article
148.1 de la loi n°17/97 précitée, a lieu au cours des deuxiéme et quatriéme semaines de chaque mois.
Cette publication doit intervenir dans un délai maximum d’un mois a compter de la date de dépot
desdites demandes.

La publication de la demande d’enregistrement visée au 1er alinéa ci-« dessus mentionne:

1- l'identification du ou des titulaires de la demande ;

2- les références du dépot de la demande;

3- le cas échéant, les références relatives a la priorité d’un dépot antérieur diment
revendiquée;

4- la reproduction du modéle de la marque pour lequel I’enregistrement est demandé;

5- les produits et/ou services désignés ainsi que les classes correspondantes.

Article 66.2 : L'office tient a la disposition du public le bulletin des « Marques internationales publié
par I'Organisation Mondiale de la Propriété Intellectuelle.

Le délai de deux mois dans lequel les oppositions de tiers doivent étre présentées en application de
I'article 148.2 court a partir du premier jour du mois suivant la réception du bulletin des marques
internationales a I'office.

Article 66.3: L’opposition a une demande d’enregistrement de marque de fabrique, de commerce ou
de service, visée au fer alinéa de I'article 148.2 de la loi n°17/97 précitée, doit préciser :

1- I'identification de I'opposant, ainsi que les indications propres a établir 'existence, la nature,
I’origine et la portée de ses droits;

2. les références de la demande d’enregistrement contre laquelle est formée I'opposition, ainsi
que P’indication des produits ou services vises par Popposition;

3- I'exposé des moyens sur lesquels repose I'opposition;

4- la justification de I'acquittement des droits exigibles;

5- le cas échéant, le pouvoir du mandataire.

Toute opposition qui n’est pas conforme aux modalités prévues au présent article n’est pas recevable
au dépét.

Les oppositions visées a I'article 148.2 de la loi 17/97 précitée sont publiées au catalogue officiel visé
a l’article 176 de la loi précitée.

Article 66.4: Pour I'application des dispositions de I'article 148.3 de la loi n°17/97 précitée, la demande

H'extension ou de suspension du délai initial de six mois visée au 1er alinéa dudit article, doit &tre
égalisée et déposeée a I'Office par 'une des parties concernées ou leur mandataire.

Article 66.5: les décisions de I'organisme chargé de la proprieté industrielle visées é_l’article 148.3 de
la loi 17/97 précitée sont publiées au catalogue officiel visé a I'article 176 de ladite loi.
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MARQUES DE FABRIQUE, DE COMMERCE OU DE SERVICE
LOI 17-87 RELATIVE A LA PROPRIETE INDUSTRIELLE TELLE QUE MODIFIEE ET COMPLETEE

IMPRIME (CORRESPONDANCE)

Cet imprimé est & dactylographier lisiblement sans rayures ni surcharges

RESERVE A L’OMPIC

N° opposition :

N° de correspondance:

Date d'émission ;

ELEMENTS DE REPONSE

1-
*En_cas d'insuffisance de place, poursuivre sur une page « suite » et cocher la case ci-aprés [
2-
*En cas d'insuffisance de place, poursuivre sur une page « suite » et cocher la case ci-aprés ]
3

*En cas d'insuffisance de place, poursuivre sur une page « suite » et cocher la case ci-apres [J
*En cas d'insuffisance de place, poursuivre sur une page « suite » et cocher la case ci-aprés O

PIECES JOINTES
Précisez les piéces jointes au dossier :

NOM ET QUALITE DU SIGNATAIRE

Décret n° 2.00.368 du 7 juin 2004 pris pour I'application de la loi n° 17-97 telle que modifiée et complétée (Article 2 alinéa 1"'): Les demandes de titres de propiété industrieile
prévues par la loi 17-97 précitée ainsi que les demandes relatives aux actes ultérieurs afférents audits titres, a 'exception des décisions judiciaires qui y sont prévues, sont
présentées selon les formulaires fournis a cet effet par I'Office, en langue arabe ou en langue frangaise.




