ARRANGEMENT ET PROTOCOLE DE MADRID
REFUS PROVISOIRE DE PROTECTION

notifié au Bureau international de ’OMPI selon la Régle 17.1) du Réglement d’exécution

L. Office qui émet la notifcation:

Office des brevets de la République de Pologne Téléphone : (4822) 579 02 76
Département d'examen des marques Téléfax : (4822) 57904 23
Aleja Niepodleglosci 188/192

P.0O. Box 203

00-950 VARSOVIE Pologne

II. Numéro de I’enregistrement international: 0446944A

[I. Nom et adresse du titulaire:

Chanel SARL
Burgstrasse 26 CH-8750 Glarus, , CH

IV. Refus provisoire fondé sur un examen d’office

V. Refus provisoire pour tous les produits et/ou services

VI. Motifs de refiss - voir la rubrique suivante pour précisions

VII. Renseignements relatifs a(aux) marque(s) antérieure(s).
[ X ] Marque communautaire
Article 132.2.2)

C.C., CTM000745505, 1998-02-11;
Canadian Club Canda, Inc, CA;

cc, CTM008135931, 2009-03-24;
Ronny Siefke, DE;

Données concernant la marque — voir I’annexe;

ANNEXES (nombre des annexes)
(2,,) Reproduction(s) de marque(s) opposée(s)

VTIL. Dispositions essentielles correspondantes de la loi applicable — voir les pages 2 - 4

IX. Informations relatives a la suite de la procédure:

i) tout refus provisoire notifié au Bureau international peut faire I’objet des observations concernant le bien-fondé du refus de la part
du titulaire, présentées dans un délai de cinq mois 4 compter de la réception du refus provisoire,
jii) 1a décision de I’Office peut faire I’objet d’un réexamen devant I"Office sur la requite présentée par le titulaire dans un délai de deux
mois & compter de la réception de la présente décision,
iii) les personnes qui ne sont pas domiciliées ou n’ont pas de siége social sur le territoire de la République de Pologne ne peuvent agir
que par I’intermédiaire d’un agent de la propriété industrielle domicilié en Pologne.

X. Date de la notification de refus provisoire: 2011-12-19
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Article 120: 1.

Article 122: 1.

DISPOSITIONS ESSENTIELLES de 1a loi du 30 juin 2000 Droit de la propriété industriclle

Peut constituer une marque tout signe représenté d’une maniére graphique, lorsqu’un tel signe est susceptible
de distinguer les produits d’une entreprise des produits d’une autre entreprise.

- Chaque fois qu’on mentionne dans la présente loi des:

3) marques falsifiées, on comprend par la soit des marques identiques utilisées illégalement, soit des
marques qui ne peuvent pas étre distinguées dans les conditions normales de commerce de celles qui sont
déja enregistrées pour les produits étreinds par le droit de protection. )

4) marques antérieures, on comprend des marques demandées ou enregistrées avec la priorité antérieure.

La disposition de I’article 120 paragraphe 1 n’exclut pas la reconnaissance comme marque un signe destiné a étre
utilisé simultanément par plusieurs entrepreneurs qui en auraient fait collectivement la demande, qu’une telle
utilisation ne soit pas contraire & I’intérét public et n’ait pas pour objectif de tromper le public, en particulier
en ce qui concerne la nature, la destination, la qualité, les propriétés ou la provenance des produits concernés
(droit de protection collectif).

2. Les régles d’utilisation d’une marque en vertu du droit de protection collectif sont définies dans le reglement
de la marque adopté par les entrepreneurs visés au paragraphe 1.
Article 129: 1. Ne sont pas accordés les droits de protection aux signes:
1) qui ne peuvent constituer une marque,
2) qui ne présentent pas un caractére distinctif suffisant.
2. Sous réserve de ’article 130, ne présentent pas un caractére distinctif suffisant les signes:
1) qui ne sont pas susceptibles de pouvoir distinguer, dans le commerce, les produits pour lesquels ils ont été
déclarés,
2) qui se composent uniquement d’éléments pouvant servir, dans le commerce, a désigner tout particuliérement
Iespece, la provenance, la qualité, la quantité, la valeur, la destination, le procédé de fabrication, la composition,
la fonction ou I'utilité du produit,
3) qui sont devenus usuels dans le langage courant ou sont utilisés dans les habitudes loyales et constantes
du commerce.
Article 131: 1. Ne sont pas accordés les droits de protection aux signes:
1) dont I"utilisation porte atteinte aux droits personnels ou patrimoniaux de tiers,
2) qui sont en contradiction avec 1’ordre public ou les bornes meeurs,
3) qui peuvent étre de nature & tromper le public, en particulier en ce qui concerne la nature, les propriétés, ou,
avec prise en compte du paragraphe 3, la provenance géographique du produit.
2. Ne sont pas accordés les droits de protection aux signes quand:
1) la demande d’enregistrement & I’Office des brevets a été effectuée de mauvaise foi,
2) ils comportent ie nom ou I’abréviation de la République de Pologne ou ses symboles (embléme, couleurs
nationales et hymne national), les noms et les armoiries des voivodies, villes et localités polonaises, les insignes des
forces armées, des organisations paramilitaires et des forces de I’ordre, les reproductions des insignes des ordres,
décorations et distinctions honorifiques polonaises, des distinctions et emblémes militaires ou autres distinctions
et emblémes officiels communément utilisés, en particulier ceux de I’administration gouvernementale ou des
communautés locales, ou encore des organisations sociales d’intérét public'majeur, lorsque la zone d’activité
des organisations en question s’étend sur ’ensemble du territoire national ou sur une importante partie de celui-ci,
dans le cas ou le demandeur n’est pas en mesure de présenter ses droits en la matiére, notamment de présenter une
autorisation de 1’organe compétent de 1’Etat ou bien le consentement de I’organisation concemnée pour utiliser le
signe distinctif dans le commerce,
3) ils comportent les abréviations des noms et des symboles (armoiries, drapeaux, emblémes) d’Etats étrangers,
d’organisations internationales, mais aussi les signes officiels et les cachets de controle et de garantie en vigueur
dans des Etats étrangers, lorsqu’une telle interdiction découle des accords internationaux, 4 moins que le déposant
ne soit en mesure de présenter une autorisation de I’organe compétent lui permettant d’utiliser ces signes distinctifs
dans le commerce,
4) ils comportent des signes adoptés officiellement pour étre utilisés dans le commerce, et notamment les signaux
de sécurité, les marques de qualité ou les poingons de légalisation, dans la mesure ou cela pourrait étre de nature 3
tromper le public en ce qui concerne la nature des signes en question, pour autant que le déposant ne soit & méme
de prouver qu’il est habilité a les utiliser;
ANNEXES  (marquées ci-dessous d’une croix): SIGNATURE OU SCEAU OFFICIEL DE
L’ADMINISTRATION QUI A PRONONCE LE REFUS
Reproduction(s) de marque(s) opposée(s) . Office des brevets de Ia République de Pologne
comportant un élément figuratif ou un graphisme Département d’examen des marques
spécial
Liste indiquant, pour chaque marque opposée, son '
No d’enrquistren}:em et Ie(i produi?s et/ss services mgr AgnieszkaAntonou:?—c\z
auxquels eile s’applique SKSPERT
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3.

I’origine du produit est considérée comme une marque qui trompe le public.

4.

authentiques au sens littéral du terme en ce qui concerne le territoire, la région ou le lieu d’ot le produit est originaire,
mais qui seraient susceptibles de tromper le public, au sens ou ce produit serait originaire d’une autre région réputée
pour produire les produits concernés. En ce qui concerne les désignations géographiques homonymiques pour le
vin et la biére, la protection peut étre accordée, mais la personne ayant déposé la demande d’enregistrement plus
tard sera toutefois appelée par I’Office des brevets a apporter des changements appropriés a la marque, ceci pour
permettre de la distinguer de la marque présentée antérieurement pour ’enregistrement.

5.

économique, en particulier lorsque ce signe est un terme commun, ne constitue pas par lui-méme un motif valable
pour refuser I’octroi du droit de protection, pour autant que le déposant agisse de bonne foi, mais aussi:

Article 132: 1.

3.

4.

. N’est pas accordé le droit de protection & une marque:

5) ils comportent des éléments qui sont des symboles, en particulier de caractére religieux, patriotique et culturel,
dont I’utilisation constituerait un outrage aux sentiments religieux et patriotiques ou encore 4 la tradition nationale;
6) ils constituent une forme ou une autre particularité¢ du produit ou de 'emballage, qui est déterminée
uniquement par leur nature, sont indispensables en vue d’obtenir le résultat technique voulu ou augmentent
considérablement la valeur du produit.
S’agissant de produits alcooliques, toute marque comportant des indications géographiques non conformes a

Les droits de protection ne sont pas accordés aux marques comportant des indications géographiques

Le dép6t comme marque de tout signe dont se sert un tiers comme dénomination sous laquelle il exerce une activité

1) que cette dénomination ne soit pas utilisée comme marque notoirement connue sur ’ensemble du territoire de la
République de Pologne pour des produits du méme genre,
2) ou que, au moment de la demande d’enregistrement de la marque, il n’y ait pas de conflit d’intéréts, et tout
particuliérement en raison d’un domaine d’activité différent, de la portée locale de celle-ci ou de formes
d’utilisation différentes des deux signes.

Nest pas accordé le droit de protection & une marque pour des produits identiques ou similaires, si cette marque est
identique ou similaire a:
1) un signe géographique enregistré, & moins que le déposant ne soit habilit¢ a utiliser le signe en
question et que 1’attribution du droit de protection de la marque ne restreigne excessivement les possibilités de
faire usage du signe géographique enregistré par d’autres ayants droit;

2) une marque qui, antérieurement a la date selon laquelle est déterminé le droit de priorité invoqué pour obtenir le
droit de protection, était notoirement connue et utilisée comme marque pour des produits en provenance d’un tiers;
3)une marque enregistrée antérieurement en République de Pologne, mais dont la protection a
expiré, lorsque de la date d’expiration de la protection de la marque jusqu’au jour du dépét d’une marque
similaire par un tiers ne s’est pas écoulée, sous réserve de I’article 133, une période de deux ans.

1) identique a4 une marque enregistrée ou présentée pour enregistrement (pour autant gu’une telle marque
soit enregistrée) avec antériorité en faveur d’un tiers pour des produits identiques;

2) identique ou similaire 4 une marque dont on a accordé le droit de protecton ou que I’on a présentée pour obtenir
le droit de protection (pour autant qu’une telle marque obtiendrait le droit de protection) avec antériorité en
faveur d’un tiers pour des produits identiques ou similaires, dans le cas de risque de tromper le public, en particulier
le risque de cofusion de la présente marque avec une marque antérieure;

3) identique ou similaire @ une marque renommée enregistrée ou présentée pour enregistrement avec
antériorité (pour autant qu’une telle marque soit enregistrée) en faveur d’un tiers pour des produits quelconques,
dans le cas ot cela pourrait apporter au déposant un avantage indu ou bien étre nuisible au caractére distinctif
ou 4 la renommée de la marque enregistrée antéricurement. Cette disposition s’applique pertinemment & la marque
notoirement connue.

La protection d’une marque comportant les signes visés a I’article 131 paragraphe 2 points 2 3 4, ainsi que les
symboles mentionnés dans 1’article 131, paragraphe 2, point 5, ou encore comportant des signes se
rapportant & I’origine du produit, n’exclut pas la possibilité d’obtenir le droit de protection par un autre
entrepreneur d’une marque composée des mémes €léments pour des produits identiques ou similaires, pour
autant que ces marques puisse €tre facilement différenciées dans le commerce.

La disposition du paragraphe 3 s’applique pertinemment aux titres de presse en tant que marques comportant des
mots ou des combinaisons de mots communément utilisés sur le marché de la presse.

Article 133:

Article 136:

5. Les dispositions des paragraphes 1 et 2 s’appliquent pertinement, dans le cas ou la marque ou un signe
géographique est présenté pour enregistrement, ou enregistré par voie conforme a I’article 4.

La disposition de I’article 132, paragraphe 1, point 3, ne s’applique pas dans le cas ot la protection a expiré en vertu de
Particle 169, paragraphe 1 point 1, ou dans le cas ou la personne habilitée par le droit précédent accorde le droit de

protection a une marque ultérieure.

1. Une organisation jouissant de la personnalité morale, qui est appelée & représenter les intéréts d’entrepreneurs,

peut obtenir le droit de protection d’une marque destinée a étre utilisée dans le commerce par ’organisation en

question ainsi que par les agents économiques qu’elle regroupe (marque collective).

2. Les régles d’utilisation de la marque collective, dans le commerce, par I’organisation visée au paragraphe 1,
ainsi que par les agents économiques qu’elle regroupe, sont déterminées par le réglement de la marque adopté par cette
organisation.
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Article 137:

Article 138:

Article 152%

Article 1523

Article 162:

Article 236:

Article 244:

Article 248:

Article 254:

Article 315:

1. A I’organisation dotée de la personnalité morale, mais ne faisant pas elle-méme usage d’une marque, peut étre
attribué le droit de protection d’une marque destinée a étre utilisée par des entrepreneurs qui se conforment aux
régles fixées dans le réglement de la marque adopté par I’organisation habilitée en la matiére et soumises dans ces
limites & son contrdle (marque collective de garantie).
2. L’ayant droit & la protection d’une marque collective de garantie ne peut pas refuser, sans motif valable,
|’utilisation de la marque aux entrepreneurs qui remplissent les critéres définis dans le droit visé au paragraphe 1.

2. Une demande d’enregistrement ne peut concerner qu’une seule marque. Lorsqu’il s’agit de marques en
couleurs, le signe qui comprend un ensemble de couleurs est considéré comme une seule marque. Les dispositions de
P’article 39 sont alors pertinemment applicables.

1. Lorsque I'Office des brevets constate I’absence de conditions légales pour obtenir sur le territoire de la
République de Pologne le droit de protection d’une marque internationale, il prend, sous réserve du paragraphe 2,
la décision de refus de protection définitif.

2. Avant d’émettre la décision visée au paragraphe 1, 1'Office des brevets par voie, forme et la langue prevue
par 1'Arrangement de Madrid ou le Protocole notifie leur refus avec indication de tous les motifs au Bureau
international (refus de protection provisoire), et aussi fixe au titulaire un délai pour exposer sa position au sujet
des preuves et matériaux rassemblés qui seraient susceptibles de témoigner de 1’existence d’entraves a
1’obtention du droit de protection.

Lorsque I’absence de conditions légales pour obtenir sur le territoire de la République de Pologne le droit de
protection d’une marque internationale, ne concerne que certains produits 1'Office des brevets prend la décision
de refus de protection definitive pour ces produits. :

La disposition de I’article 1522 paragraphe 2 s’applique pertinemment.

3. Le droit de protection a une marque collective peut étre transmis en tant que droit collectif de protection pour
les entreprenneurs associés dans une organisation, telle que mentionneée dans I’article 136.

La convention concernant la transmission du droit doit préciser les régles de I’emploi d’une telle marque, tel que
cela est prévu dans le réglement décrit par I’article 122, paragraphe 2.

4. Le droit de protection d’une marque peut étre transmis dans le cas de certains produits pour lesquels ce droit
est accordé, si les produits pour lesquels la marque est accordée encore en faveur du cédant ne sont pas de méme
genre. Au moment de la transmission, ce droit est considéré comme indépentant du droit propre au cédant.

5. Pour la validité de la convention concernant la transmission de la participation dans le droit commun de
protection, 1’accord de toutes les personnes co-habilitées est nécessaire.

6. Les disposition du paragraphe 1 et des paragraphes 3 a 5 s’appliquent pertinement aux droits concernant le
dépdt d’une demande fait & I’Office des brevets lorsque le droit de protection n’a pas encore été accordé.

3. S’agissant des affaires visées au paragraphe 1, les personnes qui ne sont pas domiciliées ou n’ont pas de siége
social sur le territoire de la République de Pologne ne peuvent agir que par I’intermédiaire d’un agent de la propriété
industrielle.

1. Le déposant peut présenter une demande, conforme au code des procédures administratives, de réexamen de

la décision de 1'Office des brevets.

1.1. On applique pertinement a la procédure de réexamen de la décision les dispositions de code des procédures
administratives concernant I’examen d’un recours, sous réserve des paragraphes 1.2., 1.3, et 1.4. suivants:

1.2. La demande de réexamen de la décision nécessite une justification supplémentaire;

1.3. Le jugement est mené dans le cas mentionné dans D’article 89, paragraphe 2, du code des procédures
administratives, 1a encore sur la demande du déposant;

1.4. Le Président de ’Office des brevets délégue un expert pour le réexamen de la decision.

3. Les dispositions des paragraphe 1. et 1.1, 1.2, 1,3. et 1.4. s’appliquent pertinemment aux résolutions.

4. Le délai de présentation de la demande de réexamen d’une affaire aboutissant a une décision est de 2 mois et

aboutissant & une résolution de 1 mois & compter de la date de notification de la décision ou de la résolution

au déposant.

La décision et la résolution de 'Office des brevets peuvent faire ’objet d’un recours de la part du déposant
auprés de la Cour administrative.

Le jugement définitif de I'Office des brevets achevant la procédure d’une affaire, mais en violation flagrante de la loi,
peut faire I’objet d’une action en recours du président de 'Office des brevets, du Procureur général de la
République de Pologne et du Médiateur auprés de la Cour administrative dans les 6 mois a compter de la date de
notification du jugement en question a la partie.

1. Les droits concernant les inventions, les modeles d’utilité, les modéles d’omementation, la topographie des
circuits intégrés, les marques et les projets de perfectionnement, qui existent le jour de I’entrée en vigueur de la
loi, ne sont entachés d’aucune cause de nullité. Aux droits en question sont applicables les dispositions existant
jusqu’a présent, a moins que les dispositions de la présente section n’en décident autrement.

2. Les actes juridiques établis avant la date d’entrée en vigueur de la présente loi sont assujettis aux prescriptions
existant jusqu’a présent.

3. Les conditions légales exigées en vue de I’obtention d’un brevet, du droit de protection ou du droit
d’enregistrement sont évaluées en fonction de la législation en vigueur le jour du dépédt de P’invention, du
modéle d’utilité, de 1a marque ou de la topographie des circuits intégrés auprés de I'Office des brevets...
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OAMI-ONLINE - CTM-ONLINE - Detailed trade mark information

O HI M l The Trade Marks and Designs Registration Office of the European Union

http://oami.europa.ew/CTMOnline/RequestManager/en_print_NoReg

You are here: Home > Quality plus > Databases

CTM-ONLINE - Detailed trade mark information

Trade mark name : c.C.
Trade mark No : 000745505
Trade mark basis: ™
Date of receipt : 11/02/1998
Number of results: 1ofl
Request an inspection
@w | « | » | » | @
Trade mark (7]
Filing date: 11/02/1998
Date of registration: 29/03/1999
Expiry Date: 11/02/2018
Nice Classification: 33 (* Nice classification)
Trade mark: Individual
Type of mark: Word
Acquired distinctiveness: No
Applicant’s reference: 1555/A/JG/IBGCAN/199
Status of trade mark: Registered (* Glossary)
Publication of registration 2]
(= publication B1 or Publication B2)
('* History of statuses)
Filing language: English
Second language: Spanish
Graphic representation 2]
No entry for application number: 000745505.
List of goods and services (7]
Nice Classification: 33
List of goods and services Alcoholic beverages.
Description
Description of the mark: -
Owner
Name: Canadian Club Canada Inc.
ID No: 341635
Natural or legal person: Legal entity
Address: 67, Mowat Avenue, Suite 200
Post code: M6K 3E3
Town: Toronto,
State: Ontario
Country: CANADA

Correspondence address:

Canadian Club Canada Inc. 67, Mowat Avenue, Suite

200 Toronto, Ontarioc M6K 3E3 CANADA

Representative 2]
Name: BUREAU GEVERS
ID No: 10580
Type: 4 - Association
Address: Brussels Airport Business Park Holidaystraat, 5
Post code: 1831
Town: Diegem
Country: BELGIUM
Correspondence address: BUREAU GEVERS Brussels Airport Business
Park Holidaystraat, 5 B-1831 Diegem BELGICA
Telephone: 00 32-27153711
Fax: 00 32-27200518
E-mail: trademarks@gevers.com
Seniority 2]

No entry for application number: 000745505.
Exhibition priority ©
No entry for application number: 000745505

1z3 : 2011-12-19 12:39



OAMI-ONLINE - CTM-ONLINE - Detailed trade mark information http://oami.europa.ew/CTMOnline/RequestManager/en_print NoReg

Priority 7]
No entry for application number: 000745505.

International Registration Transformation
No entry for application number: 000745505.

2z3

Publication (7]
Bulletin no.: 1998/072
Date of publication: 21/09/1998
Part: Al
Bulletin no.: 1999/047
Date of publication: 14/06/1999
Part: B.1
Bulletin no.: ® 2008/036
Date of publication: 08/09/2008
Part: D.1
Bufletin no.: ®2007/031
Date of publication: 09/07/2007
Part: C.11
Bulletin no.: ® 2008/010
Date of publication: 03/03/2008
Part: C.2.2
Bulletin no.: [ 2008/036
Date of publication: 08/09/2008
Part: C.1.1
Bulletin no.: ©2008/043
Date of publication: 27/10/2008
Part: C.1.3
Bufletin no.: ® 2009/050
Date of publication: . 30/11/2009
Part: C.1.3
Opposition (7]
No entry for application number: 000745505.
Cancellation '7 ]
No entry for application number: 000745505
Appeals (7]
No entry for application number: 000745505.
Recordals '7)
Title: Owners
Sub-title: Total Transfer
ID No: 001737025
Bulletin no.: ® 2007/031
Date of publication: 09/07/2007
Part: C.11
Title: Renewals
Sub-title: Renewals
ID No: 002646654
Bulletin no.: [ 2008/036
Date of publication: 08/09/2008
Part: D.1
Title: Representative
Sub-title: Replacement of representative
ID No: 003032870
Bulletin no.: ® 2008/010
Date of publication: 03/03/2008
Part: C.2.2
Title: Owners
Sub-title: Total Transfer
ID No: 003322784
Bulletin no.: 2008/036
Date of publication: 08/09/2008
Part: C.1.1
Title: Owners
Sub-title: Change of name and adress of owner
ID No: 003458356
Bulletin no.: © 2008/043
Date of publication: 27/10/2008
Part: C.1.3
Title: Owners
Sub-title: Change of name and adress of owner
ID No: 004335025
Bulletin no.: © 2009/050
Date of publication: 30/11/2009
Part: C.1.3
Thtle: Representative

2011-12-19 12:39
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Sub-title: Change of name and professional address
ID No: 000293095
Renewals 2]
Expiry Date: 11/02/2018
Status of renewal: Renewed
Type of renewal: Total
History of status (= Glossary) Status date
Renewed 31/08/2008
Renewal fee paid 31/08/2008
Renewal request received 08/08/2008
Need to renew communicated 15/07/2007

Version: 9.4.5 © 1995-2010

Office for Harmonization in the Intermnal Market (Trade Marks and Designs)
Avenida de Europa 4, E-03008 Alicante, Spain - Tel: +34 96 513 9400 - e-mail:

ANNEXE
a la NOTIFICATION DE REFUS DE PROTECTION PROVISOIRE
No de ’enregistrement international faisant 1’objet du refus: 446944A

Données concernant la marque antérieure opposée No CTM000745505

3z3 2011-12-19 12:39



OAMI-ONLINE - CTM-ONLINE - Detailed trade mark information

1z2

O HI M I The Trade Marks and Designs Registration Office of the European Union

http://oami.europa.ew/CTMOnline/RequestManager/en_print NoReg

You are here: Home > Quality plus > Databases

CTM-ONLINE - Detailed trade mark information

Trade mark name : cc
Trade mark No : 008135931
Trade mark basis: CT™
Date of receipt : 04/03/2009
Number of resuits: lofl
Request an inspection
Eg Certified copy of the Application form i:g Certified copy of the Registration Certificate
@1 @ % | ®» | 8
Trade mark 2]
Filing date: 04/03/2009
Date of registration: 09/09/2009
Expiry Date: 04/03/2019
Nice Classification: 32, 33 (™ Nice classification)
Trade mark: Individual
Type of mark: Word
Acquired distinctiveness: No
Applicant’s reference: 30K09
Status of trade mark: Registered (ﬁ Glossary)
Publication of registration
(™ Publication B1 or Publication B2)
(""'> History of statuses)
Filing language: German
Second language: English
National search requested: No
Graphic representation e
No entry for application number: 008135931.
List of goods and services (2]
Nice Classification: 32
List of goods and services Mineral and aerated waters and other non-alcoholic drinks;
fruit drinks and fruit juices; syrups and other preparations for
making beverages; non-alcoholic fruit extracts; fruit nectars
(non-alcoholic); sherbets (beverages); lemonades; vegetable
juices [beverages].
Nice Classification: 33

List of goods and services

Alcoholic beverages (except beers).

® Description

Description of the mark: -
Owner
Name: Ronny Siefke
ID No: 360914
Natural or legal person: Physical person
Address: Rosenweg 31
Post code: 14552
Town: Michendorf OT Whilheimshorst
Country: GERMANY

Correspondence address:

Ronny Siefke Rosenweg 31 D-14552 Michendorf OT
Whilhelmshorst ALEMANIA

Telephone: 00 49-33844749201

Fax: 00 49-33844749129
Representative 2]

Name: Jérg

Kiapperfahrenberg

ID No: 42792

Type: 1 - Lawyer

Address: Zweigerstr. 14

Post code: 45130

Town: Essen

Country: GERMANY
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OAMI-ONLINE - CTM-ONLINE - Detailed trade mark information

Correspondence address:
Essen ALEMANIA
Telephone: 00 49-20127906040
Fax: 00 49-20127906044
E-mail: - [ kfb@kanzlei-essen.de

http://0ami.europa.e”’CTMOnline/RequestManager/en_print NoReg

J6rg Kipperfahrenberg Zweigerstr. 14 D-45130

Seniority
No entry for application number: 008135931.

Exhibition priority
No entry for application number: 008135931

Priority
No entry for application number: 008135931.

International Registration Transformation

No entry for application number: 008135931.

Publication

Bulletin no.: # 2009/017
Date of publication: 11/05/2009
Part: Al

Bulletin no.: « 2009/035
Date of publication: 14/09/2009
Part: B.1

© ol 0l &I ©

Opposition
No entry for application number: 008135931,

Cancellation
No entry for application number: 008135931

Appeals
No entry for application number: 008135931.

Recordals
No entry for application number: 008135931,

Renewals
No entry for application humber: 008135931.
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ANNEXE

a la NOTIFICATION DE REFUS DE PROTECTION PROVISOIRE
No de I’enregistrement international faisant 1’objet du refus: 446944A

Données concernant la marque antérieure opposée No CTM008135931
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