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ARRANGEMENT DE MADRID/PROTOCOLE DE MADRID
CONCERNANT PENREGISTREMENT INTERNATIONAL DES MARQUES

REFUS DE PROTECTION
notifié au Bureau International de I’Organisation Mondiale de la Propriété Intellectuelle (OMPI)
selon I'article 5 de I’Arrangement de Madrid/du Protocole de Madrid

Les cases ci-dessous correspondant a la mention appropriée sont marquées d’une croix

Administration qui a prononcé le refus : Téléphone +49 (0)89 2195-0
Deutsches Patent- und Markenamt Téléfax +49 (0)89 2195-4000
D-80297 Miinchen Ne direct +49 (0)89 2195-4088

(République Fédérale d'Allemagne)

Ne de I'enregistrement international faisant I'objet du refus : 1 281 232
N° de I'enregistrement national de base : 670 301

Nom et adresse du titulaire de I'enregistrement international faisant 6'objet du refus :
SWATCH AG (SWATCH SA)(SWATCH LTD.), Jakob-Stampfli-Strasse 94, CH-2502 Biel/Bienne, CH

Refus provisoire/définitif (voir chiffre VIl ci-aprés)

Motifs du refus (marques antérieures opposées et/ou autres motifs) :
— voir chiffre X —

VI.

Articles de la loi nationale applicables en la matiére :
— voir chiffre X —

VII.

Refus pour la totalité des produits et/ou services.

[1 Refus pour tous les produits et/ou services, [1 Refus pour tous les produits et/ou services sui-
excepté : vants :

— voir chiffre X. bis —

VIil.

Réclamation et recours contre la décision de refus (priere de rappeler dans la correspondance le nu-
méro de 'enregistrement international/cl. 09) :

Le titulaire de la marque pourra faire valoir ses réclamations contre le présent refus auprés du
Deutsches Patent- und Markenamt (& /'adresse indiquée au chiffre I ci-dessus) dans les quatre mois,
a partir de la date d'expédition de ce refus par I'OMPI, uniquement par I'intermédiaire d’'un mandataire
(Patentanwalf ou Rechtsanwalf) domicilié en République fédérale d’Allemagne, ou ressortissant d'un
autre Etat membre de I'Union européenne ou de I'Espace économique européen, auquel les détails de
ce refus seront communiqués.

Pendant le délai précité, le refus est provisoire.

Faute de réclamation dans le délai de quatre mois contre le présent refus, celui-ci deviendra définitif
sans autre avis. Toutefois, le titulaire pourra présenter une demande de rétractation (Erinnerung) ac-
compagnée d'un paiement de EUR 150 dans un délai supplémentaire d’un mois.

A défaut de demande de rétractation, le refus aura force de chose jugée.

La demande de rétractation (Erinnerung) devra étre adressé directement au Deutsches Patent- und
Markenamt (a I'adresse indiquée au chiffre | ci-dessus) par l'intermédiaire d'un mandataire (Patentan-
walt ou Rechtsanwalf) domicilié en République fédérale d'Allemagne ou ressortissant d'un autre Etat
membre de 'Union européenne ou de I'Espace économique européen.

Date a laquelle le refus a été prononcé : 25 avril 2016
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| X. (Titre et date de la loi nationale applicable)

Extrait de la Loi sur les marques

Motifs absolus de refus de la protection
Art. 8. - 1) Sont refusés a I'enregistrement en tant que
marques les signes protégeables au sens de l'article 3 qui
ne sont pas susceptibles de représentation graphique.

2) Sont refusées a l'enregistrement les marques

1. qui sont dépourvues de tout caractére distinctif
pour les produits ou les services:

2. qui sont composées exclusivement de signes
ou d'indications pouvant servir, dans le com-
merce, & désigner I'espéce, la qualité, la quan-
tité, la destination, la valeur, la provenance
géographique, I'¢poque de la production du
produit ou de la prestation du service ou pour
décrire d'autres caractéristiques du produit ou
du service;

3. qui sont composées exclusivement de signes
ou d'indications devenus usuels dans le lan-
gage courant ou dans les habitudes loyales et
constantes du commerce pour désigner le pro-
duit ou le service;

4. qui sont de nature a tromper le public, notam-
ment sur l'espéce, la qualité ou la provenance
géographigque du produit ou du service;

5. qui sont contraires a l'ordre public ou aux
bonnes meeurs;

6. qui comportent des armoiries ou drapeaux d'un
Etat ou d'autres emblémes de la souveraineté
étatique, ou les armoiries d'une localité, d'une
association de communes ou d'une association
d'autres unités communales du pays;

7. qui contiennent des signes ou poingons offi-
ciels de contréle ou de garantie dont I'enregis-
trement en tant que marque est exclu en vertu
d'un avis du Ministére fédéral de la justice pu-
blié au Bundesgesetzblatt [Journal officiel de la
République fédérale d'Allemagne];

8. qui contiennent des armoiries, drapeaux ou
autres emblémes distinctifs, sceaux ou déno-
minations d'organisations internationales inter-
gouvernementales dont l'enregistrement en
tant que marque est exclu en vertu d'un avis
du Ministére fédéral de la justice publié au
Bundesgesetzblatt,

9. dont l'usage peut manifestement étre interdit
dans lintérét public en vertu d'autres disposi-
tions; ou

10. qui ont été déposées de mauvaise foi.

3) Les dispositions de l'alinéa 2}, chiffres 1, 2 et 3, ne
s'appliquent pas lorsque, avant la date de la décision re-
lative a l'enregistrement, la marque s'est imposée dans
les milieux commerciaux intéressés par suite de son
usage pour les produits ou les services pour lesquels elle
a été demandée.

4) Les dispositions de l'alinéa 2), chiffres 6, 7 et 8,
s'appliquent également lorsque la marque comporte ['imi-
tation d'un signe visé par ces dispositions. Les disposi-
tions de l'alinéa 2), chiffres 6, 7 et 8, ne s'appliquent pas
lorsque le déposant est autorisé & faire figurer dans sa
marque ['un des signes que visent ces dispositions,
méme si ce signe risque d'étre confondu avec un autre
des signes qu'elles visent. L'alinéa 2), chiffre 7, ne s'ap-
plique pas non plus lorsque les produits ou les services
pour lesquels la marque a été demandée ne sont ni iden-
tiques ni similaires & ceux pour lesquels le signe ou poin-
¢on de contréle ou de garantie a été adopté. L'alinéa 2),
chiffre 8, ne s'applique pas non plus lorsque la marque
demandée n'est pas de nature a créer dans le public I'im-
pression trompeuse d'un lien avec l'organisation interna-
tionale intergouvernementale.

Demandes de marques ou enregistrements de marques
en tant que motifs relatifs de refus de la protection
Art. 9. - 1) L'enregistrement d'une marque peut étre ra-
dié

11. lorsque' elle est identique & une marque anté-

rieure demandée ou enregistrée et que les pro-

duits ou les services pour lesquels elle a été

enregistrée sont identiques a ceux pour les-

quels la marque antérieure a été demandée ou
enregistrée;

12. lorsque, en raison de son identité ou de sa si-

militude avec une marque antérieure deman-

1 Journal officiel de la République fédérale d'Allemagne

dans sa version 31 juillet 2009

dée ou enregistrée ou de la similitude des pro-
duits ou des services que les deux marques
désignent, il existe, dans I'esprit du public, un
risque de confusion qui comprend le risque
d'association entre les marques; ou (...}

Opposition
Art. 42. - 1) Dans un délai de trois mois suivant le jour
de la publication de l'enregistrement de la marque confor-
mément & l'article 41, le titulaire d'une marque antérieure
peut faire opposition a l'enregistrement.
2) L'opposition ne peut étre formée qu'au motif que la
marque peut étre radiée

13. en raison de |'existence d'une marque deman-
dée ou d'une marque enregistrée antérieure
conformément & l'article 9.1), chiffre 1 ou 2;

14. en raison de l'existence d'une marque notoire
antérieure conformément & l'article 10 en liai-
son avec larticle 8.1), chiffre 1 ou 2; ou

15. en raison de son enregistrement au nom d'un
agent ou représentant du titulaire de la marque
conformément & l'article 11.

3) (supprimé)

Objection fondée sur le défaut d'usage:
décision relative a l'opposition
Art. 43. - 1) Si l'opposition a été formée par le titulaire
d'une marque enregistrée antérieure, celui-ci doit, si
l'autre partie conteste l'usage de la marque, apporter un
commencement de la preuve du fait que sa marque a été
utilisée conformément a l'article 26 pendant les cing an-
nées précédant la publication de I'enregistrement auquel
il est fait opposition, pour autant que, & cette date, sa
marque ait été enregistrée depuis au moins cing ans. Si
la période de cing années de non-usage expire aprés la
publication de I'enregistrement, l'opposant doit, si son ad-
versaire conteste l'usage, apporter un commencement de
la preuve du fait que sa marque a été utilisée conformé-
ment a l'article 26 pendant les cing années précédant la
décision relative a I'opposition. Il n'est tenu compte pour
cette décision que des produits ou des services pour les-
quels l'usage a fait I'objet d'un commencement de preuve.
2) Si I'examen de l'opposition fait apparaitre que la
marque doit étre radiée pour la totalité ou une partie des
produits ou des services pour lesquels elle a été enregis-
trée, l'enregistrement est radié en tout ou en partie. Si
I'enregistrement de la marque ne peut étre radié, I'opposi-
tion est rejetée.

3) Si la marque enregistrée doit étre radiée en raison
de l'existence d'une ou de plusieurs marques plus an-
ciennes, les procédures relatives a d'autres oppositions
peuvent étre suspendues jusqu'da ce que la décision
concernant l'enregistrement de la marque soit devenue
définitive. (...)

Mandataire dans la République fédérale d'Allemagne

Art. 96 - 1) Une personne qui n'a dans la République fé-
dérale d'Allemagne ni résidence ni siége ni établissement
ne peut prendre part a8 une procédure régie par la pré-
sente loi devant I'Office des brevets ou le Tribunal des
brevets et ne peut faire valoir les droits découlant d'une
marque que si elle constitue comme mandataire dans la
République fédérale d'Allemagne un avocat ou agent de
brevets autorisé & représenter son mandant dans les pro-
cédures devant I'Office des brevets, le Tribunal des bre-
vets et dans les litiges civiles concernant cette marque, et
également autorisé & introduire une action pénale.

2) Les ressortissants d'un Etat membre de |'Union eu-
ropéenne ou d'un autre Etat contractant de I'Accord sur
I'Espace économique européen peuvent étre autorisés a
procurer des services au sens du Traité instituant la Com-
munauté européenne en qualitt de mandataire visé a
l'alinéa 1), s'ils sont habilités & exercer leur activité pro-
fessionnelle sous un des titres professionnels figurant en
annexe de l'article 1 de la Loi sur les activités d'avocats
européens en Allemagne du 9 mars 2000 [Gesefz dber
die Tétigkeit européischer Rechtsanwélite in Deutschiand]
(BGBL' I p. 182) ou de l'article 1 de la Loi sur I'examen de
qualification pour agents de brevets du 6 juillet 1890 [Ge-
setz (ber die Eignungsprifung fir die Zulassung zur Pa-
tentanwaltschaff] (BGBL | p. 1348, 1351), dans leur ver-
sion respectivement en vigueur.

3) Le lieu de I'établissement professionnel du manda-
taire constitué selon l'alinéa 1) est considéré aux fins de

l'article 23 du code de procédure civile comme le lieu ou
se trouve le bien. A défaut d'établissement professionnel,
il est tenu compte du lieu ol le mandataire a sa résidence
dans la République fédérale d'Allemagne et, a défaut, du
lieu ol est situé 'Office des brevets.

4) La cessation contractuelle du mandat d'un manda-
taire visé & I'alinéa 1) ne prend effet que lorsque la cessa-
tion et I'habilitation d'un autre mandataire sont notifiées &
I'Office des brevets ou le Tribunal des brevets.

Application des dispositions de la présente loi; langue

Art. 107. - 1) Les dispositions de la présente loi s'ap-
pliquent mutatis mutandis aux enregistrements internatio-
naux de marques conformément a I'Arrangement de Ma-
drid concernant I'enregistrement international des
marques (Arrangement de Madrid concernant les
marques) effectués par l'intermédiaire de |'Office des bre-
vets ou dont la protection s'étend au territoire de la Répu-
blique fédérale d'Allemagne, pour autant qu'aucune dis-
position de la présente section ou de I'Arrangement de
Madrid concernant les marques ne s'y oppose.

2) Toutes les requétes et autres communications dans
la procédure de l'enregistrement international ainsi que la
liste des produits et des services doivent étre soumises
en langue francaise.

Examen relatif aux motifs absolus de refus
Art. 113. - 1) Les marques ayant fait I'objet d'un enregis-
trement international sont soumises au méme examen re-
latif aux motifs absolus de refus prévu & l'article 37 que
les marques dont l'inscription au registre national est de-
mandée. L'article 37.2) n'est pas applicable.
2) Le rejet de la demande (art. 37.1)) est remplacé ici
par le refus de la protection.

Opposition
Art. 114. - 1) La publication de I'enregistrement (art. 41)
est remplacée, pour les marques ayant fait l'objet d'un en-
registrement international, par la publication dans le bulle-
tin publié par le Bureau international de I'Organisation
Mondiale de la Propriété Intellectuelle?

2) Le délai d'opposition (art. 42.1)) contre l'octroi de la
protection pour les marques ayant fait I'objet d'un enregis-
trement international court & compter du premier jour du
mois suivant celui qui est indiqué comme mois de publi-
cation du bulletin dans lequel a été publiée la marque
ayant fait I'objet d'un enregistrement international.

3) La radiation de l'enregistrement (art. 43.2)) est
remplacée par le refus de la protection.

Extrait du Régiement d'exécution
de la loi sur les marques

dans ia version du 11 mai 2004
Refus de la protection

486. - 1) En cas de refus d'accorder la protection, en tout
en partie, a8 une marque enregistrée au plan international
et dont la protection a été étendue au territoire de la Ré-
publique fédérale d'Allemagne en vertu de l'article 3ter de
I'Arrangement de Madrid concemant les marques ou de
l'article 3ter du Protocole & I'Arrangement de Madrid
concernant les marques et si le refus est transmis au Bu-
reau international de I'Organisation Mondiale de la Pro-
priété Intellectuelle pour qu'il le notifie au titulaire de I'en-
registrement international, le délai impératif pour la consti-
tution d'un mandataire national en vue d'empécher que le
refus ne devienne définitif est de quatre mois & compter
de la date d'expédition de la notification de refus de la
protection par le Bureau international de I'Organisation
Mondiale de la Propriété Intellectuelle.

2) Si le refus de la protection devient définitif du fait
que le titulaire de la marque enregistrée au plan interna-
tional n'a pas constitué de mandataire national, une oppo-
sition ou un recours peuvent étre formés contre la déci-
sion auprés de [I'Office allemand des brevets et des
marques avec un délai supplémentaire d'un mois aprés
I'échéance des quatre mois prévus & l'alinéa 1); le délai
supplémentaire d'un mois court & partir de la date de l'ex-
pédition de la notification de refus par le Bureau interna-
tional de I'Organisation Mondiale de la Propriété Intellec-
tuelle. Le refus de la protection doit s'accompagner d'une
information sur les voies de recours qui sont ouvertes.
L'article 61.2) de la loi sur les marques s'applique par
analogie.

2 Gazette OMPI des marques internationales/WIPO Gazette of International Marks (publication toutes les deux semaines) [N. d. . r.]

Refus de protection

Enregistrement international: 1 281 232

25/04/2016



Page 3de 3

bis

Case supplémentaire
Motifs de refus — chiffre V-

Marque international 1 281 232
La marque est une indication descriptive/un signe descriptif des produits/services mentionnés, dont
l'utilisation ne peut étre réservée a un seul déposant, mais doit étre laissée libre pour tous les concur-
rents, et elle est dépourvue de tout caractére distinctif (§§ 119, 124, 113, 37 alinéa 1, 8 alinéa 2 nos 1,
2 de la Loi sur les Marques, article 5 du Protocole relatif a I’Arrangement de Madrid, article 6 quinquies
lettre B de la Convention de Paris).

La (Les) société(s) mentionnée(s) ci-dessous fait (font) opposition a 'admission de la
marque en raison de sa (ses/leurs) marque(s) mentionnée(s) ci-dessous, déposée(s) ou en-
registrée(s) antérieurement a titre national ou international selon les articles §§ 119, 124,

114, 42 de la Loi sur les Marques, article 5 du Protocole relatif a I'Arrangement de Madrid,
article 6 quinquies lettre B de la Convention de Paris:

(.))
Apple Inc., Cupertino, Calif., US (30 2016 002 312 - ONE MORE THING)

Note:

Si aucun mandataire n’a été désigné dans le délai provisoire, les premiers quatre mois, ce
fait constitue a lui seul le motif de refus de protection a partir de I'entrée en vigueur défini-
tive de cet avis (§§ 119, 96 de la Loi sur les Marques).

Xil.

Annexes (marquées ci-dessous d'une croix) Xl. | Signature ou sceau officiel de I'Adminis-

1 reproduction de 1 marque nationale opposée tration qui a prononcé le refus
comportant un élément figuratif ou un graphisme
spécial

[] Liste indiquant, pour chaque marque nationale op-
posée, son N° d'enregistrement et les produits
et/ou services auxquels elle s'applique

[] Liste des mandataires agrées

[] Liste des produits et/ou services

Refus de protection Enregistrement international: 1 281 232 25/04/2016
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Markeninformationen

Aktenzustand Anmeldung eingegangen

Anmeldung eingegangen 27.01.2016
151 Anmeldetag 27.01.2016
Markenwiedergabe
550 Markenform Wortmarke
541 Markentext ONE MORE THING
Zeitrange
Unionsprioritat
320 Giiltigkeit 27.07.2015
310 Aktenzeichen 067727
330 Land Jamaika
Adressen
731 Anmelder 740 Vertreter 750 Zustelladresse
13317709 263443 141028297
Apple Inc. BOEHMERT & BOEHMERT BOEHMERT & BOEHMERT
Cupertino Anwaltspartnerschaft mbB - Anwaltspartnerschaft mbB -
Calif., US Patentanwilte Rechtsanwailte Patentanwailte Rechtsanwilte

28209 Bremen, DE Postfach 107127

28071 Bremen

Waren- und Dienstleistungsverzeichnis - Elsa

511 WDVZ  (NCL10) 9 (LKL)

9: Computer; Computer-Peripheriegerite; Computerhardware; Taschencomputer;
Tabletcomputer; Notebooks [Computer]; digitale elektronische Taschengeriate fir die
Zurverfligungstellung von Internetzugang, und zum Versenden, Erhalten und Speichern von
Telefongesprachen, elektronischer Post und anderen digitalen Daten; tragbare Computer-
Peripheriegerate; tragbare Computerhardware; Peripheriegerate flir mobile Gerate; tragbare
digitale elektronische Gerate fir die Zurverfigungstellung von Internetzugang, zum Senden,
Empfangen und Speichern von Telefongesprachen, elektronischer Post und anderen digitalen
Daten; Computerkabel, Monitore und Anzeigebildschirme; Tastaturen, Mause und Mauspads,
Computertaststifte, Drucker, und Disketten- und Festplattenlaufwerke; Tonaufnahme und -
wiedergabegerite; digitale Audio- und Videoabspiel- und Aufzeichnungsgerate; Audiogerite
fiir Kraftfahrzeuge; Sprachaufnahme- und Spracherkennungsgerate; Radios, Funksendegerate
und -empfangsgerate; Ohrhorer und Kopfhorer; Lautsprecher; Mikrophone; Teile und
Zubehor flr Audiogerite; Netzwerkkommunikationsapparate; elektronische
Kommunikationsausristung und -instrumente;  Telekommunikationsapparate und -
instrumente; Telefone; Mobiltelefone; drahtlose Kommunikationsgerite zur Ubertragung von
Sprache, Daten oder Bildern; Kabel; Apparate und Speichermedien zur Datenspeicherung;
Computerchips; optische Apparate und Instrumente; Kameras; Batterien; Fernsehapparate;

04.04.2016 Seite 1 von 4
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Fernsehbildschirme; Set-Top-Boxen; weltweite Ortungssystem [GPS] Gerite;
Navigationsinstrumente und  -gerite; Computersoftware; Computersoftware  fir
Taschencomputer und Tabletcomputer; Computersoftware fiir die Einrichtung, Konfiguration,
Bedienung und Kontrollierung von mobilen und tragbaren Geraten, Mobiltelefonen,
Computern, und Computer-Peripheriegeraten; Computersoftware zur Entwicklung, zur
Erstellung, zum Vertrieb, zum Herunterladen, zur Ubermittlung, zum Empfangen, zur
Wiedergabe, zum Bearbeiten, zum Extrahieren, zum Ver- und Entschlisseln, zum Anzeigen,
Speichern und Organisieren von Texten, Daten, Grafiken, Bildern, Ton, Video, und
Multimediainhalten, elektronischen Veroffentlichungen und elektronischen Spielen;
Computersoftware fir den Zugang, zur Uberwachung, zum Suchen, zur Wiedergabe, zum Lesen,
Empfehlen, Teilen, Ordnen und Kommentieren von Nachrichten, Sport, Wetter, Kommentaren
und anderen Informationen, Zeitungsinhalten, Blogs und Webseiten und anderen Texten,
Daten, Grafiken, Bildern, Ton, Video und Multimediainhalten; Computersoftware zur
Aufnahme, Ordnen, Ubertragung, Bearbeitung und Priifung von Texten, Daten, Grafiken,
Bildern, Ton, Video und Multimediainhalten; Computersoftware zum Programmieren und
Vertreiben von Texten, Daten, Grafiken, Bildern, Ton, Video und Multimediainhalten Uber
globale  Kommunikationsnetzwerke und andere = Computer-, elektronische und
Kommunikationsnetzwerke;  Software zum Lesen elektronischer Veroffentlichungen;
Computersoftware in Verbindung mit der Veroffentlichung, dem Inhaltsmanagement, Berichten
und Sammeln von Nachrichten, Onlinewerbung, Werbekampagnenmanagement und
Marktrecherche; Computersoftware zur Beobachtung der Leserschaft von Onlineinhalten,
Verbraucherverabredungen, Werbekontakten und Verbraucherverhalten;
Fernsteuerungsgerate; elektrische und elektronische Anschliisse, Verbindungsstiicke, Drahte,
Kabel, Ladegerate, Docking-Stationen, Ladestationen, Anpassungsschaltungen und Adapter zur
Verwendung mit allen vorstehend genannten Waren; speziell angepasste oder geformte Hillen,
Taschen und Etuis zur Aufnahme von Computern, Computerperipheriegeraten,
Computerhardware und tragbaren Computern, Tabletcomputern, Notebooks, Mobiltelefonen
und tragbaren Computerperipheriegeriten; elektronische Terminkalender;
Frankierkontrollgerate; Registrierkassen; Mechaniken flir miunzbetdtigte Automaten;
Diktiergerate; Rockabrunder; Wahlmaschinen; elektronische Etiketten fiir Waren; Preis-
Sortiermaschinen; Faxgerdate;  Wageapparate und  -instrumente; Messinstrumente;
elektronische Schautafeln; Messgerate; Wafer [Siliziumscheiben]; integrierte Schaltkreise;
Tonverstarker;  Fluoreszenzbildschirme; Lichtleiterdrahte [optische Fasern]; elektrische
Anlagen fir die Fernsteuerung industrieller Arbeitsvorginge; Blitzableiter; Elektrolysegerite;
Feuerloschgerate; radiologische Apparate fir industrielle Zwecke; Rettungsgerate;
Alarmpfeifen; Sonnenbrillen; Zeichentrickfilme; Eierdurchleuchter; Hundepfeifen; dekorative
Magnete; Elektrozdune; tragbare ferngesteuerte Gleisbremsen; elektrisch heizbare Socken

14: Uhren und Zeitmessinstrumente; Armbanduhren; Wanduhren; Zeitmessgerate;
Chronographen zur Verwendung als Zeitmessgerdate; Chronometer; Uhrenarmbéander;
angepasste Hillen fir Armbanduhren, Wanduhren und Uhren und Zeitmessinstrumente; Teile
far Armbanduhren, Wanduhren und Uhren und Zeitmessinstrumente; Schmuckwaren

35: Geschiftsfiihrung; Unternehmensverwaltung; Unternehmensberatungsdienste; Bereitstellung
von Biroarbeiten; Dienstleistungen einer Werbeagentur; Werbung, Marketing und
Verkaufsférderung; Werbe- und Marketingberatung; Verkaufsforderung; Verkaufsférderung
fir Waren und Dienstleistungen Dritter; Marktforschung; Analyse von Werbericklauf und
Marktforschung;  Entwurf, Gestaltung, Erstellung, Produktion und Verbreitung von
Werbeanzeigen und Werbematerial fir Dritte; Medienplanung; Verwaltung von
Kundentreueprogrammen; Planung und Durchflihrung von Anreizpramienprogrammen zur
Verkaufsférderung fir Waren und Dienstleistungen; computergestiitzte Datenbank- und
Dateiverwaltung; Datenverarbeitungsdienstleistungen; Erstellen von Verzeichnissen fir Dritte
beziglich Informationen, Website und anderen Ressourcen verfligbar auf globalen
Computernetzwerken und anderen elektronischen und Kommunikationsnetzwerken;
Bereitstellen, Suchen, Browsen und Abrufen von Informationen, Websites und anderen
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Ressourcen verfligbar auf globalen Computernetzwerken und anderen elektronischen und
Kommunikationsnetzwerken fur Dritte; Organisation der Inhalte von Uber ein globales
Computernetz und andere elektronische und Kommunikationsnetzwerke zur Verfigung
gestellte Informationen gemald Nutzerpraferenzen; Bereitstellung von Geschifts-, Verbraucher-
und kommerziellen Informationen Gber Computernetzwerke und globale
Kommunikationsnetzwerke; Unternehmensdienstleistungen, namlich Zurverfigungstellung von
Computerdatenbanken in Bezug auf den Kauf und Verkauf einer breiten Palette von Waren und
Dienstleistungen fir Dritte; Zusammenstellung von Verzeichnissen zur Veroffentlichung im
Internet und anderen elektronischen, Computer- und Kommunikationsnetzwerken;
Einzelhandels- und Online-Einzelhandelsdienstleistungen; Einzelhandelsdienstleistungen (iber
das Internet und andere Computer-, elektronische und Kommunikationsnetzwerke;
Einzelhandelsdienstleistungen im Bereich Bicher, Magazine, Zeitschriften, Zeitungen, Journale
und andere Veroffentlichungen zu einer breiten Themenpalette von allgemeinem Interesse,
online zur Verfiigung gestellt tiber das Internet und andere Computer- elektronische und
Kommunikationsnetzwerke; Einzelhandelsdienstleistungen (ber das Internet und andere
Computer-, elektronische und Kommunikationsnetzwerke im Bereich Unterhaltung in Bezug auf
Filme, Fernsehprogramme, Sportveranstaltungen, musikalische Werke, und Audio- und
audiovisuelle Werke; Einzelhandelsdienstleistungen Uber das Internet und andere Computer-,
elektronische und Kommunikationsnetzwerke in Bezug auf Computer, Elektronikwaren und
Unterhaltungsprodukte, Telekommunikationsgeridte, Mobiltelefone, digitale elektronische
Taschengerdate und andere Heimelektronikgerdte, Computersoftware und Zubehor,
Peripheriegerate, und Tragetaschen fir diese Produkte; Produktvorfiihrungen im Geschaft und
Gber globale Kommunikationsnetzwerke und andere elektronische- und
Kommunikationsnetzwerke; = Abonnementservices, namliche Zurverfligungstellung von
Abonnements fir Dritte UGber das Internet und andere elektronische und Kommunikationsnetze
flir Text-, Daten-, Bild-, Ton-, Video- und Multimediainhalte; Zurverfligungstellung von
herunterladbaren vorgespeicherten Text-, Daten-, Bild-, Ton-, Video- und Multimediainhalten
gegen Gebihr oder vorausbezahlten Abonnements (iber das Internet und andere elektronische
und Kommunikationsnetzwerke; Planung und Durchfiihrung von Shows und Ausstellungen fur
kommerzielle, Handels- und geschiftliche Zwecke; Informations- und
Beratungsdienstleistungen in Bezug auf alles vorstehend Genannte

41: Erziehungsdienste; Vorbereitung, Organisation, Durchfiihrung und Prasentation von Seminaren,
Workshops, Kursen/Unterrichtsstunden, Webinaren/Web-Seminaren, Konferenzen, Online-
Schulungen [Unterricht und Fernstudienprogrammen;  Vorbereitung, Organisation,
Durchfihrung und Prasentation von Konzerten, Live-Darbietungen, Unterhaltungs-
Sonderveranstaltungen, Kunst- und  kulturelle  Veranstaltungen, Kinounterhaltung/
Theaterunterhaltung, Wettbewerben, Wettstreits, Messen, Festivals, Ausstellungen und
Sportveranstaltungen; Produktion und Prasentation von Radioprogrammen,
Fernsehprogrammen, Spielfiimen, Tonaufzeichnungen; Bereitstellung von fortlaufenden
Fernseh-, Radio-, Audio-, Video-, Podcast- und Webcast/Internetibertragungs-Programmen;
Bereitstellung von Unterhaltungs-, Sport-, Musik-, Informations-, Nachrichten- und aktuellen
Veranstaltungsprogrammen mittels Telekommunikationsnetzen, Computernetzen, dem
Internet, Satelliten, Radio, drahtlosen Kommunikationsnetze, Fernsehen und Kabelfernsehen;
Bereitstellung von nicht herunterladbaren Unterhaltungs-, Sport-, Musik-, Informations-,
Nachrichten- und aktuellen Veranstaltungsprogrammen; Bereitstellung von Webseiten und
Computeranwendungen mit Unterhaltungs-, Sport-, Musik-, Informations-, Nachrichten- und
aktuellen Veranstaltungsprogrammen sowie Kunst- und Kulturprogrammen; Bereitstellung von
Unterhaltung, Musik, Sport, Nachrichten und Kunst und Kultur Gber Webseiten; Bereitstellung
von nicht-herunterladbaren Computerspielen, elektronischen Spielen, interaktiven Spielen und
Videospielen; Bereitstellung von Informationen, [Zeit]Plédnen, Berichten und personalisierte
Empfehlungen zu Bildungs-/Lernprogrammen, Unterhaltung, Spielfilmen, Theater, Kunst- und
Kulturveranstaltungen, Konzerten, Live-Darbietungen; Wettbewerben, Messen, Festivals,
Ausstellungen und Sportveranstaltungen; Ticketreservierungs- und Buchungsdienste fir
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Bildungsprogramme, Unterhaltung, Spielfilme, Theater, Kunst- und Kulturveranstaltungen,
Konzerte, Live-Darbietungen, Wettbewerbe, Festivals, Ausstellungen und
Sportveranstaltungen; Veroffentlichung und Prasentation von Berichten, Umfragen, Ratings in
Bezug auf Erziehungsprogramme, Unterhaltung, Spielfiime, Theater, Kunst- und
Kulturveranstaltungen, Konzerte, Live-Darbietungen, Wettbewerbe, Messen, Festivals,
Ausstellungen und Sportveranstaltungen auf interaktiven Webseiten und
Computeranwendungen zum Posten und Teilen von Berichten, Umfragen und Ratings;
Bereitstellung von nicht-herunterladbaren Klingelténen, aufgezeichneter Musik, Videos und
Grafiken zur Verwendung auf mobilen Kommunikationsgeraten; Veroffentlichung von Biichern,
Zeitschriften, Zeitungen, Newsletters, Handblichern, Blogs, Magazinen und anderen
Publikationen; Bereitstellung von Blicher, Zeitschriften, Zeitungen, Newsletters, Handblichern,
Blogs, Magazinen und anderen Publikationen auf Webseiten und Computeranwendungen;
Nachrichtenberichterstattung; elektronische und Online-Biichereidienste; Bereitstellung von
nicht-herunterladbarer Computersoftware zur Verwendung im Zusammenhang mit Fitness und
Sportiibungen; Bereitstellung von Informationen im Bereich von Fitness und Sportiibungen,
auch auf Webseiten
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