ARRANGEMENT ET PROTOCOLE DE MADRID
REFUS PROVISOIRE DE PROTECTION
notifiée au Bureau international de FOMPI selon la Régle 17.1) du Réglement d’exécution -
DT-Il.IR.1251421.2. mszc
1. Office qui envoie la déclaration:

Office des brevets de la République de Pologne Téléphone: (4822) 579 02 76

Département d'examen des marques Téléfax:  (4822) 579 04 23

Aleja Niepodlegtosci 188/192

P.O. Box 203 [ ——
00-950 VARSOVIE Pologne e T T T T T T

-II-Numéro de l'enregistrement intgméﬁonalz 1251421

I1l. Nom et adresse du titulaire:

AKTSIONERNO DROUJESTVO "START" AD Rayon "Lozenets",Boulevard "Tcherni Vrah", 32VH. A., ET. 4BG-1000 Sofia , BG

IIV. Refus provisoire fondé sur un examen d'office

V. Refus provisoire pour tous les produits et/ou services

[VI. Motifs de refus - voir la rubrique suivante pour précisions

VIl. Renseignements relatifs &(aux) marque(s) antérieure(s):

[ X ] Marque nationale antérieure

START+, 10-04-2013; R-281901;

Titulaire: GROUPE CANAL+, ISSY LES MOULINEAUX; FR

Mandataire: rzecz.pat. Monika Chimiak “KULIKOWSKA&KULIKOWSKI ; NA; PL

Données concernant la marque — voir annexe;

ANNEXES (rombre des annexes)
( 1) Reproduction(s) de marque(s) opposée(s)

VIII. Dispositions essentielles correspondantes de la loi applicable — voir les pages 2 - 4

IX. informations relatives 2 la suite de la procédure:

i) tout refus provisoire notifi¢ au Bureau international peut faire I'objet des observations concernant le bien-fondé du refus de la part
du titulaire, présentées dans un délai de cing mois & compter de la réception du refus provisoire,

i) la décision de I'Office peut faire I'objet d'un réexamen devant I'Office sur la requate présentée par le titulaire dans un délai de
deux mois a compter de la réception de la présente décision,

i) les personnes qui ne sont pas domiciliées ou n’ont pas de siége social sur le territoire de la République de Pologne ne peuvent
agir que par l'intermédiaire d’'un agent de la propriété industrielle domicilié en Pologne.

|X. Date de la notification de refus provisoire: 09-05-2016

SIGNATURE OU SCEAU OFFICIEL DE L'ADMINISTRATION QUI A PRONONCE LE REFUS
Office des brevets de la République de Pologne

Département dmdes marques

Magdalena Szczerkowska
expert
Document signé électroniquement
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DISPOSITIONS ESSENTIELLES de la loi du 30 juin 2000 Droit de la propriété industrielle

Article 120:

-

@]

[1. [Peut constituer une marque tout signe représenté d'une maniére graphique, lorsqu'un fel signe est susceptible de

distinguer les produits d'une entljepl'ise des produits d'une autre entreprise.

. IChaque fois qu'on mentionne dans la présente loi des:

3) marques falsifiées, on comprend par la soit des marques identiques utilisées illégalement, soit desmarques qui
ne peuvent pas étre distinguées dans les conditions normales de commerce de celles qui sont déja enregistrées
pour les produits étreinds par le droit de protection.

4) marques antérieures, on comprend des marques demandées ou enregistrées avec la priorité antérieure.

Article 122:

=]

. |La disposition de l'article 120 paragraphe 1 n'exclut pas la reconnaissance comme marque un signe destiné a étre

utilisé simultanément par plusieurs entrepreneurs qui en auraient fait collectivement la demande, qu'une telle
utilisation ne soit pas contraire a I'intérét public et n'ait pas pour objectif de tromper le public, en particulier en ce
qui conceme la nature, la destination, la qualité, les propriétés ou la provenance des produits concernés (droit de
protection collectif). 2. Les régles d'utilisation d'une marque en vertu du droit de protection collectif sont définies
dans le réglement de la marque adopté par les entrepreneurs visés au paragraphe 1.

Article 129:

-

Nl

[1. [ Ne sont pas accordés les droits de protection aux signes:

1) qui ne peuvent constituer une marque,
2) qui ne présentent pas un caractére distinctif suffisant.

. |Sous réserve de l'article 130, ne présentent pas un caractére distinctif suffisant les signes:

1) qui ne sont pas susceptibles de pouvoir distinguer, dans le commerce, les produits pour lesquels ils ont &té
déclarés,

2) qui se composent uniquement d'éléments pouvant servir, dans le commerce, a désigner tout particuliérement
I'espéce, la provenance, la qualité, la quantité, la valeur, la destination, le procédé de fabrication, la composition,
la fonction ou I'utilité du produit,

3) qui sont devenus usuels dans le langage courant ou sont utilisés dans les habitudes loyales et constantes du
commerce.

Article 131:

N

“]

1. [Ne sont pas accordés les droits de protection aux signes:

1) dont l'utilisation porte atteinte aux droits personnels ou patrimoniaux de tiers,

2) qui sont en contradiction avec l'ordre public ou les bonnes meeurs,

3) qui peuvent étre de nature a tromper le public, en particulier en ce qui concerne la nature, les propriétés, ou,
avec prise en compte du paragraphe 3, la provenance géographique du produit.

. [Ne sont pas accordés les droits de protection aux signes quand:

1) la demande d'enregistrement a I'Office des brevets a été effectuée de mauvaise foi,

2) ils comportent le nom ou I'abréviation de la République de Pologne ou ses symboles (embléme, couleurs
nationales et hymne national), les noms et les armoiries des voivodies, villes et localités polonaises, les insignes
des forces armées, des organisations paramilitaires et des forces de l'ordre, les reproductions des insignes des
ordres, décorations et distinctions honorifiques polonaises, des distinctions et emblémes militaires ou autres
distinctions et emblémes officiels communément utilisés, en particulier ceux de 'administration gouvernementale
ou des communautés locales, ou encore des organisations sociales d'intérét public majeur, lorsque la zone
d'activité des organisations en question s'étend sur I'ensemble du territoire national ou sur une importante partie
de celui-ci, dans le cas ou le demandeur n'est pas en mesure de présenter ses droits en la matiére, notamment de
présenter une autorisation de forgane compétent de I'Etat ou bien le consentement de l'organisation concernée
pour utiliser le signe distinctif dans le commerce,

3) ils comportent les abréviations des noms et des symboles (ammoiries, drapeaux, emblémes) d'Etats étrangers,
d'organisations internationales, mais aussi les signes officiels et les cachets de contrdle et de garantie en vigueur
dans des Etats étrangers, lorsqu'une telle interdiction découle des accords internationaux, 8 moins que le
déposant ne soit en mesure de présenter une autorisation de 'organe compétent lui permettant d'utiliser ces
signes distinctifs dans le commerce,

4) ils comportent des signes adoptés officiellement pour étre utilisés dans le commerce, et notamment les
signauxde sécurité, les marques de qualité ou les poingons de légalisation, dans la mesure ol cela pourrait étre
de nature atromper le public en ce qui concerne la nature des signes en question, pour autant que le déposant ne
soit &8 mémede prouver qu'il est habilité a les utiliser;

5) ils comportent des éléments qui sont des symboles, en particulier de caractére religieux, patriotique et culture,
dont I'utilisation constituerait un outrage aux sentiments religieux et patriotiques ou encore 2 la tradition nationale;
6) ils constituent une forme ou une autre particularité du produit ou de I'emballage, qui est déterminée uniquement
par leur nature, sont indispensables en vue d'obtenir le résultat technique voulu ou augmentent considérablement
la valeur du produit.

. |S'agissant de produits alcooliques, toute marque comportant des indications géographiques non conformes a

l'origine du produit est considérée comme une marque qui trompe le public.
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. |Les droits de protection ne sont pas accordés aux marques comportant des indications géographiques

authentiques au sens littéral du terme en ce qui concerne le territoire, la région ou le lieu d'ou le produit est
originaire, mais qui seraient susceptibles de tromper le public, au sens ou ce produit serait originaire d'une autre
région réputée pour produire les produits concernés. En ce qui conceme les désignations géographiques
homonymiques pour le vin et la biére, la protection peut étre accordée, mais'la personne ayant déposé la
demande d'enregistrement plus tard sera toutefois appelée par I'Office des brevets a apporter des changements
appropriés a la marque, ceci pour permetire de la distinguer de la marque présentée antérieurement pour
'enregistrement. -

._|Le.dépdt.comme-marque-de-tout signe dont se sert un tiers comme &énomination sous laquelle il exerce une

activité économique, en particutier lorsque ce signe est un terme commun, ne constitue pas par lui-méme un motif
valable pour refuser l'octroi du droit de protection, pour autant que le déposant agisse de bonne foi, mais aussi:

1) que cette dénomination ne soit pas utilisée comme marque notoirement connue sur I'ensemble du territoire de
la République de Pologne pour des produits du méme genre,

2) ou que, au moment de la demande d'enregistrement de la marque, il n'y ait pas de conflit d'intéréts, et tout
particuli¢rement en raison d'un domaine d'activité différent, de la portée locale de celle-ci ou de formes d'utilisation
différentes des deux signes.

Article 132:;

-

N

@}

>

o)

1 [Nest pas accordé le droit de protection & une marque pour des produits identiques ou similaires, si cette marque

est identique ou similaire a:

1) un signe géographique enregistré, & moins que le déposant ne soit habilité a utiliser le signe en question et que
I'attribution du droit de protection de la marque ne restreigne excessivement les possibilités de faire usage du
signe géographique enregistré par d'autres ayants droit;

2) une marque qui, antérieurement a la date selon laquelle est déterminé le droit de priorité invoqué pour obtenir
le droit de protection, était notoirement connue et utilisée comme marque pour des produits en provenance d'un
tiers,

3) une marque enregistrée antérieurement en République de Pologne, mais dont la protection a expiré, lorsque de
la date d'expiration de la protection de la marque jusqu'au jour du dépét d'une marque similaire par un tiers ne
s'est pas écoulée, sous réserve de l'article 133, une période de deux ans.

. [IN'est pas accordé le droit de protection a une marque:

1) identique & une marque enregistrée ou présentée pour enregistrement (pour autant qu'une telle marque soit
enregistrée) avec antériorité en faveur d'un tiers pour des produits identiques;

2) identique ou similaire & une marque dont on a accordé le droit de protecton ou que 'on a présentée pour
obtenir le droit de protection (pour autant qu'une telle marque obtiendrait le droit de protection) avec antériorité en
faveur d'un tiers pour des produits identiques ou similaires, dans le cas de risque de tromper le public, en
particulier le risque de coiusion de la présente marque avec une marque antérieure;

3) identique ou similaire & une marque renommée enregistrée ou présentée pour enregistrement avecantériorité
(pour autant qu'une telle marque soit enregistrée) en faveur d'un tiers pour des produits quelconques,dans le cas
ol cela pourrait apporter au déposant un avantage indu ou bien étre nuisible au caractére distinctifou a la
renommeée de la marque enregistrée antérieurement. Cette disposition s'applique pertinemment a la
marquenotoirement connue.

. |La protection d'une marque comportant les signes visés a l'article 131 paragraphe 2 points 2 a 4, ainsi que les
symboles mentionnés dans l'article 131, paragraphe 2, point 5, ou encore comportant des signes se rapportanta -

i'origine du produit, n'exclut pas la possibilité d'obtenir le droit de protection par un autre entrepreneur d'une
marque composée des mémes éléments pour des produits identiques ou similaires, pour autant que ces marques
puisse étre facilement différenciées dans le commerce.

. |[La disposition du paragraphe 3 s'applique pertinemment aux titres de presse en tant que marques comportant des

mots ou des combinaisons de mots communément utilisés sur le marché de la presse.

. 15. Les dispositions des paragraphes 1 et 2 s'appliquent pertinement, dans le cas ou la marque ou un signe

géographique est présenté pour enregistrement, ou enregistré par voie conforme a l'article 4.

Article 133:

" a disposition de l'article 132, paragraphe 1, point 3, ne s'applique pas dans le cas ou la protection a expiré en

vertu de l'article 169, paragraphe 1 point 1, ou dans le cas ol la personne habilitée par le droit précédent accorde
le droit de protection a une marque ultérieure.

Article 136:

N

Une organisation jouissant de la personnalité morale, qui est appelée a représenter les intéréts d'entrepreneurs,
peut obtenir le droit de protection d'une marque destinée a étre utilisée dans le commerce par l'organisation en
question ainsi que par les agents économiques qu'elle regroupe (marque collective).

. |Les regles d'utilisation de la marque collective, dans le commerce, par l'organisation visée au paragraphe 1, ainsi

que par les agents économiques qu'elle regroupe, sont déterminées par le réglement de la marque adopté par
cette organisation.

Article 137:

-

[ A l'organisation dotée de la personnalité morale, mais ne faisant pas elle-méme usage d'une marque, peut étre

attribué le droit de protection d'une marque destinée a étre utilisée par des entrepreneurs qui se conforment aux
régles fixées dans le réglement de la marque adopté par I'organisation habilitée en la matiére et soumises dans
ces limites a son contréle (marque collective de garantie).
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N

. |L'ayant droit a la protection d'une marque collective de garantie ne peut pas refuser, sans motif valable, I'utilisation

de la marque aux entrepreneurs qui remplissent les critéres définis dans le droit visé au paragraphe 1.

Article 138

. |Une demande d'enregistrement ne peut concerner qu'une seule marque. Lorsqu'il s'agit de marques encouleurs,

le signe qui comprend un ensemble de couleurs est considéré comme une seule marque. Les dispositions
del'article 39 sont alors pertinemment applicables.

Article 152

N

. {Lorsque I'Office des brevets constate I'absence de conditions légales pour obtenir sur le territoire de laRépublique

de Pologne le droit de protection d'une marque internationale, il prend, sous réserve du paragraphe 2,la décision
de refus de protection définitif.

. |Avant d'émettre la décision visée au paragraphe 1, I'Office des brevets par voie, forme et la langue prévuepar

'Arrangement de Madrid ou le Protocole notifie leur refus avec indication de tous les motifs au Bureauinternational
(refus de protection provisoire), et aussi fixe au titulaire un délai pour exposer sa position au sujetdes preuves et
matériaux rassemblés qui seraient susceptibles de témoigner de I'existence d'entraves al'obtention du droit de
protection.

Article 1523

Lorsque I'absence de conditions légales pour obtenir sur le territoire de la République de Pologne le droit de
protection d'une marque internationale, ne conceme que certains produits I'Office des brevets prend la décision de
refus de protection definitive pour ces produits. La disposition de I'article 1522 paragraphe 2 s'applique
pertinemment.

Article 162:

*]

Le droit de protection & une marque collective peut étre transmis en tant que droit collectif de protection pour les
entreprenneurs associés dans une organisation, telle que mentionneée dans article 136. La convention
concernant la transmission du droit doit préciser les régles de i'emploi d'une telle marque, te! que cela est prévu
dans le réglement décrit par l'article 122, paragraphe 2.

. {Le droit de protection d'une marque peut &tre transmis dans le cas de certains produits pour lesquels ce droit est

accorde, si les produits pour lesquels la marque est accordée encore en faveur du cédant ne sont pas de méme
genre. Au moment de la transmission, ce droit est considéré comme indépentant du droit propre au cédant.

o

o

- |Pour la validité de la convention concernant la transmission de la participation dans le droit commun de protection,

I'accord de toutes les personnes co-habilitées est nécessaire.

. {Les disposition du paragraphe 1 et des paragraphes 3 a 5 s'appliquent pertinement aux droits concernant le dépot

d'une demande fait a I'Office des brevets lorsque le droit de protection n'a pas encore été accordé.

Article 236:

@]

- [S'agissant des affaires visées au paragraphe 1, les personnes qui ne sont pas domiciliées ou n'ont pas de siége

social sur le territoire de la République de Pologne ne peuvent agir que par l'intermédiaire d'un agent de la
propriété industrielle.

Article 244

_nl

. {Le déposant peut présenter une demande, conforme au code des procédures administratives, de réexamen de la

décision de I'Office des brevets.

1.1. On applique pertinement & la procédure de réexamen de la décision les dispositions de code des procédures
administratives concernant 'examen d'un recours, sous réserve des paragraphes 1.2, 1.3., et 1.4. suivants:

1.2. La demande de réexamen de la décision nécessite une justification supplémentaire;

1.3. Le jugement est mené dans le cas mentionné dans l'article 89, paragraphe 2, du code des procédures
administratives, 14 encore sur la demande du déposant;

1.4. Le Président de I'Office des brevets délégue un expert pour le réexamen de la decision.

E]Les dispositions des paragraphe 1. et 1.1., 1.2, 1,3. et 1.4. s'appliquent pertinemment aux résolutions.

4.

Le délai de présentation de la demande de réexamen d'une affaire aboutissant a une décision est de 2 mois et
aboutissant & une résolution de 1 mois a compter de la date de notification de la décision ou de la résolution au
déposant.

Article 248:

La décision et la résolution de I'Office des brevets peuvent faire I'objet d'un recours de la part du déposant auprés
de la Cour administrative,

Article 254.

Le jugement définitif de I'Office des brevets achevant la procédure d'une affaire, mais en violation flagrante de la
loi, peut faire I'objet d'une action en recours du président de I'Office des brevets, du Procureur général de la
République de Pologne et du Médiateur auprés de la Cour administrative dans les 6 mois a compter de la date de
notification du jugement en question a la partie.

Article 315:

- |

- |Les droits concernant les inventions, les modéles d'utilité, les modéles d'ornementation, la topographie des circuits

intégrés, les marques et les projets de perfectionnement, qui existent le jour de I'entrée en vigueur de la loi, ne
sont entachés d'aucune cause de nullité. Aux droits en question sont applicables les dispositions existant jusqu'a
présent, & moins que les dispositions de la présente section n'en décident autrement.

N

- |Les actes juridiques établis avant la date d'entrée en vigueur de la présente loi sont assuijettis aux prescriptions

existant jusqu'a présent.

@]

- |3. Les conditions légales exigées en vue de I'obtention d'un brevet, du droit de protection ou du droit

d'enregistrement sont évaluées en fonction de la législation en vigueur le jour du dépét de l'invention, du modéle

d'utilité, de la marque ou de la topographie des circuits intégrés auprés de I'Office des brevets...
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INFORMACJE O ZNAKU
START+

Wykaz towaréw i/lub ustug: ‘
9: urzgdzenia i przyrzady naukowe inne niz do celéw medycznych, zeglarskie, geodezyjne fotograficzne,
kinematograficzne, optyczne i elektro-optyczne, wagowe, pomiarowe, sygnalizacyjne, kontrolne, do ratowania
zycia, urzadzenia i przyrzady do przewodzenia, dystrybucji, przetaczania, przeksztatcania, gromadzenia, .. ——
sterowania i regulacji energii glektrycznej,#dekodery, urzgdzenia-elektroniczne do przetwarzania danych,
.. —- —elektroniczne urzadzenia pomiarowe i kontrolne- nadzorujgce, aparatura i instrumenty dydaktyczne, urzgdzenia
i przyrzady do nagrywania, transmisji, odtwarzania, przechowywania, kodowania, dekodowania, przeksztalcania
i przetwarzania dzwieku i obrazu, urzgdzenia komunikacyjne i telekomunikacyjne, urzadzenia i przyrzady
audiowizualne, telekomunikacyjne, teleinformatyczne, urzadzenia i przyrzady telewizyjne i urzadzenia do
zdalnego sterowania, magnetofony kasetowe, magnetowidy, kamery, telefony, telefony komaérkowe, futeraty do
telefonéw komoérkowych, organizery osobiste PDA, notesy elektroniczne z kalendarzem, zestawy radiowe,
osobisty sprzet stereo, projektory jako urzgdzenia projekcyjne, anteny, anteny satelitarne, gto$niki,
wzmacniacze, komputery, monitory komputerowe, klawiatury komputerowe, komputerowe urzgdzenia
peryferyjne, modemy, dekodery, kodery, urzgdzenia- aparaty umozliwiajgce dostep i kontrole dostepu do
urzgdzenn  przetwarzajgcych  informacje, urzgdzenia uwierzytelniajgce przeznaczone do  sieci
telekomunikacyjnych, urzadzenia do szyfrowania i deszyfrowania sygnatéw i transmisji, terminale cyfrowe, filmy
wideo, CD-ROM-y, dyski audio, dyski z nagraniami DVD, piyty wideo i audio, plyty cyfrowe, tasmy wideo,
odtwarzacze CD, DVD, ptyt cyfrowych, ptyt magnetycznych, piyt wideo i audio, odtwarzacze dyskéw cyfrowych,
odtwarzacze dyskéw audio, kartridze z grami wideo, oprogramowanie do gier wideo, magnetyczne no$niki
danych, karty magnetyczne, karty chipowe, karty elektroniczne, ukiady scalone i mikroukiady, czytniki kart,
podzespoly elektroniczne, programy nadzorcze odbioru danych poprzez Swiatowg sie¢ informatyczng, maszyny
liczgce i sprzet do przetwarzania danych, satelity do celéw naukowych i telekomunikacyjnych, okulary, artykuty
optyczne, etui do okularéw, karty pamieci, karty z mikroprocesorem, elektroniczny przewodnik po programach
telewizyjnych i radiowych, aparaty i urzadzenia do programowania i selekcji programéw telewizyjnych, aparaty i
urzadzenia do telewizji mteraktywnej, ekrany telewizyjne, oprogramowanie jako nagrane programy, SW|at{owody
i kable optyczne baterie i ogniwa elektryczne;
16: papier i karton surowy, p6t przetworzony, materialy pisSmienne, druki, sztychy, ryty, litograficzne dziela
sztuki, bilety, fotografie, katalogi, gazety, periodyki, magazyny, czasopisma, ksigzki, zaktadki do ksigzek,
podreczniki papierowe, albumy, broszury, materialy przeznaczone dla artystéw, pedzie malarskie, maszyny do
pisania i sprzet biurowy z wyjgtkiem mebli, materialy szkoleniowe instruktazowe z wyjatkiem aparatéw, torby,
saszetki jako koperty, woreczki z papieru lub z tworzyw sztucznych do pakowania, taSma przylepna do
materiatow papierniczych i do uzytku domowego, karty czionkowskie niemagnetyczne, niemagnetyczne karty
kredytowe, czcionki drukarskie, matryce, piéra wieczne i przyrzady do pisania, wizytéwki, kartki pocztowe,
notesy, notatniki, ksigzeczki czekowe, etui na ksigzeczki czekowe, obsadki do piér, staléwki, grafiony, plakaty,
kalendarze, tace na listy, przewodnik po programach telewizyjnych i radiowych, papierowa bielizna stotowa i
serwetki, papierowe obrusy, papier toaletowy, papierowe chusteczki do nosa, reczniki papierowe do rak,
choragiewki papierowe, naklejki jako artykuly pi$miennicze, znaczki pocztowe, pudetka kartonowe Iub
papierowe, koperty jako materiaty piSmienne, zawiadomienia jako materialy piSmienne, pomoce szkoine,
papierowe karty na notatki;
35: Ustugi doradztwa w zakresie dziatalnosSci gospodarczej, pomoc i doradztwo w organizowaniu i zarzgdzaniu
dziatalnoscig gospodarcza na rzecz przedsiebiorstw przemystowych i handlowych, informacja i doradztwo
gospodarcze, doradztwo przeznaczone dla konsumentéw mianowicie informacje konsumenckie dotyczace
wyboru sprzetu komputerowego i telekomunikacyjnego, reklama, wynajem miejsc na reklamy,
rozpowszechnianie reklam, organizacja operacji promocyjnych i reklamowych w celu pozyskania stalej klienteli,
redagowanie poczty reklamowej, rozpowszechnianie materiatéw reklamowych takich jak ulotki, prospekty, druki,
prébki, reklamy korespondencyjne, obsiuga abonamentéw w zakresie programéw audiowizualnych, programéw
audio i radiowych, czasopism, obstuga abonamentéw dotyczaca nagran wideo, dzwiekowych i wszelkiego
rodzaju mediéw audio i audiowizualnych, obstuga abonamentéw wszelkiego rodzaju nosnikéw informacii,
tekstu, dzwieku ifiub obrazéw w formie publikacji elektronicznych lub innych, cyfrowych i multimedialnych
produktéw, obstuga abonamentéw kanalu telewizji, obstuga abonamentéw w zakresie ustug telefonicznych lub
komputerowych- Internet, konsultacje w zakresie przetwarzania danych w Internecie, publikowanie tekstéw
reklamowych, reklamy radiowe i telewizyjne, reklama interaktywna, zarzgdzanie w dziatalno$ci gospodarczej,
administrowanie dziatalnoSci gospodarczej, prace biurowe, reklama on-line za posrednictwem sieci
komputerowej, informacja o dzialalno$ci gospodarczej i badania rynku, badania dotyczace dziatalnosci
gospodarczej, pomoc w zakresie zarzadzania dziatalnoscig gospodarczg i przemysiowa, agencje posrednictwa
pracy, oceny przedsiebiorstw gospodarczych lub przemyslowych, rachunkowos$é, powielanie dokumentéw,
komputerowe zarzadzanie plikami, ustugi w zakresie zarzgdzania bazami danych, usiugi w zakresie



wprowadzania i przetwarzania danych, mianowicie wprowadzanie, gromadzenie, systematyzacja danych,
organizowanie wystaw i imprez w celach handlowych lub reklamowych, promocja sprzedazy dla oséb trzecich,
badanie rynku, aukcje publiczne, telepromocja z ofertg sprzedazy jako promocja sprzedazy dla oséb trzecich,
zarzadzanie administracyjne powierzchniami wystawowymi dla celéw handlowych lub reklamowych, ustugi
public relations, wynajmowanie czasu reklamowego we wszystkich $rodkach masowego przekazu, ustugi
handlu detalicznego i hurtowego artykutéw odziezowych, wyrobéw ze skory, wyrob6w jubilerskich, pior do
pisania, artykutéw piSmiennych, gier, zabawek, artykutéw sportowych, handel detaliczny i hurtowy w zakresie
produktow audiowizualnych, komputerowych i telekomunikacyjnych, mianowicie tasm video, telewizoréw,
magnetowidéw, osobistych urzadzeri stereo, magnetofonéw, radio, sprzetu hi-fi, dekoderéw, telefonéw
komoérkowych, komputeréw, taSm magnetycznych, urzadzeri do zmiany dyskéw komputerowych, obwodéw
drukowanych, obwodéw scalonych, kiawiatur komputerowych, plyt kompaktowych audio-wideo, optycznych
dyskéw kompaktowych, ztgczek IT, dyskietek, nosnikéw danych magnetycznych, monitoréw obrazowych wideo,
skaneréw, drukarek komputerowych, interfejséw do komputeréw, czytnikéw jako sprzetu IT, oprogramowania
komputerowego jako programéw komputerowych nagranych, mikroprocesoréw, modeméw, monitoréw jako
sprzetu komputerowego, monitoréw jako programéw komputerowych, komputeréw, pamieci komputerowych,
komputerowych urzadzer peryferyjnych, programéw komputerowych nagranych, procesoréw- centralnych
jednostek przetwarzania, nagranych komputerowych programéw operacyjnych, chipéw jako obwodéw
scalonych, sprzedaz detaliczna anten, ustugi przegladu prasy;

38: ustugi telekomunikacyjne mianowicie transmisje kablowe, satelitarne, droga radiows, transmisje
ogolnswiatowe oraz transmisje telewizyjne, ustugi w zakresie tgcznosci personalnej, elektroniczne transmisje
danych, tacznos¢ za posrednictwem terminali komputerowych lub $wiattowodéw, informacja o telekomunikacii,
agencje prasowe i informacyjne, tgczno$¢ radiowa, telegraficzna, telefoniczna lub wideofoniczna, za
posrednictwem telewizji, osobistych urzgdzen stereo, osobistych odtwarzaczy wideo, wideofonéw i
interaktywnego wideotekstu, nadawanie programéw telewizyjnych, przesytanie informacji za pomoca transmisiji
danych, transmisja wiadomosci, telegraméw, obrazéw, fiméw wideo, depeszy, przesylanie informacji za
pomocg dalekopisu, teletransmisja, transmisje radiowe i telewizyjne, nadawanie programéw droga satelitarng,
kablowa, poprzez sieci komputerowe zwlaszcza przez Internet, sieci radiowe, sieci radiofoniczne i nadajniki
naziemne, nadawanie programéw audio, audiowizuainych, kinematograficznych lub multimedialnych, tekstow
i/lub obrazéw nieruchomych lub ruchomych ilub dzwigkéw, zaréwno muzycznych jak i nie muzycznych,
dzwonkow zaréwno interaktywnych jak i nieinteraktywnych, ustugi elektronicznych tablic ogtoszeniowych
-telekomunikacja, wypozyczanie sprzetu telekomunikacyjnego, wypozyczanie urzadzenh i przyrzadéw do
przesytania danych, mianowicie telefonéw, telefakséw, urzadzen do przesytania wiadomosci, modeméw,
wypozyczanie anten i anten satelitarnych, wypozyczanie urzadzery dostepowych do interaktywnych programéw
audiowizualnych, wypozyczanie czaséw dostepu do sieci telekomunikacyjnych, ustugi dostepu do pobierania
gier wideo i danych cyfrowych, komunikacja jako transmisja za posrednictwem $wiatowe;j sieci informatycznej
otwartej- Internet lub zamknigtej- intranet, ustugi w zakresie pobierania w trybie on-line filméw i innych
programéw audio i audio-wideo, ustugi nadawania programéw oraz selekcji kanatéw telewizyjnych,
umozliwianie dostepu do sieci informatycznej, zapewnianie potgczen do ustug telekomunikacyjnych, ustug
internetowych i baz danych, ustugi w zakresie przesytania, routingu i podtgczenia dla telekomunikacji, ustugi
podigczenia przez telekomunikacje do sieci informatycznej, doradztwo w dziedzinie telekomunikacji,
profesjonalne doradztwo w zakresie telefonii, konsultacje z zakresu nadawania programéw wideo, doradztwo w
zakresie transmisji danych przez Internet, doradztwo w zakresie dostarczania dostepu do Internetu, ustugi
transmisji i odbioru obrazéw wideo poprzez Internet za posrednictwem komputera lub telefonu komorkowego,
ustugi telefoniczne, ustugi telefonii komodrkowej, tacznos¢é za posrednictwem telefonii komérkowej, ustugi
mobilnej telefonii radiowej, ustugi przywolywania drogg radiowa, ustugi automatéw zgtoszeniowych jako ustugi
telekomunikacyjne, wiadomosci glosowe, przekierowywanie potaczen telefonicznych, poczta elektroniczna,
ustugi dostarczania elektronicznej wiadomosci, usiugi w zakresie wideokonferencii, ustugi w zakresie
wiadomosci wideo, ustugi wideo telefoniczne, przydzielanie uzytkownikowi dostepu do Internetu jako ustugi
operatoréw sieciowych, uslugi elektronicznej wymiany korespondencji, poczta elektroniczna, ustugi w zakresie
przesytania drogg elektroniczng natychmiastowych wiadomosci tekstowych, ustugi w zakresie przesytania nie
natychmiastowych wiadomosci elektronicznych, ustugi transmisji informacji za posrednictwem sieci
internetowej, ekstranet i intranet, przesylanie informaciji poprzez systemy zabezpieczonej poczty elektroniczne;j,
oferowanie dostgpu do konferencji elektronicznych i foréw dyskusyjnych, oferowanie dostepu do stron www w
Internecie z muzyka lub utworami audiowizualnymi kazdego rodzaju, oferowanie dostepu do infrastruktury
telekomunikacyjnej, $wiadczenie ustug dostgpu do wyszukiwarek w Internecie, przesytanie elektronicznych
publikacji on-line;

41: nauczanie, ksztaicenie, rozrywka, rozrywka radiowa i telewizyjna na kazdym nos$niku, mianowicie za
posrednictwem telewizji, komputera, osobistego sprzetu stereo, osobistego odtwarzacza wideo, asystentéw
osobistych, telefonu komérkowego, sieci komputerowych, Internetu, ustugi w zakresie rekreacji, dziatalno$é
sportowa i kulturalna, tresura zwierzat, produkcja spektakli, filméw, filméw telewizyjnych, programéw
telewizyjnych, programéw dokumentalnych, debat, wideo nagran, nagran dzwiekowych, wypozyczanie nagran
wideo, filméw, nagran dzwigkowych, tasm wideo, wypozyczanie filméw, wypozyczanie projektoréw kinowych,
dekoder6w i kazdego rodzaju urzadzen i przyrzadéw audiowizualnych, urzadzen kodujgcych, odbiornikéw
radiowych i telewizyjnych, urzgdzer audio i wideo, kamer, osobistych urzadzen stereo, osobistych odtwarzaczy
wideo, dekoracji teatralnych, produkcja spektakli, filméw, programéw audiowizualnych, radiowych i



s

muitimedialnych, studia filmowe, organizowanie konkurséw, spektakli, loterii, gier o charakterze edukacyjnym
lub rozrywkowym, montaz programéw audiowizualnych, radiowych i multimedialnych, tekstéw i/lub obrazéw,
nieruchomych lub ruchomych iflub zaréwno dzwiekéw muzycznych jak i nie muzycznych iflub dzwonkéw,
zaréwno do celéw interaktywnych jak i nie interaktywnych, organizowanie wystaw, konferencji, seminariow w
celach kulturainych lub edukacyjnych, rezerwowanie miejsc na spektakle, uslugi reporterskie, ustugi
fotograficzne, a mianowicie ustugi fotograficzne, fotoreportaze, nagrywanie jako filmowanie na taSmach wideo,
konsultacje w zakresie spraw audiowizualnych, ustugi gier udostepnianych on-line z sieci komputerowej, gry
hazardowe, obstuga kasyn, wydawanie i publikowanie tekstéw innych niz teksty reklamowe, no$nikéw audio,
wideo i multimedialnych jako piyt interaktywnych, piyt kompaktowych, plyt do zapisu danych, publikacja
elektroniczna on-line periodykéw i ksigzek, publikowanie i wypozyczanie ksiazek i tekstdw innych niz teksty
reklamowe, udostepnianie obiektéw kinowych, komputerowe przygotowywanie materiatéw do publikaciji;

42: uslugi badawczo-rozwojowe dotyczgce nowych produktéw na rzecz oséb trzecich, ustugi- wykonywania-—-

badan technicznych, ustugi wykonywania-prac-inzynieryjnych ‘w formie ekspertyz, profeSJonaIne konsultacje w

- ~zakresie komputeréw, opracowywanie wyszukiwarek mternetowych projektowanie, rozwéj, aktualizacja i

wynajem oprogramowania komputerowego, wypozyczanie urzgdzen i przyrzadéw komputerowych, mianowicie
ekranéw, doradztwo w zakresie sprzetu komputerowego, wypozyczanie komputeréw, projektowanie jako
tworzenie systeméw szyfrowania, odszyfrowywania, kontroli dostepu do programéw telewizyjnych lub
radiowych, szczegblnie przeno$nych i wszystkich systeméw do przesylania informacji, projektowanie jako
tworzenie programéw i urzgdzenh interaktywnych, opracowywanie norm technicznych jako standaryzacja, ustugi
standaryzacji, mianowicie ustalanie norm technicznych dila produktow wytwarzanych i uslug
telekomunikacyjnych; informacja dotyczaca informatyki stosowanej w telekomunikacji; wynajmowanie
oprogramowania komputerowego w formie phkéw komputerowych
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