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L Office qui envoie la déclaration :

OFICIUL DE STAT PENTRU
INVENTII SI MARCI

L’OFFICE D'ETAT POUR LES INVENTIONS ET LES MARQUES
Strada lon Ghica nr.5, Sector 3, Bucuresti - Cod 030044 - ROMANIA

Tel.: +40-21-306.08.00/01/02/..../28/29 Fax: +40-21-312.38.19
e-mail: office@osim.ro WWW.OSIHLTIO

II. Numéro de Penregistrement international: 1268103

III. Nom du titulaire (ou autre indication permettant de confirmer P’identité de Penregistrement
international):

SALOMON SAS, Les Croiselets, F-74370 METZ-TESSY (FR) FRANCE

IV. Apres I'examen des documents concernant I'enregistrement international mentionné, effectué par
'examinateur: LUIZA MOCANU

L’Administration de Roumanie décide: La protection de la marque est refusée pour tous
les produits et/ou services.

A. Motivation de cette déclaration:

E L> AVIS DE LA COMMISSION D’OPPOSITION PRESENTE A L'ANNEXE:
0 L’Opposition a été accepté.

00 AUTRES MOTIFS

J MOTIFS ABSOLUTS:
Loi no. 84 /1998 republiée, art. 5

B. Recours contre cette déclaration pourra étre présenté:

» Conformément a Iart. 86-(1) de la Loi No. 84/1998 republiée concernant les marques et les
indications géographiques, « Les décisions 1’Office d’Etat pour les Inventions et les Marques
concernant les demandes d’enregistrement des marques et les demandes d’enregistrement des
indications géographiques peuvent étre contestées auprés de cet Office par toute personne intéressée,
dans un délais de 30 jours & compter de la communication ou de la publication de I’enregistrement de

la marque ou de I’indication géographique, selon le cas, avec le paiement de la taxe légale »
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V. Signature ou sceau officiel de I’Office qui envoie la déclaration: Chef Serficd 4€ rques:

MIT. AHUE

VL. pat:  ARPOp 14-2016-2/15.06.2016 ( !




ANNEXE pour no. 1268103

AVIZUL COMISIEI DE EXAMINARE OPOZITII
cu privire la opozitia, inregistrata la OSIM cu nr. 1033592 din data 15.12.2015, impotriva
inregistrarii cererii de marca, depusa pe cale international3,

nr. 1268103 - QS I

@ Oponent: s.Oliver Bernd Freier GmbH & Co. KG, s.Oliver-Str. 1, D-97228 Rottendorf,
GERMANIA

& Mandatar: RATZA & RATZA

@& Marca anterioara invocaléa in opozitie:

CTM nr. 06893598/07.05.2008 — QS , protejata pe clasele de produse si servicii:

- 03 ,Préparations pour blanchir et autres substances pour lessiver; produits pour nettoyer,
polir, degraisser et abraser; savons; parfumerie, huiles essentielles, cosmétiques, lotions
pour les cheveux; dentifrices.”

- 09: ,Appareils et instruments scientifiques, nautiques, géodésiques, photographiques,
cinématographiques, optiques, de pesage, de mesurage, de signalisation, de contréle
(inspection), de secours (sauvetage) et d'enseignement; appareils et instruments pour la
conduite, la distribution, la transformation, I'accumulation, le réglage ou la commande du
courant électrique; appareils pour 'enregistrement, la transmission, la reproduction du son
ou des images; supports d'enregistrement magnétiques, disques acoustiques; distributeurs



automatiques et mécanismes pour appareils a prépaiement; caisses enregistreuses,
machines a calculer, équipement pour le traitement de l'information et les ordinateurs;
extincteurs.”

- 14: ,Métaux précieux et leurs alliages et produits en ces matiéres ou en plaqué non
compris dans d'autres classes; joaillerie, bijouterie, pierres précieuses; horlogerie et
instruments chronométriques.”

- 18: ,Cuir et imitations du cuir, produits en ces matiéres non compris dans d'autres
classes; peaux d'animaux; malles et valises; parapluies, parasols et cannes; fouets et
sellerie.”

- 20: ,Meubles, glaces (miroirs), cadres; produits, non compris dans d'autres classes, en
bois, liege, roseau, jonc, osier, corne, os, ivoire, baleine, écaille, ambre, nacre, écume de
mer, succédanés de toutes ces matiéres ou en matiéres plastiques.”

- 24: ,Tissus et produits textiles non compris dans d'autres classes; couvertures de lit et de
table.”

- 25: ,Vétements, chaussures, chapellerie.”

- 28: ,Jeux, jouets; articles de gymnastique et de sport non compris dans d'autres classes;
décorations pour arbres de Noél.”

- 35: ,Commerce de détail d'articles de mode en tous genres, en particulier d'articles de
parfumerie, produits cosmétiques, lunettes, lunettes de soleil et étuis a lunettes, bijouterie,
montres, sacs, parapluies et parasols, meubles, miroirs et cadres, vétements, chaussures

et chapellerie, jeux et jouets, appareils de gymnastique et de sport et décorations pour
arbres de Noél.”

» Solicitant: SALOMON SAS, Les Croiselets, F-74370 METZ-TESSY, FRANTA

» Mandatar: -

» Cererea de marca nr. 1268103/10.08.2015 — QST, depusa prin Sistem Madrid a si

avand ca data de prioritate 13.04.2015, fost publicatd in Gazeta OMPI nr. 40/2015 la data
de 15.10.2015, solicitdndu-se protectie pentru clasele de produse:

- 09: ,Casques de ski.”

- 18: ,Bagages; sacs a dos; sacs de voyages.”



- 25: ,Vétements; chaussures de sport, chaussures de loisirs, chaussures de ski.”

- 28: ,Articles de sport, notamment skis, fixations de ski, batons de ski, housses de ski.”

@ Temei juridic invocat in opozitie:

- art. 6(1)- b din Legea 84/1998 — republicata.
- s-a solicitat excluderea partiala de la protectie a marcii internationale

nr. 1268103/10.08.2015 - QST opozantul prezentdnd si motivand similaritatea
marcilor si a produselor din clasele 09, 18, 25 si 28.

Totodata, oponentul, prin mandatar autorizat RATZA & RATZA, a precizat urmétoarele
aspecte:

‘La o analizd comparativd a marcilor aflate in conflict, se poate observa cd Ml 1268103
QST este similar-confundabild cu marca anterioars CTM 006893598 QS apartinand
oponentului.

Ambele marci sunt strict verbale, cea publicata QST preluénd integral in constructia sa,
marca anterioard QS, gradul de similaritate dintre acestea fiind foarte ridicat.

Preluarea marcii anterioare in debutul mércii publicate QST, accentueaza similaritate,
ordinea celor doua litere constitutive fiind de asemenea, pastratd QS.

Aceastd puternica similaritate se evidentiaza din toate perspectivele analizei, fonetice,
semantice céat si conceptuale, riscul de confuzie fiind de neevitat.

Totodata, conform jurisprudentei si doctrinei in domeniu, in cazul in care marca
anterioara este complet inclusa in marca solicitatd gradul de similaritate este substantial
mai mare, riscul de confuzie crescdnd exponential.

Totodata, mentionam ca in momentul identificarii unui produs prin citire, publicul
consumator are tendinta de a <fotografia> denumirile sub care acesta este oferit, imaginea
mentala formata fiind cea a produsului deja cunoscut, care nu poate fi in cazul nostru
decaét cel individualizat de marca anterioara apartinand clientului nostru, QS.

Ca atare, prin prisma conditiilor stabilite de lege pentru concluzionarea starii de conflict
generat de existenta unui real risc de confuzie si respectiv de asociere, suntem de parere
ca acestea sunt indeplinite in integralitate si fara nici un fel de echivoc, urménd sa detaliem
in cele ce urmeaza.

Asadar, in analizarea unui conflict intre doud marci trebuie pus accentul in mod
deosebit prin aceasta primd impresie creati de céatre cele doud mdrci, deoarece
consumatorul mediu aflat in proces de alegere a unui produs sau serviciu, nu va analiza pe
clase marcile existente, disecandu-le asemenea unui consilier in proprietate industriald in
elementele lor componente pentru a cduta diferente sau asemandri, ci se va baza in
alegerea sa pe imaginea mentald a marcii cdutate, despre care am vorbit mai sus.



Riscul de confuzie, inclusiv riscul de asociere se evidentiazd in mod facil in cadrul
analizei comparative a mércilor supuse discutiei. Avand in vedere preluarea integrald a
marcii anterioare in cadrul cererii, precum si odentitatea produselor, cons;deram ca sunt
indeplinite conditiile cerute pentru angajarea riscului de confuzie.

De altfel, publ/cul tintd este acelasi, respectiv publicul general, marcile fiind astfel in
directa concurentd, ceea ce are darul de a spori riscul de confuzie. In acest caz, intélnirea
pe piata a unor produse purtdnd o denumire practic identicd, unde marca anterioara este
preluata in noua denumire va da nastere unei reale confuzii pentru public.

Este de retinut faptul ca rareori consumatorul are ocazia sa facd o comparatie directa
Intre mércile respective si se bazeazd exclusiv pe imaginea mentald a produsului sau
serviciului respectiv, care de cele mai multe ori este imperfecta.

Publicul poate banui existenta unor false legéturi, consideradnd ca aceste mérci provin
de la aceleasi entitati sau de la entitati care au legaturi din punct de vedere economic. De
asemenea, exista pericolul ca la folosirea in paralel a acestor méarci s& rezulte riscul unor
atribuiri false de céatre consumator in ceea ce priveste provenienta produselor sau a
serviciilor oferite.

Prin urmare, in situatia data, folosirea concomitenta pe teritoriul Ron iei a marcilor
similar-confundabile, aflate in conflict pentru produse identice, similare sau complementare
va crea in randul publicului consumator falsa impresie ca produsele provin de la aceeasi
entitate, aceasta situatie fiind generatoare a unui risc reputational major precum si a unui
vadit prejudiciu consumatorului care, in momentul manifestarii alegerii unui produs va
individualiza in mod gresit originea acestuia, neputédnd distinge intre produsele oferite de
oponent sub marca QS si produsele, respectiv serviciile solicitantului sub marca QST.”

Comisia a constatat ca opozitia a fost depusa cu respectarea prevederilor legale.

Referitor la solicitant, acesta nu si-a prezentat punctul de vedere in legaturd cu
opozitia firmei s.Oliver Bernd Freier GmbH & Co. KG.

Examinarea opozitiei si motivarea deciziei:

Comisia de examinare opoziti Tn sedinfa din data de 09.06.2016 a constatat
urmatoarele aspecte:

Oponentul este titularul marcii anterioare, inregistrata la nivel comunitar

nr. 06893598/07.05.2008 — QS , protejata pe clasele de produse si servicii:



- 03: ,Indlbitori si alte substante pentru rufe; preparate pentru curétare, lustruire, degresare
§i preparate abrazive; sdpunuri; produse de parfumerie, uleiuri esentiale, produse
cosmetice, lotiuni de pdr; produse pentru curétarea dintilor.”

- 09: ,Aparate si instrumente stiintifice, nautice, topografice, fotografice, cinematografice,
optice, de cantarire, de masurare, de semnalizare, de verificare (supraveghere), pentru
salvare de vieti si didactice; dispozitive si instrumente pentru conducerea, transformarea,
rezervarea, reglarea, controlul si conectarea la curent electric; aparate pentru inregistrarea,
tfransmisia sau reproducerea sunetelor sau imaginilor; suporturi de date magnetice, discuri
de inregistrare; automate de vénzare si mecanisme pentru aparate actionate prin
introducerea unei monede; case de inregistrare, masini de calcul, echipamente pentru
procesarea de date gi calculatoare; extinctoare.”

- 14: ,Metale pretioase gi aliaje de metale pretioase, produse din metale pretioase sau
placate cu metale pretioase, necuprinse in alte clase; articole de bijuterie, pietre pretioase;
instrumente de ceasornicarie si cronometrice.”

- 18 ,Piele gi imitatii de piele si articole fabricate din aceste materiale necuprinse in alte
clase; piei de animale (neprelucrate); cufere si genti de voiaj; umbrele, umbrele de soare si
bastoane; bice, articole de harnagsament si selarie.”

- 20: ,Mobile, oglinzi, rame pentru tablouri; produse (necuprinse in alte clase) din lemn,
pluta, trestie, stuf, rdchita, corn, os, fildes, fanoane de balend, scoici, ambra, sidef, spuméa
de mare si inlocuitori ai tuturor acestor materiale sau din materiale plastice.”

- 24: ,Materiale gi articole textile necuprinse in alte clase; cuverturi de pat si fefe de masa.”
- 25: ,imbracaminte, incaltaminte, articole de acoperit capul.”

- 28: ,Jocuri gi jucarii; articole de gimnastica si sportive necuprinse in alte clase; ornamente
pentru pomul de Créaciun.”

- 35 ,Comert cu améanuntul cu articole de moda de orice tip, in special articole de
parfumerie, produse cosmetice, ochelari, ochelari de soare si tocuri de ochelari,
giuvaiergerie, ceasuri, sacose, umbrele si umbrele de soare, mobile si oglinzi si rame de
fotografie, articole de /mbracam/nte articole de incaltaminte si echlpamente spomve pentru
cap, jOCUI’I $i jucarii, aparate de gimnastica si de sport precum si podoabe pentru pomul de
Craciun.”

Analizand marcile aflate in conflict - QST vs. QS - Comisia constata ci nu exista
diferente fonetice (auditive), semantice si conceptuale care sa excluda riscul de confuzie
pentru consumatorul mediu, deoarece adeseori, scrierea nu concorda cu pronuntarea.

Vorbitorul obisnuit este preocupat de intelegerea mesajului in totalitatea sa si nu de
segmentarea lui in sunete.



in urma analizei fonetice, se considera ci marca anterioara - QS - este similara cu
cea solicitata la protectie — QST - atat din punct de vedere al pronuntiei, cat si al
conceptiei.

Comisia considera ca este nevoie de o atentie deosebitd pentru ca urechea uman3
sa le perceapa ca atare, diferenta fiind aproape insesizabila, iar riscul ca publicul sa le
confunde este destul de ridicat.

De altfel, ,structura” fonetica a celor doud denumiri fanteziste este la fel, acest
aspect fiind insuficient pentru ca publicul consumator si nu le confunde si sa asocieze
firma din Franta cu cea din Germania.

Totodata, privind din perspectiva fonetica, ambele componente verbale au aceeasi
sonoritate, iar privite in ansambiu, ele sunt asemanatoare.

Mai mult, marca solicitata la protectie pe cale internationald nu are in componenta
nici un element grafic distinctiv care sa o delimiteze de cea apartinand opozantului, ceea ce
atrage atentia consumatorului fiind tocmai denumirea verbala "QST”, aspect ce poate duce
inevitabil la aparitia riscului de confuzie si asociere in randul publicului.

De asemenea, similaritatea se manifesta si la nivelul produselor din clasele 09, 18,
25 si 28 dupa cum urmeaza:

- cl. 09: "casti de schi” vs. "aparate si instrumente stiintifice, nautice, topografice,
fotografice, cinematografice, optice, de cantarire, de masurare, de semnalizare, de
verificare (supraveghere), pentru salvare de vieti si didactice; dispozitive si
instrumente pentru conducerea, transformarea, rezervarea, reglarea, controlul si
conectarea la curent electric; aparate pentru inregistrarea, transmisia sau
reproducerea sunetelor sau imaginilor; suporturi de date magnetice, discuri de
Inregistrare; automate de véanzare §i mecanisme pentru aparate actionate prin
introducerea unei monede; case de inregistrare, masini de calcul, echipamente
pentru procesarea de date si calculatoare; extinctoare”.

- cl. 18 bagaje; rucsacuri; genti pentru calatorie” vs. ‘piele si imitatii de piele si
articole fabricate din aceste materiale necuprinse in alte clase; piei de animale
(neprelucrate); cufere gi genti de voiaj; umbrele, umbrele de soare si bastoane; bice,
articole de harnagament si seldrie”.

- cl. 25: "imbracaminte; incaltdminte pentru sport; incaltdminte sport pentru relaxare;
clapari” vs. “imbracaminte, incaltaminte, articole de acoperit capul’.

- ¢l 28: "articole de sport, in special ski-uri, dispozitiv de fixare a ski-urilor, bete pentru
ski, huse pentru ski” vs. “Imbrécaminte, incaltaminte, articole de acoperit capul”.

Este de retinut faptul ca aceste produse sunt comercializate in aceleasi tipuri de
magazine, regasindu-se in raioane similare, avand totodata, si canale de distributie
comune.



Tinand cont de aceasta argumentatie, se apreciazé ca aparitia riscului de confuzie si
de asociere in randul publicului este evidenta, mai ales ca nu intotdeauna avem de-a face
Cu un consumator avizat.

Drept urmare, Comisia a constatat ca sunt aplicabile prevederile art. 6(1)-b din
Legea 84/1998 — republicata.

Astfel, in temeiul art. 21 din Legea nr. 84/1998 - republicatd, Comisia a decis
admiterea in totalitate a opozitiei.

Comisia formata din:

Luiza anu Este an

Data: 09.06.2016




